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ÖN SÖZ 

 

Dünya genelinde etkisini hayatın her alanında hissettiren dijital dönüĢüm, 

gazeteleri de etkilemektedir. Ekonomik ve nitelikli personel istihdamı bakı-

mından daha da sıkıntılı bir konumda bulunan yerel gazetelerin dijitalleĢme 

sürecinden nasıl etkilendiklerini daha iyi anlamak ve çözüm üretmek amacıyla 

geniĢ kapsamlı bir çalıĢma yapma gereği duyulmuĢtur. Zira istatistiki veriler 

Türkiye‟de basılı yerel gazete sayısında ciddi Ģekilde azalmaların olduğunu, 

tirajların gitgide düĢtüğünü ve her sene binlerce yerel gazete çalıĢanının iĢsiz 

kaldığını göstermektedir. 

AraĢtırma evreni olarak Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesi içerisindeki 

Bolu, Düzce, Kocaeli, Sakarya ve Yalova illerinde faaliyetlerini sürdüren ve 

resmi ilan yayımlama hakkı bulunan yerel gazeteler seçilmiĢ ve gazetelerin 

tamamına yakını ile karma araĢtırma yöntemleri çerçevesinde veriler toplan-

mıĢ ve analiz edilmiĢtir. 

AraĢtırma sürecinin her aĢamasında beni yönlendiren, destekleyen, denetle-

yen ve yol gösteren kıymetli hocam Prof. Dr. Yusuf ADIGÜZEL‟e, nicel ve 

nitel soruların ve cevap seçeneklerinin hazırlanması baĢta olmak üzere destek-

lerini esirgemeyen Prof. Dr. Mustafa BOSTANCI ve Doç. Dr. Kadriye KO-

BAK‟a, yaklaĢık 25 yıllık profesyonel medya çalıĢma hayatımın ardından Sa-

karya Üniversitesi‟nde baĢladığım akademik görevlerimin baĢından itibaren 

beni destekleyen ve teĢvik eden Prof. Dr. Temel GÜRDAL‟a, çalıĢmanın evre-

ninde bulunan ve sorulara gerektiğinde özeleĢtiride bulunarak samimi bir 

Ģekilde cevaplar veren eski meslektaĢlarım değerli gazete sahibi ve yöneticile-

rine, sevgili aileme sonsuz teĢekkürlerimi sunuyorum.  

 

Dr. Gürkan KILIÇ 

 



 

 

 

 



İÇİNDEKİLER 

 

ÖN SÖZ .................................................................................................................................................. 5 
KISALTMALAR ....................................................................................................................................... 9 
TABLOLAR .......................................................................................................................................... 10 
ŞEKİL ve GRAFİKLER .......................................................................................................................... 12 
GİRİŞ .................................................................................................................................................... 15 
 
1. BÖLÜM: TEKNOLOJİK DÖNÜŞÜM ................................................................................................ 29 

1.1. Teknoloji ve Teknolojik Dönüşümün Tarihçesi ................................................................... 29 
1.1.1. Teknoloji ........................................................................................................................ 29 
1.1.2. Teknolojik Dönüşümün Tarihçesi................................................................................. 31 

1.2. Kuramsal Yaklaşımlar ........................................................................................................... 34 
1.2.1. Teknolojik Determinizm ............................................................................................... 34 
1.2.2. Yeniliklerin Yayılması Kuramı ....................................................................................... 39 

1.3. İletişim Teknolojilerindeki Gelişmeler ve Dönüşüm .......................................................... 46 
1.3.1. Sözlü İletişimden Yazılı İletişime .................................................................................. 48 
1.3.2. Gazete ............................................................................................................................ 53 
1.3.3. Telgraf ve Telefon ......................................................................................................... 54 
1.3.4. Radyo ve Televizyon ..................................................................................................... 56 
1.3.5. Fotoğraf ......................................................................................................................... 58 
1.3.6. Sinema ........................................................................................................................... 59 
1.3.7. İnternet ve Ağ ................................................................................................................ 60 

 
2. BÖLÜM: GAZETECİLİĞİN DÖNÜŞÜMÜ VE YENİ MEDYA ............................................................. 63 

2.1. Başlangıcından Günümüze Gazetecilik ............................................................................... 63 
2.1.1. Dünyada Gazeteciliğin Tarihsel Süreci ......................................................................... 67 
2.1.2. Türkiye’de Gazeteciliğin Tarihsel Süreci ...................................................................... 74 
2.1.3. Türkiye’de Yerel Gazeteler ve Yerel Gazetelerin Önemi ............................................ 97 

2.2. Yeni Medya Kavramı ve Gazeteciliğin Dönüşümü ........................................................... 102 
2.2.1. Yeni Medya Kavramı ................................................................................................... 102 
2.2.2. Gazeteciliğin Dönüşümü ............................................................................................. 108 
    2.2.2.1. İnternet Gazeteciliği ............................................................................................. 109 
    2.2.2.2. Yurttaş Gazeteciliği ............................................................................................... 112 
    2.2.2.3. Sosyal Medya Gazeteciliği ................................................................................... 115 

 
3. BÖLÜM: GAZETECİLİKTE DİJİTAL DÖNÜŞÜMÜN ETKİLERİ ....................................................... 121 

3.1. Dijital Dönüşüm Süreci ve Gazeteler ................................................................................. 121 
3.2. Dijital Dönüşümün Gazete Tirajlarına Etkisi ..................................................................... 133 
3.3. Dijitalleşme Sürecinin Gazetelerin Ekonomik Yapılarına Etkisi ....................................... 144 
3.4. Dijitalleşme Sürecinin Çalışan Gazetecilere Etkisi ............................................................ 150 
3.5. Dijitalleşme Süreciyle Değişen Habercilik Pratikleri ......................................................... 156 
3.6. Dijitalleşme karşısında Gazetelerin Geleceğinden Beklentiler ........................................ 166 

 
4. BÖLÜM: ARAŞTIRMA YÖNTEMİ ................................................................................................. 173 

4.1. Araştırma Yöntemi ............................................................................................................. 173 



8 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

4.2. Karma Araştırma Yöntemi ................................................................................................. 175 
4.3. Araştırma Deseni ................................................................................................................ 177 

4.3.1. Nitel ve Nicel Araştırma Desenleri ............................................................................. 179 
    4.3.1.1. Nitel Araştırma Deseni ......................................................................................... 179 
     4.3.1.2. Nicel Araştırma Deseni ........................................................................................ 180 

4.4. Araştırmanın Problemi, Hipotezleri ve Soruları ................................................................ 181 
4.5. Araştırmanın Sınırlılıkları, Evreni ve Örneklem Seçimi ..................................................... 185 

4.5.1. Araştırmanın sınırlılıkları ............................................................................................. 185 
4.5.2. Araştırmanın Evreni .................................................................................................... 185 
4.5.3. Araştırmanın Örnekleminin Seçimi ............................................................................ 188 

4.6. Veri Toplama ....................................................................................................................... 191 
4.6.1. Nitel Veri Toplama ...................................................................................................... 191 
4.6.2. Nicel Veri Toplama ...................................................................................................... 194 
    4.6.2.1. Anket Geliştirme Çalışması .................................................................................. 194 
    4.6.2.2. Anket Bölümleri ve Değerlendirme Esasları ....................................................... 195 

4.7. Veri Analizleri ...................................................................................................................... 196 
4.7.1. Nitel Veri Analizleri...................................................................................................... 196 
4.7.2. Nicel Veri Analizleri ..................................................................................................... 202 

4.8. Araştırmanın Geçerlilik ve Güvenirliği ............................................................................... 203 
4.8.1. Karma Yöntem Araştırmalarında Geçerlik Türlerine ................................................ 203 
4.8.2. Nitel Araştırmanın Geçerlik ve Güvenirliği ................................................................ 204 
4.8.3. Nicel Araştırmanın Geçerlik ve Güvenirliği ................................................................ 206 

4.9. Araştırmanın Etik Çerçevesi ............................................................................................... 206 
 
5. BÖLÜM: BULGULAR .................................................................................................................... 209 

5.1. Nicel araştırma Bulguları .................................................................................................... 209 
5.1.1. Yerel Gazetelerle İlgili Bilgiler ..................................................................................... 209 
5.1.2. Katılımcı Gazetecilerle İlgili Bilgiler ............................................................................ 212 
5.1.3. Anket Sonuçları ........................................................................................................... 217 

5.2. Nitel Araştırma Bulguları .................................................................................................... 221 
5.2.1. Görüşme Yapılan Gazetecilerin Bilgileri .................................................................... 221 
5.2.2. Görüşmelerin Kodlanması, Temalar ve Kategoriler ................................................. 224 
5.2.3. Araştırmanın Nitel Bulguları ....................................................................................... 230 
    5.2.3.1. Hiyerarşik Kod Matris Tarayıcısı .......................................................................... 230 
    5.2.3.2. Kod Bulutu ............................................................................................................ 231 
    5.2.3.3. Kelime Bulutu ....................................................................................................... 231 
    5.2.3.4. Hiyerarşik Kod-Alt Kod Modeli ............................................................................ 232 
    5.2.3.5. Alt Kodların İstatistiği ........................................................................................... 233 
    5.2.3.6. Dijital Dönüşüm ve Yerel Gazeteler .................................................................... 234 
    5.2.3.7. Dijitalleşme ve Yerel Gazetelerin Tirajları ........................................................... 245 
    5.2.3.8. Dijitalleşme ve Yerel Gazetelerin Ekonomik Yapıları ......................................... 251 
    5.2.3.9. Dijitalleşme ve Gazete Çalışanları ....................................................................... 265 
    5.2.3.10. Dijitalleşme ve Değişen Habercilik Pratikleri .................................................... 270 
    5.2.3.11. Dijitalleşme ve Gazetecilerin Gelecek Beklentisi ............................................. 283 
    5.2.3.12. Kod Birlikte Oluşum Modelleri .......................................................................... 288 

SONUÇ ............................................................................................................................................. 295 
KAYNAKÇA ....................................................................................................................................... 303 



KISALTMALAR 

AB :  Avrupa Birliği 
ABD :  Amerika BirleĢik Devletleri 

ark. :  ArkadaĢları 

BBC :  British Broadcasting Corporation – Britanya Yayın KuruluĢu 
BĠK :  Basın Ġlan Kurumu 

BM :  BirleĢmiĢ Milletler 

CEO :  Chief Executive Officer – Ġcra Kurulu veya Yürütme Kurulu BaĢkanı 
CPM :  Her 1000 reklam gösterimi baĢına yapılan reklam harcaması maliyeti 

Çev. :  Çeviri 

Çev. Ed. :  Çeviri Editörü 
DHA :  Doğan Haber Ajansı 

DPT :  Devlet Planlama TeĢkilatı 

EUROSTAT :  Avrupa Topluluğu Ġstatistik Ofisi 
G :  GörüĢmeci 

H :  Hipotez 

http :  Hyper Text Transfer Protocal 

IoT :  Nesnelerin Ġnterneti 
ĠBBS :  Ġstatistiki Bölge Birimleri Sınıflandırması 

MARKA :  Doğu Marmara Kalkınma Ajansı 

MEDAR :  Medya AraĢtırmaları Derneği 
M.Ö. :  Milattan Önce 

M.S. :  Milattan Sonra 

NUTS :  The Nomenclature of Territorial Units for Statistics 
ODTÜ :  Orta Doğu Teknik Üniversitesi 

SEO :  Search Engine Optimization-Arama Motorları Optimizasyonu 

SSCB :  Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birliği 
st x cm :  Sütun ile santimetre çarpımı 

STK :  Sivil Toplum KuruluĢu 

TBMM :  Türkiye Büyük Millet Meclisi 
TDK :  Türk Dil Kurumu 

TMSF :  Tasarruf Mevduatı Sigorta Fonu 

TRT :  Türkiye radyo Televizyonu 
TÜBĠTAK :  Türkiye Bilimsel ve Teknik AraĢtırma Kurumu 

TÜĠK :  Türkiye Ġstatistik Kurumu 

TV :  Televizyon 
USD :  Amerikan Doları 

vb :  Ve bunun gibi 

vd :  Ve diğerleri 
www :  World Wide Web 

 



TABLOLAR 

Tablo 1: Geleneksel, Modern ve Dijital Toplumların Özellikleri ................................................... 33 
Tablo 2: Dünyanın Bazı Ülkelerindeki Ġlk Gazetelerin KuruluĢ Tarihleri ve Ġsimleri ................... 73 
Tablo 3: 1981-1990 Arası Gazete Tirajları........................................................................................ 91 

Tablo 4: 1980-1990 Arasında Türkiye Basın Sektöründe Meydana Gelen DeğiĢimler ................ 93 

Tablo 5: 1990-2000 Arasında Türkiye Basın Sektöründe Meydana Gelen DeğiĢimler ................ 95 
Tablo 6: Türkiye'de 1994 Sonunda Medya Sektöründe Mülkiyet Yapısı ve Holdinglerin Diğer 

Faaliyet Alanlarından Örnekler ......................................................................................................... 96 

Tablo 7: 1860-1908 Arası Vilayet Gazetelerinin KuruluĢ Tarihi, Yeri, Adı ve Dili ...................... 99 
Tablo 8: Yeni Medya Ortamında OluĢan Olanaklar ve Riskler ....................................................105 

Tablo 9: Ġnternet Gazeteleri ve Geleneksel Gazetelerin Birbirlerine KarĢı Avantaj ve 
Dezavantajları ...................................................................................................................................128 

Tablo 10: Türkiye‟deki Gazetelerin Yayın Bölgesine Göre Sayısı, 2013-2022 ............................129 
Tablo 11: En Fazla Ġnternet Kullanıcısı Olan Ülkeler-2023 .........................................................131 
Tablo 12: Gazetelerin Kapanma Nedenleri ....................................................................................133 

Tablo 13: Türkiye‟deki Gazetelerin Yayın Bölgesine Göre Sayısı ve Yurt Ġçi Tirajları, 2013-2022
 ...........................................................................................................................................................134 

Tablo 14: Türkiye‟de Nisan 2022‟de Gazetelerin Ġnternet Sitelerinin Aldığı Trafik (Tıklama) ve 
Tirajlarının KarĢılaĢtırılması ............................................................................................................136 

Tablo 15: ABD‟de En Fazla Tiraja Sahip 25 Gazetenin 1 Yıllık Tiraj DeğiĢimi 2022-2023 .......139 
Tablo 16: TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesi Ġller Bazında Resmi Ġlan Alan 

Gazetelerin Ortalama Tirajları 2018-2022 .....................................................................................140 

Tablo 17: KOVID-19 Salgını Öncesi ve Sonrası Toplam 26 Haftalık Dönemde Yaygın/Ulusal 
Gazete Tirajlarındaki DeğiĢim .........................................................................................................142 

Tablo 18: 2000-2023 Yılları Arasında Gazetelerde ve Ġnternet Haber Sitelerinde Yayınlatılan 
Resmi Ġlan Bedelleri .........................................................................................................................146 

Tablo 19: Türkiye‟de Gazetelerde Sektör Bazında Yapılan Reklam Yatırımları 2021-2022 ......148 
Tablo 20: Karma Yöntemin Güçlü ve Zayıf Yönleri .....................................................................177 
Tablo 21: Karma Yöntem AraĢtırma Desenleri ..............................................................................178 
Tablo 22: Alan AraĢtırmasının Süreçleri ........................................................................................181 

Tablo 23: Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesindeki Ġllerde Günlük Yayımlanan ve Resmi 
Ġlan Alma Hakkı Olan Yerel Gazeteler ġubat-2023 .......................................................................186 

Tablo 24: Türkiye‟de Kalkınma Ajansları Listesi ..........................................................................188 
Tablo 25: AraĢtırma YaklaĢımına Göre Matriks GeçiĢi Örnekleme ġeması Türü ......................188 

Tablo 26: Karma Yöntem AraĢtırmalarında BaĢlıca Örnekleme ġemaları ..................................190 
Tablo 27: En Yaygın Nicel ve Niteliksel AraĢtırma Tasarımları için Minimum Örneklem 

Büyüklüğü Önerileri ........................................................................................................................191 

Tablo 28: GörüĢme Türlerinin Temel Özellikleri .........................................................................192 
Tablo 29: ÇalıĢmada Kullanılan Anketin GeliĢtirilme AĢaması...................................................195 
Tablo 30: Karma Yöntem AraĢtırmalarında Geçerlilik Türleri ......................................................203 

Tablo 31: Nitel AraĢtırma AĢamalarında Etik Konular ve Uygulama ġekilleri ...........................208 
Tablo 32: Anketin Uygulandığı Gazetelerin KuruluĢ Tarihleri ....................................................209 
Tablo 33: Anket Uygulanan Gazetelerin Ġnternet Sitelerinin KuruluĢ Tarihleri.........................210 

Tablo 34: Anket Uygulanan Gazetelerin Haftalık Yayın Periyotları ............................................210 
Tablo 35: Anket Uygulanan Gazetelerin Sayfa Sayıları ................................................................211 
Tablo 36: Anket Uygulanan Gazetelerin Yayın Türü ...................................................................211 

Tablo 37: Anket Uygulanan Gazetelerdeki ÇalıĢan Sayıları .........................................................212 
Tablo 38: Katılımcıların Cinsiyet Dağılımları ...............................................................................212 
Tablo 39: Katılımcıların YaĢ Dağılımları ........................................................................................213 

Tablo 40: Katılımcıların YaĢlarının X, Y ve Z KuĢakları Olarak Sınıflandırılması ......................213 
Tablo 41: Katılımcıların Eğitim Durumları ....................................................................................214 



GÜRKAN KILIÇ | 11 

 

Tablo 42: Katılımcıların Mesleki Tecrübeleri ................................................................................215 

Tablo 43: Katılımcıların Gazetedeki Görevleri ..............................................................................215 
Tablo 44: Katılımcıların Son Görevlerindeki ÇalıĢma Süresi .......................................................216 
Tablo 45: Katılımcıların Basın Kartı Sahipliğine Göre Sayıları ....................................................216 

Tablo 46: Gazetelerin DijitalleĢme Dereceleri ..............................................................................218 
Tablo 47: DijitalleĢme Derecesi Seviyesinin Değerlendirilmesi ..................................................218 
Tablo 48: Gazetelerin Dijital DönüĢüm Farkındalıkları ve Dijital DönüĢüm Ġstekleri ..............219 

Tablo 49: Gazetelerin Dijital DönüĢüm Ġçin Teknik Altyapı Yeterlilikleri ..................................219 
Tablo 50: Dijital Gazetecilik Uygulamaları .....................................................................................220 

Tablo 51: Ġllere DijitalleĢme Derecesi Genel Değerlendirmesi ....................................................221 
Tablo 52: GörüĢme Yapılan Gazeteler ve Ġlleri .............................................................................221 
Tablo 53: GörüĢmeci Listesi ............................................................................................................222 
Tablo 54: GörüĢmecilerin Cinsiyet Dağılımları ............................................................................222 
Tablo 55: GörüĢmecilerin YaĢ Aralıkları ........................................................................................222 
Tablo 56: GörüĢmecilerin Eğitim Durumları .................................................................................223 

Tablo 57: GörüĢmecilerin Gazetedeki Görevleri ...........................................................................223 
Tablo 58: GörüĢmecilerin Mesleki Tecrübeleri .............................................................................223 
Tablo 59: AraĢtırmanın Kod Sistemi ..............................................................................................225 

Tablo 60: Temalar ve Kategorilerin Anlamları ile Kategorilerde Yer Alan Kodlardaki Örnek 
Ġfadeler ..............................................................................................................................................229 

Tablo 61: Nicel AraĢtırma Analizinin Özeti ..................................................................................297 
 

  



12 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

ŞEKİL ve GRAFİKLER 

ġekil 1: Yeniliğin Yayılması ............................................................................................................... 43 

ġekil 2: Geleneksel Medya ile Yeni Medyanın Kaynak-Alıcı KarĢılaĢtırılması ............................103 
ġekil 3: Gazete ve Dergilerde ÇalıĢanların Cinsiyet Durumuna Göre Oranı 2022 .....................152 
ġekil 4: Gazete ve Dergilerde ÇalıĢanların Eğitim Durumuna Göre Oranı 2022 .......................153 
ġekil 5: Bilimsel AraĢtırma Süreci ...................................................................................................175 
ġekil 6: ÇalıĢmanın Karma Yöntem AraĢtırma Deseni ................................................................179 

ġekil 7: Nitel Bir AraĢtırma Ġçin GörüĢme Tekniği AĢamaları .....................................................193 
ġekil 8: Nitel Veri Analizi Tekniklerinin Sınıflandırılması ...........................................................197 
ġekil 9: Veri Analiz Süreci ...............................................................................................................198 

ġekil 10: Temel Kodlama Süreci YaklaĢımları ..............................................................................199 
ġekil 11: Tema OluĢum Süreci ........................................................................................................202 

ġekil 12: HiyerarĢik Kod Matris Tarayıcısı ....................................................................................230 
ġekil 13: Kod Bulutu ........................................................................................................................231 
ġekil 14: Kelime Bulutu ...................................................................................................................231 
ġekil 15: HiyerarĢik Kod-Alt Kod Modeli .......................................................................................232 

ġekil 16: Dijital DönüĢüm Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli ..........................................................234 
ġekil 17: Tiraj Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli ...............................................................................246 
ġekil 18: Maliyet HiyerarĢik Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli ........................................................251 

ġekil 19: Gazete Gideri Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli ...............................................................252 
ġekil 20: Gazete Geliri Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli.................................................................258 
ġekil 21: Personel Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli ........................................................................265 

ġekil 22: Habercilik Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli .....................................................................271 
ġekil 23: Gazetelerin Geleceği Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli ....................................................284 
ġekil 24: Geleneksel Gazete ve DijitalleĢme Süreci Kod Birlikte OluĢma Modeli ......................288 

ġekil 25: Ġnternet Haberciliği ve Geleneksel Gazete Kod Birlikte OluĢma Modeli .....................289 
ġekil 26: Ġnternet Haberciliği, Güven ve Teyit ve Etik Sorunlar Kod Birlikte OluĢma Modeli ..290 
ġekil 27: Habercilikte DeğiĢim ve Güven ve Teyit Kod Birlikte OluĢma Modeli ........................291 
ġekil 28: Okur Kaybı ve DijitalleĢme Süreci Kod Birlikte OluĢma Modeli .................................292 

ġekil 29: Nitelikli Personel ve Yeni Medya Uygulamaları Kod Birlikte OluĢma Modeli ............293 
 

Grafik 1: Türkiye'deki Gazetelerin Yayın Bölgesine Göre Sayısının DeğiĢimi, 2013-2022 ........129 
Grafik 2: En Fazla Ġnternet Kullanıcısı Olan Ülkelerin KarĢılaĢtırılması-2023 ...........................131 

Grafik 3: Küresel Mobil Web Sitesi Trafiğinin Payı 2015-2023 ...................................................132 
Grafik 4: Türkiye‟deki Gazetelerin Tirajlarındaki DeğiĢim, 2013-2022 ......................................136 
Grafik 5: Türkiye‟de 2022 Yılı Haber Kategorisi Gerçek Ziyaretçi Trendi ..................................137 

Grafik 6: Küresel Haber Sitesi Trafiğindeki Ocak 2024 Ayı ArtıĢı ..............................................139 
Grafik 7: TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesindeki Gazetelerin Ġllere Göre Tirajları 
2018-2022.........................................................................................................................................141 

Grafik 8: TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesindeki Gazetelerin Ġllere Göre Tiraj 
Kayıp Yüzdeleri 2018-2022 .............................................................................................................142 

Grafik 9: KOVID-19 Salgını Sırasında TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesindeki 
Gazetelerin Tiraj Kayıp Yüzdeleri 2019-2021 ................................................................................143 

Grafik 10: Resmi Ġlan ve Reklam Yayımlayan Süreli Yayınların Yıllara Göre Sayıları 2020-2023
 ...........................................................................................................................................................147 

Grafik 11: Dünyada Medya Yatırımları, 2018-2023 .....................................................................150 
Grafik 12: Karma Yöntemleri Kullanan AraĢtırmaların Sayılarındaki ArtıĢ ...............................176 

Grafik 13: DijitalleĢme ve Gazeteler Alt Kodların Ġstatistiği ........................................................233 
Grafik 14: Dijital DönüĢüm Alt Kodların Ġstatistiği .....................................................................234 
Grafik 15: Tiraj Alt Kodların Ġstatistiği ...........................................................................................245 
Grafik 16: Maliyet Alt Kodların Ġstatistiği ......................................................................................251 

file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815446
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815450
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815451
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815452
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815453
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815454
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815455
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815456
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815426
file:///C:/Users/Hp/Desktop/PL969_Book.docx%23_Toc216815436


GÜRKAN KILIÇ | 13 

 

Grafik 17: Gazete Gideri Alt Kodların Ġstatistiği ..........................................................................252 

Grafik 18: Gazete Geliri Alt Kodların Ġstatistiği ...........................................................................258 
Grafik 19: Personel Alt Kodların Ġstatistiği ....................................................................................265 

Grafik 20: Habercilik Alt Kodların Ġstatistiği ................................................................................271 
Grafik 21: Gazetelerin Geleceği Alt Kodların Ġstatistiği ...............................................................283 
  



14 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

 
 
 

 



GİRİŞ 

Ġnsanlık var olduğundan beri iletiĢime ihtiyaç duymuĢtur. Bu kimi zaman di-

ğer canlılardan korunmak, kimi zaman da deneyim ve bilgilerini baĢkaları ile 

paylaĢmak arzusundan kaynaklanmaktadır. Ġnsanın ilk savaĢı doğa ile olmuĢ-

tur ve bu mücadelede baĢarılı olabilmek, diğer canlıları tanıyabilmek, doğaya 

karĢı güçlü kalmak adına baĢka insanlarla iĢ birliği yapabilmek için iletiĢim 

kurmayı önemsemiĢtir. Ġnsanların baĢlangıçta geliĢigüzel veya hayvanları taklit 

ederek çıkardıkları seslerin zamanla sözcüklere, resim ve çizgilerin yazıya, yüz 

göz hareketlerinin anlamlı mimiklere, bedensel anlatıların jestlere dönüĢtür-

mesiyle de sistemli bir iletiĢimin temeli atılmıĢtır. Sistemli bir iletiĢim kurul-

ması, topluluklar içinde veya baĢka topluluklarla iliĢkilerde de sistemli bir 

yapının oluĢturulmasına da katkıda bulunmuĢ ve insanlığın bulunduğu yerden 

daha da ileriye gitmesine zemin hazırlamıĢtır (Güngör, 2020). Günümüzde 

iletiĢim teknolojilerinin olmadığı bir hayatın düĢünülemez bir durumda olma-

sının nedenlerinden biri, iletiĢim teknolojilerinin ve içeriklerinin, artık haya-

tımızın bir parçası halini almıĢ olmasıdır. 

ĠletiĢim araçlarının mobil halini alarak artık vücudumuzun bir parçası gibi her 

an insanın yanında taĢıyabilecek duruma gelmesi tabi ki teknolojik ilerlemele-

rin bir sonucudur. Teknoloji denilince insanların aklına makineler gelmektedir 

fakat teknolojinin tarihi makinelerin tarihinin baĢlangıcından eskiye dayan-

maktadır. Üretim için gerekli olan bilginin veya bunun kullanılabilir Ģeklini 

teknoloji olarak tanımlayan (Çelikçapa, 1992) ve teknolojinin 1900‟lü yıllarda 

peĢi sıra yaygın olarak kullanılmaya baĢlanan ses, elektrik, telgraf, telefon gibi 

teknik araçlar sayesinde insan hayatına girdiğini savunan görüĢlere (Atabek, 

2001) rağmen, aslında teknolojinin tarihinin çok daha eski olduğunu savunan-

lar da bulunmaktadır. Yörükoğulları (2013)‟e göre göre teknolojinin tarihi ilk 

insanlardan Mezopotamya‟daki Sümerlere ve Mısır‟da kurulan uygarlıklara 

kadar dayanır. Farklı evrelerden geçerek günümüze kadar gelir. Aslında Sü-

merlerin yazıyı kullanarak kil tabletlerle ticari alıĢveriĢlere bir nevi etiket oluĢ-

turma yöntemleri zamanın en ileri teknolojisi olarak değerlendirilebilmekte-

dir.  

Teknolojideki ilerlemelerle birlikte toplumsal hayatta da önemli değiĢimler 

meydana gelmiĢtir. Ya da eleĢtirel bir yaklaĢımla, toplumdaki ilerlemelerle 

insanların refah seviyeleri artmıĢ ve kendilerini daha rahat ettirebilecek buluĢ 

ve geliĢmelere daha fazla ağırlık vermiĢlerdir. Böylelikle teknoloji açısından 

icatlar veya yenilikler yapılmıĢtır. Her ne olursa olsun özellikle Marshall 
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McLuhan‟ın öncülük ettiği teknolojik determinizm kuramı, daha yaygın bir 

kitle tarafından desteklenmiĢtir ve günümüzde de medya çalıĢmaları sırasında 

birçok çalıĢmanın kuramsal temelini oluĢturmaktadır. Teknolojik determi-

nizm düĢüncesinde teknoloji sadece bir araç değildir aynı zamanda insanlığın 

geleceğini Ģekillendiren önemli bir güçtür (Demirel, 2023). Teknoloji icat edi-

lir, kullanılır ve toplumsal yapı buna göre değiĢim gösterir. Fakat bu değiĢim-

lerin hepsi toplumsal olarak aynı zamanda ve eĢit derecede olamayabilmekte-

dir. Bu durumu da bizlere Yeniliklerin Yayılması Kuramı açıklamaktadır. Ro-

gers‟in çalıĢmalarıyla gündeme gelen kuramla, birey ya da örgüt tarafından 

yeni olarak algılanan nesneler, uygulamalar ya da fikirlerin, toplum tarafından 

kabul edilmesi ve reddedilmesi ile ilgili süreçler açıklanmaktadır (Rogers, 

2003). Bu sürecin belirli aĢamaları vardır. Yeni bir Ģey ile karĢılaĢan birey veya 

topluluklar bunu hemen kabul edebileceği gibi sonradan da kabul edebilmekte 

veya reddetme eyleminde bulunabilmektedir. Bu davranıĢların nedenleri bu 

kuram ile anlamlandırılmaya çalıĢılmaktadır. 

Gazetelerin doğuĢu da sonrasındaki etkileriyle önemli bir geliĢme olarak kabul 

edilmektedir. Gazetelerin bugünkü anlamdaki fiziki görüntüsüne benzer Ģek-

liyle yayınlarının ilk örnekleri için Avrupa‟daki uygulamalara bakmak gerek-

mektedir. Fakat tarihsel süreçte basılı kâğıt kullanılmadan da haber verme 

çabalarının olduğu görülmektedir. Sümerlerin fazla mahsulleri ülke dıĢındaki 

baĢka uygarlıklara satarken ürünlerin üzerlerine kil tabletler Ģeklinde yazdıkla-

rı ve ürün içeriğini haber veren belgeler, Mısır‟da bulunan ve papirüsler üzeri-

ne yazılmıĢ ve olayları anlatan haber belgeleri, Roma‟da merkezi iktidarın hal-

ka duyurmak istedikleri bilgilerin duvarlara asılan belgelerde listelenmesi bazı 

araĢtırmacılara göre gazetelerin ilk örnekleridir.  

Bazı araĢtırmacılara göre ise bugünkü gazetelerin temellerini 13. yüzyılda Av-

rupa‟da özellikle tacirler tarafından üretilen ve dolaĢtırılan haber mektupları 

oluĢturmuĢtur. Haber mektupları ilk zamanlarda baĢta liman kentleri olmak 

üzere ticaretin önemli kavĢaklarında yoğun olarak yer almıĢtır. Zamanla baĢka 

ülkelerdeki geliĢmelerden de haber vermesi nedeniyle, ülkeyi yönetenler tara-

fından büyük ilgi görmüĢtür. 14. yüzyılda haber mektuplarının etki alanı daha 

da geniĢlemiĢtir ve özellikle Augusburg‟daki Fugger‟ler ile Floransa‟daki Me-

dici‟ler bu alanda büyük kazançlar elde etmiĢlerdir. Fugger‟in kurduğu sistem 

o kadar geniĢlemiĢtir ki, uluslararası alanda istihbarat toplayabilmek için bazı 

hükümetlere parasal yardımlarda bile bulunmuĢlardır. Ġstihbarat ağları da 

hem coğrafi olarak hem de bireyler bazında oldukça yaygın bir durum halini 

almıĢtır. Haber mektupları ve haber kâğıtları, 17. yüzyılda çıkan ilk gazetelerin 

öncüleri olarak bu tarihe kadar önemini sürdürmüĢtür. Ġlk gazetenin nerede 
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ve hangi ülkede çıktığı ile ilgili olarak da farklı iddialar mevcuttur. Bazı kay-

naklara göre ilk gazete 1609‟da Augusburg‟da çıkan Avis Relation Oder Zei-

tung‟dur. Bazı kaynaklar ise ilk gazetenin 1605‟te Hollanda‟da ticari bülten-

lerden doğduğu sanılan Niuewe Tijdingen adlı yayın olduğunu savunmaktadır 

(Tokgöz, 2015, s. 68). Bu gazetelerden bazılarının sayıları günümüze kadar 

gelmiĢtir. 

Fakat gazetecilik için dönüm noktası Ģüphesiz ki matbaanın icadı olmuĢtur. 

Daha doğru bir ifade ile matbaanın Avrupa‟da kullanılmaya baĢlanması, gaze-

teciliğin geliĢmesinde önemli bir rol oynamıĢtır. Çünkü araĢtırmalara göre 

matbaa çok önceleri icat edilmiĢ ve matbaanın Çin‟den, Kore‟ye oradan Türki-

ye ve Rusya‟ya ve en nihayetinde Avrupa‟da ilk kitabın basıldığı Hollanda‟ya 

ve ilk hareketli baskı harfleriyle basım iĢleminin gerçekleĢtirildiği Almanya‟ya 

kadarki yolculuğunu takip etmek mümkündür (Crowley ve Heyer, 

2010/2014, s. 143). 

Matbaanın metal harflerle basım tekniğini bulan ve geliĢtiren isim ise Johan-

nes Gutenberg‟dir ve 1450 yılında eritilmiĢ metalden yaptığı oynar baĢlı harf-

ler ve kendi icadı mürekkep ile yeni makinesiyle basım iĢlerine baĢlamıĢtır 

(Baldini, 1995/2000). Matbaanın mucidi olarak gösterilen Gutenberg‟in bul-

duğu veya geliĢtirdiği Ģey aslında matbaanın kendisi değil, matbaadaki basım 

tekniğidir. Ve bu teknik 19. yüzyıla kadar kullanılmıĢtır. Matbaanın kullanımı 

ile ilgili bir baĢka yaygın yanlıĢ bilgi, Gutenberg‟in geliĢtirdiği matbaanın 300 

yıl sonra Türk topraklarına geldiğidir. Nitekim kayıtlara göre Ġspanya‟da kovu-

lan Museviler, kendilerine ev sahipliği yapan Türk topraklarına gelirken yanla-

rında matbaa da getirmiĢler ve 1493‟te Ġstanbul‟da ilk matbaayı açmıĢlardır. 

BaĢka bir kaynakta ise Ġstanbul‟da basılan ilk kitabın 1490 tarihinde basılan 

bir Ġbranice sözlük olduğunu göstermektedir (Kabacalı, 2000). Türkiye‟de ilk 

kitabın ne zaman basıldığı ile ilgili 3 yıllık farkla farklı kaynaklar olmasına 

rağmen, sonuçta matbaanın 300 yıl gecikmeyle Türkiye‟ye gelmediğinin kanıtı 

ortadadır. 

Matbaanın Avrupa‟da seri baskılara baĢlaması gazetecilik mesleğini de ciddi 

Ģekilde etkilemiĢ ve geliĢtirmiĢtir. Döneminde iletiĢimin en önemli aracı du-

rumunda olan gazetelere ilgi her geçen gün artmaya baĢlamıĢtır ve gazete ti-

rajları da giderek yükselmiĢ, Londra‟da gazete tirajları kısa sürede 3 katına 

çıkmıĢtır (Koloğlu, 1992, s. 7). Gazetecilik mesleği için o güne kadar olan en 

büyük teknolojik geliĢme matbaadır. 

Gazetecilik sektöründe, bu tarihten itibaren özellikle kitle iletiĢimindeki gü-

cünün de fark edilmesiyle birlikte iktidarlar ve reklam verenlerin de etkisiyle 
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kontrol altına alınma çabaları baĢ göstermiĢtir. Asıl amacı halkın yararına ikti-

dar ve güç merkezlerine karĢı yayınlarını sürdüren gazetelerin Dünyada ve 

Türkiye‟deki faaliyetlerinde çeĢitli nedenlerden ötürü asıl amaçlarından uzak-

laĢmalar da görülmüĢtür. Kapitalist sistemlerde karlılığın ön plana çıktığı bir 

ekonomik düzenden gazeteler de nasibini almıĢtır. Özellikle 1980 yılından 

itibaren Türkiye‟de yaĢanan siyasi ve ekonomik değiĢimlerin sonucu gazetele-

rin sahiplik yapılarında da ciddi değiĢimler yaĢanmaya baĢlanmıĢtır. Serbest 

piyasa ekonomisi ve liberal anlayıĢın hüküm sürdüğü bu dönemde asıl iĢi ga-

zetecilik olmayan holding patronlarının bir bir gazete sahibi olmaya baĢladık-

ları görülmektedir ve gazetecilikte tekelleĢme dönemi de böylelikle baĢlamıĢ-

tır.  

1980‟li yıllarda önce BaĢbakan sonra da CumhurbaĢkanı olan Turgut Özal‟ın 

basını önemsemesi ve desteklemesiyle büyük sermayeler gazetecilik sektörüne 

yatırım yapmaya baĢlamıĢ, teknolojik ve ekonomik olarak güçlenen basın, 

gücü ve etkisiyle birlikte dördüncü kuvvet olarak adlandırılmaya baĢlanmıĢtır. 

Gazete patronu holding sahiplerinin, gazetecilik faaliyetleri dıĢında da basını 

kullanmak istemeleri ile de zamanla ciddi sorunlar ortaya çıkmıĢtır (TaĢdemir, 

2013, s. 175). Kamunun bazı kaynaklarının kullanımının talep edilmesi, hol-

dingin diğer faaliyetleri konusunda iktidarlardan istenen imtiyazlar, devlet ile 

ilgili iĢlerde bazı vergisel veya kanuni kayırma istekleri zaman zaman sürtüĢ-

melere de neden olmuĢtur. Hatta öyle ki gazeteler bazen iktidarları tehdit 

edebilecek duruma kadar gelmiĢtir. 

1990‟lı yıllardan itibaren tüm sektörlerde olduğu gibi gazetecilik sektöründe 

de rutinleri kökünden değiĢtirecek olan internetin sivil kullanıma açılması, 

kısa bir süre içerisinde Türkiye‟de internet kullanımının baĢlaması ve zaman 

içerisinde iletiĢim sektöründe de önemli bir yer edinmesi, gazeteler için belki 

de en az matbaanın icadı kadar önemli bir dönüm noktası olmuĢtur. 

Ġnternet tabanlı gazetecilik uygulamalarına ilk olarak ABD‟de rastlanmaktadır 

ve 1995 yılında New York Times ve The Washington Post gibi gazetelerin 

internet versiyonları görülmeye baĢlanmıĢtır. PeĢi sıra benzer tarihlerde Avru-

pa‟da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler internet 

kopyalarını yayınlamıĢlardır (Parlak, 2018, s. 68). Fakat bu örnekler internet 

gazeteciliğinin ilk aĢamalarıdır ve bu aĢamada baskıya girmeden önce alınan 

gazetenin grafiği yapılmıĢ kopyaları birebir internet sayfalarına aktarılmakta-

dır. Burada web siteleri için ayrıca bir tasarım söz konusu değildir. Ġkinci aĢa-

mada geleneksel gazetede yer alan haberlerin internet sitesinin tasarımları 

içerisinde ayrı ayrı yayınlandığını, son aĢamada ise geleneksel gazetedeki ha-
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berlerin içerik ve görseller bakımından internet gazetesi için özel olarak yeni-

den hazırlanarak online ortama yüklendikleri dönemler yaĢanmıĢtır (N. Kılıç, 

2021, s. 121). 

Ġnternet kullanımının artmasıyla internet gazetelerinin ziyaretçi sayılarında da 

her geçen sürede artıĢlar yaĢanmaktadır. Türkiye Ġstatistik Kurumu (TÜĠK) 

verilerine göre Türkiye‟de 2023 yılı sonunda internete eriĢim imkânı olan bi-

reylerin genel nüfusa oranı yüzde 95,5 olmuĢtur ki bu bir önceki seneye göre 

yüzde 1,4 puanlık bir artıĢı göstermektedir (Türkiye Ġstatistik Kurumu, 

2023a). 

ĠletiĢim sektöründeki dijital dönüĢümler ve internet tabanlı yayıncılığın medya 

tüketicileri tarafından daha fazla tercih edilmesi gazetecilik sektörünü ciddi 

Ģekilde etkilemiĢtir. TÜĠK tarafından yayımlanan istatistiklere göre 2013-2022 

yılları arasındaki 10 yıllık sürede Türkiye‟de bin 234 gazete yayınlarını son-

landırmıĢtır. Bu süre içerisinde kapanan gazetelerin oranı yüzde 40 civarında-

dır (Türkiye Ġstatistik Kurumu, 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 

2021; 2022; 2023b). 

TÜĠK tarafından açıklanan gazete sayılarındaki azalıĢ gibi dikkat çeken bir 

baĢka istatistik ise gazetelerin tirajlarındaki değiĢimdir. 2013 yılında yaklaĢık 

2,3 milyon olan gazetelerin toplam günlük tirajları, 2022 yılına gelindiğinde 

809 bine düĢmüĢtür ve10 yıllık süre içerisinde gazetelerin tirajlarındaki top-

lam azalıĢ oranı yüzde 64,74 olarak gerçeklemiĢtir (Türkiye Ġstatistik Kurumu, 

2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b). 

Diğer yandan çalıĢmanın örneklemi içerisinde yer alan Doğu Marmara Kal-

kınma Ajansı Bölgesinde bulunan Yalova, Kocaeli, Sakarya, Düzce ve Bolu 

illerinde faaliyet gösteren ve resmi ilan alan gazetelerin tirajları 2018-2022 

yıllarını kapsayan beĢ yıllık dönemde yüzde 46,37 oranında azalmıĢtır. Basın 

Ġlan Kurumu (BĠK) verilerine göre bölgede satılan gazetelerin günlük sayısı 

2018‟de 21 bin 958 iken 2022 yılı sonu itibariyle günlük ortalamalarda 11 bin 

77‟ye gerilemiĢtir. Bu iller arasında gazetelerin en yüksek tiraj kayıplarının 

yaĢandığı iller yüzde 61,89 ile Kocaeli, yüzde 52,71 ile de Yalova Ģehirleri ol-

muĢtur.  

Tiraj düĢünün en önemli nedenleri arasında internet ortamlarındaki gazeteci-

lik faaliyetleri gösterilmektedir. Gazetecilere göre insanlar artık zaman ve me-

kandan bağımsız olarak internet ortamında haberlere ulaĢabilmekte ve bunun 

için de ayrıca ücret ödemek zorunda kalmamaktadırlar (ÇelikbaĢ ve Özsoy, 

2022). Ġnternet haberciliğindeki hız faktörü, olayları ancak ertesi gün vermek 

zorunda olan geleneksel gazeteler için büyük dezavantaj oluĢturmaktadır. 
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Aslında bu süreç küresel bir eğilimdir ve dünya genelinde internet gazeteleri-

nin ziyaretçi sayıları artarken, basılı gazetelerin tirajları sürekli olarak düĢmek-

tedir. Örneğin sadece ABD‟de ülkenin en büyük 25 gazetesinin toplam tirajı 

2023 yılında bir önceki seneye göre yüzde 14 azalmıĢtır (Majid, 2024). Öte 

yandan küresel internet sitelerinin ziyaretçi sayıları artmaktadır. Global ölçek-

te Ocak 2024‟te en fazla ziyaretçi sayısına sahip newsweek.com‟un ziyaretçi 

sayısındaki artıĢ yüzde 82,7, livemint.com ve aljazeera.com internet sitelerin-

deki ziyaretçi artıĢı yüzde 40‟ın üzerinde gerçekleĢmiĢtir. 

Türkiye‟de internet gazetelerinin ziyaretçi sayılarındaki artıĢlar dikkate değer 

rakamlara ulaĢmıĢtır. Öyle ki Alexsa ve Speedmedya verilerine göre Nisan 

2022‟de 1 aylık süre içerisinde Türkiye‟nin en fazla tiraja sahip olan gazetesi 

Hürriyet 195 bin 700 adet satarken, aynı süre içerisinde hürriyet.com.tr‟deki 

ziyaretçi sayısı 198 milyon 600 bin olmuĢtur. Ġkinci sıradaki sözcü gazetesinin 

tirajı 182 bin 600 iken, sozcu.com.tr internet gazetesinin ziyaretçi sayısı 181 

milyon 500 bin civarındadır. Bu rakamlar gazete tirajları ile internet sitelerin-

deki ziyaretçi sayılarında yaklaĢık bin kat fark olduğunu göstermektedir. 

2019 yılının sonunda baĢlayarak etkisini 2022 yılına kadar sürdüren KOVID-

19 salgını da basılı gazeteleri ciddi Ģekilde etkilemiĢtir. Bu etkilerin baĢında 

salgın nedeniyle ülke genelinde yaĢanan kısıtlamalar hatta tam kapanmalar ile 

toplu yerlerde gazete satıĢının yasaklanması gibi yasal tedbirlerden kaynakla-

nan uygulamaların etkileri gelmektedir. Bu süre içerisinde gazetelerin tirajla-

rında azalıĢlar meydana gelmiĢtir. Arvas (2020) tarafından yapılan araĢtırmada 

Türkiye‟de pandemi ilanından önceki 13 hafta ve sonraki 13 haftalık dönem 

boyunca Yaygın/Ulusal gazete tirajlarının yüzde 20 oranında düĢtüğü tespit 

edilmiĢtir. Diğer yandan BĠK verileri ıĢığında salgının baĢladığı 2019 yılından 

itibaren, 2022 yılı sonuna kadar Doğu Marmara Kalkınma Ajansı bölgesindeki 

yerel gazetelerin tirajlarındaki ortalama tiraj kaybı yüzde 40,11 olarak gerçek-

leĢmiĢtir. Salgınla kamu harcamalarında sağlık yatırımlarının öncelikli hale 

gelmesi ve diğer yatırımların yavaĢlaması nedeniyle, gazetelerin resmi ilan 

gelirleri ile özellikle de ticari reklam gelirlerinde azalmalar yaĢanmıĢtır. 

Salgın, gazetecilik pratiklerinde de önemli değiĢimlerin yaĢanmasına neden 

olmuĢtur. Gazeteciler kısıtlamalar nedeniyle çoğu zaman haberin kaynağına 

sadece internet teknolojilerini kullanarak ulaĢabilmiĢlerdir. Ayrıca, uzaktan 

çalıĢma yaygınlaĢmıĢ, gazetecilik pratikleri ağırlıklı olarak internet tabanlı 

gerçekleĢtirilmeye baĢlanmıĢtır. Türkiye‟de 2010 yılından itibaren gazeteleri 

ciddi Ģekilde etkilemeye baĢlayan dijitalleĢme sürecinin, salgın sırasındaki 

etkileri zirveye ulaĢmıĢtır. Üstelik salgında değiĢime uğrayan gazetecilik pra-
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tikleri, salgın geçtikten sonra da terk edilmeden uygulanmaya devam edilmiĢ-

tir (BölükbaĢı, 2024).  

DijitalleĢme ve diğer nedenlerden ötürü geleneksel gazetelerin tirajlarındaki 

azalma, daha az okur kitlesine ulaĢma ve dijital ortamlardaki reklamların daha 

verimli olması gibi etkenlerden ötürü, reklam gelirlerinde de ciddi azalıĢlar 

yaĢanmıĢtır. Reklamcılar Derneği tarafından yayımlanan rapora göre Türki-

ye‟de 2022 yılındaki toplam medya ve reklam yatırımları 63 milyar 89 milyon 

TL olarak gerçekleĢirken basının buradan aldığı pay sadece yüzde 1,1‟dir. Bu-

na karĢılık gelen 556 milyon TL‟lik kısmın yüzde 69‟unu dergiler, yüzde 31‟ini 

ise basılı gazeteler almıĢtır. Diğer yandan aynı rapora göre Türkiye‟de dijital 

mecralar için ayrılan reklam yatırımlarında büyük artıĢlar yaĢanmıĢtır. 2021 

yılında 18,86 milyar TL‟lik bir büyüklüğe sahip olan dijital reklam yatırımları 

bütçesi, 2022 yılında yüzde 93,46 oranında artarak 36,5 milyar TL‟ye yüksel-

miĢtir (Reklamcılar Derneği ve Deloitte DanıĢmanlık, 2022). 

Reklam gelirlerindeki azalama gazeteleri ekonomik sıkıntı içerisinde düĢür-

müĢtür ve gazeteler buna ilk tepki olarak küçülme yolunu seçmiĢlerdir. Bu 

süreç en fazla gazete çalıĢanlarını etkilemiĢtir. TÜĠK verilerine göre Türkiye‟de 

2022 yılında, son bir yıla göre yaklaĢık 5 bin gazeteci iĢten çıkartılırken sek-

tördeki istihdam sayısı 35 bin 134‟e düĢmüĢtür. DijitalleĢme ve buna bağlı 

olarak tiraj ile reklam gelirlerinin azalmasından en fazla çalıĢan gazetecilerin 

etkilendiği görülmektedir. 

DijitalleĢme sürecinde gazetecilik pratikleri de değiĢime uğramıĢtır. Ġnternet 

gazetelerinin hız ile zaman ve mekandan bağımsız yayıncılık anlayıĢı gelenek-

sel gazetelere karĢı büyük avantaj oluĢturmakta ve her geçen gün daha fazla 

okuru kendisine çekmektedir. Bu dezavantajlı durumu gidermek isteyen basılı 

gazetelerin verdikleri ilk tepki ise internet ortamında yayıncılığa baĢlamak 

olmuĢtur. Ġnternet ortamının en büyük sıkıntılarından biri olan yanlıĢ bilginin 

çok rahat bir Ģekilde dolaĢıma sokulabilmesi ile gazeteciliğin güvenilirlik so-

runu baĢ gösterirken, okurların tercihleri geleneksel gazetelerin internet versi-

yonları olmaya baĢlamıĢtır. 2022 yılındaki verilere göre Türkiye‟nin en fazla 

ziyaretçi alan internet haber siteleri arasında Hürriyet, Milliyet, Sabah ve Söz-

cü gibi gazeteler ile öncesinde basılı Ģekilde yayımlanırken basılı versiyonuna 

sonrasında son vererek sadece internet gazeteciliği yapan Habertürk gazetele-

rinin internet siteleri bulunmaktadır (alexsa.com ve hppt://app.speedmedya. 

com, E.T. 13/05/2022). Fakat yerel gazeteler için durum pek de aynı değildir 

ve ağırlıklı olarak dijital dönüĢümlerini tam olarak tamamlayamadıkları gö-

rülmektedir. Bunun en büyük nedenleri arasında ise internet gazeteciliğinin 
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gerektirdiği habercilik pratiklerini karĢılayabilecek donanımda nitelikli perso-

nel bulma ve çalıĢtırma sorunu gelmektedir. 

Zira değiĢen habercilik pratikleri arasında yer alan Patronsuz Gazetecilik, Fre-

elancer Gazetecilik gibi kavramlar, editoryal bağımsızlık veya çalıĢılan gazete-

deki ekonomik sıkıntılar gibi nedenlerle, nitelikli gazetecilerin çalıĢtıkları ga-

zetelerden ayrılarak bağımsız Ģekilde gazetecilik faaliyetlerini sürdürebilecek-

leri alanların oluĢtuğunu göstermektedir. Tabi ki bunda, dijital geliĢmelerin 

bireysel gazetecilik yayınlarına imkân veriyor olması önemli bir etken olarak 

gösterilebilmektedir. 

Bütün bu geliĢmelerin ardından gazeteciliğin geleceği ile ilgili çeĢitli öngörüler 

bulunmaktadır. Bazıları gazetelere 10 veya 20 yıl ömür biçerken, bazıları ise 

gazetecilik mesleğinin asla yok olmayacağını sadece dönüĢeceğini belirtmek-

tedirler. Gazetecilerin bazıları dijitalleĢmenin gazetecilik mesleği için ölümcül 

bir etkisi olduğunu görüĢünü savunurken, bazıları da tam tersine gazeteciliğe 

yeni fırsatlar kazandırdığını düĢünmektedirler. Genel kanılardan biri de gaze-

telerin yeni medyaya entegrasyonunun artık zorunlu olduğu yönündedir 

(Yurdigül ve Yüksel, 2012). Zira uygulamada gazetelerin çoğunun hem basılı 

hem de dijital versiyonlarıyla birlikte oluĢturdukları hibrit sistemle yayınlarını 

sürdürdükleri görülmektedir. 

ÇalıĢmanın birinci bölümünde teknolojik dönüĢüm konusu ele alınmıĢtır. 

Teknolojinin tanımı ve baĢından beri süregelen dönüĢümü tarihsel bir çerçe-

vede incelenmiĢtir. Ardından teknoloji ve toplumsal etkileri ile ilgili kuramsal 

yaklaĢımlardan Teknolojik Determinizm ve Yeniliklerin Yayılması Kuramları 

araĢtırılmıĢtır. Her iki kuram çerçevesinde teknolojinin insan hayatını nasıl 

Ģekillendirdiğini, toplumsal açıdan ne gibi etkileri oldukları üzerinde durul-

muĢtur. Birinci bölümün sonunda ise teknolojik ilerlemelerin iletiĢim tekno-

lojilerine yansımaları ve iletiĢim teknolojilerindeki değiĢimler incelenmiĢ ve 

iletiĢim sistemlerindeki dönüĢüm tartıĢılmıĢtır. 

ÇalıĢmanın ikinci bölümünde baĢlangıcından günümüze gazeteciliğin dönü-

Ģümü anlatılmaktadır. Bu kapsamda gazeteciliğin doğuĢundan günümüze 

kadar geçirdiği süreçler ele alınmıĢtır. Teknolojik geliĢmeler ıĢığında internet 

temelli yeni medya sistemleri üzerinde de durulan ikinci bölümde daha sonra 

gazeteciliğin dönüĢümü üzerinde durulmuĢtur. Burada yeni medya ve değiĢen 

teknolojiler ıĢığında gazetecilik pratiklerinde meydana gelen değiĢimler de ele 

alınmıĢtır.  

ÇalıĢmanın üçüncü bölümünde ise dijitalleĢme ve dönüĢümün gazeteciliğe 

olan etkileri ele alınmıĢtır. Burada dijital dönüĢüm sürecinin gazeteler için 
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olumlu veya olumsuz etkileri, dönüĢümün gazete tirajlarına yaptığı etki ve 

bununla birlikte gazetelerin ekonomik yapılarının aldığı durum, dönüĢüm ile 

gazetecilerde aranılan yeni nitelikler konu edinilmiĢtir. Ayrıca değiĢen haber-

cilik pratikleri incelenmiĢ ve yeni medya ile birlikte değiĢen habercilik anlayı-

Ģının etik olmak üzere bazı değerler üzerindeki etkisi sıralanmıĢtır. Üçüncü 

bölümde son olarak gazeteciler baĢta olmak üzere ilgililerin, gazetelerin gele-

ceği üzerine öngörüleri incelenmiĢtir. ÇalıĢmanın dördüncü bölümünde araĢ-

tırma yöntemi anlatılmıĢ, beĢinci bölümde ise bulgular yorumlanmıĢtır.  

Araştırmanın Konusu 

AraĢtırmanın konusu yerel gazetelerin dijital dönüĢümlerini tamamlayama-

malarına neden olan etkenlerin belirlenmesidir. Bu kapsamda nicel teknikler-

le, yerel gazetelerin dijitalleĢme derecesini ölçmeye yarayacak olan bir ölçüm 

metodu geliĢtirilmiĢtir. Nitel araĢtırma teknikleriyle ise dijital dönüĢüme karĢı 

yerel gazetelerin gösterdikleri dirençler ve dijital dönüĢümü engelleyen diğer 

etkenler açığa çıkarılmaya çalıĢılmıĢtır.  

Araştırmanın Önemi 

AraĢtırma, dijital dönüĢüm sürecindeki gazetelerin, dijitalleĢme kapasiteleri-

nin farkına varabilmeleri ve dijital dönüĢüm sırasında karĢılaĢabilecek olum-

suz durumlara karĢı alternatif çözüm yollarını görebilmeleri açısından önem-

lidir. AraĢtırmanın nicel kısmında gazetelere dijitalleĢme seviyelerini ölçebile-

cekleri anket uygulanırken, bu sırada dijitalleĢme sürecinde yönetim anlayıĢı, 

teknik altyapı ve dijital gazetecilik uygulamaları kategorilerinde varsa eksiklik-

lerini daha iyi görebilecekleri analizlere zemin olacak verilere ulaĢılmaktadır. 

AraĢtırmanın nitel kısmında yapılan mülakatlar ile de gazetecilerin dijital dö-

nüĢüm sürecinden ne derecede etkiledikleri ve dönüĢümün yıkıcı etkilerini 

aza indirmek amacıyla uygulanabilecek çözüm önerileri ortaya çıkarılmıĢtır. 

Çözüm önerileri, dijitalleĢme sürecinde var olma mücadelesi veren geleneksel 

yayınlarını sürdüren gazeteler için bir rehber görevi görme potansiyelini ba-

rındırmaktadır. 

AraĢtırmayla yeni teknolojilerin iletiĢim alanında etkin Ģekilde kullanılmaya 

baĢlamasıyla birlikte yerel gazetelerin okur kaybı ve buna bağlı olarak da gelir-

lerinin azalmasını ortaya koyulmaktadır. Türkiye Ġstatistik Kurumu (TÜĠK), 

Basın Ġlan Kurumu (BĠK), ilan.gov.tr gibi resmi kurumlarla, çeĢitli sivil toplum 

kuruluĢları (STK) ve daha önce yapılan proje ve çalıĢmalardan elde edilen veri-

ler ıĢığında ortaya konulan ve olumsuz etkileri ortaya döken rakamların, ça-

lıĢma kapsamında yapılan nicel ve nitel analizlerle nedenlerinin ortaya çıka-

rılması, sektörün geleceği açısından da önemlidir.  
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Zira önlem alınmazsa yerel gazetelerin gelecekleri pek de parlak görünme-

mektedir. Gazeteciler üzerinde yapılan araĢtırmalarda gazetecilerin dijitalleĢ-

me karĢısında farklı bir yöntem geliĢtirememeleri durumunda hayatta kalma 

Ģanslarının olmadığı görüĢü ortaya çıkmıĢtır (Göçer ve ġimĢek, 2024). Hatta 

yerel gazetecilere göre internetin dönüĢtürücü potansiyeli karĢısında yerel 

gazeteler bitme noktasına gelmiĢtir (ÇelikbaĢ ve Özsoy, 2022). Yaygın/Ulusal 

gazetelerin çoğu dijital dönüĢümlerini tamamlamıĢlardır. Türkiye‟nin en fazla 

ziyaretçi çeken internet haber siteleri, geleneksel gazetelerin internet haber 

siteleridir. Fakat yerel gazeteler açısından dijital dönüĢümün benzer ölçüde 

gerçekleĢmediği görülmektedir. Dolayısıyla çalıĢmayla yerel gazetelere bir yol 

haritasının belirlenecek olması da önemlidir. 

Araştırmanın Amacı 

AraĢtırmanın amacı, yerel gazetelerin halihazırdaki faaliyetleriyle ilgili durum 

analizleri ıĢığında, dijital dönüĢümün olumsuz ve yıkıcı etkilerine karĢın di-

rençlerini artırmaktır. Bu kapsamda gazetelerin mevcut potansiyelleri ve uygu-

ladıkları gazetecilik pratikleri incelenecek, dijital dönüĢüm sırasında dezavan-

taj oluĢturan uygulamaları da ortaya çıkarılacaktır. Ayrıca, çalıĢmada nicel 

yöntemlerle gazetelerin dezavantajlı durumlarının tespit edilmesi ve nitel gö-

rüĢmelerle ortaya çıkacak önlem önerileri ıĢığında alternatif yöntemlerin geliĢ-

tirilmesiyle, dönüĢüm karĢısındaki olumsuz etkilerin hafifletilmesi veya gide-

rilmesinde yapılması veya yapılmaması gereken uygulamaları net bir Ģekilde 

ortaya konulacaktır. 

Yerel gazeteler demokrasilerde önemli bir görev üstlenmektedir ve halkın 

talep ve Ģikayetlerinin kamu yönetimine aktarılması konusunda önemli katkı-

ları bulunmaktadır. Yöre halkının sorunlarının duyurulmasında yaygın gazete-

lerin boĢluğun dolduran yerel gazeteler, yerel kamuoyunun oluĢturulmasında 

da önemli platformlardan biridir. Bu sırada yerel gazeteler, yerel yönetimleri 

de denetlerken, diğer yandan halkın talep, Ģikayet ve önerilerinin aktarılmasıy-

la, sorunların çözülmesi adına yerel politikaların geliĢtirilmesine de katkıda 

bulunmaktadırlar. Yerel gazetelerin halk ile yöneticiler arasındaki iletiĢimsel 

iĢlevi sayesinde yerel yönetimlerin hizmet kalitesi artarken diğer yandan hal-

kın yönetimlerde söz sahibi olmasına da katkıda bulunur ve bu da demokrasi-

nin bir gereğidir (Güz ve ark., 2018).  

Diğer bir ifade ile yerel gazeteler toplumsal katkılarından ötürü de varlıklarını 

sürdürmelidir. Fakat TÜĠK verilerine göre 2013-2022 yılları arasında bin 125 

yerel gazete çeĢitli nedenlerle yayınlarına son vermek zorunda kalmıĢtır (Tür-

kiye Ġstatistik Kurumu, 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 



GÜRKAN KILIÇ | 25 

 

2022; 2023b). 2013 yılında 2 bin 813 olan yerel gazete sayısının, 2022 yılında 

bin 688‟e düĢmesinin nedenleri arasında ilk sıraları dijital platformların varlı-

ğı, sosyal medya, bilgiye ulaĢımın kolaylaĢması gibi etkenler gelmektedir (Ku-

yucu, 2020). Bu nedenlerin temelinde dijitalleĢmeyle dönüĢen haberciliğin, 

geleneksel gazeteler üzerindeki yıkıcı etkileri bulunmaktadır. Bir diğer etken 

de tirajların düĢmesidir ki tirajlar gazeteler için gelir getirici önemli unsurlar-

dan biridir. SatıĢ gelirlerinden daha fazla tirajın düĢmesi reklam gelirlerinin de 

azalmasına neden olmuĢtur. BĠK verilerine göre Doğu Marmara Kalkınma 

Ajansı Bölgesindeki gazetelerin tirajları 2018-2022 yılları arasında yüzde 

46,37 olmuĢtur.  

AraĢmayla, gazetelerin kapanmaları ile sonuçlanan süreçlerin etkenlerini 

azaltmak veya yok etmek amacıyla yerel gazetelerin izlemesi gereken politika-

larla ilgili tavsiyelerde bulunulması da amaçlanmaktadır.  

Araştırmanın Yöntemi 

AraĢtırmada nitel ve nicel araĢtırma yöntemlerinin bir arada kullanıldığı Kar-

ma Yöntem kullanılmıĢtır. Karma yöntem araĢtırmalarında en az bir nicel ve 

bir nitel araĢtırma deseni kullanılmaktadır ve elde edilen sonuçlar bütüncül 

bir yaklaĢımla birleĢtirilerek analiz edilmektedir (KatıtaĢ, 2019). Bu sürede 

bazı aĢamalardan geçilmektedir. Öncelikli olarak araĢtırma problemine, ardın-

dan araĢtırmanın karma desene uygun olup olmadığına karar verilir. AraĢtır-

ma, karma desene uygun ise karma yöntem veya karma model araĢtırma de-

seni seçilir ve sonrasında da veriler toplanır. Sonraki aĢamalarda veriler analiz 

edilir, yorumlanır ve verilerin yerinde olup olmadığı kontrol edilir. Son aĢa-

mada ise sonuç raporları yazılır (Kıral ve Kıral, 2011, s. 296).  

AraĢtırmada, katılımcılara önce nicel yöntemlerden anket soruları yöneltilmiĢ-

tir. Anket için belirlenen konularla ilgili uzman görüĢü alınmıĢ, sektör temsil-

cileri ile görüĢülerek sorular olgunlaĢtırılmıĢ, konunun teknik uzmanlarıyla 

teknik alanlarla ilgili sorular ĢekillendirilmiĢ, hazırlanan sorular için yeniden 

uzman görüĢü alınmıĢ ve pilot olarak altı katılımcı ile anket yapılmıĢtır. Uygu-

lama sırasında aksaklık olduğu düĢünülen bazı sorular veya cevap Ģıkları yeni-

den uzmanlar ıĢığında ele alarak değiĢtirilmiĢ, bazı sorular ise anket dıĢında 

bırakılmıĢtır. Tüm bunların ardından anket soruları katılımcılara yöneltilmiĢ-

tir. 

AraĢtırma nitel araĢtırma kapsamında mülakat tekniği de uygulanmıĢtır. Bu 

kapsamda yarı yapılandırılmıĢ yöntem ile katılımcılara sorular yöneltilmiĢ, 

önceden hazırlanan sorulara verilen cevaplar ses kayıt cihazına kaydedilmiĢ, 
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ayrıca da notlar alınmıĢtır. Mülakatın gidiĢine göre katılımcılara ilave sorular 

da yöneltilmiĢtir. 

Anket ve mülakat soruları ile ilgili olarak Sakarya Üniversitesi Etik Kuru-

lu‟ndan onay alınmıĢtır. Nicel araĢtırmalar SPSS programı ile Nitel görüĢmeler 

ise MAXQDA programı aracılığıyla analiz edilmiĢtir. 

Araştırmanın Sınırlamaları 

AraĢtırma, TR42 Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesi içerisinde yer alan 

Yalova, Kocaeli, Sakarya, Düzce ve Bolu illerinde faaliyet gösteren yerel gaze-

teler ile sınırlandırılmıĢtır. 

Kalkınma Ajansları, Cumhuriyet tarihinden itibaren uygulanmakta olan çeĢitli 

kalkınma politikalarının Avrupa Birliği (AB) kriterleri ıĢığında yeniden ele 

alınması oluĢturulmuĢtur (M. M. Yıldırım, 2015). Burada Ġstatistiki Bölge 

Birimleri Sınıflandırması (ĠBBS) temelli bir ayrım yapılmaktadır. ĠBBS (The 

Nomenclature of Territorial Units for Statistics – NUTS), Avrupa Topluluğu 

Ġstatistik Ofisi (EUROSTAT) tarafından 1970‟lı yıllardan itibaren geliĢtirile-

rek, 1988 yılında AB mevzuatlarında yer almaya baĢlayan bir istatistiki sınıf-

landırma yöntemidir. Türkiye‟de ise ĠBBS‟nin 19 Mart 2001 tarihli Bakanlar 

Kurulu Kararı ile kabul edilen AB Müktesebatının Üstlenmesine ĠliĢkin Türki-

ye Ulusal Programı ve 8 Mart 2001 tarihli Çevre Konseyinde kabul edilen Ka-

tılım Ortaklığı Belgesi kapsamında baĢlamıĢtır. Devlet Planlama TeĢkilatı 

(DPT) ile TÜĠK koordinasyonunda yapılan çalıĢmaların ardından Türkiye‟deki 

Ġstatistiki Bölge Birimleri 28 Ağustos 2002 tarihli Bakanlar Kurulu Kararı ile 

yürürlüğe girmiĢtir (Kalkınma Ajansları, t.y.). Yapılan sınıflandırmada, iller 

düzey 3 seviyesi olarak kabul edilmiĢ, komĢu illerin gruplandırması ile de 26 

Düzey II ve 12 Düzey I Bölgeleri oluĢturulmuĢtur.  

AraĢtırma ayrıca kısa adı MARKA olan Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Böl-

gesinde yayınlanan gazetelerden sadece resmi ilan alma hakkı bulunanlarla 

sınırlandırılmıĢtır. Bu gazetelerin sayısı 34‟tür. Ayrıca sınırlılıklar içerisinde 

gazetelerin günlük yayımlanma Ģartı da aranmıĢtır. Diğer bir ifade ile haftalık 

yayımlanan gazeteler araĢtırma kapsamına alınmamıĢtır. Diğer bir sınırlılık ise 

nicel ve nitel görüĢmelerin yapılacak gazetecilerle ilgilidir. ÇalıĢmada sadece 

gazetenin sahibi, genel yayın yönetmeni, sorumlu yazı iĢleri müdürleri, haber 

müdürleri gibi üst ve orta derece yöneticileri ile görüĢülmüĢtür. 

Bölgedeki illerin birbirine yakınlığı ve görüĢme yapılacak gazetecilerden ran-

devu alma ve sonrasında görüĢme aĢamalarında bazı sorunlarla da karĢılaĢıl-

mıĢtır. 34 gazeteden 3 tanesine yapılan tüm giriĢimlere rağmen ulaĢılamamıĢ 

veya ulaĢılmasına rağmen sonraki dönemlerde sağlıklı iletiĢim kurulamamıĢ, 
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görüĢme gerçekleĢememiĢtir. 1 gazete ise çalıĢmada kesinlikle yer almak is-

temediğini açıkça beyan etmiĢtir. 
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1. BÖLÜM: TEKNOLOJİK DÖNÜŞÜM 

1.1. Teknoloji ve Teknolojik Dönüşümün Tarihçesi 

1.1.1. Teknoloji 

Ġnsanlık tarihinin ne kadar eskiye dayandığı ile ilgili farklı tahminler bulunur-

ken, birçok kaynağa göre insanoğlu uzun seneler boyunca oldukça ilkel bir 

yaĢam sürmüĢtür. Fakat son yıllardaki arkeolojik bulgular bu görüĢü sorgular 

niteliktedir. Amerika kıtasındaki Maya uygarlığı ile Mezopotamya‟daki Sümer-

lerden kalma bulgular, tarihsel süreçte belirli dönemlerde bile olsa, insanoğ-

lunun modern yaĢam evrelerinden geçtiğini bizlere göstermektedir. Ülkemiz-

de yer alan ġanlıurfa-Göbeklitepe‟deki kazılardan elde edilen bulgular ise 

bundan 12 bin sene öncesindeki toplumsal yaĢam ile ilgili bizleri oldukça Ģa-

Ģırtan veriler vermektedir. Çünkü tarih kitaplarında bundan 12 bin sene önce 

Neolitik Çağ da denilen Yeni TaĢ Devri vardı ve avcılık, toplayıcılık yaparak 

hayatta kalmaya çalıĢan insanların çanak çömlek yapmasına imkân yoktu. 

Göbeklitepe‟deki bulgular tüm bu görüĢleri çürütmüĢ ve bölgede dönemine 

göre modern sayılabilecek bir yaĢamın olduğu ortaya çıkmıĢtır (Özalp, 2016). 

Aslında teknolojinin ortaya çıkması insanın doğal yapısıyla ilgilidir. Binlerce 

yıldır insanoğlu ihtiyaçlarını mükemmel Ģekilde giderme ve daha rahat bir 

yaĢam sürmenin yollarını aramıĢ, doğa ile baĢ edebilme yeteneklerini geliĢtir-

mek isterken de yeni buluĢlar yapmıĢtır. Ġnsanoğlu kendisini ve çevresini keĢ-

fettikçe geliĢir ve zenginleĢir. Ama aynı zamanda da kendisini sınırlamıĢ da 

olur. Ġnsanlık doğanın sunduğu tüm olanaklar ile bütünleĢtiğinde neler yapa-

bileceğinin veya yapamayacağının da farkına varmaktadır. Aslında teknoloji de 

bilimin ortaya çıkıĢı da doğanın sunduğu olanakların veya sağladığı koĢulların 

insanlık tarafından gerçekleĢtirilmesiyle ilgilidir. Ġlk el aletini yapan Homo 

Faber‟in bu çabası teknik becerisinin belki de ilk adımını oluĢturmuĢtur 

(Ġnam, 2004).  

Teknolojinin tarih boyunca insanın hayatını kolaylaĢtırdığı söylenebilmekle 

birlikte, kimyasal veya nükleer silahlar gibi zaman zaman ciddi problemleri de 

beraberinde getirmiĢtir (Alyılmaz, 2010, s. 33). Ama her zaman için olumlu 

yönleri daha ağır basmaktadır. Çünkü günümüzde insanların yaĢamının her 

anını kuĢatan bir teknolojiden bahsetmekteyiz ve bundan vazgeçilmesi artık 

neredeyse imkânsızdır (Örselli ve Akbay, 2019, s.229). 
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Peki teknoloji nedir? Günümüzde bu kadar iç içe olduğumuz olguyu nasıl 

tanımlayabiliriz? Bu sorunun pek çok cevabı olsa bile birçoğunun ortak nokta-

sı teknolojinin bilgi birikimine ve üretime bağlılığı gelmektedir. Üretim için 

gerekli olan bilgi birikimi veya bunun kullanılabilir durumu teknoloji olarak 

tanımlanmaktadır ve bahsedilen bilgi birikimi içinde üretimin her aĢamasında 

gerekli olan ve kullanılan fiziksel, sosyal konular ile bunları yönetim süreçleri 

yer almaktadır. Fakat karmaĢık yapısı nedeniyle teknolojiyi sadece bilgi biri-

kimi ve kullanılabilir bilgi ile de sınırlandıramayız. Ġnsan beyninde var olan 

semboller, çizimler ile onun buluĢunu kâğıt üzerinde ifade etmesi ve bunu 

somut bir sürece veya ürüne dönüĢtürmesi de teknoloji olarak ifade edilmek-

tedir (Çelikçapa, 1992). 

Teknoloji kelimesinin kökenin oluĢturan teknik kelimesine baktığımızda ise 

bu ifade fiziki olarak basit bir Ģekilde makineler, el aletleri imal etme bilgisi-

dir. Tekniğin içinde olması gereken bilgi iki Ģeyi içermek zorundadır. Bunlar 

tecrübe ve örtük bilgiyi içeren beceridir. Ġnsan tarafından kendisinin ihtiyaçla-

rını karĢılamasını sağlayan teknik, insanın daha iyi bir yaĢam sürmesi için 

geliĢtirdiği çabalardır (Günay, 2017, s. 163).  

EleĢtirel ĠletiĢim Kuramlarının öncülerinden Karl Marx‟a göre teknoloji insa-

noğlunun doğanın üstesinden gelme tarzıdır. Postman‟a göreyse teknoloji bir 

önyargıdır ve bununla dünya daha özgün bir Ģekilde inĢa edilmeye çalıĢılır, bir 

Ģey diğerinden daha değerli gösterilir, bir düĢünce, beceri veya tutum diğerle-

rinden daha yüksek bir sesle dile getirilir. Ġnsan beyni gibi teknoloji de maddi 

bir aygıttır. Teknoloji basit bir tabir ile makinedir ve araç ise makinenin top-

lum üzerinde oluĢturduğu entelektüel bir ortamdır (Yengin, 2015). 

Alemdar ve Erdoğan (1998) ise teknolojiyi determinizm etkisi ile tanımlamıĢ-

lardır. Onlara göre teknoloji ile üretilen araçların çoğu insanın fiziksel yeterli-

liklerini artırmak üzerinedir ve iletiĢim teknolojisi düĢüncenin, bilincin, insa-

nın kavramsal yeteneklerinin uzantısıdır. ĠletiĢim araçları ise gerçekten dü-

Ģüncenin ve düĢünceyi imal eden beynin bir uzantısıdır (s. 146).  

Etimolojik açıdan teknoloji kelimesi incelendiğinde kökeninin Yunanca‟dan 

gelen techner ve logos kelimelerinin bir ara getirilmesiyle oluĢtuğu görülmek-

tedir. Teknoloji bilginin, sanayideki üretim iĢlemlerinde bir sistem dahilinde 

uygulanmaya alınması anlamına gelmektedir (Atabek, 2001).  

Teknolojinin sözlük anlamlarına bakılırsa teknik bir dil, pratik bir amacı ger-

çekleĢtirmek için kullanılan teknik bir yöntem, insanlığın daha rahat bir hayat 

sürmesi için gerçekleĢtirilen yöntemler, bir sanayide üretim ile ilgili imalat 

süreçleri, kullanılan araç gereçleri kapsaya bilgi ve uygulama bilimi, teknik bir 
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alanda bilimsel ilkeler çerçevesinde üretilen bilgi ve uygulamaların tamamı, 

yeni bilimsel buluĢ ve uygulamalarda kullanılan donanım olanakları ve yapısal 

düzenlemeler gibi tanımları görmekteyiz (ĠĢman, 2014). 

Günümüzde, insanların iĢlerini hızlandırma ve kolaylaĢtırma, iletiĢim olanak-

larını artırma, bilgiye ulaĢmada hız ve büyük veri havuzlarına ulaĢabilme, sağ-

lık, ulaĢım, eğitim, ekonomik sistemlerin geliĢmesi ve sürdürülebilmesi, gü-

venlik ve savunma gibi alanlarda yoğun olarak kullanılan teknolojiyi artık in-

san hayatından ayrı düĢünmek imkânsız hale gelmiĢtir. 

1.1.2. Teknolojik Dönüşümün Tarihçesi 

Teknolojinin tarihine bakıldığında ilk zamanlarda yapılan buluĢların veya tek-

noloji ürünü araç gereklerin bilim yardımı olmaksızın yapılan deneme yanıl-

malar, basit giriĢimlerle ve usta çırak iliĢkisi içerisinde yapılan çalıĢmalar ol-

duğu görülmektedir. Nitekim modern bilim olarak adlandırdığımız matema-

tiksel dilin yardımıyla geliĢtirilen kuramların teknolojik ürünler olarak ortaya 

çıkmaya baĢlamasının tarihi eski değildir. Bu alandaki dönüm noktasını sanayi 

devrimindeki çalıĢmalar oluĢturmaktadır. Çünkü sanayi devrimi ile birlikte 

mühendislik mesleği giderek geliĢmiĢ ve mühendis denen ilginç insan tipleri 

ortaya çıkmıĢtır. Mühendisler, hesaplayıp, tasarlayıp, planlayıp makineler ya-

parak, üreterek, sorunları çözerek, üretimdeki verimi artırarak bilimin, bilim-

teke dönüĢmesinin de iĢaretlerini vermiĢlerdi (Ġnam, 2004).  

Teknoloji ve onun dönüĢümü denilince tarihsel açıdan insanların aklına gelen-

ler makinelerin icadı ve geliĢmedir. Bunun nedeni, insanların teknoloji ve tek-

nik kelimelerini makineler ile özdeĢleĢtirmeleridir ve yaĢadığı evreni makine-

ler dünyası olarak görmesidir. Aslında bu düĢünce hatalıdır fakat bunun altın-

da tekniğin herkesçe gözlemlenebilen ve tarihsel olarak ilk olması gerçeği 

yatmaktadır. Tüm bunların ardından tekniğin ve teknolojinin tarihi denen 

Ģeyin aslında makinenin tarihinden baĢka bir Ģey olmadığını söylemek de 

mümkündür (Ellul, 1964/2003, s. 13). Nitekim teknolojik makinelerin icadı-

nın daha fazla günlük yaĢamın içinde kullanılmaya baĢlanması ile yaĢanılan 

devre bile teknoloji çağı denilmiĢtir. 1900‟lü yıllarda dünya genelinde yaygın 

olarak kullanılmaya baĢlanan elektrik, ıĢık, telgraf, telefon gibi teknik araçlar 

sayesinde yazılı iletiĢim dönemi yerini elektrik-elektronik iletiĢim dönemine 

bırakmıĢtır. Teknolojiye dayanan makineler ile ilgili araĢtırmalar ve icatlar 

tarihsel süreçte özellikle elektriğin bulunması ve makine çalıĢtırılmasında 

kullanılması yönteminin yerleĢmesiyle birlikte çoğalmıĢ ve çeĢitlenmiĢtir 

(Atabek, 2001). 
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Peki teknolojinin tarihini makinelerin icadı ile baĢlatmak doğru bir yaklaĢım 

mıdır? Ġnsanlığın ilk evresindeki çabaları teknolojinin tarihinde saymamız 

doğru değil midir? Diğer bir ifade ile teknoloji ve bilimin baĢlangıç tarihini 

Rönesansta mı baĢlayacağız? Bilim ve teknolojinin sadece batı dünyasında 

doğup geliĢtiğini mi söylememiz gereklidir? Yörükoğulları‟na (2013) göre 

teknoloji ve bilim insanlığın ortak malıdır, kökenleri ise ilkel insan toplulukla-

rının yaĢam tarzına kadar dayanır ve 4 aĢamada görülür. Birinci aĢamada Me-

zopotamya ve Mısır uygarlıklarına rastlayan ve ampirik bilgi toplama aĢaması, 

ikinci aĢama eski Yunanların evreni açıklamak için akılcı sistemleri kullanma 

çabalarının olduğu aĢamadır. Üçüncü aĢamada felsefe dinin etkileri de görü-

lür. Orta çağdaki Yunan felsefesindeki geliĢmeler ile dinsel dogmaların yardı-

mıyla sorulara cevap arama çabaları karĢısında Ġslam dünyasındaki bilim 

adamlarının geliĢtirdikleri parlak teknolojik baĢarılar üçüncü aĢamada gerçek-

leĢmiĢtir. Son aĢamada ancak birçoğuna göre modern bilimin baĢlangıcı olarak 

kabul edilen Rönesans ve sonrasındaki geliĢmelerden bahsetmek mümkün-

dür. Burada dikkat çeken bir baĢka nokta da söylenildiği gibi teknoloji ve bili-

min doğuĢu ve geliĢiminin sadece batı toplumlarında olduğu görüĢünün doğ-

ru olmadığıdır. Yukarıdaki aĢamalara bakıldığında ilk aĢama tamamen üçüncü 

aĢama kısmen doğu toplumlarında, ikinci ve dördüncü aĢama ise daha çok 

batı toplumlarında yaĢanmıĢtır. Günümüzde bilim ve teknolojinin dünyanın 

hangi bölgelerinde daha fazla ileri olduğunu tespit etmek ve sınıflandırmak ise 

oldukça zordur. 

Teknoloji ve bilimin sürekli olarak geliĢmesi dünyayı da farklı devrelere sok-

muĢtur. PeĢi sıra yapılan icatları, dünya genelini kapsayan ağ sistemleri ile 

sürekli olarak yeni bir çağın baĢladığı iddia edilmekte ve yeni adlar verilmek-

tedir. Yengin (2015) ise modern bilim aĢamasını Dijital Toplumlar olarak 

adlandırır ve Geleneksel ve Modern Toplumlar arasındaki farkları Tablo 1‟deki 

gibi ayrıĢtırır (s. 186). 

Tablo 1‟e göre kırsal alanlarda tarımsal faaliyetlerle geçim derdinde olan Gele-

neksel Toplumlardaki düzen, Modern Toplumlarda, kentsel alanlarda yoğun-

laĢan nüfusun sanayi ve hizmet sektörlerinde geçimini sağlamaya baĢladığı ve 

kapitalist ekonominin egemen olduğu bir düzende evrildiği görülürken, Dijital 

Toplumlarda bu küresel bir yaĢam düzeyinde ağlar vasıtasıyla etkileĢim, tica-

ret ve Neo-Kapitalist bir ekonomik düzene dönüĢmektedir. 
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Geleneksel Toplumlar Modern Toplumlar Dijital Toplumlar 

Geçim-ekmek Kapitalizm Neo-kapitalizm 

Tarım Endüstri Ağ 

Kırsal Kentsel Küresel 

Aristokrasi Bürokrasi Teknokrasi 

Din/Batıl Ġnanç Bilim Teknoloji 

Duygusal Rasyonel Materyalist 

Kuralsız Kurallara Uygun Kuralsız/Kurallara Uygun 

Doğa Kültür Meta 

Sözel Toplum Okuma - Yazma Ġnteraktif Medya 

Toplumsal Bireysel Bireysel - Toplumsal 

Tablo 1: Geleneksel, Modern ve Dijital Toplumların Özellikleri 

Kaynak: Yengin, 2015, s. 186 

Ġlk dönemdeki aristokrasinin yerini modern toplumlarda bilim, dijital toplum-

larda ise teknokrasi almaktadır. Ġnanç sistemlerini ön plana çıkaran toplumsal 

hareketler, önce bilimsel verilere dayalı, ardından teknoloji temelli verilere 

göre Ģekillenen hareketlere dönüĢmekte, beraberinde duygusal davranıĢlar 

rasyonaliteye, son evrede ise materyalizme yönelmektedir. Kitle iletiĢim araç-

larının ardından geliĢtirilen ağlarla birlikte bireysel iletiĢimin de küresel bo-

yutlara ulaĢmasıyla istenirse bireysel, istenirse de sosyal ağlar üzerinden kısa 

süre içerisinde örgütlenerek toplumsal hareketlenmeler yapmak mümkün 

olmaktadır. Bunda sözel toplumdan, interaktif medya toplumuna evrilmenin 

etkisi de oldukça fazladır. 

Bugün ise teknolojinin ve özellikle de yapay zekâ ile ilgili geliĢmelerden duyu-

lan endiĢeler artmaktadır. Apple‟ın kurucularından Steve Wozniak, ünlü fizik-

çi Stephen Hawking ve SpaceX firmasının kurucusu Elon Musk gibi isimlerin 

imzasını taĢıyan mektup, „otonom silahların geliĢtirilmesinin devletler tara-

fından yasaklanmasını‟ talep etmekte ve yapay zekânın otonom silahlarda kul-

lanılmasının barutun bulunması ve nükleer silahların keĢfinden sonra üçüncü 

önemli ancak yıkıcı devrim olacağı düĢüncesine sahiptirler (Gazete Habertürk, 

2015). 

Diğer yandan OpenAI Ģirketi tarafından geliĢtirilen ve günümüzde oldukça 

popüler olan ChatGPT adlı yapay zekâya dayalı bir sohbet uygulamasına göre 

içinde bulunduğumuz Dijital DönüĢüm çağı, 21. yüzyılın sonlarında baĢlamıĢ 

ve günümüzde devam etmektedir. Yapay zekânın verdiği cevaba göre, endüstri 

4.0 olarak da adlandırılan bu dönemde, yapay zekâ, otomasyon, nesnelerin 

interneti (IoT), büyük veri analitiği gibi teknolojilerin hızla geliĢmesiyle birlik-

te üretim, sağlık, eğitim, ulaĢım gibi birçok alanda derinlemesine dönüĢümler 

yaĢandığını belirtilmekte, bu dönemde insanların, makineler arası iletiĢim, 
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otonom sistemler ve dijitalleĢmiĢ süreçlerle daha da entegre hale geldikleri 

belirtilmektedir (ChatGPT, 2024). 

1.2. Kuramsal Yaklaşımlar 

ĠletiĢimin varlığı insanlığın varlığından beri süregelmektedir ve yüzyıllar bo-

yunca farklı iletiĢim araçları hayatımızda yer almıĢtır. Ġnsanlık bireysel ve top-

lumsal olarak varlığını sürdürebilmek için iletiĢim yöntemlerine ihtiyaç duy-

muĢtur. ĠletiĢimin toplumsal yapı üzerindeki etkileri de birçok düĢünürün ilgi 

alanına girmiĢ, farklı kuramlar gelirmiĢlerdir. McLuhan‟dan Ong‟a, Innis‟den 

Havelock‟a kadar iletiĢim alanındaki konularla ilgilenen bu düĢünürler, baĢta 

kitle iletiĢim araçları olmak üzere medyanın toplumlar ve bireyler üzerindeki 

etkilerini araĢtırmıĢlar ve iletiĢim araçları vasıtasıyla toplumların veya bireyle-

rin doğrudan ya da dolaylı olarak etkilendikleri sonucuna varmıĢlardır (Baldi-

ni, 1995/2000, s. 121). Bu kuramlardan en fazla ses getiren teknolojik deter-

minizm, dijital iletiĢim çağı ve ağ toplumu ile yeniliklerin yayılması kuramı 

ayrıca incelenmesi gereken kuramlardır. 

1.2.1. Teknolojik Determinizm 

Sözcüklerin kültürel tarihçelerini incelediği Anahtar Sözcükler adlı çalıĢma-

sında Raymond Williams (2024), determinizm ile ilgili bir sürecin ya da ola-

yın normal seyrini sabitleyen veya değiĢtiren, önceden var olan ve genellikle 

de dıĢarıdan gelen koĢullar olduğunu ifade etmektedir. DıĢ koĢullardan ifade 

edilmek istenen ise çoğu zaman sadece iradenin ya da bu süreç içerisinde bi-

reylerin isteklerinin dıĢındaki geliĢmelerdir (s. 121). Williams‟ın betimlemele-

rinden yola çıkılarak sonucunda bireyleri ve toplumları değiĢtirebilen teknolo-

jik determinizm ile ilgili bazı açıklamalar yapılabilmektedir. Örneğin bir top-

lumsa geliĢme sırasında, bireylerin veya toplumları iradeleri dıĢındaki açık 

veya gizli bir Ģekilde bir güç belirleyici faktör oluyorsa, burada determinizmin 

iĢletildiğini söylemek mümkündür (Berksun, 2020, s. 74).  

ĠletiĢim özellikle de kitle iletiĢimi alanında yapılan çoğu çalıĢmanın merkezine 

teknoloji yerleĢtirilmektedir. Teknolojiyi merkeze alan ve diğer etkenlerin 

buna bağlı olarak değiĢtiği Ģeklindeki çarpıcı görüĢü 1950-1960‟lı yıllarda 

Marshall McLuhan, teknolojik determinizm veya teknolojik belirleyicilik adı 

verilen kuramlarla ortaya koymuĢtur. McLuhan için mesajın kendisi ya da 

içeriği değil, araç önemlidir ve bu araçlar insan beyninin ve organlarının uzan-

tısıdır. O‟na göre toplum olarak büyük dönüĢüm ve değiĢimlerin itici gücü, 

insanlık ve toplumsal yaĢamın merkezine oturttuğu teknolojidir (Güngör, 

2020, s. 183-184). 
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Özellikle tipografik teknolojinin batı toplumlarındaki sistemsel ve düĢünce 

boyutundaki etkileri konusunda önermeler ileri süren McLuhan, elektronik 

medya kavramının çıkıĢ noktasını da tartıĢmaya açmıĢ, birey ve toplumların 

düĢünce yapılarının değiĢmesi ya da yeni teknolojilerin ortaya çıktıktan sonra-

ki süreçlerde kültürel ve sosyal değiĢimlerin meydana gelmesini tarihsel sü-

reçler bakımından değerlendirmelerde bulunmuĢtur (Çelik Varol ve Varol, 

2019, s. 137). 

Aslında teknolojik temelde iletiĢim araçlarının tarihsel süreç boyunca toplum-

sal değiĢimler üzerindeki ilk kapsamlı ve karmaĢık kuramlardan birini Kana-

dalı iktisatçı ve tarihi Harold A. Innis (1984-1952) geliĢtirmiĢtir. Innis‟in Ġm-

paratorluk ve ĠletiĢim araçları ve The Bias of Communication adlı eserleri 

kendisinden sonra gelen kuramcılara göstermiĢ, esasen McLuhan da Innis‟ten 

etkilenen kuramcılardan biri olmuĢtur (Özçetin, 2021, s. 240).  

Dünya genelinde teknolojik determinizm kuramını en popüler yapan kiĢi ol-

mamasına rağmen Innis‟in saptamaları önemlidir. Örneğin Innis için bütün 

teknolojilerin önemi aynı değildir. Teknolojinin askeri, sınai veya yöresel etki-

leri farklıdır. Fakat iletiĢim teknolojileri diğer bütün teknolojilerden daha fazla 

öneme sahiptir. Çünkü iletiĢim teknolojileri ile insanların içsel ve simbiyotik 

bir iliĢkisi vardır ve bu teknoloji insan düĢüncesinin ve bilincinin bir uzantısı-

dır. Diğer yandan insanlık tarihinde kırılmalara neden olan teknolojik buluĢlar 

ilk olarak iletiĢim süreçlerinde uygulanmıĢ ve uyarlanmıĢtır. Örneğin matbaa-

nın icadı yazılı iletiĢim çağının habercisi olurken, telgrafın icadı elektronik 

çağının habercisi olmuĢtur. Innis‟e göre ayrıca insan faaliyetlerini sınırlayan 

zaman ve mekan olgusuna teknoloji ve iletiĢim teknolojilerini geliĢtirerek 

meydan okumaktadır (Özçetin, 2021, s. 241).  

Innis aynı zamanda iletiĢim araçlarının maddi biçimleri ile imparatorlukların 

tarihsel dönüĢümü ve yıkılıĢı arasında bağ kurar. Toplumda birbiri ile rekabet 

halinde olan gruplar, yeni iletiĢim araçlarını elde etmek için mücadele verirler. 

Çünkü iletiĢim araçları toplum içindeki örgütlenmelerin oluĢmasında oldukça 

etkili bir role sahiptir. Hatta yeni teknolojik yapılara sahip olanlar, eskileri 

ortadan kaldırabilir (Erdoğan ve Alemdar, 2005, s. 140). 

Innis ayrıca medyanın sadece mesajların basit bir Ģekilde bir yerden baĢka bir 

yere iletilmesini kolaylaĢtırıcı teknik bir yapı değildir. Aksine toplumsal yapıyı 

ciddi Ģekilde belirleyebilir. Innis‟in bu saptamaları daha sonar 20. Yüzyılın en 

önemli deyiĢlerinden biri haline gelecek olan McLuhan‟ın araç iletinin kendi-

sidir kelimesinin öncüler niteliktedir. 
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Innis‟in iletiĢim araçlarının taĢıdıkları mesajların değil, teknik araçların önemli 

olduğu ve incelenmesi gerektiği görüĢünden giden McLuhan, Innis‟ten farklı 

olarak medyanın teknik biçiminin siyasal veya örgütsel, kurumsal sonuçları ile 

ilgilenmenin tersine, insan algısı ve duygularını nasıl Ģekillendirdiği üzerine 

çalıĢmalar yaptı. En önemli eserlerinden biri olan Gutanberg Galaksisi‟nde 

insan deneyim ve zihinsel ifade biçimlerinin önce sözlü iletiĢim ile fonetiğe, 

yazıya ardından da matbaa tarafından değiĢikliğe uğratılması fikrini güçlen-

dirmeyi amaçlıyordu.  

McLuhan‟ın elektrik ve demiryolları ile ilgili verdiği iki örnek oldukça önemli-

dir. McLuhan, elektriği bir iletiĢim aracının içeriği değil, biçiminin önemli 

olduğu örneğinde ele almıĢ ve ıĢığın herhangi bir mesaj taĢımamakla birlikte, 

insanların toplumsal yaĢamlarında zaman ve mekan kavramı ile ilgili kurduğu 

anlamı ve iliĢkiyi nasıl dönüĢtürdüğünü vurgulamıĢtır. O‟na göre ıĢığın sokak 

aydınlatmalarından, evlerin içinde, iĢyerlerinde ve sanayide kullanılmasıyla 

birlikte, ekonomik, toplumsal, kamusal hayat baĢta olmak üzere hemen he-

men tüm alanlarda büyük bir yaĢanmıĢtır. Demiryolları ile ilgili verdiği örnek-

te ise McLuhan, bu teknolojinin insanoğluna sunduğu faydanın hareket, ula-

Ģım, tekerlek ya da yol olmadığını, daha önceki insani iĢlevlerin ve hızlandır-

dığını, yeni tip Ģehirlerin, iĢ ve eğlence biçimlerinin ortaya çıkmasına neden 

olduğunu belirtmiĢtir (Erdoğan ve Alemdar, 2005, s. 142). 

Teknoloji ve özellikle de iletiĢim teknolojilerine büyük önem veren McLuhan, 

bunları insan beyninin bir uzantısı olarak görür ve insanın pratikte beyniyle 

yaptığı her Ģey için kendi bedeninin uzantılarını geliĢtirmiĢtir. Bugün dünyada 

milyonlarca kiĢinin ölümüne neden olan silahların evrimi diĢler ve yumruklar-

la baĢlar, en yıkıcı silah olan atom bombası ile sona erer. Ġnsanoğlunun giydiği 

giyiĢiler ve barınmak için yaptığı evler biyolojik olarak ısı mekanizmasının bir 

uzantısıdır. Mobilyalar, koltuklar, sandalyeler çömelmenin ve yere oturmanın 

yerini alır. Hem uzayda hem de zamanda sesi taĢıyan elektrikli araçlar, mer-

cekler, televizyon, radyolar, telefonlarla ilgili benzer örnekler verir. Para ise 

emeği yapmanın ve depolamanın bir uzantısı ve yoludur (McLuhan, 

1995/2014, s. 12). McLuhan‟a göre medya toplumları tepeden tırnağa kadar 

değiĢtirme, kiĢisel, siyasal, psikolojik, ahlaki ve etik yönleriyle yaĢamda doku-

nulmadık, etkilemedik ve değiĢtirmedik nokta bırakmamıĢtır.  

Erdoğan ve Alemdar‟a (2005) göre McLuhan‟ın teknolojik determinizm ku-

ramından Ģu çıkarımlar yapılabilir: (1) Araç insanın uzantısıdır (2) Araç ileti-

dir (3) Araç egemen değiĢim gücüdür (4) KonuĢulan Sözcük: "ġeytanın gülü?" 

(5) Yazılı Sözcük: "Bir Kulak için Bir Göz" (6) Basılı Sözcük: "Milliyetçiliğin 
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Mimarı" (7) Radyo: Kabileye Özgü Tamtam (8) Televizyon: Çekin-

gen/Utangaç Dev (9) YabancılaĢma ve Elektronik Teknoloji (10) Araç: Sıcak 

ve Soğuk (s. 142-157). 

McLuhan‟ın iletiĢimin biçimsel yönünün belirleyici olduğu temelinde yaptığı 

çarpıcı yorumlar önemlidir fakat teknolojinin duyular, algılar ve toplumsal 

düzen üzerindeki belirleyici, değiĢtirici etkisini tek Ģarta baĢlamıĢ ve tek yanlı 

değerlendirmiĢ olmasından ötürü eleĢtirilmiĢtir. Çünkü McLuhan değerlen-

dirmelerinde, teknolojilerin içinde yer alan ve bu teknolojileri ihtiyaç ve gerek-

sinimleri doğrultusunda Ģekillendiren toplumların ve sınıfsal ve ekonomik 

açıdan iliĢki ağlarını ve bağlantılarını göz ardı etmektedir (Özçetin, 2021, s. 

250). 

Diğer yandan teknolojik determinizmin, teknolojik geliĢme ve toplumsal deği-

Ģim iliĢkisini oldukça fazla basitleĢtiren bir düĢünce tarzı olduğu da en fazla 

eleĢtirilen noktalardan biridir (Berksun, 2020, s. 71). Daha da ileri giderek 

iletiĢim çalıĢmalarında teknolojiyi, diğer tarihsel ve çevresel etkilerden arındı-

rarak mutlak olarak toplumsal değiĢimin nedeni olarak değerlendiren yakla-

Ģımların miadının dolduğu ile ilgili genel bir kanaatin olduğu da iddia edil-

mektedir (Tutal ve Berksun, 2020, s. 4). 

Teknoloji ile toplumsal değiĢim arasındaki iliĢkileri tersten okumak da müm-

kündür. Yani teknolojik geliĢmeler toplumsal yapıları değil, toplumsal yapı-

larda olup bitenler teknik ilerleme için gereksinimleri artırmakta ve onları 

tetiklemektedir. Toplumsal olanın belirleyici olduğu bu görüĢe göre teknik 

ilerleme toplumsal olay ve çabaların bir ürünüdür. Teknoloji ancak baĢka ak-

törlerin faaliyetlerine entegre edilirse kendisini dayatılabilir Ģekilde bulur ve 

bu görüĢü sosyal determinizm savunucuları kuvvetli bir Ģekilde destekler. 

Nitekim teknolojiden bağımsız bir Ģekilde toplumların tarihsel geliĢimleri de 

söz konusudur. Burada sadece teknolojinin etkili olduğundan bahsedilemez. 

Toplumsal belirleyicilik görüĢüne göre ayrıca bilim dallarına teknolojinin ge-

liĢtirilmesi için talep oluĢturan ana merci bizzat toplumun kendisidir. Diğer 

bir ifade ile bilimin temelinde teknoloji değil, toplum ve onun ihtiyaçları kar-

Ģısındaki talepleri vardır. ġu halde teknoloji ve toplumların evrimini, teknolo-

jik belirlenimcilik ile sosyal determinizm arasında orta bir yerde aramak ge-

rekmektedir (Lejeuene, 2015, s. 38). 

Fakat teknolojik determinizm karĢısında teknolojik belirlenimcilik görüĢü çok 

fazla önemli bulunmamıĢtır. Çünkü teknolojinin toplumdan bağımsız olabile-

cek de bir hareket etme tarzı vardır ve insanlık tarihinde gözlemlenen olaylar-

da ve toplumsal kırılmaların eĢik noktalarında teknik ilerlemelerin mührünü 
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görmek mümkündür. Örneğin teknolojik ilerlemelerin ardından üretim türle-

rinin veya elektronik medyanın ortaya çıkması çalıĢma hayatı, örgütlerin yapı-

sı ve hatta ev yaĢamında dahi doğrudan ve ciddi etkilere neden olmuĢtur. Bu-

radaki temel argüman, teknolojinin, üretilen nesneler ve sosyal varoluĢ karĢı-

sında bağımsız bir değiĢken olması ve her ikisini de nedensel bir mantıkla 

etkilediğidir (Doray ve Millerand, 2019, s. 66). 

Teknolojik determinizmi kabul etmenin sosyal yeniliği reddetmek anlamına 

geldiğini savunanlar da vardır. Fakat teknolojinin mi toplumu, toplumun mu 

teknolojiyi etkilediği seçeneklerinden birini seçmek zorunda kalmadan iki 

görüĢe de sahiplenenler ikisinin de birbirinden eĢit olarak etkilendiğini sa-

vunmaktadır. Teknik ilerleme, toplumsal yenilenmenin hem sebebi hem de 

sonucudur. Diğer bir açıdan bakılacak olursa bir toplumun teknik kapasitesi 

arttıkça toplumda daha fazla kiĢi bu teknolojiyi kullanır ve yenileĢme olur. 

Toplumda yenileĢme oldukça da toplumun teknik kapasitesi artar.  

Sosyal medya aracı üzerinden konu tartıĢıldığında örneğin Arap Baharı adı 

verilen toplumsal hareketlerin tek sebebi teknoloji ve sosyal medya olmasa 

bile, toplumsal/siyasal kalkıĢmaları harekete geçiren en önemli nedenlerden 

biri olarak ileri sürülebilmektedir. Sosyal medya dünyayı küreselleĢtirip zaman 

ve mekan sınırlarını ortadan kaldırarak bireylerin avucunun içine sunmakta-

dır. Bu noktada tekrar McLuhan‟ın görüĢlerine dönmek gerekir. McLuhan, 

fiziksel ortamın sıra dıĢı bir Ģekilde geniĢlemesinin, her nesnenin estetik ola-

bileceğini düĢünen ve insanı duyum iliĢkileri açısından inceleyen Giedion‟dan 

esinlenmiĢtir. McLuhan bu düĢünceyle, herhangi bir nesneyi, eseri, makineyi, 

cihazı insan duyumu ile iliĢkisi açısından ele alarak onu bir ortam olarak kabul 

etmektedir. Kane‟ye göre eğer herhangi bir ortam, insanların duyumları üze-

rinde etkileri olan protez gibiyse, o zaman bu etkilere maruz kalan tüm insan-

lar da değiĢmeye mahkumdur. Diğer yandan toplumsal olarak yaygın olan 

kültürel dönemlerde insanlar bu akıma kapılıp kapılmama konusunda seçim 

yapmak durumuna geldiklerinde, içinde yaĢadığı dönemle duygusal iliĢkisi 

devam edenler söz konusu kültürün egemenliği altına girmektedir. Bu nokta-

da medyanın bir teknolojik dönüĢümü, sosyal çevreyi ve buna bağlı olarak de 

bireysel ve toplumsal algıyı kitlesel olarak dönüĢtürmektedir. McLuhan‟ın 

medyadan bahsederken ekoloji ifadesini kullanması ortamın öneminin koĢullu 

içerikten önce gelmesini belirtmesi açısından önemlidir (Kane, 2016). 

Innis ve McLuhan düĢüncesindeki önermeler, kültürelci iletiĢim kuramları 

içerisinde yer alır. Ġki düĢünürü birbirinden ayıran temel fark, Innis‟in tarihsel 

nitelikleri medyaya yüklemesine karĢılık, McLuhan‟ın medyatik nitelikleri 
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tarihsel süreçlere bağlamasıdır. McLuhan‟ın teknolojinin insani yetileri geniĢ-

lettiği Ģeklindeki görüĢlerine karĢın, bazen de geliĢtirici niteliğin dıĢına çıkarak 

köreltici bir iĢleve bürünebileceği de ifade edilmektedir. Çünkü kapasite ola-

rak adlandırılan bir kavram vardır ve teknolojinin her zaman insani duyumla-

rın kapasitesini artırıp geniĢletmeye gücü yetmeyebilir. Tüm bu varsayımlar-

dan yola çıkarak konuyu farklı bir Ģekilde değerlendirmek de mümkündür. 

Genel olarak teknik belirlenimciliğin, özelde ise sayısal teknoloji ile destek-

lenmiĢ medyanın algı ve anlamla iliĢkisini dijital gerçeklik ve veri kavramlarını 

konunun odağında değerlendirmek daha faydalı çıkarımlar verebilir (Köse, 

2020, s. 15). 

Diğer yandan teknolojinin bazı durumlarda insanın normal bir Ģekilde yaĢan-

tısına devam etmesinin önündeki engelleri kaldıramadığı da yakın geçmiĢte 

tecrübe edilmiĢtir. Örneğin KOVID-19 salgını süresinde yeni teknolojiyi en 

etkin Ģekilde iĢleten medya kuruluĢları bile salgının getirdiği zorluklar, sınır-

lamalar ve yasal düzenlemeler nedeniyle haber üretmekte zorluk çekmiĢlerdir. 

KOVID-19 salgı sırasındaki bu durum, küresel ve toplumsal anlamda gazete-

cilik alanında teknolojik determinizm eleĢtirilerine neden olmuĢtur (Turan, 

2021).  

GeliĢmiĢ kapsamlı eleĢtirisine rağmen, teknolojik determinizm yaygın bir 

açıklama Ģeması olmayı sürdürmekte, farklı kanallardan beslenerek canlanabi-

leceği yollar bulmaktadır (Tutal ve Berksun, 2020). McLuhan‟ın kuramsal 

olarak dünyaya sunduğu Teknolojik Determinizm kavramı, bugün web tekno-

lojilerindeki sözleĢmelerdeki teknolojik determinizm izlerine (Berksun, 2020), 

artırılmıĢ sanal gerçeklik teknolojisi ile bağlantısına (Kavut, 2022), toplumu 

etkisi altına alan günümüz web teknolojisi tabanlı platformlarda yayınlanan 

dizi ve filmlere kadar (Kırık ve BaĢtaĢ BakıĢ, 2020) oldukça güncel ve geniĢ bir 

alanda taraftar bulmaya ve tartıĢılmaya devam etmektedir. Hatta bazı araĢtır-

macılar, teknolojik determinizm bağlamında günümüz kitle iletiĢim araçları-

nın yapısal olarak Ģiddetin ana kaynağı olduğunu iddia etmektedir (Al, 2017).  

1.2.2. Yeniliklerin Yayılması Kuramı 

Kitle iletiĢimi ve araĢtırmaları ile ilgili en önemli kuramlardan biri yeniliklerin 

yayılması kuramıdır ve bu kuram toplumların yenilikleri kabul etmeleri süreç-

leriyle ilgilidir. Burada toplumların geliĢmiĢ veya geliĢme sürecinde olmaları 

önem arz etmemektedir. Çünkü her teknolojik değiĢim sürecinde tüm top-

lumlarda eski teknolojiyi yenisi ile değiĢtirme eğilimi vardır. Yeniliklerin uyar-

lanması kitle iletiĢimi ile daha etkin bir Ģekilde gerçekleĢir zira potansiyel de-

ğiĢimler için bilimsel araĢtırma ve kamusal tutumdan kaynaklanan çok sayıda 
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etken vardır. Bu etkenlerin yeniliklerin uyarlanmasını tetiklemesi için hükü-

metin doğrudan merkezi kontrolü veya ekonomik açıdan güçlü özel teĢebbüs-

ler dıĢında da küçük iĢletmelerin hatta bireylerin bile rol alması gerekmekte-

dir. Kuramın ana hedeflerinden biri tarih sektöründeki yeniliklere çiftçilerin 

hızlı bir Ģekilde adapte olması ve bunları kullanmaları ile ilgilidir. Bununla 

ilgili uygulamaların ilk kez 1920 ve 1930‟lu yıllarda ABD‟de yapılmıĢ ve so-

nuçları değerlendirilmiĢtir (McQuail ve Windahl, 1982/2005, s. 96). 

Bu denemelerin tabi ki bir nedeni vardır. Çünkü ABD, ikinci dünya savaĢın-

dan sonra bağımsızlıklarına ulaĢan sömürge ülkelerini komünizmden koruma 

gerekçesiyle bir Pazar haline getirmek amacındaydı. Bu nedenledir ki, üçüncü 

dünya ülkelerini demokratikleĢtirme ve modernleĢtirme görevini de üzerine 

almıĢtır. Egemen anlayıĢa göre üçüncü dünya ülkeleri geliĢmekte olan ülke-

lerdir ve bu ülkeler de ileride geliĢecek, kalkınacak, modernleĢecektir. Bu se-

bepledir ki bu ülkelere teknoloji ve modern çalıĢma alıĢkanlıkları yerleĢtiril-

mek zorundadır. Bu sayede geliĢmekte olan ülkeler yeni değerler, tutum ve 

davranıĢlar kazanacak ve daha ileri seviyelere gelecektir. BaĢta ABD olmak 

üzere batılı ülkeler de sermaye gücüyle buralarda yatırımlar yapacak, yeni sek-

törler kurulacak veya var olanlar modernleĢecek, sanayide çalıĢan iĢçiler daha 

yüksek ücret alacak, hasılaların ardından gelirler artacak ve bu da ilave serma-

yelerin oluĢmasına neden olacak, bu döngünün sonunda da çok daha fazla 

istihdam olanaklarına ulaĢılacaktır (Yaylagül, 2006, s. 74). 

Üçüncü dünya ülkelerini kalkındırma hedefi doğrultusunda yeniliklerin top-

lumca benimsenmesinde kitle iletiĢim araçlarına büyük önem verilmiĢtir. Hat-

ta 1950‟li yıllarda o dönemde Ankara‟nın bir köyü olan Balgat‟ta sosyolojik 

incelemelerde bulunan Daniel Lerner, kitle iletiĢim araçları sayesinde, gele-

neksel toplumsal değerlere sahip insanların, eski adet ve alıĢkanlıklarının ye-

rine, modern toplumun daha özgür ve giriĢimciliğe açık değerlerini katacağı 

sonucuna varmıĢtır. Burada dikkat çeken bir baĢka husus ise az geliĢmiĢ veya 

geliĢmekte olan toplumların değer yargıları ve geleneklerinin çağdıĢı olarak 

nitelendirilirken, geliĢmiĢ kapitalist batı ülkelerinin toplumsal değerleri mo-

dernleĢme ve özgürleĢme ile eĢit olarak anlatılmaktadır. Burada medyanın 

görevi olarak ise toplumdaki eğitim seviyesini artırmaya yönelik insanlara 

okuryazarlık eğitimleri vermesi ve temel becerileri kazandırması belirlenmiĢ-

tir. 

ABD olsun, Türkiye‟deki olsun dünyanın farklı bölgelerinde yapılan kırsal 

sosyolojik araĢtırmaların sonucu olarak elde edilen yeniliklerin benimsenme 
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tipolojisi diğer ülkelere de uygulanacaktır ve bu modelden Yeniliklerin Yayıl-

ması YaklaĢımı doğacaktır.  

Yeniliklerin yayılması teorisini baĢlatan ve erken benimseme terimini ortaya 

atan Amerikalı bir iletiĢim teorisyeni ve sosyoloğu olan Everett Mitchell Ro-

gers, daha modern üretim metotları ve daha geliĢmiĢ sosyal örgütlenme yoluy-

la sosyal değiĢim için yeni fikirler ortaya sunulması gerektiğini belirtmiĢtir. 

Rogers‟e göre yeniliklerin yayılması dıĢarıdan, baĢka toplumlar tarafından 

sokulan bir değiĢimdir, kültürel saptayıcılığa dayanır ve değiĢimi nicelik-

ler/sayısal artıĢ olarak görür. Bu hedefler için Rogers, kurumsal incelemeler 

yerine kiĢisel düzeyde, yeniliklerden kaçıĢ veya direniĢin psikolojik nedenleri 

üzerinde durur (Erdoğan ve Alemdar, 2005, s. 391). 

Rogers (1995) kalkınmada dört ana elemanın olduğunu belirtir: 

 Ekonomik büyüme 

 Kapital intensif ve emek/iĢ extesif teknoloji 

 Merkezi Planlama 

 Kalkınmanın nedenlerini, diğer ülkelerle iliĢkiler yerine, özellikle kal-
kınan ülke içinde bulma.  

Dört elemana sahip kalkınma görüĢünü iletiĢimin kalkınmadaki rolüne bağla-

yan Rogers, iletiĢim araçlarının veya teknolojilerinin satın alınması veya kulla-

nımı gibi teknolojik yenilik transferi ve bu maddelerin satın alınması için in-

sanları harekete geçirecek olan değiĢim isteğini artırma noktasında önemli 

olduğunu kaybetmektedir (Lerner ve Schramm, 1976).  

Bu noktada yenilik ve yayılma kavramları üzerinde de durulması gerekmekte-

dir. Rogers, yeniliği bireysel veya örgütsel olarak yeni olarak algılanan bir dü-

Ģünce, uygulama veya bir nesne olarak tanımlamıĢtır. Yayılma ise, bireysel 

olarak kabul edilen veya benimsenen bir yeniliğin toplum arasında zaman 

içerisinde, belirli kanalları yoluyla iletilmesi, yaygınlaĢmasıdır. Buradaki mesaj 

yeni bir fikirle ilgili olduğu için özel bir iletiĢim türüdür. Burada bahsedilen 

iletiĢim Rogers‟e göre sürece katılan insanların birbirlerini anlayabilme süre-

cinde faaliyette bulundukları bilgi üretim ve paylaĢım aĢamalarıdır. Yayılma, 

aynı zamanda bir toplumsal değiĢimdir çünkü söz konusu değiĢiklikler top-

lumsal yapı ve iĢlevlerini bir dönüĢüme sokmaktadır (Özçetin, 2021, s. 238-

239). Fakat yeni fikirler veya nesneler icat edildiğinde, yayıldığında ve toplum 

tarafından kabul veya reddedildiğinde belirli sonuçlara neden olmaktadırlar ve 

böylelikle de toplumsal değiĢim gerçekleĢmektedir. KuĢkusuz bu değiĢim sü-

reci toplumlara göre farklı hız, derinlik veya geniĢlikte olabilmektedir (Rogers, 

2003).  
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Burada Rogers‟in yayılmanın ana etkeni olarak gördüğü dört ana öğesini ince-

lemek gerekir. Bunlar yenileĢme, iletiĢim kanalları, zaman ve sosyal sistemdir 

(Rogers, 1995). 

YenileĢme. YenileĢmenin baĢlangıcı yeni bilginin algılanması ile olmaktadır. 

Bu yeniliğe sağlanan uyum veya yeniliği reddetme ile de süreç son bulur. Bu-

rada yeniliği algılayanlar arasında bir bilgi akıĢından söz etmek de mümkün 

olmaktadır. Bu süreçte bilgiyi arama ve bilgiyi iĢleme teknikleri mevcuttur. 

Bireylerin bir yenilik hakkındaki belirsizlikleri azaltmalarına veya ortadan kal-

dırmalarına yardımcı olacak bilgileri elde etmek için geçirdikleri temel beĢ 

aĢamadan bahsedilebilir. Bunlar ġekil 1‟deki gibi, bilgi, ikna, karar, uygulama 

ve doğrulama aĢamalarıdır. 

Rogers‟ın modelinde yeniliğe uyum veya ret kararı verirken bilgi beĢ aĢama-

dan geçer. Sürecin ilk aĢamasında birey yenilik ve iĢlevleri hakkında bilgi 

edinmeye çalıĢır. Burada kiĢilerin karar verirken sosyoekonomik özellikleri, 

kiĢilik değiĢkenleri ve iletiĢim davranıĢları önemli olmaktadır. Ġkna olma aĢa-

masında yeniliğin kendisi için faydalı veya zararlı yönlerini düĢünerek, avan-

tajlı mı yoksa dezavantajlı mı olacağını değerlendirir. Burada yeniliğin ayrıca 

uygunluğu, denenebilirliği ve gözlenebilirliği gibi etkenler de önem taĢımak-

tadır. Üçüncü aĢamada bire yenilik hakkında artık bir karar verir. Yeniliği ka-

bul veya reddeder. Bu aĢamada bireyin çevresindeki diğer bireylerden elde 

edeceği değerlendirmeler de önem taĢımaktadır. Sonraki aĢamada birey, yeni-

liğe uymaya çalıĢır. Son aĢamada birey uyum kararını doğrular ve güçlendirir 

(Demir, 2006, s.369).  
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Kaynak: Rogers, 1995 

ĠletiĢim Kanalları. YenileĢme mesajları, yayılma sürecinin bir baĢka öğesi 

olan iletiĢim kanalları araçlığıyla bir diğerine geçer (Rogers, 1995). Ġnformal 

olan bireyler arasındaki iletiĢim kanalları, diğerlerinin yeniliğe karĢı tutumunu 

belirlemede veya değiĢtirmede, formal iletiĢim kanallarına göre daha etkilidir 

ve çoğu zaman insanlar karar verirken uzman görüĢü veya önerilerinin yerine 

çevresindeki insanların değerlendirmelerini dikkate almaktadır (Argabright, 

2022; Chapman, 2003). 

Zaman. Zaman öğesi, yeniliğe uyum sürecinin ve uyum oranını ifade etmesi 

açısından önemlidir (Cegielski, 2001). Rogers‟e (1995) göre bireylerin yenili-

ğe uyum oranlarında zamansal farklılıklar söz konusudur. Burada bahsedilen 

zaman, bireylerin yeniliğin ilk olarak farkına varmasıyla baĢlar ve yenilik ile 

ilgili kabul veya reddetme kararını vermesiyle sona erer. Kabul zamanı önem-

lidir çünkü yeniliğin yayılması için gereken zamanın halihazırda bireylerin 

tutumlarını değiĢtirme sürecinde yeni karĢılaĢtıkları durum ile ilgili öngörüde 

bulunmak için bireylere gerekli süreyi verir. Burada önemli olan husus kabul 

zamanının kısa veya uzun olmasıyla ilgilidir ve kabul zamanı kısaysa, yeniliğin 

daha hızlı yayılacağı düĢünülür. Kabul zamanı bireylere göre de değiĢen göreli 

bir kavramdır ve yeniliğe karĢı bireylerin tutumlarını ne Ģekilde baĢlatacakları, 

sürdürecekleri ve nasıl biçimlendireceklerine kadar süren zihinsel bir süreçtir 

(Argabright, 2002).  
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ġekil 1‟de de ifade edildiği üzere Rogers, bireyin yeni bir fikri kabul hızını be-

lirleyen göreli avantaj, karmaĢıklık, uygunluk, denenebilirlik ve gözlenebilirlik 

özelliklerini yeniliğin bireyler tarafından algılanan özellikleri olarak tanımlan-

mıĢtır (Demir, 2006, s. 370).  

Göreli avantaj, bireyin bir yeniliğin yerine koyacağı fikir ya da teknolojiye göre 

avantajlarının değerlendirme sürecidir ve yeniliğin algılanan avantajları yüksek 

oldukça uyum oranı da artar. Bir yeniliğin öncekinden daha iyi olduğu algısını, 

teknolojik olarak ileri olması, ekonomik olması, fiziksel olarak daha iyi 

imkânlar sunması veya kullanana sosyal statü sağlaması gibi etkenler güçlen-

dirir (Rogers, 1995). Göreli avantajın düzeyi ekonomik terimlerle ölçülebilse 

bile sosyal prestij, uygunluk veya doyum gibi konular da oldukça önemli et-

kenlerdir (Park, 2004). 

Uygunluk (BağdaĢma), bireylerin değerleri, önceki deneyimler ve ihtiyaçları 

ile uyum arasındaki ilgi düzeyidir. Eğer bir yenilik bireyim ihtiyaçlarını karĢı-

lamada yüksek bir verim veriyorsa, bireyin o yeniliğe uyum oranı da artar 

(Rogers, 1995). Eğer birey yeniliği kendisinin var olan durumuna uygun ola-

rak algılarsa, yenilik ile ilgili belirsizlik hissetme oranı da azalır. Böyle bir du-

rumda birey yenilik ile ilgili daha az Ģey öğrenme çabasına girer ve bu nedenle 

uyum daha da kolaylaĢır (Chakravarty ve Dubinsky, 2005). 

KarmaĢıklık, ise bu süreçte olumsuz bir tutuma neden olabilir çünkü bireyin 

yeniliğin güçlüğüne karĢı bir algıdır. Yeniliğe uyum ile ters orantılıdır ve kar-

maĢıklığın olmadığı durumlarda uyum daha hızlı olur (Rogers, 1995). Diğer 

yandan yenilik karmaĢık olursa da birey uyum sağlama aĢamasında daha fazla 

bilgiye ulaĢmak isteyecektir çünkü yeterli bilgi, beceri ve deneyime sahip de-

ğildir. KarmaĢıklık karĢısında bireylerin yenilik hakkında daha fazla bilgilendi-

rilmeleri, eğitilmeleri hatta mümkünse deneyimlendirilmeleri gerekmektedir. 

Bu durumda yeniliğin karmaĢıklığı azalır ve uyum hızlanır (Chakravarty ve 

Dubinsky, 2005; Janma, 2003). 

Denenebilirlik ya da diğer ifade ile deneme kolaylığı bireylerin yeniliğe uyum 

sürecinde yeniliği deneme olanağı ile ilgili bir ölçüdür. Yeniliği deneme 

imkânına sahip olan bireylerin yeniliğe uyum sağlama olasılıkları artmaktadır.  

Gözlenebilirlik ise deneyimlerin aktarılması ya da diğer ifade ile yenileĢmenin 

kullanılması sonucunun çevredeki diğer bireylerce gözlenebilme ve deneyim-

lerin diğer insanlara iletilebilmesidir. Bazı yeniliklerin sonuçlarının diğerlerine 

göre daha kolaylıkla görülebildiği ve aktarıldığı bilinmektedir (Rogers, 1995).  
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Yukarıda bahsedilen yeniliğin bireyler tarafından algılanabilen özelliklerinin 

düzeyleri, potansiyel uyum sağlayıcıların kararlarını etkileyebilecektir. Özet-

lemek gerekirse bireyin yeniliğe olan avantajı, uygunluğu, denenebilirliği ve 

kolaylaĢtığına iliĢkin davranıĢsal inanlarının temelinin oluĢturduğu ve tüm 

bunların yeniliğe karĢı tutumu veya kabulü noktasında önemli bir etken oldu-

ğu söylenebilmektedir. Daha avantajlı, uygun, denenebilir ve kolay olan yeni-

likler bireyler tarafından daha hızlı kabul edilir ve yeniliğe uyum hızı artar. 

Sosyal Sistem. Son öğe ise ortak bir hedef doğrultusunda bir alaya gelen ve 

arasında bir bağlantı olmayan birimler olan sosyal sistemlerdir. Bütün sosyal 

sistemlerin bir normları vardır. Bu kurallar bütünü sosyal sistemin üyelerinin 

davranıĢ modellerini oluĢturur ve nasıl davranmaları gerektiğini söyler. Bu 

açıdan bakıldığında normlar yeniliğin yayılmasının önündeki bir engel olarak 

etki eder (Cegielski, 2001). 

Rogers‟e göre sosyal sisteme uyum sağlayanlar ise beĢ kategoride gruplanabi-

lir ki bunlar; yenileĢmeciler, ilk benimseyenler, ilk çoğunluk, geç çoğunluk ve 

geride kalanlardır. Rogers bu grupları evrendeki rassal dağılımlarına göre kar-

ĢılaĢtırma yapabilecek Ģekilde oluĢturmuĢtur ve her kategori baskın özellikler 

içerir. Rogers‟in bunu yapmasındaki amaç, yenileĢmeye uyum veya reddin 

teorik açıdan formülleĢtirilmesidir (Rogers, 1995). 

Toplumda oluĢan yenilik fikrine ilk uyum sağlayanlar yenilikçileri oluĢturur ve 

bunlar risk alanlar olarak tanımlanır. Bu bireyler, risk almaktan çekinmezler, 

maceracı, cesaretli, atılgan bir karaktere sahiptirler ve istekleri en son eğilim-

leri denemek, kullanmak ve etrafındakilere de göstermek amacındadırlar. Be-

lirsizliklere diğer kategorilere göre daha üst seviyede baĢ edebilme özellikleri-

ni taĢırlar ve maddiyat olarak güçlü, karmaĢık teknolojik bilgileri anlayabilen 

seviyede bilgi sahibi ve bilgileri uygulamada beceriklidirler. Genellikle sosyal 

sistemdeki diğer gruplar yenileĢmecilere uymama yolunu seçmektedirler. 

Ama yine de yenilikçilerin, yayılma sürecinde anahtar rol oynadıklarını söyle-

mek mümkündür. Yukarıda özellikleri sıralanan yenilikçi birey, sosyal sisteme 

dıĢarıdan getirdiği yeni fikri, nesneyi veya teknolojiyi sistemdeki diğer bireyle-

re aktarılması yolunda eĢik görevi görmektedir. GeçiĢ noktasındaki yenilikçi 

bireyler eğer yeniliği kendileri için gerekli ve yeterli bulmazlarsa, onları siste-

me sunmamayı da seçebilirler. Böyle bir durumda yeniliğin yayılması engelle-

nir veya baĢka bir yenilikçi benimseyene kadar gecikir (Demir, 2006, s. 371). 

Ġlk benimseyenler ise yenileĢmecilerin aksine ekonomik, bilgi ve beceri gibi 

kaynaklara sahip olmalarına rağmen sosyal sistem tarafından saygı görmekte-

dirler. Sistemdeki bireylerin çoğu, ilk benimseyen bireylerin yeniliklerle ilgili 
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deneyimleri ve görüĢlerine güvenirler. DüĢünce önderliği atfedilen ilk benim-

seyenlerin, sosyal sistemin geri kalanı üzerindeki etki dereceleri çok daha üst 

seviyede olmaktadır. Ġlk benimseyenler grubundakiler yenilik konusundaki 

uyumu yakalayabilir ve bu deneyimlerini çevresindekilere aktarabilirlerse, 

sosyal sistemin de yeniliğe uyum olasılığı oldukça yüksek olmaktadır. 

Ġlk çoğunluk üyeleri, yenilik fikrine sosyal sistemdeki ortalama üyelerin eği-

limlerinden daha önce uyum sağlayan bireylerden oluĢmaktadır. Her ne kadar 

yeniliğin yayılması ve uyulması konusunda lider olamazlarsa da grubun çoğu 

ile etkileĢim halinde olduklarından ötürü, ağ içerisinde önemli bir bağlantı 

görevi yürütmektedirler. Bu grubun üyelerinin yenilik ile ilgili karar verme 

süreçleri, ilk benimseme ve uyum evresini geçenlerden daha uzun sürmekte-

dir. Geçen bu zamanı, öncül üyelerin seçim ve kararlarını gözlemleyerek ve 

varsa sorularına cevaplar arayarak harcamaktadırlar. 

Geç çoğunluk sosyal sistemin yeni fikirlere uyum sağlayan ortalama üyelerin-

den sonra uyum sağlayan gruptur. Onları harekete iten Ģey çoğunlukla eko-

nomik veya içinde bulundukları sistemin baskılarının artmasıdır. Yeni fikri 

benimseyenlerin sayısı ortalamanın üzerine çıkmadıkça, geç çoğunluk yeni-

leĢmeye uyum sağlamakta direnirler. 

Geride kalanlar ise daha çok geleneksel alıĢkanlıkları ile hareket eden birey-

lerden oluĢmaktadır ve yeniliklere en son uyum sağlayan gruptur. ġüpheciler-

dir ve sınırlı kaynakları vardır ve bu yüzden yeni fikrin baĢarılı olması kesinle-

Ģene kadar uyum sağlamazlar (Demir, 2006, s. 372). 

Sonuç olarak Rogers‟in yeniliklerin yayılması kuramında kitle iletiĢim araçları 

önemli olmakla birlikte, bireylerarası etkileĢim çok daha önemlidir. Dolayısıy-

la kitle iletiĢim araçları, sosyal sistem içerisinde yeniliklerin yayılması sürecin-

de pek çok etkenden biri olarak değerlendirilmektedir. Bu süreçte toplum 

içindeki sosyal gruplar birbirinden çok daha güçlü Ģekilde etkilenmektedir ve 

bu noktada toplumun yeniliklere açık yapısı, din ve gelenekler, yönetim anla-

yıĢı gibi etkenler de önemli rol oynamaktadır. 

1.3. İletişim Teknolojilerindeki Gelişmeler ve Dönüşüm 

Birçok canlı arasında belirli bir iletiĢimden söz etmek mümkün olsa bile in-

sanlar iletiĢimi çok daha farklı nedenlerden ötürü etkili bir Ģekilde kullanmıĢ 

ve sürekli olarak geliĢtirmiĢtir. Çünkü insanlar kendilerini yalnızlıktan kur-

tarmak, yeni Ģeyler öğrenmek gibi nedenlerden ötürü iletiĢimi önemsemiĢ, 

onu kendi geliĢiminin bir parçası halinde değerlendirmiĢtir. Ġnsanın olduğu 

her yerde iletiĢimden bahsetmek mümkündür (Gönenç, 2012, s. 88). 
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Genel çerçevesi dahilinde değerlendirildiğinde ise iletiĢimi farklı Ģekillerde ele 

almak mümkündür. Süreç içerisinde farklılaĢma ve birbirinden bağımsız Ģe-

kilde geliĢmesini yine farklı boyutlarda sürdürmesine rağmen genel anlamda 

iletiĢim Ģu Ģekilde sınıflandırılabilir; 

Bireysel ĠletiĢim. Sadece iki insanın aralarında kurduğu iletiĢimdir. Burada 

insanlar iletiĢim kurmak için bir araç kullanırlar. Burada iletiĢim kaynağında 

ve alıcı tarafında da bir kiĢi bulunmaktadır. 

Kitlesel ĠletiĢim. Kitlesel iletiĢimin bireysel iletiĢimden farkı, tek bir kaynak 

tarafından çok sayıda kiĢiye aynı anda bilgi veya haberlerin ulaĢtırılma Ģeklidir. 

Burada radyo, televizyon veya sosyal medya gibi kitle iletiĢim araçları kullanı-

lır. ĠletiĢim burada genellikle tek yönlüdür. 

Siyasal ĠletiĢim. Seçim dönemlerinde yoğunlukla tanıklık edilen siyasi parti 

yöneticilerinin yine genellikle kitle iletiĢim araçları vasıtasıyla kurdukları ileti-

Ģim türüdür. Burada siyasetçiler veya devleti yönetenler vermek istedikleri 

mesajları, bilgileri insanlara iletirler ve mesajlarının geniĢ kitleler tarafından 

algılanmasını beklerler. 

Toplumsal YaĢama ĠliĢkin ĠletiĢim. Ġnsanların günlük hayatta karĢılaĢtıkları 

olayların, toplumun geniĢ kesimlerini ilgilendiren geliĢmelerin ve haberlerin 

iletiĢim araçları vasıtasıyla kamuoyuna iletilmesidir. Burada genellikle haber 

medyası araç olarak kullanılmaktadır. 

Ses ve Görüntüye Dayalı ĠletiĢim. Radyo, Tv, sosyal medya, açık hava ya-

yıncılık gibi mecralar aracılığıyla, görsel iletiĢim unsurları kullanılarak insanla-

rın verilmek istenen mesajı görerek ve iĢiterek daha iyi algılamasını hedefle-

yen iletiĢim Ģeklidir. Ġnsanların görerek, duyarak aldıkları mesajları daha iyi 

öğrendikleri ve böylelikle mesajın çok daha etkili Ģekilde hedef kitleye aktarıl-

dığı varsayılmaktadır. 

Yazılı ve ĠĢarete Dayalı ĠletiĢim. Ses ve görüntüye dayalı iletiĢimin aksine, 

yazıların, Ģekillerin, bazı iĢaretlerin ön plana çıkarıldığı iletiĢim Ģeklidir. Bura-

da grafik unsurlardan büyük ölçüde faydalanılır.  

Elektronik ĠletiĢim. Günümüzde en fazla tercih edilen iletiĢim Ģekillerinden 

biridir. Dijital ortamlar kullanılarak daha geniĢ kesimlere mesajların ulaĢtırıl-

ması amaçlanmaktadır. Bu yöntem diğerlerine göre günümüzde hedef kitleye 

daha etkin Ģekilde ulaĢma, daha ekonomik olma, mesajın hedef kitleye ulaĢımı 

konusunda daha etkin denetlenebilmesi gibi nedenlerden ötürü tercih edil-

mektedir. Elektronik iletiĢim ile daha geniĢ kesimlere ulaĢılabilinmektedir 

(Gönenç, 2012).  
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ĠletiĢimin tarihsel sürecine girmeden önce iletiĢimin genel almakta bilimsel 

tanımlamalarından da bahsetmek doğru olacaktır. ĠletiĢim ile ilgili birçok bi-

limsel tanım bulunmaktadır. Birbirinden farklı olarak daha sık kullanılan veya 

daha fazla vurgulanan tanımlamaları ise Ģu maddeler halinde özetlemek 

mümkündür (Zıllıoğlu, 2012, s. 9). 

 Bir düĢüncenin konuĢma Ģeklinde dıĢa vurulması yöntemiyle sözel 
olarak ve karĢılıklı olacak Ģekilde takas edilmesi 

 Ġnsanın karĢısındakine kendini, fikirlerini, düĢüncelerini anlatabilmesi, 
birbirlerini anlatabilecek etkileĢimde bulunması 

 Çok daha küçük yapılarda, hatta organizma düzeyinde bile olsa ortak 
davranıĢlara geçirmeyi sağlayan etkileĢimin oluĢturulması 

 KiĢilerin baĢkalarıyla kurduğu bilgi alıĢveriĢinin ardından benlikle ilgili 
belirsizliklerin azaltılması  

 Birikimlerin, tecrübelerin, duyguların, becerilerin ve düĢüncelerin baĢ-
kalarına aktarılma süreci 

 Ġnsanın içinde yaĢadığı evren ile ilgili parçaların birbiriyle bağlantısının 
kurulması, anlamlandırılması 

 Sadece bir kiĢide bulunan bir Ģeyin baĢkalarıyla paylaĢılması ve onlara 
aktarılma süreci  

 Askeri olarak ele alındığı, orduda bir emrin, komutun veya direktifin 
olması gereken araçlar vasıtasıyla, usulüne uygun olarak aktarılması 

 Mesajı alan alıcının belleğinin, mesajı gönderen kaynağın beklentisine 
karĢılık verecek derecede uyarılması  

 Her türlü küçük veya büyük grupların organizmaların uyarıyı fark et-
mesi, uyarıya yanıt vermesi ve verdikleri yanıtla diğer organizmaları da 
etkilemesi  

 Mesajın kaynağından hedefine ulaĢan iletinin, mesajı alan için sadece 
uyarı olarak kalmaması, davranıĢa geçirmesi 

 Mesajın kaynağının, mesajın hedef kitlesini etkilemeyi amaçlayan dav-
ranıĢı 

 ĠletiĢim sürecinin belirli bir konumdan diğerine doğru geçiĢ süreci 

 Devleti yönetenler ve iktidarlar tarafından, güç ve iktidar kaynağı ola-
rak kullanılan araçlar 

1.3.1. Sözlü İletişimden Yazılı İletişime 

Ġnsanlık tarihinin ilk tarihinden itibaren insanların birbirleriyle farklı iletiĢim 

türlerinde etkileĢime geçmek isterken, kendi iletiĢim alanlarını çeĢitli iletiĢim 

araçlarını kullanarak geniĢletmiĢlerdir (Crowley ve Heyer, 2010/2014, s. 18). 

Bu süreç günümüze kadar süregelmiĢ, teknolojinin de geliĢmesiyle birlikte 

iletiĢim araçlarında da geliĢmeler ve farklılaĢmalar oluĢmaya baĢlamıĢtır. Ar-

keolojik kazılarla elde edilen bulgulardaki çeĢitli süs eĢyaları, hayvan kemikler 
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ve taĢlardan yapılma el aletleri, tarih öncesi dönemden günümüze kadar 

ulaĢmayı baĢaran mağara duvarlarına yapılan resimler ve iĢaretlerin aynı za-

manda bir iletiĢim aracı olarak kullanıldığı değerlendirilmektedir. Nitekim 

dönemin kültürel özeliklerinden yaĢam tarzına kadar birçok konuyu günümü-

ze kadar aktarmayı baĢarabilmiĢ olması açısından ele alındığında söz konusu 

bulguların geçmiĢten günümüze iletiĢim görevini gayet güzel bir Ģekilde baĢa-

rabildiğini bizlere göstermektedir (YaĢar, 2020, s. 185). 

Ġnsanlığın toplumsal yaĢamında en önemli geliĢmelerden birinin, konuĢma 

yeteneğini ortaya çıkarması olarak gösterilebilir. KonuĢma yeteneği doğuĢtan 

bir yetenektir. Ġnsanoğlu çeĢitli ihtiyaçlar ve gereksinimlerin ardından aklını 

kullanarak konuĢma yeteneğinin de farkına vararak geliĢtirmiĢ ve günlük ha-

yatını kolaylaĢtıracak hale getirmiĢtir. Yüzbinlerce yıl öncesinde kayalara, 

çömleklere ve el yapımı basit avlanma aletlerinin üzerinde görülen iĢaret dili-

nin ardından bugünkü anlamda insanoğlunun konuĢma dilinin kökenlerini 

elli bin yıl önce attıkları iddia edilmektedir (Süllü, 2018, s. 122). 

Sözlü iletiĢimin temelini dil oluĢturmaktadır. Ġlk insanların iletiĢim için kur-

dukları basit sesler ve iĢaretlerin ardından dilin geliĢmesini anlatan teorilerden 

biri basamak teorisidir. Bu teori modern insanın konuĢma dilinin ortaya çıkı-

Ģını ve bugüne kadar geldiği noktaya kadar nasıl evrim geçirdiğini anlatmakta-

dır. Basamak teorisine göre ilk insanların çıkardıkları sesler doğrudan taklit 

Ģeklinde, uyarıcı ve bilgilendirici seslerdi fakat bu iletiĢim türü zaman ve me-

kanla sınırlıydı. Birbirlerine vahĢi bir hayvanın yaklaĢmakta olduğu gibi tehli-

keli bir durumu bu Ģekilde aktarmaktaydılar. Yedi basamaktan oluĢan teoriye 

göre sözlü iletiĢimin temelini oluĢturan dilin geliĢiminin birinci basamağında 

zaman ve mekan engeli aĢıldı. Ġkinci basamakta insanlık çevredeki varlıklar 

hakkında beĢ duyuya dayanan bilgi ve tecrübeleri anlatmak için “simgesel” 

kelimeleri ortaya çıkardılar ve simgesel kelimelerin doğuĢu da ikinci basamak 

olarak kabul edilmiĢtir. Üçüncü basamakta dilin biraz daha ilerlediği görül-

mektedir ve belli anlam ve iĢlevlerin seslerin karakterinden doğduğu fotose-

mantik denilen evreye geçilmiĢtir. Dördüncü basamakta kelimelerin çoğaltıl-

ması, beĢinci basamakta söz dizinlerinin oluĢturulmaya baĢlanması, altıncı 

basamakta çekimlerin ortaya çıkmasından bahsedilmektedir. Yedinci ve son 

basamak ise lehçe ve farklı dillerin ortaya çıkması ile sonuçlanan farklılaĢma-

dır (Ercinlasun, 2021).  

Dilin geliĢmesiyle insanların birbirleriyle konuĢmaya baĢlamasının ardından 

iletiĢim de daha geniĢ bir boyuta ulaĢmıĢtır. Hatta zamanla konuĢma bir sanat 

ve beceri olarak da anılmaya baĢlanmıĢtır. Bu düĢünceyi ilk kez ortaya atanlar 
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ise M. Ö. 5. ve 4. yüzyıllarda yaĢamıĢ olan Platon ve Aristo gibi filozoflardır. 

Aristo, Rhetorik adlı eserinde iletiĢimi, bir konuĢmacının veya bir hatibin ko-

nuĢması aracılığıyla dinleyicilere ilettiği mesajların tartıĢma oluĢturması veya 

bunu biçimlendirmesini olarak ifade etmiĢtir (Usluata, 1998, s. 28). 

Ġnsanların sözlü iletiĢimi artık daha fazla kullanmasıyla birlikte kültürlerarası 

etkileĢim de oluĢmaya baĢlamıĢtır. Hatta çok farklı toplumlar arasında kuru-

lan iletiĢimler nedeniyle birbirlerinin kültürel özelliklerini alma veya bir kıs-

mını benimseme gibi durumlar oluĢmaya baĢlamıĢtır. Bu geliĢmeler insanların 

yaĢamlarını kolaylaĢtırmıĢtır (Zıllıoğlu, 2012, s. 12). 

Ġnsanlık tarihinin iletiĢim alanındaki en önemli buluĢlarından biri yazının ica-

dı ve günlük hayatta kullanılmaya baĢlanmasıdır. Yazının icadından önceki 

kullanılan ilk sembollerin merkezi Mezopotamya‟dır. M. Ö. 4 bin yılından 

itibaren bazı hesaplamalarda kullanılan, token veya calculi olarak adlandırılan 

ve bulla adı verilen kilden topçuklar içine konulan hesap taĢları Sümer çivi 

yazısının ilk izleri olarak kabul edilmektedir. Bir süre sonra ise kilden topçuk-

ların içine hiçbir Ģey konulmadan sadece dıĢ yüzeylerine ürünü temsil eden 

bazı çizimler yapılmaya baĢlanmıĢtır. Bunların amacı ticarette güveni artır-

maktır (Albayrak, 2017, s. 19). 

M. Ö. 4 bin yıllarının sonuna doğru Sümerliler hesap taĢlarındaki Ģekilleri kil 

tabletlere yapmanın daha pratik olduğunu keĢfetmiĢler, uygulanılan dil ve 

yazılan malzemeye göre, resim yazısı hem görünüĢ (paleografik) hem yapısal 

(ortografik) olarak geliĢmesini sürdürmüĢtür. Artık kil tabletlerin üzerinde 

eĢyaları temsil eden ve basit olarak çizilmiĢ resimler listeler halinde bulun-

maktadır. Fakat tam anlamıyla çivi yazısından bahsedebilmek için M. Ö. 3 bin 

200‟leri beklemek gerekecektir. BaĢlangıçta her tablete eĢyaların ayrı ayrı re-

simlerini yapmak zaman almaktaydı. Bu yüzden karmaĢayı önlemek amacıyla 

yazılacak kelime hakkında fikir uyandıracak iĢaretler (determinatif) yardımıy-

la, çeĢitli kelime grupları oluĢturmuĢtur. Yine de tam anlamıyla iĢleri kolaylaĢ-

tırmanın yolları aranıyordu. Nihayet M. Ö. 3 binin ilk çeyreğinden itibaren 

resimlerle ağızdan çıkarılan sesler arasında bağ kurulmaya baĢlanmıĢ ve ses-

leĢme evresi denilen bu süreçte yazının Ģekillenmesi için bir dönüm noktası 

olmuĢtur. Resim ve sembollerin sesleĢme evresinden sonra bini aĢan sayıları 

beĢyüz, altıyüze kadar gerilemiĢ, diğer yandan cümlede daha etkin kullanılma-

sı için gramerin de önünü açmıĢtır. Böylelikle önceleri resim, daha sonra hece 

yazısı Ģeklinde oluĢan çiviyazısı, tam anlamıyla harf yazısı özelliğini de ka-

zanmaya baĢlamıĢtır (Albayrak, 2017, s. 20-22). 
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ĠletiĢimde kullanılan araçların icat edilmesinin insan ihtiyaçlarının daha rahat 

giderilmesi ve hayatını kolaylaĢtırmanın çabasının ürünü olduğu düĢünüldü-

ğünde, yazının icadının da Sümerlerin daha güvenilir ticaret sistemi kurmak 

adına geliĢtirdiğini görebilmekteyiz. Yalnız burada dini inanıĢın bir gereklili-

ğinin de yazının icadını teĢvik ettiğini söyleyebiliriz. Sümerler, döneminde 

sadece ticareti değil, kentleĢmeyi de geliĢtirmiĢler ve çağına göre modern bir 

devlet yönetimi anlayıĢı getirmiĢlerdir. Sümerlerin dini inanıĢlarına göre her 

Ģey kent tanrısının malıdır. Gelirleri toplamak, dağıtmak, fazlasını ise dıĢarıya 

satmak rahiplerin sorumluluğundaydı. Bunlardan sorumlu rahiplerin gelirler 

ile harcamaları diğer rakiplere ve kendilerinden sonra gelecek görevlilere he-

sap verme zorunluluğu, ilkel ve bireysel hesap iĢlemlerinin bir yazı sistemine 

dönüĢmesi ile sonuçlanmıĢtır. Böylece Sümer yazısı, rahiplerin kendi arasında 

anlamları hakkında uzlaĢtıkları bir simgeler sistemi olarak geliĢmiĢtir (Zıllıoğ-

lu, 2012, s. 12). 

Her ne kadar ilk yazıyı Sümerlerin bulduğu konusunda bir fikir birliği olsa da 

bilinen en eski alfabenin M. Ö. 2 binlerin ortalarında Fenikeliler tarafından 

bulunduğu bilinmektedir. Ancak bu bir yazı sistemine dönüĢmemiĢtir. Zira 

Sümerlerin bulduğu çivi yazısını Mısırlıların hiyeroglifi ve Çinlilerin yazısı 

takip etmiĢtir. Anadolu‟da ise çivi yazısı en önemli uygarlıklardan biri olan 

Hititler tarafından da kullanılmıĢtır. Uygarlıklar geliĢtikçe yazıdaki semboller 

de geliĢmeye ve sözcüklerden oluĢan cümleler oluĢturulmaya baĢlanmıĢtır. 

Farklı dillerin de yansımaları ile birlikte çeĢitli alfabeler türetilmiĢtir. Latin 

alfabesi, Arap alfabesi, Kiril alfabesi, uzak doğuda ise Japon ve Çin alfabeleri 

buna örnektir (Gönenç, 2012). 

Yazının icadı ve zamanla el yazma eserlerin yaygınlaĢmaya baĢlaması, bilim, 

felsefe, edebiyat gibi alanlardaki metinlerin çok daha geniĢ coğrafyalara yayıl-

maya baĢlaması toplumsal ve toplumlararası önemli değiĢimlere neden ol-

muĢtur. Bu geliĢim sürecinde harf Ģekillerinin değiĢtirilebildiği hurufat tekniği 

ile kağıdın daha ucuza imal edilip yaygınlaĢtırılması, endüstriyel olarak da 

toplumların geliĢmesine katkıda bulunmuĢtur. Böylelikle daha fazla insan, dil, 

tarih, edebiyat ve dini eserlere ulaĢabilmiĢ ve bilgiler çok daha kolay Ģekilde 

yayılmıĢtır. Ġlmi bilgiler de kaydedilmiĢ ve ilgi duyan insanlara çok daha kolay 

Ģekilde aktarılmıĢtır. Tüm bunlar iletiĢim alanında önemli bir eĢiğin daha at-

landığını göstermektedir. Bütün bunların sonucunda Batı Avrupa‟da Reform 

ve Rönesans hareketleri ortaya çıkmıĢ özellikle Avrupa‟da olmak üzere dünya 

genelinde askeri, siyasi, dini, ekonomi ve kültür alanlarında büyük değiĢimler 

yaĢanmaya baĢlamıĢtır (Süllü, 2018, s. 132). 
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Sözlü iletiĢimden yazılı iletiĢime geçiĢ sürecinde iletiĢim teknolojilerinde 

meydana gelen değiĢimlerin toplumları yaĢamın hemen hemen her alanında 

etkilediği, değiĢtirdiği ve geliĢtirdiği görülmektedir. Zaten bu görüĢü bir ku-

ram Ģeklinde dünyaya sunan McLuhan da teknolojik determinizm çerçevesin-

de bu süreçleri anlatırken, iletiĢim teknolojilerindeki geliĢmelere göre insanlık 

tarihini dört döneme ayırmıĢtır. ĠĢitsel olan fonetik alfabe kabile çağını değiĢ-

tirmiĢ, iĢitsel ve görsel iletiĢim araçları ile alfabenin bulunması edebiyat çağını 

baĢlatmıĢ, matbaanın icat edilmesi ve yaygın bir Ģekilde kullanılmaya baĢla-

masıyla görsel bağımlılığın arttığı basım çağına geçilmiĢ, telgrafın icat edilme-

siyle birlikte ise insanlık büyük değiĢimlere uğrayacağı içinde bulunduğumuz 

elektronik çağa geçmiĢtir (Çelik Varol ve Varol, 2019, s. 140). 

ĠletiĢim teknolojilerinin geliĢmesinde matbaanın icadı önemli bir aĢamadır. 

Her ne kadar Türkler ve Çinlilerin uzun seneler önce icat ettiği matbaa yaygın 

bir Ģekilde ve toplum yararına kullanılmamasından ötürü, Gutenberg‟in 15. 

yüzyılda geliĢtirdiği basım aleti ilk matbaa olarak kabul edilir (Gönenç, 2012, 

s. 95). 

Matbaanın geliĢimine Almanya‟nın Ren bölgesinde, üç bin nüfuslu Magon-

za‟da, Gutenberg olarak tanınan Johannes Genfleish‟in küçük dükkanı ev sa-

hipliği yapar. Fakat çalıĢmalar tam sonuçlanmadan 1428 yılında Gutenberg, 

farklı politik sınıf çatıĢmaları nedeniyle yaklaĢık 20 yıl kalacağı Starsbourg‟a 

sürgün gitmek zorunda kalır. Baskı için gerekli olan kâğıt, baskı presi, mürek-

kep ve o dönemden baĢlayarak 19. Yüzyıla kadar değiĢmeden kullanılacak 

olan eritilmiĢ metalden yapılan oynar baĢlı harfleri burada temin eder. Avru-

pa‟da kağıdın üretimi 12. yüzyılda baĢlamıĢtır. Mürekkebi ise Gutenberg ken-

disi keten yağından icat etmiĢtir. Dönemin el sanatkarlarından eritme tekniği-

ni öğrenip, kabartma harfleri kurĢun dökmek suretiyle üretmiĢtir. Hazırladığı 

kalıplarla bir tanesinden sayısız kopya elde etmeyi baĢarmıĢtır (Baldini, 

1995/2000). 

Matbaanın daha yoğun Ģekilde kullanılmaya baĢlanması, daha fazla insana 

basılı eserlerin ulaĢmasına neden olmuĢ, insanları bilgilendirme, haber verme, 

yönlendirme, etkileme gibi kavramlar geliĢmeye baĢlamıĢtır. Sonraki yıllarda 

gazeteciliğin geliĢmesine de neden olacak matbaanın icadı, gazeteciliğin bir 

meslek haline gelmesinde en önemli iletiĢim teknolojisi buluĢlarındandır. 

Böylece iletiĢimin en önemli aracı olan gazete, insanların yaĢamının vazgeçi-

lemez bir parçası haline gelmeye baĢlamıĢtır. Öyle ki Londra‟da 1711 yılında 

günde ortalama 6 bin 500 olan gazete tirajı, 1753‟te 20 bine ulaĢmıĢtır (Ko-

loğlu, 1992, s. 7). 
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Matbaanın icadını takip eden 500 yıl boyunca baskı tekniğinde önemli geliĢ-

meler olsa bile temel prensiplerin dıĢına çok fazla çıkılamadı. 1803 yılında 

Alman Friedrich Koenig, buhar gücü ve diĢli çarklar sayesinde, baskı kapağı-

nın inip kalkarak ve yatağın ileri geri gidiĢini sağlayarak, kliĢenin mürekkep 

merdanelerini otomatik olarak mürekkeplenmesini sağlayacak bir düzenek 

geliĢtirdi. 1822 yılında ise yardımcısı Andreas Bauer rotatif baskının temelle-

rini attı ile kez bu teknikle The Times gazetesini bastı. 1865 yılında Amerikalı 

William Bullock, tabaka kâğıtlar yerine rulo Ģeklindeki kâğıtlar ile matbaa 

makinesinin sürekli olarak kâğıtla beslenmesini sağlarken, 5 yıl sonra ise 

otomatik kırım makinelerini geliĢtirilerek baskı sonrası katlama iĢlemleri ol-

dukça hızlandırıldı (Eldeniz, 1994, s. 161). 

ĠletiĢim teknolojilerinin de geliĢmesiyle birlikte iletiĢimin öneminin arttığı 

dönemden bahsederken sanayi devriminin üzerinde durmak gerekmektedir. 

18. yüzyılda Ġngiltere‟de baĢlayan ve önce Avrupa, ardından dünyanın birçok 

ülkesine hızlı bir Ģekilde yayılan sanayi devriminin etkileri sadece üretim artıĢı 

gibi ekonomik açıdan olmamıĢ, kentleĢme sürecinin baĢlaması, iĢçi sınıfı ve 

zengin sınıflarının oluĢması ve kültürel farklılaĢmalar ve geliĢmeler gibi so-

nuçlara da neden olmuĢtur. ZenginleĢen toplumlar daha da rahat yaĢamanın 

yollarını ararken yeni buluĢlar yapmanın peĢine düĢmüĢ, bundan iletiĢim tek-

nolojileri de nasibini almıĢtır (Gönenç, 2012, s. 95). 

ĠletiĢim teknolojilerinde önemli bir kırılma noktasını oluĢturacak bir baĢka 

buluĢ da elektriğin icadıdır. Ġlk elektrostatik makineyi Otto Von Guaricke 

bulmuĢ, ilk elektrik kıvılcımı da bu makine sayesinde gerçekleĢtirilmiĢtir. Du 

Fay, insanın vücudunda bile tüm cisimlerin elektriklenebileceğini kanıtlamıĢ-

tır ve 1800‟lü yıllara doğru elektrik akımı fizikçilerin ilgi alanlarından biri ol-

muĢ, çalıĢmalar sonucunda elektrokinetik ortaya çıkmıĢtır. Faraday‟ın deney-

lerinde üzerinde durduğu almaĢık akımların değeri, ancak sanayi makinaların-

da kullanılma olanağının ardından anlaĢılmıĢtır. Yüksek frekanslı almaĢık 

akımların kullanımı, telgraf, telsiz ve telefonla uzun mesafeler arasında ileti-

Ģim kurma olanağı vermiĢtir. Diğer bir ifade ile elektriğin bulunması ile insan-

lığı baĢka bir evreye geçirecek olan yeni iletiĢim araçları da geliĢtirilmiĢtir 

(Gönenç, 2012, s. 96).  

1.3.2. Gazete 

Anvers limanında 1605‟te çıkarılan Niewe Tijdingen adlı gazete, bazı kaynak-

lara göre ilk gazetelerden biri olarak iddia edilmektedir. Almanya‟da ise 1609 

yılında çıkan iki ayrı gazetenin yıllık ciltleri bulunmaktadır. Bunlardan biri 

Ausburg‟da diğeri Strassburg‟da yayımlanmıĢtır (Abadan, 1961).  
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Gazetelerin öncüleri olarak kabul edilen haber mektupları 13. yüzyılda görül-

meye baĢlamıĢ ve önceleri elle çoğaltılarak iletilmiĢ, matbaanın yaygın olarak 

kullanılmasının ardından ise yaygınlaĢmıĢtır. Gazeteciliğin doğuĢu, özellikle 

limanlarda alıĢveriĢ yapan tacirlere, bankerlere ve gemicilere bilgi ve haber 

sağlayan gereksinimi karĢılamak amacıyla çıkan haber mektuplarına borçlu-

dur. Bu haber mektupları zamanla geliĢerek 17. yüzyılda görülmeye baĢlayan 

gazetelerin geliĢiminde büyük rol oynamıĢtır (Özçağlayan, 2014, s. 133). 

Belki de bütün iletiĢim aracının içeriğinin temeline oturtabilecek gazeteciliğin 

doğuĢu, geliĢimi ve toplumsal etkileri, sonraki bölümde ayrıntılı olarak ince-

lenecektir. 

1.3.3. Telgraf ve Telefon 

Elektriğin iletiĢim teknolojilerinde kullanılmasının ilk örneklerinden olan 

telgraf bu açından bir ilk olarak değerlendirilmektedir. Ġlk kez icat edildiği 

zamanlardan itibaren uzunca bir süre boyunca telgraf, dünyada en fazla kulla-

nılan mesaj iletme aracı olmuĢtur (Süllü, 2018, s. 133).  

Bu büyük bir yenilikti çünkü o zamana kadar haberlerin veya mesajların ulaĢ-

ması, ulakların, atların, ilk lokomotiflerin hatta bazen de posta güvercinlerinin 

hızına veya nehirlerin akıntısına bağlıydı. Haberi ve bilgileri çok daha hızlı bir 

Ģekilde ulaĢtırma gereksinimine rağmen bir türlü bunun için bir iletiĢim aracı 

bulunamıyordu (Baldini, 1995/2000, s. 88).  

Bir pil, elle kullanılan bir anahtar, madeni tel ve elektromekanik bir rölöve 

kullanarak ilk telgraf makinesini 1827 yılında keĢfeden kiĢi Amerikalı Samuel 

Morse‟dir (Gönenç, 2012, s. 96). Aslında ressam olan Morse‟nin telgrafı icat 

etmesinin hikayesi, eĢinin hastalık haberinin kendisine çok geç ulaĢmasından 

ötürü son anlarında yanında olamamasından ötürü, ressamlığı bırakarak daha 

hızlı bir iletiĢim aracı geliĢtirme üzerinde çalıĢmaya karar vermesiyle baĢlar. 

Telgraf cihazını geliĢtirmekle kalmayarak telgraf aracılığıyla gönderilen mors 

alfabesini oluĢturan nokta ve çizgileri de kurgulamıĢtır. 1844 yılındaki ilk 

resmi telgraf gönderisinde ise “Tanrı nelere kadir” anlamına gelen “What hath 

God wrought” ifadelerini yazmıĢtır. Morse, 1837 yılında patentini aldığı tasa-

rımını kullanarak ilk kez elektrik sinyallerini uzağa iletmiĢtir.  

Ardından telgraf sistemlerinde hızlı bir ilerleme süreci baĢlamıĢtır. 1857 yılın-

da Amerika ve Avrupa kıtaları denizaltı kablolarla, 1866 yılında ise Amerika 

kıtasının doğusu ve batısı telgraf telleriyle birbirine bağlanmıĢtır. 5 yıl sonra 

ise Amerika ile Avrupa arasında düzenli mesajlaĢmalara baĢlanmıĢtır. Telgraf 

makinesini geliĢtirmek üzerine çalıĢmalar yapan Edison 1874 yılında aynı 
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anda birden fazla sinyal gönderebilen bir makine icat etmiĢ ve patentini almıĢ-

tır. 1902 yılında ise Pasifik okyanusuna döĢenen kablolar sayesinde artık Asya, 

Avrupa ve Amerika kıtaları arasında telgraf mesajları göndermek mümkün 

hale gelmiĢtir (M. Yıldırım, 2016, s. 50-51). 

Avrupa‟da telgraf Ģebekelerinin geliĢmesi Fransa‟da baĢlar. ABC‟sel mesajları 

belirli bir hız ve uzaklığa ileten ilk telgraf Ģebekesi 1894 yılında Fransa‟da Pa-

ris ile Lille Ģehirleri arasında, her ara istasyonun dürbünle gözlenebilecek Ģe-

kilde devinimli kodlar kullanılarak çalıĢtırılan Chappe Telgrafı olmuĢtur. 1852 

yılına gelindiğinde Fransızlar, 29 kentini 4800 km‟lik bir hat ve 556 istasyon 

ile birbirine bağlamıĢtır (Gönenç, 2012, s. 96). 

1844 yılında Amerikan Kurultayının sağladığı 30 bin dolar sayesinde Was-

hington ile Baltimore arasında bir hat kuran Amerikalı Samuel Morse‟nin ica-

dı, aynı zamanda elektrik medya kültürünün baĢlangıcı olarak kabul edilirken, 

bu icat aynı zamanda iletiĢim dünyasındaki tipografi de tekelinin kırılması 

anlamını taĢımaktadır. Telgraf ile insanlar farkına varmadan yeni bir medya 

kültürüne girmiĢtir ve artık zaman ve mekan kavramının bittiği bir döneme 

girilmiĢtir (Baldini, 1995/2000, s. 88).  

Artık çok daha uzak mesafelere mesajları iletmek çok daha kolay ve hızlı ol-

maktadır. Telgrafın icadı ve yaygın bir Ģekilde kullanılmaya baĢlanmasıyla bir-

likte iletiĢim sistemleri açısından da bir devrim yaĢanmıĢtır. UlaĢım temeline 

dayalı haberleĢme modelinin yerini, iletiĢime dayalı haberleĢme modeli almıĢ-

tır. Bu model aynı zamanda insanın sürekli olarak mücadele içinde olduğu 

tabiat olaylarına rağmen kesintisiz bir Ģekilde haber ve bilgi almasını sağlaya-

cak oldukça önemli bir adımdır. HaberleĢme alanında büyük bir hız kazanıl-

mıĢtır (Ġncilay, 2018, s. 19). 

Telgrafın yaygın olarak kullanılmaya baĢlanmasına rağmen farklı yerlerdeki 

insanların aynı anda iletiĢime geçmesi ile ilgili araĢtırmaların sonucunda icat 

edilen telefon, iletiĢime bir eĢzamanlılık ve anındalık kazandırmıĢtır. ĠletiĢim 

tarihinde önemli bir yere sahip olan telefon özellikle ilk yıllarda gazetecilikte 

kullanılan çok önemli bir araç olarak kullanılmıĢtır (Süllü, 2018, s. 133). 

Söz iletimi sağlayan bir aygıtı ilk kez 1876 yılında Alexandre Graham Bell ge-

liĢtirmiĢtir. Bu aygıtta mikrofon, titreĢen bir zarın taĢıdığı ve pile seri bağlı 

asitli su içinde daldırılan çok hafif metal uçtan oluĢmaktadır. Bell‟in telefonu 

bulmasından bu yana geçen yollar içinde birçok geliĢmeler yaĢanmıĢ ve telefon 

alanındaki geliĢmeler cep telefonlarına kadar ulaĢmıĢtır. KiĢisel iletiĢim aracı 

olarak tasarlanan telefon o zamanlar müzik ve haber yayını için kitle iletiĢim 



56 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

aracı olarak kullanılmıĢtır. Bir santrale bağlanan telefon sahipleri ortak yayın 

dinleyebilmiĢlerdir (Gönenç, 2012). 

20. yüzyılın baĢlarına gelindiğinde ise telgraf tüm dünyada kullanılmasına 

rağmen telefon özellikle ABD‟de yayılımını sürdürmekteydi. 1920 yılına ge-

lindiğinde Ġtalya‟da 100 bin telefon bulunurken, bunun 10 sene öncesine ka-

dar ABD‟de her 10 kiĢiye bir telefon düĢecek kadar yaygınlaĢmıĢtı. Telefon 

hatları ile yapılan çalıĢmalar bir ara telgraftan daha verimsiz bir iletiĢim aracı 

olmasına rağmen gerekli donanımların tamamlanmasıyla birlikte telefon yeni-

den popülaritesini kazanmıĢtır. 1914 yılında amplifikatör kullanılmadan 3 bin 

km uzaklığa eriĢim sağlanabilen telefonla 1920 yılına gelindiğinde birden çok 

kullanıcının tek hat üzerinden konuĢma imkânı geliĢtirilmiĢtir. 1936‟da 

ABD‟de ve Avrupa kıtasında birçok konuĢma kanalını taĢıyacak güçte olan ilk 

iletkenli kablolar kullanılmaya baĢlanmıĢtır. 1940 yılına dünyada 50 milyon 

adet olan telefon sayısı 1960 yılına gelindiğinde ise 120 milyona çıkmıĢtır 

(Baldini, 1995/2000, s. 90).  

1.3.4. Radyo ve Televizyon 

Radyo kitle iletiĢim araçlarının en önemlilerinden biri olarak kabul edilmekte-

dir. Özellikle 20. yüzyılın ilk yarısında etkili olmuĢ, kitlelerin taleplerine göre 

müzik, dram ve haber gibi içerikli programlar hazırlanmıĢtır. Radyodaki sü-

reklilik özelliği ise büyük kitlelerin bu aracı uzun yıllar boyunca takip etmesini 

sağlamıĢtır (Süllü, 2018, s. 133). 

Nitekim radyo sürekli olarak geliĢen ve çağın getirdiği yeniliklerle değiĢen 

iletiĢim araçlarına belki de en uygun Ģekilde adapte olabilen bir iletiĢim aracı 

olarak karĢımıza çıkmaktadır. Tıpkı internet icat edildiğinde televizyonun bi-

teceğini iddia edenler gibi televizyon icat edildiğinde radyonun öleceğini söy-

leyenlerin büyük bir yanılgı içine girdikleri görüĢmüĢtür. Radyonun dijital-

leĢme döneminde dahi kendini dönüĢtürebilmesi dikkatleri çekmektedir 

(Durdu, 2020). 

Ġlk olarak 19. yüzyılın sonlarında Macarsitan‟ın baĢkenti BudapeĢte‟de, Buda-

pest Register adıyla telefonlu yani kablolu Ģeklinde yayın hayatına baĢlayan 

radyo yayını (Gönenç, 2012, s. 97) gerçek anlamda 1920 yılında ABD‟nde 

Pittsburg‟a Westinghouse yapımı ve Hollanda‟da yapılmıĢtır. 1921 yılında 

Ġtalya‟da, bir yıl sonra ise Ġngiltere‟de radyo programları baĢlarken, ABD‟de 

1922‟de 100 bin olan radyo sayısı 1925‟te 2 milyona yükselmiĢtir. Dönemin 

en popüler kitle iletiĢim aracı olan radyo üretimi 1930 ila 1940 yılları arasında 

neredeyse 3 katına yükselmiĢtir. Bu dönemde Almanya‟da 3,5 milyon olan 

radyo sayısının 14 milyona ulaĢtığı bilinmektedir (Baldini, 1995/2000, s. 90). 
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Radyonun icadında ve geliĢiminde ABD donanmasının ilgisi ve talebi çok etki-

li olmuĢtur. RCA ve Marconi gibi Ģirketlerin güçlenmesi Amerikan donanma-

sının talepleri ile olurken, Marconi Ģirketi ilk radyonun yapımı için Maxwell, 

Hertz ve Tesla gibi dönemin ünlü bilim insanlarının birikimlerinden fayda-

lanmıĢtır. Radyonun geliĢiminde galenli basit dedektörlü alıcıları amatör rad-

yocular geliĢtirmiĢtir. De Forest tarafından geliĢtirilen vakum tüplü ya da bili-

nen adıyla lambalı radyolar seri üretime baĢlamıĢ, daha ucuza mal edilmiĢ ve 

böylelikle kitleselleĢmiĢtir. Daha güçlü vericilerin yapılması radyo yayınlarını 

çok daha geniĢ kitlelere ulaĢtırılmasına neden olmuĢ, 1930‟lu yıllarda toplum-

sal eğilimleri etkilemede radyolar iktidarlar tarafından daha etkin Ģekilde kul-

lanılmaya baĢlanmıĢtır. Nazi dönemi ve II. Dünya savaĢı, aynı zamanda radyo-

lar savaĢı olarak anılmaktadır (Gönenç, 2012, s. 97). Hatta BolĢevik devrimin-

den Hitler Almanya‟sına ve ABD-SSCB soğuk savaĢ yıllarında radyo etkili ol-

muĢtur. Hatta radyo gibi etkili ve geniĢ kesimlere ulaĢabilen kitle iletiĢim ara-

cı nedeniyle ana akım iletiĢim çalıĢmaları ve Frankfurt okulu kuramcıları tara-

fından çeĢitli yaklaĢımlar geliĢtirilmiĢ, propaganda modelleri oluĢturulmuĢtur 

(Durdu, 2020, s. 157). 

Zaman içerisinde radyolar giderek güçlendi ve sermayelerin de yatırımları 

olarak büyümüĢtür. Buna karĢın tecimselleĢen radyo yayıncılığına yerel radyo, 

mikro radyo, underground radyo gibi alternatifler oluĢmaya baĢlamıĢtır. Siyasi 

gündemin için sürekli yer alan radyoya iktidarların ilgisi de büyük olmuĢtur. 

Dünya genelinde BBC‟nin önderliğini yaptığı kamu yayıncılığına Türkiye‟de 

Demokrat Parti döneminde 1964 yılında kurulan TRT ile geçilmiĢtir. BaĢlan-

gıçta özerk bir kuruluĢ olarak örgütlenen TRT, 1971 ve 1980 askeri darbeleri-

nin ardından tamamen devletin bir yayın organı haline gelmiĢtir (Erdoğan, 

2003, s. 302-304). 

Tıpkı radyo gibi televizyon da kitle iletiĢim aracı olarak toplumsal anlamda 

önemli etkileri olan bir iletiĢim aracı olmuĢtur. Televizyon yayıncılığı, elde 

edilen görüntülerin radyo dalgaları veya elektromagnetik dalgalarla ulaĢtırıl-

ması, görüntülerin elde edildiği stüdyodan gönderici antene, gönderici anten-

den ise televizyon cihazlarına görüntüyü aktaracak olan alıcı antene iletilmesi 

iĢlemidir. Bu teknik bir tanımdır fakat televizyon için zaman içerisinde çok 

sayıda tanımda bulunulmuĢtur. Televizyon kimilerine göre gerçekleĢtirilmesi 

çok zor güzel rüyaların gerçekleĢmiĢ hali, kimilerine göre karabasandır. Kitle 

iletiĢimi açısından baktığımızda ise kültür üretme makinesi, hakim sınıfların 

sömürü aracı, halkın afyonu, beyin yıkama aracı olarak tanımlanabilen televiz-

yon ayrıca devletin ideolojik aygıtı ve aptal kutusu gibi tanımlarda da bulu-

nulmuĢtur (Akdoğan, 1995, s. 32). 
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Televizyonun temelini Paul Nipkow‟un 1884 yılında attığı bilinmektedir. Nip-

kow, bir resim tarama makinesi yapmıĢ ve bunu telgraf hatlarından iletilmesi-

ni sağlamıĢtır. Bugünkü kameranın ilk halini ise 123 yılında Vladimir Zworkin 

yapmıĢtır. Zworkin icadına ionocope adını vermiĢtir. 1930‟lara gelindiğinde 

ise Westinghouse ve Fanswort‟un da çalıĢmaları ile televizyon verici ve alıcı 

sistemleri geliĢtirilmiĢ ve kullanılmaya baĢlanmıĢtır (Gönenç, 2012). 1936 

yılına gelindiğinde ise ilk televizyon yayını, Ġngiliz BBC tarafından gerçekleĢti-

rilmiĢtir. 

ABD‟de radyo yayıncılığına büyük bir rakip olması beklenen televizyonun 

radyo dinleyicilerini değil, sinema salonlarını dolduran milyonları kendine 

çektiği görülmüĢtür. Televizyonu cazip kılan ve izleyicileri kendisine bağlayan 

en önemli yapım ise haber bültenleri olmuĢtur. BaĢlangıçta gazete ve radyo 

haberciliğini benimseyen televizyon haber merkezleri, sonraları kendilerine 

özgün habercilik yayınlarını geliĢtirmiĢler ve daha fazla izleyici çekmeyi ba-

ĢarmıĢlardır (Süllü, 2018, s. 133). 

Her ne kadar 2 Kasım 1936‟de ilk yayının Londra‟da yapılmıĢ olmasına rağ-

men televizyon ağının ve yayıncılığının geliĢmesi II. Dünya SavaĢı‟nın sonları-

na özellikle de 1950‟li yılların baĢlarına denk gelmektedir. 1930‟lu yıllar için 

nasıl ki radyonun altın çağı denilebilirse, 1960‟lı yıllar da televizyon için böyle 

olmuĢtur. 1960 yılında ABD‟de bir milyonu renkli olmak üzere 55 milyon 

televizyon varken, 1970‟li yıllarda video kasetler piyasaya sürülmüĢtür. 1980 

yılına gelindiğinde ise 137 ülkede toplam 500 milyon televizyon bulunmak-

taydı (Baldini, 1995/2000, s. 91). 

Siyasi açıdan bakıldığında 1952 yılında ABD‟de ilk kez bir siyasi parti kongre-

sinin televizyondan verilmesiyle yeni bir dönem baĢlamıĢtır. Televizyonu siya-

si bir güç olarak fark eden siyasetçiler için siyasal iletiĢimin merkezine televiz-

yon oturtulmuĢtur. Televizyon diğer yandan artık bir kültürel egemenlik oluĢ-

turabilecek aygıt haline gelmiĢtir. 1962 yılında ABD BaĢkanı Kenedy‟in sui-

kast sonucu öldürülmesi televizyonun haber vermedeki hızını kanıtlarken, 

1990 yılında baĢlayan Körfez savaĢının canlı yayını, dünyada ilk kez canlı ya-

yınlanan savaĢ olarak kayıtlara geçmiĢtir (Gönenç, 2012, s. 98). 

1.3.5. Fotoğraf 

Ġcat edilmesi uzun bir dönemde olan ve farklı alanlarda ilerlemeler kaydedilen 

fotoğraf, 20. Yüzyılın ilk yıllarından itibaren gazeteciliğin ortaya çıkmasıyla 

kitle iletiĢim alanının önemli unsurlarından biri olmuĢtur (Süllü, 2018, s. 

133). Fakat fotoğrafın kitlesel özelliği sadece gazetede haberi tamamlayıcı 

olmasıyla sınırlı değildir. Açıkhava reklamlarında, kartpostallarda ve günümüz 



GÜRKAN KILIÇ | 59 

 

sosyal medya araçlarında görsel anlatımın gücüyle, önemli mesajları büyük 

kitlelere ulaĢtırmada oldukça etkili olmuĢtur. 

Görüntünün bir düzeye düĢürülmesi için optik ve görüntünün sürekli olarak 

korunması için kimya alanlarındaki geliĢmelerin ardından fotoğraf teknolojisi 

de ilerlemiĢ ve Leonardo Da Vinci tarafından ilk olarak Camera Obscura (Ka-

ranlık Kamera) diye adlandırılan ve Araplardan aktarılan bilgere dayandırıla-

rak geliĢtirilmiĢ, delikli bir kara kutudur (Gönenç, 2012, s. 96). 

Ġlk olarak nesne bu karanlık kutunun içinde ters olarak görülür ve ilk olarak 

bundan perspektif çalıĢan ressamlar yararlanmıĢtır. Sonraları deliğin yerine 

mercek konularak daha net görüntü elde edilmiĢtir ve ıĢığın foto-kimyasal 

etkileri alanındaki geliĢmelerin ardından 19. yüzyılın ortasında gerçek anlam-

da fotoğraf bulunmuĢtur. Ġlk olarak 1826 yılında Joseph N. Niepce ıĢığa hassas 

bir maddeyi sekiz saat boyunca pozlandırarak negatif görüntü elde etmeyi 

baĢarmıĢtır. 9 yıl sonra Louis J.M. Daguerre, metal levhalarda görüntüyü tes-

pit edebilecek teknolojiyi geliĢtirmiĢtir. Fotoğrafın kağıda ilk baskısını ise 

1840 yılında William H.F. kalotip yöntemi ile gerçekleĢtirmiĢtir. Ġlk renkli 

fotoğraf Louis D. du Haorun tarafından 1869 yılında gerçekleĢtirilmiĢtir. Bu-

günküne yakın renkli fotoğraflar ise 1950 yılında Kodak-Eastman Color firma-

sının çalıĢmalarıyla elde edilmiĢtir ve 1987 yılında Kodak firması ilk dijital 

fotoğraf makinesini piyasaya sürmüĢtür (Erdoğan, 2003, s. 291-292). 

1.3.6. Sinema 

Radyo ve televizyon gibi kitle iletiĢim araçlarından olan sinema 20. yüzyılın en 

heyecan verici buluĢlarından biri olmuĢtur ve hızlı fotoğraf çekimi gibi buluĢ-

lar sayesinde sinema sanatı ve sinema teknolojisi hızla geliĢmiĢ, yüzyılın ilk 

yarısı bitmeden büyük sinema stüdyolarının yapılmasını sağlamıĢtır (Süllü, 

2018, s. 133). 

Sinemanın doğuĢu ise dikkatli bir Amerikan Valisinin merakını gidermesiyle 

baĢlamıĢtır. 1872 yılında Vali Leland Stanford, dört nala giden bir atın çok 

kısa bir süre bile olsa ayaklarının yere dokunmadığını fark etmiĢ ve bunu ka-

nıtlamak için Edward Muybridge adlı fotoğrafçıdan bu anı yakalamasını iste-

miĢtir. Bunun üzerine Muybridge çok sayıda fotoğraf makinesini bir araya 

getirerek deklanĢörlerine kısa süre arayla basmıĢ ve hareketleri ayrıĢtırmaya 

yönelik fotoğraf kareleri oluĢturmayı baĢarmıĢtır. Muybridge‟in sunumu sıra-

sında hazır bulunan Thomas Alva Edison 1888 yılında kinetoskop adında bir 

alet yapmıĢtır. Bu alet, birbiri ardına fotoğraf karelerini göstermektedir ve 

elektriği bulan Edison‟un adı sinemanın teknik olarak altyapısının hazırlan-

ması sırasında da öncü olarak anılmasını sağlamıĢtır. Fakat Edison‟un önce-
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sinde ve sonrasında bu alanda çalıĢma yapan kiĢileri de unutmamak gerek-

mektedir (Gönenç, 2012, s. 99). 

Sinema daha ilk andan itibaren kitlesel bir etkiye neden olmuĢtur ve genellikle 

de tiyatroya gidemeyen insanları hedef alarak halka yönelmiĢtir (Baldini, 

1995/2000, s. 90). BaĢlangıçta sessiz ve altyazılı olan sinemada ilk sesli filmi 

Amerikan film Ģirketi Warner Brothers Don Juan adlı film ile izleyiciler ile 

buluĢturmuĢtur. Bu dünya genelinde büyük bir yankı uyandırmıĢtır. 1927 

yılındaki Caz ġarkıcısı hem sesli hem müziklidir ve en büyük aĢamalardan biri 

olan renkli film 1930‟lu yıllardan sonra yapılmaya baĢlanmıĢtır. Ġlk renkli fil-

min adı Deniz GeçiĢ Parası‟dır (Gönenç, 2012, s. 100).  

Sinemanın kitleler üzerindeki önemli etkisi iktidarların da dikkatini çekmiĢtir. 

II. Dünya SavaĢı sırasında Amerikan sineması propaganda filmleri üretmiĢtir. 

Özellikle soğuk savaĢ yılları sırasındaki Hollywood sineması, aynı zamanda 

Amerikan kültürünü ihraç eden önemli bir unsur olmuĢtur (Gönenç, 2012, s. 

100). 

1.3.7. İnternet ve Ağ 

Elektrik ve elektronik iletiĢim dönemi sırasında öyle geliĢmeler yaĢanmıĢtır ki, 

iletiĢimin tarihsel geliĢim süreci oldukça hızlanmıĢ ve eskisine göre daha kar-

maĢık geliĢmelere sahip olmaya baĢlamıĢtır. Bu iletiĢim ağları öyle ileri boyut-

lara ulaĢmıĢtı ki, insanların hayal bile edemeyecekleri geliĢim ve dönüĢüm 

yaĢanmaya baĢlanmıĢ ve internet temeli üzerindeki iletiĢim araçlarının da 

geliĢtirilmesiyle baĢ döndürücü seviyeye ulaĢılmıĢtır (Süllü, 2018, s. 134). 

Dünya günümüzde öyle bir dönüĢüm içindedir ki, bilgi ve iletiĢim sektöründe, 

diğer bir ifade ile biliĢim sektöründeki ilerlemeler, ağ teknolojileri ve bilgisa-

yarların geldiği durumu bundan 30-40 sene önce daha yeni yeni bilgisayar 

kullananların bile hayal etmesi bile oldukça güçtür (Damar, 2023, s. 52). 

Dijital teknolojilerin ortaya çıkmasından önce özellikle sanayi devrimi ve sa-

vaĢlar sırasında iletiĢim araçları hiç olmadığı kadar hızlı bir Ģekilde kontrolü 

merkeze doğru sürüklemiĢtir. Sanayi devrimi ile birlikte hatta merkezileĢme 

içinde hiyerarĢik bir düzen bile oluĢmaya baĢlamıĢtı. ĠĢte internet ve ağ tekno-

lojilerinin geliĢmesi ile bağlayan dijital çağın getirdiği en büyük yenilik merke-

zileĢmenin tam tersi yönündeki hareketi baĢlatması olmuĢtur. Dijk‟in de de-

yimiyle ikinci iletiĢim devrimi olan dijital devrimde, iletiĢim araçlarının inter-

net ile birleĢmesiyle dijital yapay zekâlar, dijital iletiĢim ve reprodüksiyonlar 

sayesinde devrim toplumun tüm kesimlerine çok hızlı bir Ģekilde yayılmaya 

baĢlamıĢtır. Dijital devrimi oluĢturan bileĢenler arasında farklı Ģekillerde de 

olsa çok eskilere dayanan bilgi ağları, iletiĢim ağları, ulaĢım ağları ve en so-
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nunda tüm bunları birbirine muazzam bir Ģekilde bağlayan bilgisayar ağı ola-

rak ifade edilen internettir (Biricik, 2022).  

Ġnternet ise dünya genelindeki yüzbinlerce bilgisayarı, belirli standart ve pro-

tokol kuralları ile bir ağa bağlayan teknolojidir. Teknik bir tanımı ve açıklama-

sı olmasına rağmen internet etkisi bakımından tanımı kadar basit değildir ve 

sadece iletiĢim teknolojilerini değil, dünya genelinde ekonomiden kültüre, 

siyasetten sanata, toplumsal yapıdan bireysel tutumlara kadar birçok açıdan 

oldukça etkili olmuĢtur (BaĢaran, 2006, s. 10). Hatta internetin kullanılmasıy-

la birlikte ülkeler arasındaki ekonomik, toplumsal ve kültürel iliĢkilerde de 

hızlı bir geliĢme yaĢanmıĢ, sınırlar adeta ortadan kalkmıĢtır (Gönenç, 2012, s. 

101). Bu da beraberinde bazı sorunları getirmektedir. Ülkeler arasındaki sınır-

ları ortadan kaldıran internetin hayatı kolaylaĢtırıcı boyutu kadar siyasal ve 

toplumsal olarak olumsuz etkilerinden de söz etmek mümkündür. Zira inter-

net aracılığıyla toplum ve bireylerin kültürel boyutta savunmasız kalacak bir 

dönüĢümün içinde olması, hatta internet kullanılarak doğrudan bireylere karĢı 

sürdürülen propagandalarla dünyada yaĢanan ve yaĢanmakta olan siyasi geri-

limler düĢünüldüğünde, faydası kadar zararının da oldukça ciddi boyutlarda 

olduğu görülecektir (Vatansever Deviren ve Yıldız, 2014). 

Fakat yine de özellikle son dönemlerde bilgisayar, internet, akıllı cihazlar ve 

yapay zekâ destekli makinelerin icadının baĢta iletiĢim sektörü olmak üzere 

bir çok sektörde kullanılarak sınırların ortadan kalktığı devrimin, sanayi üre-

timinden, yeni pazarlara ulaĢmada, eğitimden seyahate ve eğlenceye hatta 

savunma sistemlerine kadar pek çok alanda insan hayatını olumlu yönde etki-

lediği görüĢünde olanlar da azımsanmayacak kadar fazladır (Dikkaya ve Ayte-

kin, 2019, s. 1280). 

Bilgisayar ve internet alanındaki baĢ döndürücü geliĢmelerden medya sektörü 

de nasibini almıĢtır. Gazete, kitap, telefon, radyo, tv gibi medya araçları bile 

yeni teknolojik geliĢmelerden sonra neredeyse tek bir evrene dönüĢmüĢtür 

(Baldini, 1995/2000, s. 104). Ġnternet temelli yeni medyanın ortaya çıkmasıyla 

iletiĢim ve yayın araçları arasındaki ayrım neredeyse ortadan kalkmıĢ, yerel 

veya global olsun, her yerde ve her zaman bilgi veya haberin eriĢilebilir olma-

sında zaman ve mekan kavramları anlamlarını yitirmiĢtir (Süllü, 2018, s. 134). 

Bu da ayrı bir tartıĢmaya dikkat çekilmesine yol açmıĢtır. Yeni medya gerçek-

ten bahsedildiği gibi özgürlüğün bir platformu mudur? Ya da bireysel kullanı-

cılar açısından yeni medya platformları bağımsız bir Ģekilde hareket edilebile-

cek mecralar mıdır? Bu sorulara çok farklı cevaplar verilebilmektedir. „Enfor-

masyon Çağı: Ekonomi, Toplum ve Kültür‟ adlı eserinde Manuel Castells, yeni 
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iletiĢim teknolojileri küresel ağlarla dünyayı birleĢtirmekle kalmayıp, bilgisa-

yar aracılığıyla iletiĢim, geniĢ bir sanal cemaatler yelpazesinin oluĢmasına 

imkân sağlamaktadır (Özdemir, 2015, s. 129). BaĢka bir açıdan da konuyu 

değerlendiren Castells, internetin bulunuĢunda ordunun çabasından bahseder 

ve internetin askeri kökenlerinin internetin özgürlükçü doğasına, mahremiyet, 

özerklik ve özgürlük açılarından manipüle edebileceği düĢüncesinin olası ol-

duğuna iĢaret etmiĢtir (Gültekin Akçay, 2021, s. 161). Castells‟in endiĢeleri-

nin günümüzün global sosyal medya kuruluĢları tarafından zaman zaman 

itiraflara da konu olan ülkelerin siyasi yapılarını değiĢtirmeye yönelik giriĢim-

ler için veri temin etme olayları boĢa olmadığını göstermektedir. Yeni medya-

nın içeriği ve yeni medya ile ilgili tartıĢmalara sonraki bölümlerde daha ayrın-

tılı değinilecektir. 
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2. BÖLÜM: GAZETECİLİĞİN DÖNÜŞÜMÜ VE YENİ MEDYA 

2.1. Başlangıcından Günümüze Gazetecilik 

Ġnsanlık var olduğundan beri iletiĢim ve sürekli var olmuĢ haber alma ihtiyacı 

da günden güne artmıĢtır. Haber mektuplarının yerini matbaanın da icadıyla 

birlikte basılı gazetelere bıraktığı tarihten günümüze kadar insanlığın merak 

etme duygusunun temelinde geliĢen gazetecilik, ekonomik, sosyal ve teknolo-

jik geliĢmelere rağmen bazı dönüĢümler ve çeĢitlendirmeler yaĢasa bile varlı-

ğını halen sürdürmektedir (Gelberi ve Adıgüzel, 2023). 

Türk Dil Kurumu‟nun Güncel Türkçe Sözlüğüne göre gazete, politika, eko-

nomi, kültür ve daha baĢka konularda haber ve bilgi vermek için yorumlu veya 

yorumsuz, her gün veya belirli zaman aralıklarıyla çıkarılan yayın, Ceride‟ye 

verilen isimdir. Gazete yayımlayan veya gazeteye yazı yazmayı, haber toplayıp 

vermeyi veya gazetenin yazı iĢlerinde çalıĢmayı iĢ edinen kimse ile gazete sa-

tan kimselere gazeteci denir. Gazetecinin yaptığı iĢe ise gazetecilik adı veril-

mektedir (Türk Dil Kurumu, [TDK], t.y.). 

Aslında gazete ve gazetecilik kavramları sözlük anlamından çok daha geniĢ 

anlamlar barındırmaktadır. Zira aynı sözlükte kavramları daha iyi anlatmak 

için kullanılan, Necip Fazıl Kısakürek‟in “Ben gazeteciyim. Bir ticarethanenin 

sahibiyim” ile Nazım Hikmet‟in “Gazetecilik edemem, hakikaten politikaya 

aklım ermez” sözleri bu geniĢ anlamın sadece birkaç yönünü bizlere göster-

mektedir. 

Gazete sözü Ġtalyanca‟dan dilimize gelmiĢtir ve kökeni eskiden küçük bir para 

birimi olan Gazetta‟dır. O dönemlerde bu yayınlar 1 Gazetta‟ya satılmaktadır. 

Gazeteye Fransızlar günlük anlamına gelen Journal, Anglosaksonlar ise haber 

kağıdı anlamına gelen Newspaper demektedirler. Osmanlı döneminde ise 

gazeteye Ceride denilmiĢtir (Aydeniz, 2011). 

Gazeteyi kitle iletiĢim araçları arasında sıralamak mümkündür. Haberleri ve 

düĢünceleri toplayan, derleyen, iĢleyen ve gazeteler bunları yorumlayarak baĢ-

kalarına ileten yazılı kitle iletiĢim aracıdır (Toköz, 1981). Gazeteler her türlü 

haberi günlük olarak topluma ulaĢtıran yazılı haber araçlarındandır. Bu haber-

lerin yanında okurların ilgisini çekecek ve onu çevresinde olan bitenlerle ilgi 

duymasını sağlayacak baĢka tür yazılara da yer verir (Güler, 1991). Olaylar 

karĢısında kamuoyunu aydınlatan gazeteler aynı zamanda yol gösteridirler ve 
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diğer kitle iletiĢim araçlarından farklı olarak taze haberleri basılı Ģekilde iletir-

ler (TaĢ, 1987). Ya da baĢka bir açıdan bakıldığında profesyonel anlamda gaze-

tecilik, insanlara ne tek tek ne de toplu olarak, bugün ve yarın, evde veya so-

kakta herhangi bir iĢine yaramayacak olan haberleri satabilme sanatı olarak da 

tanımlanabilir (Avcı, 1990). 

Basılı metinlerin daha kolay çoğaltılmasına imkân sağlayan teknolojik geliĢ-

melerin ardından bir kitle iletiĢim aracına dönüĢen gazete, sadece insanlara 

haber ulaĢtıran bir araç olmanın ötesine geçmiĢtir. Gazete artık sadece bir 

gazete değildir. Özünde güç ve iktidarlar karĢısında ezilen kesimin sesi olması 

amaçlanan gazeteyi iĢlevci sosyolojik açıdan nitelendirilirken, kimliği bilinen 

ve bir gruba bağlı kiĢilerin, teknik bilgi ve becerilerle donatılarak, toplum için 

yansız ve tarafsız bilgi veresi ile güce karĢı kamu çıkarlarının savunucusu ola-

rak ikili bir iĢlev görüyor olması ön plana çıkarılmaktadır (Maigret, 

2004/2014, s. 208). 

Yine de gerçek uygulamalarda gazete ve gazetecilerin iktidar ve güç merkezle-

rinden bir hayli etkilendiklerini söylemek mümkündür. Zira medya ve ideoloji 

iliĢkisine bakıldığında orta çağa kadar gidilebilir ve ilk ideoloji çalıĢmaları ile 

ilk gazetelerin ortaya çıkıĢlarının neredeyse aynı döneme rastladığı görülebil-

mektedir. Ġlk dönemlerde dedikoduları örgütleme olarak kullanılan gazetelerin 

sonralarında ideolojik egemenliğin araçlarından biri olarak önemli bir pozis-

yonda görüldüğü söylenebilmektedir. Burjuva sınıfının o dönemlerde çıkardık-

ları gazetelerle kendi ideolojik düĢüncelerinin temelini oluĢturan özgürlük, 

çoğunluğun fikri ve serbest Pazar gibi unsurları içerisinde barındıran libera-

lizm kavramını yaygınlaĢtırma sürecinde çıkardıkları gazetelerin oldukça etkili 

olması buna bir örnek olarak gösterilebilir (Çakmak Kılıçaslan, 2008, s. 114).  

Zaten gazetelerin diğer medya organları gibi iktidarlar ve güçlerle kapıĢmaya 

girmeleri oldukça zor, pahalı ve riskli bir iĢtir. Gazetelerin ekonomi politiği 

açısından da durum pek farklı değildir ve Chomsky (1991/1993)‟e göre sadece 

sahipleri değil, gazetelerin üst düzey yöneticileri ve bu kesim içerisine yorum-

cu olarak yükselenler de ayrıcalıklı elit kesime aittirler ve bu kesimin onların 

kendi sınıflarının çıkarlarını yansıtmaları beklenir. Sistem içine giren gazeteci-

lerin genel olarak değerleri içselleĢtirerek bu ideolojik baskıları reddetmeleri 

durumu oldukça zordur ve bir Ģeye inanırken baĢka Ģeyler söylemek duru-

munda kalmaları kolay değildir. Bunu yapamayan ve uyum sağlayamayan ga-

zeteciler nihayetinde sistem içerisinde elenecektir (s. 21).  

Fakat yine de bazı gazeteler tüm maliyeti ve riskleri alarak varlıklarının teme-

linde olması gereken tarafsızlık ve bağımsızlık yapılarına uygun yayın politika-
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ları sürdürebilmektedirler. Bunu yaparken de diğer taraftan bir tür kötü beğe-

ni zorbalığı uygulayabilir, Ģiddet yoluna sapabilir, insanları Ģiddet göstermeye 

teĢvik edebilir ve bazı ortak eylemleri kıĢkırtabilseler bile oluĢturdukları kötü-

lük, iyileĢtirdiklerinden daha azdır. Nesnellikleri eksik, eleĢtirel bakıĢları hata-

lı ve kendi oluĢturdukları önyargılarla yayın hayatını sürdüren gazeteleri, ya-

sak veya yaptırımlarla susturmak çoğu zaman imkânsız olmaktadır. Bunun 

yerine güç merkezleri ise çoğu zaman iĢe yarayan bir yönteme baĢvurur. Gaze-

telerin etkilerini ortadan kaldırmak için sayılarını artırır (Akdoğan, 1995). 

Ama yine de meslek içinde güçlü gazeteciler her zaman var olacaktır. Schnei-

der ve Raue (2002)‟ye göre, Almanya‟da uzun zamandır ülkede en güçlü in-

sanlar arasında gazeteciler bulunmakta ve Alman gazeteciler bu gazetecilerin 

manĢetlerine hiçbir Ģekilde hükmedememektedirler. Hatta Alman Hükümeti 

son yılda bir düzineden fazla tasarıdan, gazetecilerin eleĢtirileri yüzünden vaz-

geçmek zorunda kalmıĢtır. Diğer yandan bazı güçlü gazetecilerin bazen gerek-

siz sebeplerle politikacılara karĢı karalama kampanyaları baĢlatabilecek kadar 

güçlü olmaları çok daha kötü bir durum ortaya koymaktadır (s. 5). 

Gazetenin bir kitle iletiĢim aracı olarak algılanmaya baĢlanmasının ardından 

iktidar ve gücü elinde bulunduranların dikkatini çekmesi ve bir propaganda 

aracı olarak kullanılma çabaları, gazetecilerin çoğu zaman gerçek görevlerin-

den uzak faaliyette bulunmalarına neden olmaktadır. Bunun gazetelerin diğer 

toplumsal faydaları konusunda da önemli etkileri olmaktadır. Bunlardan biri 

de toplumsal hafızanın oluĢması sırasında gazetelerin üzerine düĢen önemli 

roldür. Gazeteler aracılığıyla üretilen bilginin dolayımsal niteliğinin, toplumsal 

hafızanın oluĢmasına büyük bir etkisi vardır. Çünkü gazeteler tarafından üre-

tilen tarihsel ve kültürel içerikler bugün ve yarın için geçmiĢ bilgisinin kaynağı 

olarak görülebilmektedir. Oysaki tarihsel baĢlangıcından bir süre sonra gaze-

tecilik bir meslek haline gelmiĢ ve bu iĢi yapanlar profesyonelleĢmiĢlerdir. 

Bundan ötürüdür ki bir kitle iletiĢim aracı haline gelen gazetelerin geçmiĢe 

yönelik sağladığı depo-bilgi bir arĢiv niteliğinde değerlendirilebilmektedir fa-

kat bu hiçbir zaman geçmiĢin gerçek bir resmini sağlayamamaktadır (BaĢaran 

Ġnce, 2010). 

Genel anlamda gazeteleri, diğer kitlesel medya araçlarından ayıran bazı özel-

likler bulunmaktadır. Daha ayrıntılı bilgi, haber ve analizlerin yer alması ile 

basılı olmasından ötürü daha uzun süre okur ile buluĢma imkânına sahip ol-

ması bunlardan bazılarıdır. Basılı ve medya organı olan gazetelerin genel özel-

likleri aĢağıdaki Ģekilde sıralanabilir (Aydeniz, 2011):  

 Bilgilendirici ve haber verici içeriği ağırdır. 
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 Sadece haber değil, köĢe yazıları ve haber analizleri, yorum ve düĢünce 
ortamlarına platform oluĢtururlar. 

 Takip edebilmek için okumak gerekmektedir ve sabit okur kitlesinin 
entelektüel olması beklenir. Bazı gazeteler bunu aĢmak için fotoğraf 
gibi görsel unsurların sayısını artırarak ve spor veya magazin gibi ko-
nulara ağırlık vermektedir. 

 Radyo, Tv veya internet haber siteleri gibi kolay ulaĢılabilir değildir. 
Aksine bir gazeteyi alabilmek için gazete bayisine veya gazete sayan 
marketlere gitmek gereklidir.  

 Okuma eylemi sırasında zihinsel uğraĢ gereklidir dolayısıyla radyo ve 
tv izlerken yapılabilecek hareket veya iĢler, gazete okurken yapılamaz.  

 Ebeveynlerinin kontrolünde çocukların geliĢim özelliklerine uygun 
içeriklerle muhatap edilebilecekleri en uygun medya araçlarıdır.  

 Haber ile fotoğraf arasındaki iliĢkiyi daha iyi değerlendirebilmek için 
gerekli zamanı okura verir. 

 Radyo ve TV‟deki eğlence kısmı ikinci plandadır, birinci amaç okurları 
olaylar ile ilgili bilgilendirmek ve düĢünmeye sevk etmektir. 

 Okurun anlamadığı Ģeyleri baĢka birine veya uzmana sormak için va-
kitleri olur. 

 Gazete satın almak için maddi bir bedel ödenmek zorundadır. 

 Saklanması ve arĢivlenmesi kolaydır ve bu nedenle toplumsal hafıza-
nın oluĢmasında büyük rolleri bulunmaktadır. Fakat diğer yandan ga-
zetelerin arĢivlenmeleri yer kaplar ve eski gazetelerin korunması ile il-
gili özel önlemler alınması gerekmektedir. 

 Okunulanların daha iyi algılanması ve anlaĢılmasını sağladığı için eleĢ-
tiri ve yorumları da mümkün kılar. Bu da bilgilerin insan belleğine da-
ha iyi yerleĢmesini sağlar. 

 Çoğu zaman kendisi dıĢındaki diğer medya araçlarının ilk haber veya 
olay içeriklerini üretme özellikleri de vardır.  

Ġlk kil tabletlerdeki örneklerinden, günümüzdeki dijital versiyonlarına kadar 

gazeteler önemli ölçüde değiĢime uğramıĢtır. Dünyada ve ülkemizde gazete-

nin tarihsel sürecini daha ayrıntılı incelemek mesleğin bugün geldiği noktayı 

daha iyi anlamaya katkıda bulunacaktır. Bu aynı zamanda insanların habere 

ulaĢmak için geçmiĢten günümüze kadar neler yaptığını, hangi yöntemlere 

baĢvurduğunu, haberin aktarım araçlarının geçirdiği değiĢimi ve geliĢmeyi de 

anlamamız için önemlidir. Çünkü gazetelerin ve haberin iletildiği diğer araçla-

rın, haberciliğin içeriği ve uğradığı değiĢim, toplumun yaĢamı, fikirleri ve kül-

türlerinin geliĢmesini de oldukça etkilemektedir (Özçağlayan, 2014, s. 132).  
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2.1.1. Dünyada Gazeteciliğin Tarihsel Süreci 

Gazetenin doğuĢunda insanoğlunun haber alma ihtiyacı ve isteğinin çok bü-

yük etkisi olmuĢtur ve tarih boyunca gördükleri, duydukları bazı olayları veya 

ürettikleri fikirleri baĢkalarına aktarmayı istemiĢlerdir (Tokgöz, 2015, s. 132). 

Çünkü tarihçiler ve sosyologlara göre haberin baĢkalarına iletilmesi insanın 

temel dürtülerini tatmin eden bir araçtır ve insanın çevresinde olan bitenden 

haberdar olması dürtüsü, kendi baĢına göremediği olaylardan kendisinin de 

haberdar olabilmesi, olan bitenleri daha iyi algılayabilmesinin kendisine ya-

Ģamı kontrol edebilme hissini vermekte bu da kendisini daha güvende his-

setmesine neden olmaktadır (Özçağlayan, 2014, s. 132). 

Haberi iletme araçları tarih boyunca çok çeĢitli olmuĢtur. Sözlü kültürün ge-

liĢmesinde de haber verme ihtiyacı etkilidir ve insanların duman ile haberleĢ-

mesinden, telgrafın icadına kadar ve günümüz internet teknolojisinin kulla-

nımına geçen sürede haberi iletme araçları oldukça değiĢime uğramıĢtır. Bu-

günkü anlamında ve Ģeklinde olmasa bile gazetenin baĢlangıcı ise yazılı kültü-

re geçiĢiyle birlikte mümkün olmuĢtur. Yazının icadının ardından mesajların 

insanların birbirine yazı ile iletmeye baĢlamaları, ekonomik ve siyasi gereksi-

nimlerin ardından baĢlangıçta piĢirilmiĢ toprak tabletlerin üzerine sonrasında 

ise taĢ, duvar veya papirüslere yazılan haber mektuplarının yerini kâğıt, mü-

rekkep ve özellikle de matbaanın icadının ardından günümüzdeki gazetelere 

benzer yayınlara bırakmaları doğal olarak binlerce yıl sürmüĢtür. 

Bazı araĢtırmacılara göre dünyadaki ilk gazete Mısır‟da bundan 3 bin 400 yıl 

önce Nil nehri kenarında bulunmuĢtur ve piĢmiĢ tuğla üzerine yazılan haber 

tabletleri elden ele dolaĢtırılmıĢtır. 40 sayı bulunan bu ilk tablet haber gazete-

leri o dönemde kutsal sayılan Sharabe yani gelin göbeği Ģeklindedir ve ilk ör-

neklerinde Mısır Kraliçesi Tija için yapılan Zakura büyük havuzunun bittiği, 

kralın aslan avında büyük baĢarılar kazandığı gibi bilgiler yer almaktadır. Mı-

sırlıların daha sonra tuğlanın yerine haberleri papirüslere yazdıkları anlaĢıl-

makta bulunan bir papirüste Firavun II. Ramses ağır Ģekilde eleĢtirilmektedir. 

Mısır ile aynı dönemlerde Sümerlerin de ülkede olan biteni halka ve diğer 

ülkelere haber vermek için çamurdan ürettikleri tabletleri kullandıkları bilin-

mektedir. Hatta M. Ö. 2800 yılında yapıldığı düĢünülen bir mabette çok basit 

bir matbaa bile bulunmuĢtur. Mühür Ģeklinde kabartılmıĢ kelimelerden olu-

Ģan kalıplara çamur uygulanarak tek bir haberden çok sayıda üretiliyor ve da-

ğıtılıyordu (ġapolyo, 1971, s. 11). Fakat bazı araĢtırmacılar dünyanın ilk gaze-

tesinin uzak doğuda icat edildiğini savunmaktadır. Onlara göre dünyanın ilk 

gazetesi, M. S. 5. yüzyılda Çin‟im Pekin Ģehrinde yayın hayatına baĢlayan 

Tsing Pao‟dur (Avcı, 1990). 
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Eski Yunanlılar da günlük olayları insanların toplandığı yer olan agoralarda 

halka bildirirler, olayları tartıĢırlardı ve tarihi olayları yazdıkları Avi‟ler ve gü-

nü gününe yazdıkları Efemerit‟ler gazeteye benzer belgelerdi. Romalıların ise 

yazılı yıllıklar hazırladıkları bilinmektedir. Roma rahipleri yıl içinde olan biteni 

beyaz levhalara yazarak evlerinin duvarlarına asarlardı. Ardından Roma Ģehri-

nin dıĢına da haberlerin iletilmesi amacıyla Acta Senasus adında siyasi haber-

lerin dağıtımına baĢlanıldı ve ardından günümüzün resmi gazetesi görevini 

üstlenen Acta Publica adında bir sayfadan oluĢan bültenler halka sunulmuĢ-

tur. Haber alma ihtiyacının artmasının ardından bu halk duyurusu yapan gaze-

telere günlüğe dönerek Acta Dyurna adını almıĢtır ve burada cenaze törenleri, 

idamlar, spor haberleri, senatodaki tartıĢmalar ve seçimlerle ilgili haberler 

parĢömenlere yazılarak duvarlara asılmak suretiyle halka duyurulmaktaydı. 

Fransızcada gazete anlamına gelen Jurnal kelimesinin Latince olan kökeni 

Dyurna‟dan gelmektedir ve gazetelerin ilk baĢlangıcı olarak kabul edilmekte-

dir. Venedik‟te de benzer Ģekilde haberler resmi ilan hüviyetinde olan duvar 

gazeteleri Ģeklinde insanlara duyurulur, fakat asilzadeler ve zenginlere ayrıca 

çoğaltılarak dağıtılırdı. Gazetta kelimesi de bu dönemde geliĢtirilmiĢtir. Aslın-

da Gazetta, Venediklilerin çıkardığı bir madeni paranın adıdır ve gazete o dö-

nemde 1 Gazetta‟ya satılmaktaydı (ġapolyo, 1971, s. 12). 

Bugünkü gazetelere öncülük edecek olan haber mektuplarının doğuĢuna ise 

Avrupa‟da ticaret unsurlarının etkisinin büyük olduğu söylenebilir. Nitekim 

ticaret yapan kuruluĢların kendi içinde ve sonraları siyasetçiler baĢta olmak 

üzere isteyenlere hazırlayıp verdikleri mektuplar, giderek evrilmiĢ ve matbaa-

nın da icadının ardından bugünküne benzer gazetelere dönüĢmüĢtür. 

Basım imkânlarının öncesinde Avrupa‟da en az dört iletiĢim ağı olduğu söyle-

nebilir. Bunlardan ilki Katolik Kilisesi tarafından Paralığın ruhban sınıfı ve 

elitlerle iletiĢimini sürdürmesi için kurulmuĢtur. Ġkincisi devlet ve prenslikle-

rin kurduğu iletiĢim ağıdır ve bu ağlar aynı zamanda uluslararası iliĢkilerin 

kurulmasına da yardımcı oluyordu. Üçüncü ağ, Avrupa‟da ticaretin büyüme-

siyle birlikte geliĢmiĢtir ve ticaret ile imalat artıĢına paralel, iĢ topluluğu ve 

büyük ticaret merkezleri arasında iletiĢim ağları kuruldu. Dördüncü ağ, tüc-

carlar, seyyar satıcılar, hikaye anlatıcıları gibi gezginlerden oluĢuyorlardı ve 

bunlar pazar gibi halkın toplu olarak bulunduğu yerlerdeki insanlara uzak 

yerlerde yaĢanan olayları anlatmaktaydılar (J. B. Thompson, 2008, s. 104). 

Avrupa‟da gazetenin oluĢumunda haber mektuplarının yeri ve önemi oldukça 

büyüktür. Ortaçağ Avrupa‟sında güncel haberler çok önemliydi ve bir ayakları 

Hindistan‟a kadar uzanan tüccarların yaydığı haberler, diğer küçük ticaret er-
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babından kendi feodal yapılarının içinde güçlerini artırmak isteyen hükümdar-

lara varıncaya kadar ciddi talep görüyordu. 14. yüzyılın en değerli bilgisini 

belki de Orta Avrupa‟da kendisine gönderilenlerin yanında, çeĢitli insanları ve 

coğrafyaları dolaĢarak ilk elden bilgi ve haberleri toplayarak bunları derleyen 

tüccar mektupları ile raporları çok önemli bir değer taĢımaktaydı. Öte yandan 

o dönemde yaĢanan savaĢlar da haberin temin edilmesini ve iletiĢim çabalarını 

artırmıĢtır. Haçlı seferlerinin hazırlanıp gerçekleĢtirilmesi, uzaklardan gelecek 

güvenilir haberlere bağlıydı (Abadan, 1961, s. 119). O dönemlerde baĢlayan 

savunma sanayinde daha etkili iletiĢim çabası ileride Amerikan Savunma Sa-

nayinin interneti icat etmesine varan geliĢimini sürdürecekti.  

Avrupa‟da büyük bir dönüĢümün baĢlangıcı olacak Rönesans ve Reform hare-

keti ile gazetelere ve habere olan ihtiyaç daha da fazla arttı. Özellikle Çek asıllı 

Rusiler‟le, Viyana kapısına kadar dayanan Osmanlı orduları nedeniyle Viyana 

Ģehri 15. yüzyılda, Bohemya‟daki mezhep kavgaları ve Osmanlı orduları ile 

ilgili gelebilecek savaĢ planları haberi ihtimallerinin de yardımıyla önemli bir 

haber merkezi konumunu almıĢtır. Böylece farklı yerlerden gelen mektupların 

asılları korunarak kopyaları özel yerleri silinmek suretiyle çoğaltılıyor ve belirli 

bir bedel karĢılığında dağıtılıyordu. Bu mektuplara Novissima, Tidinge, Avise 

gibi haber anlamına gelen çeĢitli isimler veriliyordu. Fakat tüccarlar ve faaliyet 

gösterdikleri ticaret borsaları halen en önemli bilgi merkezleriydi ve Ġngiltere 

Kraliçesi Elizabeth I. bile Avrupa hakkındaki tüm siyasi ve ekonomik bilgileri-

ni Sir Thomas Gresham vasıtasıyla Anvers Ģehrindeki borsadan temin ediyor-

du. Diğer yandan 16 Mart 1457 tarihinde Macar Kralı Laszlo tarafından yapı-

lan kanlı baskını Milano Dükü, 16 Nisan 1457 tarihinde yine bir tüccardan 

alacak, VII. Henry‟nin ölüm haberi de yine Roma‟ya resmi kaynaklardan 3 gün 

önce tüccarlar tarafından ulaĢtırılacaktı. Alman Ġmparatoru I. Maximillian 

devrinde tüccarlardan çok sıkı bir haber alma ağı kurulmuĢ olması dikkat 

çekmektedir ve burada, daha sonraları sektöre damga vuracak olan Fugger 

ticarethanesinin faaliyetleri baĢlamıĢ ve haberi bir meta haline getirerek diğer 

eĢyalar gibi bunun ticaretinin yapılmasının da önü açılmıĢtır. Bunun için biri-

lerinin haberi toplaması, diğerlerinin bunu çoğaltması ve talep edenlere ulaĢ-

tırması gerekmektedir ve bu yavaĢ yavaĢ bir mesleğe dönüĢmektedir. Aslında 

Venedik‟in Rialto köprüsünde ilk yazılı haber kaynağının satılması, mesleğin 

ilk örneğini oluĢturmaktadır (Abadan, 1961). 

Haber mektupları iĢlevsel yapısı sayesinde Avrupa‟da önemli bölgesel deği-

Ģimler de yaĢanıyordu. Haberlerin kesiĢim noktası olan bazı Ģehirler, diğerle-

rine göre daha stratejik yerlere geliyor, buralardan gelecek haberler için ciddi 

çabalar gösteriliyordu. 15 ve 16. Yüzyıllarda Viyana, Macaristan ve Bohem-
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ya‟dan, Venedik, Osmanlı Ġmparatorluğu‟ndan; Cenova, Batı Avrupa‟dan, 

Nürnberg, Ġtalya ve Hollanda‟dan, Köln ve Strassburg Fransa‟dan, Hamburg 

ise Ġngiltere‟den gelen haberlerin toplanma yeri olduğu için önemli noktalardı. 

Bu Ģehirlerin yanında Fugger ticarethanesinin yanı sıra Welser firması da bü-

tün Avrupa‟dan ve denizaĢırı ülkelerden önemli ölçüde haberleri topluyor ve 

Ausburg‟tan dağıtıyordu.  

ġehirlerin stratejik önemlerinin yanı sıra haber mektupları toplumsal olarak 

da bazı değiĢikliklere yol açmada ilk adımları oluĢturmuĢtur. Haber mektupla-

rının öncesinde bilgi sadece seçkin ve soylu kiĢiler ile hükümdarların sahip 

olabildiği bir ayrıcalıktı. Bu kesimler, kendi güdümündeki bilgiden sadece 

istediklerini halka paylaĢmayı uygun görmüĢ ve bu Ģekilde iletiĢime de yön 

verme etkilerini uzun zaman kullanmıĢlardı. Haber mektuplarının yaygınlaĢ-

ması ile birlikte bir taraftan okur-yazar sayısı arttı ve bu mektupların giderek 

daha fazla sayıda çoğaltılmasıyla daha fazla kiĢiye ulaĢma imkânı da doğdu. 

Gelir düzeyinin de zaman içerisinde yükselmesiyle Avrupa‟da bilgiye doğru-

dan ulaĢmanın da yolu açılmıĢtır (Mora, 2012, s. 109). 

Avrupa‟da yaĢayan insanların etrafındaki olayları öğrenme ihtiyacı ile fikir, 

sanat ve ticari çevrelerde olan bitenleri öğrenme istekleri sonucu doğan ve 

Nouvelles a la Main “Elde DolaĢtırılan Haberler” denen küçük haber mektup-

ları gazetelerin öncüleridir (Gönenç, 1993, s. 61). Haber mektupları zamanla 

ticaretin öznesi halini almıĢtı ve 16. yüzyılda ise mektupların birleĢtirilmesiyle 

haber kitapları adı verilen bir türü ortaya çıkmıĢtı. En eskisi Londra‟da Ric-

hard Faukes tarafından basılan The True Encounter adlı haber kitabını diğer-

leri de takip etti ve bugünkü gazetenin Ģekli yavaĢ yavaĢ oluĢmaya baĢladı 

(Süllü, 2018, s. 126).  

Haber mektuplarının günün Ģartlarında belirli kesimlere ulaĢtırma, aktüel 

haberleri nakletme ve bunları açık bir Ģekilde yayınlama gibi özelliklerine 

rağmen yayılma alanlarının oldukça dar olması basılı gazetelerden ayıran en 

önemli özelliği olmuĢtur. Haber mektuplarının matbaanın icadıyla giderek 

matbu haline gelen, belirli ve düzenli sürelerde yayınlanan gazetelerin yaygın-

laĢtığı 17. yüzyılda bile varlığını sürdürdüğü bilinmektedir. Fakat hükümdar-

ların bu konudaki sıkı takipleri ve sansürleri nedeniyle sayıları sonraki süreçte 

giderek azalmaya baĢlamıĢtır. Örneğin 1672 yılında Avusturya‟da el yazması 

gazetelerin hazırlanıp dağıtılması yasaklanmıĢ, sadece matbu gazetelerin bası-

lıp dağıtılmasına izin verilmiĢtir. Fakat buna rağmen haber mektupları 1812 

tarihine kadar devam etmiĢtir. Paris‟te Dideros tarafından 1753 yılında kuru-
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lan Correspondance litteraire, philosophique et critique rağbet görmüĢ ve bu 

tarihe kadar devam etmiĢtir (Abadan, 1961, s. 122). 

15, 16 ve 17. yüzyıllarda Avrupa‟da iletiĢim ağlarında önemli iki geliĢme ya-

Ģandı. Bunlardan ilki postacılık faaliyetlerinin oluĢturulmaya baĢlamasıdır. 

Bazı devletler her geçen süre içerisinde daha fazla genel kullanıma açık hale 

gelecek Ģekilde posta teĢkilatlarını kurarken, özel Ģahısların da belirli bir ücret 

karĢılığında bu hizmetlerden yararlanılmasının önü açmıĢlardır. Ġkinci önemli 

geliĢme ise haber üretimi ve dağıtımında baskı yöntemlerinin kullanılmaya 

baĢlamasıdır. 15. yüzyılın ortalarında matbaanın Avrupa‟da ortaya çıkması ile 

basılı bilgiler, broĢürleri posterler ve gazete sayfası abatlarında reklamlar gö-

rülmeye baĢladı. Bunların içeriklerinde tartıĢmalı hükümet kararları, askeri 

çatıĢmalar veya doğal afetler gibi ciddi konular olabileceği gibi, hayaletler veya 

sıra dıĢı hikayeler gibi sansasyonel konular olabilmekteydi ve genellikle bir 

kereliğine ve düzensiz basılan bu belgeleri tellallar ve iĢportacılar sokaklarda 

satardı. Yine de yakın veya uzak yerlerden gelen bilgilerle donatılan bu belge-

ler büyük bir enformasyon kaynağını teĢkil ederken, bugünkü anlamda gazete-

lerin düzenli olarak yayımlanmaya baĢlaması için 16. yüzyılın ilk 20 yılına 

kadar süre geçmesi gerekecekti (J. B. Thompson, 2008, s. 106). 

Baskı teknolojisinin iletiĢimde kullanılmaya baĢlamasıyla en büyük geliĢme 

kitap ve gazetelerin basılarak artık matbu bir Ģekilde okurlara ulaĢtırılmasının 

önünün açılması olmuĢtur ve bu geliĢme yazılı basının yani gazetelerin ulusal 

ve uluslararasında önem kazanmasına neden olmuĢtur (Baldini, 1995/2000, s. 

438). Avrupa'da önemli ticaret yolları üzerindeki Cologne, Frankfurt, Antwerp 

ve Berlin gibi Ģehirler, ilk gazetelerin üretim merkezleri oldu (J. B. Thompson, 

2008, s. 107). Ġlk matbu gazetenin nerede ve ne zaman çıktığı ile ilgili kesin 

bir bilgi bulunmamakla birlikte, eldeki kaynaklara göre Hollanda‟nın Anvers 

limanında 1605 yılında çıkan ilk gazete “Niewe Tijdingen”dir. Almanya‟da ise 

1609‟da biri Augsburg diğer Strassburg‟da basılan iki gazetenin yıllık ciltleri 

bulunmaktadır ve birkaç yıllık geçmiĢi oldukları eldeki nüshalardan anlaĢıl-

maktadır. Bazı araĢtırmacılar Augsburg‟da çıkan “Avisa/Relation‟Gazete” baĢ-

lığını taĢıyan bu gazetenin, 1605 yılında Fugger ticarethanesinin faaliyetlerini 

durdurduğu el yazması haber mektuplarının yerine geçtiğini savunmaktadır. 

Matbaanın Avrupa‟da kullanmaya baĢlamasından sonraki 1,5 yıl içerisinde 

gazetelerin aniden yayılmaya baĢladığı görülmektedir (Abadan, 1961, s. 123). 

  



72 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

Ülke Adı Tarihindeki Ġlk Gazetenin Ġsmi 
Ġlk Gazetenin 
KuruluĢ Tarihi 

Almanya Relation aller Fürnemmen und gedenckwürdigen Historien 1605 

BirleĢik Krallık Nathaniel Butter 1622 

Ġspanya La Gazeta De Madrid 1697 

Rusya Vedomosti 1702 

Ġtalya Gazzetta di Parma 1735 

Danimarka Berlingske 1749 

Hollanda Leeuwarder Courant 1752 

Polonya Monitör 1765 

Fransa Journal de Paris 1777 

Malta Malta Gazette 1813 

Norveç Morgenbladet 1819 

Türkiye Takvim-i Vekâyi 1831 

Ġsviçre Ringier 1833 

Hırvatistan Narodne novine  1835 

Ġran Kahezi Akhar 1837 

Romanya Gazeta de Transilvania  1838 

Bosna Hersek Dnevni Avaz 1840 

Ġrlanda Irish Examiner 1841 

Bulgaristan Sarigradski Vestnik 1846 

Lüksemburg Luxemburger Wort 1848 

Estonya Pärnu Postimees 1857 

Vatikan L'Osservatore Romano 1861 

Avusturya Neues Volksblatt 1869 

Portekiz Diário dos Açores 1870 

Macaristan Népszava 1877 

Yunanistan Kypros 1878 

Finlandiya Aamulehti 1881 

Belçika L'Echo 1881 

Ġsveç Arbetet 1887 

Fas An-Nafahat az-Zakiya fi l-Akhbar il-Maghrebiya 1889 

Çek Cumhuriyeti Lidové Noviny 1893 

Sırbistan Politika 1904 

Letonya Neatkarī gā  Rī ta Avī ze 1904 

Belarus Nasha Niva 1906 

Litvanya Lietuvos žinios 1909 

Irak Havadis 1911 

Kazakistan YeĢim Dalası 1913 

Ġzlanda Morgunblaðið 1913 

Ermenistan Armenpress 1918 

Azerbaycan Khalg Gazeti 1919 

Slovakya Pravda 1920 

Moldova Moldova Suveranā  1924 

Lübnan El Shark 1926 

San Marino San Marino Tirbune 1928 

Tunus La Presse de Tunisie 1934 

Arnavutluk Sporti Shqiptar 1935 

LihtenĢtayn Liechtensteiner Vaterland 1936 

Suudi Arabistan Al Madina 1937 

Ġsrail Yedioth Ahronoth 1939 

Kuzey Makedonya Nova Makedonija 1944 
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Karadağ Pobjeda  1944 

Suriye Al - Bana  1948 

Slovenya Delo 1959 

Cezayir El Moudjahid 1962 

Ürdün Ad-Dustour 1967 

Andorra El Punt 1979 

Kosova Tribuna 1990 

Ukrayna Ekspres  1992 

Gürcistan The Georgian Times 1993 

Tablo 2: Dünyanın Bazı Ülkelerindeki İlk Gazetelerin Kuruluş Tarihleri ve İsimleri 

Kaynak: Akkoyunlu, 2021 

Tablo 2‟de ülkelerde çıkan ilk gazetelerin tarihleri ve adları yer almaktadır. 

Kurumsal bir yapı içerisinde ve düzenli olarak yayımlanmaya baĢlaması, gaze-

teleri ilk yapmaktadır. Nitekim bütün ülkelerde yukarıda adı geçen gazetelerin 

öncesinde de bazı gazetelerin yayınlandıkları ile ilgili iddialar mevcuttur. 

Fakat Avrupa‟da ilk gazetelerin, katı monarĢik sistem ile yönetilen ülkelerin 

yerine dağınık, birliği zayıf olan ve ticaretin geliĢmesiyle ekonomik olarak güç-

lü olan Ģehirlerde daha çabuk ve kolay bir Ģekilde baĢladıkları görülmektedir. 

18. yüzyıla gelindiğinde dünya genelinde gazete yayımlanan ülke sayısında 

artıĢ görüĢmekle birlikte, gazetelerin üzerindeki denetimler de artmıĢ ve 19. 

yüzyılda da sıkı denetimler devam etmiĢtir. Otoritenin sıkı denetimleri altında 

faaliyetlerini sürdürmek için çalıĢan gazeteler ve gazetecilik için 18. yüzyılda 

iki önemli olay yaĢanmıĢtır. Bunlar Amerikan Bağımsızlık SavaĢı ile Fransız 

Ġhtilali‟dir. ABD‟deki savaĢtan sonra yayımlanan Amerikan Bağımsızlık Bildir-

gesi ile Fransız Ġhtilalinden sonra yayımlanan Ġnsan Hakları Evrensel Beyan-

namesi‟nde basının özgür olması anlayıĢı yazılı olarak yer almıĢtır. Bu iki bil-

dirge, basının üzerindeki otoritenin sıkı denetiminin olmaması gerektiği yö-

nünde atılan önemli geliĢmeler olarak tarihte yer almaktadır (Tokgöz, 2015, s. 

69). 

19. yüzyıl gazeteciliği ise Ġngiltere‟de baĢlayan endüstri devriminden ciddi 

Ģekilde etkilenmiĢ ve gazetecilik mesleği bu döneme damgasını vurmuĢtur. 

Nitekim bu dönemde gazetecilik tam bir meslek haline gelmiĢ, daha fazla öz-

gürlük kazanmıĢ, daha çok okur kitlesine ulaĢmıĢ ve kitlesel bir medya aracı 

halini almaya baĢlamıĢtır. Ġnsan ilgisini çekme ilkesinin yoğun olarak uygu-

lanmaya baĢlandığı bu dönemdeki habercilik anlayıĢı günümüze kadar gelmiĢ-

tir. Fakat o dönemde bu anlayıĢın ürünü olarak gazetelerin çok daha geniĢ 

kitlelerin dikkatini çekmeyi baĢardığı görülmektedir ve 19. yüzyılın ortalarına 

doğru gazetecilik doruk noktasına ulaĢmıĢtır.  
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20. yüzyıla gelindiğinde ise geleneksel gazeteciliğin, kitle iletiĢim araçlarındaki 

geliĢmelerin de etkisiyle değiĢmeye baĢladığı dönem olarak dikkat çekmekte-

dir. Buradaki değiĢimin temelinde bilgisayar teknolojisinin gazetecilik uygu-

lamalarında kullanılması olmuĢtur ve bilgisayarın gazeteciliğe girmesiyle bir-

likte “Yeni Gazetecilik” kavramından bahsedilmeye baĢlanmıĢtır. Yüzyılın 

ikinci yarısından itibaren ise reklamlar aracılığıyla yapılan sömürüler ve siyasal 

yönlendirmelerin kıskacında kalan gazetelerin özgürlük ve denetimler arasın-

daki tartıĢmaları devam etmiĢtir. Bu tartıĢma 21. yüzyılda da sürmektedir. 

Fakat 1992 yılındaki Irak‟taki Körfez SavaĢı, ABD‟de 11 Eylül 2001 yılında 

yapılan terör saldırısı, Afganistan SavaĢı gibi süreçlerde, gazeteler açısından da 

önemli değiĢimler yaĢanmıĢ ve bazı eleĢtiriler geliĢtirilmiĢtir. Örneğin dünya-

da eĢzamanlı olarak izlenen ilk savaĢ olarak tarihe geçen Körfez SavaĢı sırasın-

da gazetecilerin teknik konulardaki yeterlilikleri ile ilgili eleĢtiriler oldukça 

yoğun Ģekilde yapılmıĢtır. Burada dayanak olarak gösterilen görüĢ ise Ameri-

kalı gazeteci Walter Lipmann‟ın Birinci Dünya SavaĢı için sıkça kullanılan 

“Olaylar bütünlük ve denge içinde iyi bir Ģekilde izlenmeli” iddiasıydı. Burada 

haberi üretenlerin ve aktaranların gazetecilik yeterliliklerinin önemi bir kere 

daha anlaĢılmıĢtı. Körfez ve Afgan savaĢları sırasında haber üretimindeki eleĢ-

tiriler ve çeĢitli nedenlerle bu haberlerin aktarımı sırasında oluĢan dezenfor-

masyonun da etkisi ile haberin üretilmesi ve aktarılması kadar izlenmesinin 

de önemli olduğu bir süreç de baĢladı. Bütün bunlara toplumun geniĢ kesim-

leri tarafından kullanılan yeni teknolojiler ve çoğunluğun talep ettiği diğer 

yenilikler de eklenince, geleneksel gazeteciliğin sarsılmaya baĢladığı döneme 

girilmiĢtir. ĠĢte bu süreçten sonra geleneksel gazeteciliğin piyasa isteklerini 

karĢılamada yetersiz kalmaya baĢladığı söylenebilmektedir. Zira yeni teknolo-

jiler sayesinde hızlı bir Ģekilde geliĢen yeni medya sadece enformasyon bollu-

ğunu beraberinde getirmekle yetinmeyip, aynı zamanda bunu çok hızlı bir 

Ģekilde okur kitlesine ulaĢtırmayı baĢarmıĢtır (Tokgöz, 2015, s. 75). 

2.1.2. Türkiye’de Gazeteciliğin Tarihsel Süreci 

Türkiye‟de basım tarihini incelemeden önce matbaanın geliĢ sürecinden de 

kısaca bahsetmek gerekmektedir. Bazı kaynaklara göre matbaayı ilk kullanan 

toplumlardan birinin Türkler olmasına rağmen, Gutenberg‟in 1450‟li yıllarda 

matbaayı Avrupa‟da kullanmaya baĢlamasının üzerinden yaklaĢık iki yüzyıl 

geçtikten sonra Osmanlı Devleti‟nde kullanılmaya baĢladığı görülmektedir. 

Gerçi tarihi belgelerden elde edilen bilgilere göre henüz 1490‟lı yıllarda Ġstan-

bul‟da Musevilere ait matbaalarda Ġbranice tarih kitaplarının basıldığı anlaĢıl-

maktadır. Ġspanya‟dan getirilen Safarat Yahudilerinin Ġstanbul‟a gelirken bu 

göçlerinde matbaayı da getirdikleri bilinmektedir. 17. yüzyılda Rumların, yüz-
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yılın sonlarına doğru ise Ermenilerin kendi matbaalarında faaliyetlerde bulun-

dukları da anlaĢılmaktadır (Özgen, 2004, s. 7). Fakat bu baskılar hiçbir zaman 

Osmanlı Devleti‟nde halk arasında yayılmamıĢtır. Dolayısıyla Osmanlı‟da ilk 

matbaanın kurucusu Ġbrahim Müteferrika olarak kabul edilir. Müteferrika, 

1726 yılında, Sadrazam Damat Ġbrahim PaĢa‟ya sunduğu uzun bilgilerin ar-

dından, sadece tefsir, fıkıh ve kelam kitapları basmak ile ilgili ferman alabil-

miĢtir (Abadan, 1961, s. 126). Ardından matbaayı kurarak baskıya baĢlayan 

Macar asıllı Ġbrahim Müteferrika‟nın basımını 1729 yılında bitirdiği ilk eserin 

adı ise “Vankulu Lügati”dir (Özgen, 2004, s. 7). 

Osmanlı topraklarına matbaanın bu kadar geç gelmesi gazeteciliğin de geç 

baĢlamasına neden olmuĢtur. Fakat matbaanın kullanılmaya baĢlamasıyla 

gazete basımında da hızlı bir ilerleme söz konusu olmuĢtur. Türkiye‟de gaze-

teciliğin baĢlangıcı ise Osmanlı Devleti‟nde II. Mahmut döneminde çıkarılan 

Resmi Gazete olan Takvim-i Vakayi ile baĢlamıĢtır. Bunun öncesinde bazı 

gazetecilik faaliyetlerine de rastlanmaktadır fakat Takvim-i Vakayi, ilk Resmi 

Gazete olmasından ötürü önemlidir ve devlet eliyle çıkarılmıĢtır. Bu gazete 

Türkçe olarak kabul edilen ilk gazetedir. Gazete kurulmasına çok büyük önem 

veren II. Mahmut, gazetenin kutsal Ģeriata ve devlet düzenine dokunmamak 

kaydıyla iktidarına çok yardımcı olacağı düĢüncesiyle harekete geçmiĢ ve gaze-

te 1 Kasım 1831‟de ilk sayısını yayımlamıĢtır. O dönemde batılılaĢmaya önem 

veren PadiĢah II. Mahmut‟un gazeteye verdiği önemi, çıkardığı fermandan da 

anlamak mümkündür; 

“Kaymakam PaĢa…Bu hususun tazminine bakılması pek çok vakitten 

beri emelim idi. Ancak vakit ve mevsimi henüz gelmemiĢ olduğundan 

vaktinde talikan sukutu ihtiyar etmekte idim. ĠĢte, leh-ül-hamd mev-

sim ve sırası gelip, Ģer‟i Ģerif ve nizama asla dokunur yeri olmadığından 

maada, mülkçe pek çok menafil olacağı dahi cümle tarafından teslim ve 

istisna olunmuĢ, bu surette takririnde beyan olunduğu üzere bu hu-

susta nezaret için, Esat Efendi Nazır, Sarım Efendi ile Sait Bey dahi ol-

veçhile memur ve tayin kılınsın.” (Özgen, 2004, s. 6).  

Osmanlı Devleti‟nin bir Resmi Gazetesi olan ve bir nevi bülten gibi iĢlev gören 

Takvim-i Vekayi yine de üslendiği haber görevi sayesinde batılılaĢma isteği 

içerisindeki Osmanlı Devleti‟nde kamusal anlamda çağdaĢ yaĢam, görüĢ ve 

düĢünceler açısından yeni fikirler verme yolunda önemli bir adım olmuĢtur 

(Öner, 2011, s. 150). Tazminat döneminde kurulan gazete ile hukuki ve idari 

bilgiler halka sunuluyor, fermanlar, kanunlar, mahkeme kararları, askeri sev-

kiyatlar, ticaret ilanları, resmi bildiriler ve dıĢ iliĢkiler konularında yaĢanan 

geliĢmeler anlatılıyordu. Gazete ile aynı zamanda bilinçli bir halk oluĢturul-
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ması amaçlanıyor ve devlet ile tebaası arasındaki iliĢkiler düzenlenmek isteni-

yor, kamuoyu devletin çıkarları yönünde Ģekillendirilmeye çalıĢılıyordu. Tak-

vim-i Vekayi, zamanla Osmanlı Devleti‟nin ötesine geçmiĢ ve diğer ülkelerde 

de Resmi Gazetelerin doğmasına öncü olmuĢtur (Keskenler ve Keskenler, 

2015, s. 1). Zira bu gazete aynı eĢzamanlı olarak Moniteur Ottoman adıyla 

Fransızca olarak da yayımlanıp dağıtılıyordu (Abadan, 1961, s. 126). 

II. Mahmut tarafından kurdurulan Takvim-i Vakayi‟nin çıkarılmasında, önce-

sinde Osmanlı topraklarında yayımlanan bazı özel teĢebbüs gazetelerin de 

katkısı olmuĢtur. Nitekim Yunan isyanı sırasında, uluslararası basında yer 

alan bazı haberlere Ġzmir‟de çıkan bir gazete tarafından eleĢtiriler getirilmesi 

ve Osmanlı Devleti‟nin yanında yayınlar yapması oldukça etkili bulunmuĢ ve 

Osmanlı Sarayının bu gücün farkına varmasında önemli rol oynamıĢtır. Tak-

vim-i Vakayi‟nin çıkarılmasının ardından devletin ikinci gazetesi Ceride-i Ha-

vadis 1840 yılında yayın hayatına baĢlamıĢ ve 1860‟tan sonra devletten bağım-

sız ve genellikle de eleĢtirilerde bulunan çok sayıda gazete kurulmaya baĢla-

mıĢtır. 1860 yılında Tercüman-ı Ahval ve 1862 yılındaki Tasvir-i Efkar ile 

1866 yılında çıkarılmaya baĢlanan Muhbir gazeteleri bunlara örnektir ve ba-

ğımsız bir kamuoyu oluĢturmak için çalıĢmıĢtır (Demir, 2014, s. 59). 

Aslında Takvim-i Vakayi‟den önce Osmanlı topraklarında yabancıların bazı 

gazetecilik faaliyetleri gösterdikleri bilinmektedir. Fransız Büyükelçisi Verni-

nac‟ın giriĢimleriyle 1795 yılında Bulletin des Nouvelles adında Fransızca bir 

gazete basılmıĢtır. Bu daha çok bir bültene benzemektedir. Verninac‟ın Ġstan-

bul‟dan ayrılmasının ardından gazetenin yayınları da sonlanmıĢ, O‟nun yerine 

Büyükelçi olarak atanan Aubert Dubayet‟in giriĢimleriyle de bu sefer 1796‟da, 

2 yıl boyunca yayın hayatını sürdürecek Gazette Française de Constantinople 

adlı Fransızca gazete yayımlanmıĢtır. Fransa‟nın Mısır‟ı iĢgal etme çabasıyla 

birlikte Büyükelçilik çalıĢanlarının tutuklanması ile bu gazetenin yayınlarına 

da son verilmiĢtir. Bu gazetelerin hedef kitlesi Levanten kesim ile tüccarlardı 

ve gazete aracılığıyla ayrıca Fransız devrimi düĢünce sisteminin de propagan-

dası yapılmaktaydı. Devletten bağımsız Ģekilde Anadolu‟da gazetecilik faaliyet-

leri yapılan yer ise Ġzmir olmuĢtur. Ġzmir‟de 1821 tarihinde Le Specrateur Ori-

ental ve 1828 yılında Le Corier de Smyrne adlı gazeteler Alexander Black tara-

fından çıkarılmıĢtır (Özgen, 2004, s. 8). 

Özel bir giriĢim olarak Türk tarihinde çıkarılan ilk Türk Gazetesi 1860 yılında 

Agah Efendi ile ġinasi‟nin çıkardığı Tercüman-ı Ahval‟dir (Abadan, 1961, s. 

126). Her ne kadar Ceride-i Havadis bundan 20 sene önce yayın hayatına baĢ-

layan ilk özel Türkçe gazete olsa bile, araĢtırmacılar bu gazetenin devlet yar-
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dımı ve yönlendirmesiyle çıkmasından ötürü, Tercüman-ı Ahval‟in bu unvanı 

daha çok hak ettiğini düĢünmektedirler (Özgen, 2004). Sırası ile Ceride-i Ha-

vadis‟ten baĢlamak üzere II. MeĢrutiyetin ilanına kadar bazı gazeteleri incele-

mek gerekmektedir.  

Ceride-i Havadis 

31 Temmuz 1840‟da Morning Herald muhabirliği yapan William Churchill 

tarafından çıkarılmıĢtır ve devletten destek aldığı için ilk üç sayısı bedava dağı-

tılmıĢtır (Alan, 2019, s. 49).  

Gazetenin çıkıĢ hikayesi ise oldukça ilginçtir. Churchill, Kadıköy‟de avlanırken 

bir çocuğu yanlıĢlıkla yaralamasından ötürü tutuklanmıĢ, Ġngiliz elçiliği duru-

mu protesto etmiĢ, bunun üzerine Churchill hemen serbest bırakıldıktan son-

ra devlet tarafından bir niĢanın yanı sıra, zeytinyağı ihracatı ile gazete çıkarma 

yetkisi verilmiĢtir. BaĢlangıçta gazeteyi yayınlamaya cesaret edemeyen Churc-

hill, 1840 tarihinde gazeteyi yayınlamaya baĢlamıĢtır. Ġlan açısından oldukça 

zengin olması dikkat çekmiĢtir ve Takvim-i Vakayi düzenli çıkmadığından, 

devletin idari haberlerini de yayınlamıĢtır. Ceride-i Havadis gazetesi, 1864 

yılında bin 212‟inci sayısı ile yayın hayatına son vermiĢtir (Demir, 2014, s. 

56). 

Tercüman-ı Ahval  

Osmanlı‟da özel sermaye çıkarılan ilk gazete olan Tercüman-ı Ahval, Takvim-i 

Vakayi‟den 30, Ceride-i Havadis‟ten 20 yıl sonra yayın hayatına baĢlamıĢtır 

(Alan, 2019, s. 50). Gazetenin sahibi ve kurucusu Agah Efendi‟dir. O‟nun en 

büyük yardımcısı ise ġinasi‟dir. 6 ay çalıĢtıktan sonra gazeteden ayrılan ġina-

si‟nin yerine yazı iĢleri müdürlüğü görevine Hasan Suphi Efendi getirilmiĢtir. 

Gazetenin ilk sayısından itibaren gazeteciliğin en önemli Ģartının tarafsızlık 

olduğunu vurgulayan gazetede zaman zaman dolaylı olarak hükümet eleĢtiri-

leri de yayımlanmıĢ, Ceride-i Havadis ile son olarak eğitim konusundaki çe-

kiĢmesinde sistemi eleĢtirdiği için 1861‟de iki hafta kapatılmıĢtır (Demir, 

2014, s.69). Türk gazeteciliğinin geliĢmesinde Tercüman-ı Ahval gazetesinin 

ve Agah beyin katkıları büyük olmuĢtur.  

Teknik ve içerik yönünden kendisinden sonra gelecek gazeteler için aydınlatı-

cı, örnek olmuĢ ve öncü rolünü üstlenmiĢtir (Yusuf, 2011, s. 120). Gazete, 

792 sayı yayımlandıktan sonra 11 Mart 1866 tarihinde yayın hayatına son 

vermek zorunda kalmıĢtır (Demir, 2014, s. 70). 6 ay boyunca gazetede çalıĢan 

ġinasi ise gazeteden ayrılarak Tasvir-i Efkar gazetesini kurmuĢtur (Alan, 2019, 

s. 50). 
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Tasvir-i Efkar 

Halkı ilgilendiren her konuda haber yapmayı ve kamuoyunu her Ģeyin üstün-

de tutan ilk gazete olan (Alan, 2019, s. 50). Tasvir-i Efkar Gazetesi, 28 Hazi-

ran 1862 tarihinde ġinasi tarafından çıkarılmaya baĢlanmıĢtır (Demir, 2014, s. 

70). ġinasi gazeteyi evinde kurduğu matbaada çıkarıyordu ve yaĢadığı sorunla-

rı çözme yolunda araĢtırmalar yaparken, matbaacılığın geliĢmesine de katkıda 

bulundu. Takvim-i Vakayi ve Ceride-i Havadis gazetelerinin PadiĢah‟ı ve hü-

kümeti öven mektuplarının karĢısında Tasvir-i Efkar gazetesi, halkın sorunla-

rının anlatıldığı okuyucu mektuplarına da yer vermiĢtir. Gazetenin sonraki 

sayılarında yazı yazmaya baĢlayan Namık Kemal ise daha çok Avrupa gazetele-

rinden makaleler çevirip, güncel sorunları tartıĢarak Osmanlı toplumunun 

kültür seviyesini yükselmeyi amaçlamıĢtır. Sade bir dil kullanan gazetenin 

tirajı 24 bine kadar çıkmıĢtır. 1864 yılında ġinasi‟nin Paris‟te gitmesinin ar-

dından bir süre gazetenin sorumluluğunu Namık Kemal üstlenmiĢ, eleĢtirel 

yazıları nedeniyle Erzurum Vali Yardımcılığı‟na getirilmek istense de O bu 

görevi kabul etmeyerek yurt dıĢına çıkmıĢtır. Gazetenin sorumluluğunu Reca-

izade Ekrem ve Kayazade ReĢad üstlense bile artık gazete eski önemini yitir-

miĢ ve 830‟uncu sayısından sonra yayın hayatına son vermiĢtir (Demir, 2014, 

s. 73). YaklaĢık 7 yıllık yayın hayatı boyunca Tasvir-i Efkar gazetesi, bir fikir 

gazetesi olarak dikkat çekmenin yanı sıra, o dönemde daha çok kendi gazete-

sini çıkarmak isteyen Türk gençleri için bir gazetecilik okulu iĢlevi de görmüĢ-

tür (Erol, 2019, s. 273). 

Muhbir 

1 Ocak 1867 yılında yayınlanmaya baĢlayan gazetenin sahibi Filip Efendi ve 

baĢyazarı ise Ali Suavi‟dir ve 8-10 ġubat 1867 yıllarında Mustafa Fazıl PaĢa‟nın 

Sultan Abdülaziz‟e yazdığı açık mektubu yayınlayarak muhalif yapısını açıkça 

göstermiĢtir. Gazete 55 sayı sonra Ali Suavi‟nin Avrupa‟ya kaçmasının ardın-

dan 27 Mayıs 1867‟de kapanmıĢtır. Fakat Londra‟da Ziya PaĢa ve Namık Ke-

mal‟le birlikte Yeni Osmanlılar Cemiyeti himayesinde 31 Ağustos 1867‟de 

yeniden çıkarılmaya baĢlanmıĢtır. Burada muhalif yayınlarını sürdürürken, bir 

Rum iĢçinin matbaa aletlerini çalıp satmasının ardından 50 sayısını çıkardık-

tan sonra 3 Kasım 1868‟de yayınlarına son verir (Demir, 2014, s. 78). 

Hürriyet 

Ziya PaĢa ve Namık Kelam tarafından 19 Haziran 1868‟de Londra‟da çıkarıl-

maya baĢlanan Hürriyet gazetesi de Yeni Osmanlılar Cemiyeti himayesinde 

yayın hayatını sürdürmüĢtür. Muhbir gazetesinin aksine, daha seçkinci bir dil 



GÜRKAN KILIÇ | 79 

 

kullanmıĢtır. Gazete 100‟üncü sayısını Cenevre‟de yayımladıktan sonra 12 

Haziran 1879 tarihinde yayınlarına son vermiĢtir (Demir, 2014). 

Tüm bu geliĢmeler yaĢanırken Osmanlı topraklarında her geçen gün baĢka 

gazeteler yayımlanmaya baĢlamıĢtır ve bununla birlikte fikir ayrılıkları artmıĢ, 

hükümetin de gazeteler ile ilgili caydırıcı yaptırımlar almasına neden olmuĢ-

tur. Buna rağmen I. MeĢrutiyetin ilanına kadar Ali Suavi yönetimindeki Muh-

bir, Ali Bey tarafından çıkarılan Basiret, 1870 yılında Namık Kemal önderli-

ğindeki ibret gazeteleri ile değiĢik tarzlardaki Muhip, Utarit, Terakki, Mümey-

yiz, Hakayikul Vakayi, Asır, Devir, Hadika, Hülasatul Efkâr, Medeniyet, Sada-

kat, Ġstikbal, Vakit ve Sabah gibi gazeteler yayın hayatlarına devam etmiĢtir. 

1831 yılında Takvim-i Vekayi‟nin basılmasından 1876 yılındaki I. MeĢrutiye-

tin ilanına kadar olan süreç, Türk basın tarihinin temelini oluĢturacak geliĢ-

melere sahne olmuĢtur. Fakat basına çekidüzen verme gayreti içinde olan hü-

kümet de bir dizi düzenlemeler çıkarmıĢtır. Bunlardan 1857 yılındaki matbaa 

nizamnamesi daha neĢriyatlar basılmadan sansür getiren bir düzenleme olarak 

dikkat çekmektedir. 1858 yılında ceza kanununa eklenen üç madde ile genel 

adaba, milletin aleyhine ve baĢkaları hakkında haksız yere yapılan yayınlar suç 

kapsamına alınırken, 1876 yılındaki Kararname-i Ali ile de basına karĢı her 

türlü yetki Hükümet tarafından elde edilmiĢtir. Bu kararnamede gazetelerin 

daha baskıya girmeden önce denetimine karar verilirken, süreli veya süresiz 

kapama cezaları yaptırım olarak konulmuĢtur. Bu kararnameler kâğıt üzerinde 

kalmamıĢ ve zaman içerisinde sıklıkla uygulanmıĢ, gazeteler kapatılmıĢ, yazar-

ları cezalandırılmıĢ veya sürgüne gönderilmiĢtir (Benek, 2016, s. 34). 

1876 ila 1908 arasındaki I. MeĢrutiyet ve Sultan Abdülhamid dönemi PadiĢah 

Abdülaziz‟in tahttan indirilmesi, yerine kısa süreliğine padiĢah olan V. Murat 

ve sonrasındaki II. Abdülhamit‟in ilk tahta çıktığı dönemlerde özgürlük ortamı 

açısından oldukça rahat bir dönem yaĢamıĢtır. Özellikle Kanun-i Esasi‟nin 

12‟inci maddesindeki basın kanun dairesinde serbesttir ifadesi ile hükümetin 

basına müdahaleden kaçınacağı belirtilmekteydi. Fakat buna rağmen müdaha-

leler devam etmiĢtir. Diğer yandan bu dönemde gazete ve gazeteci sayılarında 

da artıĢlar yaĢanmıĢtır. Bunlardan Tercüman-ı Ahval, 1878 yılında Ahmet 

Mithat Efendi tarafından kurularak ülkede, herkesin anlayabileceği dildeki 

yayınlarıyla halk tipi gazeteciliğe öncülük etmiĢtir. 1882 yılında Mihran Efendi 

tarafından Sabah gazetesi kurulmuĢtur. Yine 1894 yılında Ahmet Cevdet tara-

fından çıkarılan Ġkdam gazetesi de II. MeĢrutiyet döneminin en önemli gazete-

lerinden biri olmuĢ, kendince özgürlükçü yayın yaptığı dönemleri de çok uzun 

sürmemiĢtir. Balkanlardaki karıĢıklık ve Çarlık Rusya‟sının saldırısı karĢısında 

iç karıĢıklıkları tetikleyecek eleĢtirilerin sesini kısmak isteyen Osmanlı Sarayı, 
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basının üzerine yeni yaptırımlar getirmiĢtir. Kanun-i Esasi ile gelen özgürlük-

ler rafa kaldırılmıĢ, basını denetimlerle ilgili yeni müeyyideler uygulamaya 

konulmuĢtur. Baskılar nedeniyle yurt dıĢına kaçan ve sonradan Abdülhamit‟i 

tahttan indirecek kadar güçlenen Jön Türkler ve Ġttihat ve Terakki adları ile 

oluĢan gruplar, bu dönemde yurt dıĢında gazete çıkarmaya devam etmiĢtir. Bu 

dönemde 1895 yılında Paris‟te Ahmet Rıza Bey tarafından MeĢveret, 1896 

yılında Tunalı Hilmi tarafından Cenevre‟de çıkarılan Ezan, 1897‟de Miazncı 

Murat Bey‟in Kahire‟de çıkardığı Mizan, 1897‟de Ġshak Sükuti tarafından Ce-

nevre‟de çıkarılan Osmanlı, Prens Sabahattin tarafından çıkarılan Terakki, 

ġuray-ı Ümmet, Hakikat gibi gazeteler yurt dıĢında yayın hayatını sürdürmüĢ-

tür. Bu gazetelerin tamamı tabiki de özgürlük amacında değildi ve içlerinden 

bazıları haber yapma veya yapmama karĢılığında PadiĢah‟tan maddi destek 

beklentisi içindeydiler. Hatta daha ileri boyutlara giderek maddi destek için 

Ģantaj yaptıkları da söylenmektedir (Benek, 2016). 

Bu dönemde Hükümet tarafından basına sıkı denetimler ve yaptırımların ol-

duğu bir gerçektir fakat benzer yaptırım ve denetimler, hatta daha fazlası daha 

sonra iktidara gelecek olan Ġttihat ve Terakki Fırkası iktidarı tarafından yapıl-

mıĢtır. Bu dönemde Ġttihat ve Terakki‟ye karĢı olan muhalif düĢüncedeki gaze-

te ve gazetecilere baskılar yapılmıĢ hatta bu dönemde ilk kez siyasi nedenler-

den dolayı gazetecilerin öldürülmesi olayları yaĢanmıĢtır (Özgen, 2004, s. 16). 

Milli Mücadele Döneminde Gazetecilik Faaliyetleri 

Milli mücadele döneminde basın çok önemli bir rol oynamıĢtır. TBMM‟nin 

açılması ile birlikte Ankara‟da Mustafa Kemal PaĢa etrafında toplanan milli 

mücadele ekibi, hem siyasal hem de askeri yönden yönetimi ele alırken, top-

lumsal yönlendirme aracı olarak da basını kullanmıĢlardır. Propaganda açısın-

dan Ġstanbul Hükümetine karĢı oldukça zor durumda olan Anadolu Hüküme-

ti, gazetelere de devlet desteği vererek onların geliĢmesini sağlamıĢ ve sadece 

haberlerin halka duyurulması değil bir toplumsal bütünleĢme aracı olarak 

basından faydalanmıĢtır (Ayhan, 2008, s. 96). 

Bu dönemde Ġstanbul ve Ankara gazetelere ev sahipliği yapan Ģehirler olarak 

dikkat çekerken, Ġstanbul‟da gazeteler Ġstanbul Hükümeti ile Anadolu Hükü-

metini destekleyenler; Ankara‟daki basın ise Ankara Hükümetini destekleyen-

ler ve muhalif olanlar olarak ikiye ayrılıyordu. Ġstanbul‟da Anadolu‟dan yana 

olan gazetelere sık sık sansür uygulanıyor, gazeteciler ise Bekirağa Bölüğü‟ne 

götürülerek sorguya çekiliyordu. Ġleri, Vakit, Tasvir-i Efkar, AkĢam, Ġkdam, 

Tercüman-ı Hakikat ve Tanin gazeteleri bunlardan bazılarıydı. Bunların karĢı-

sında ise Alemdar ve Peyam-ı Sabah gazeteleriyle Aydede adlı mizah dergisi 
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bulunuyordu. I. Dünya savaĢı sırasında Hande isimli mizah dergisini çıkaran 

Sedat Simavi de karikatürler çizerek mücadeleye katkıda bulunuyordu. 4 Eylül 

1919‟de toplanan Sivas Kongresi‟nin ardından Mustafa Kemal PaĢa‟nın talima-

tıyla, bu temsil grubunun yayın organı olarak Ġrade-i Milliye gazetesi kuruldu. 

Haftada bir kez yayınlanan gazete daha sonraları günde bir kez yayınlarını 

sürdürdü. Ankara‟da Hakimiyet-i Milliye çıkmaya baĢladıktan sonra, Halis 

Turgut‟un yönettiği Ġrade-i Milliye gazetesinin tirajı 250‟ye kadar düĢtü ve bir 

süre sonra gazetenin basıldığı Sivas vilayet matbaasıyla gazetenin arĢivi de 

yandı (Kabacalı, 2000, s. 152). 

Milli Mücadele ekibinin Ankara‟ya gitmesinin ardından 10 Ocak 1920‟de yine 

Mustafa Kemal PaĢa‟nın isteği üzerine Hakimiyet-i Milliye gazetesi yayımlan-

maya baĢladı. Gazete baĢlangıçta haftada iki gün yayınlanıyordu. EskiĢehir‟de 

Arif Oruç‟un çıkardığı Yeni Dünya ve Konya‟da çıkan Öğüd gazetelerin mat-

baaları alınarak, Ankara Ulus Medyanında Koçzade‟ye ait eski ve ahĢap Veli 

Han‟a gazete taĢındı ve 1921 Temmuzundan itibaren cumartesi günleri hariç 

haftanın her günü çıkarılmaya baĢlandı. Birinci ve Ġkinci Ġnönü savaĢları ve 

Sakarya SavaĢı sırasında kâğıt sıkıntısı nedeniyle küçük ebatlarda yayınını 

sürdürdü. Cumhuriyetin ilanından sonra 14 ġubat 1926‟de Çankırı caddesin-

deki büyük binasına taĢındı ve 16 Ekim 1935 tarihinde adını Ulus olarak de-

ğiĢtirdi. Hakimiyet-i Milliye‟nin dıĢında Yunus Nadi‟nin Yeni Gün gazetesi de 

milli mücadelede önemli rol üstlenmiĢtir. 2 Eylül 1918‟de yayım hayatına 

baĢlayan ve Ġstanbul‟da Anadolu hareketini desteklediği için Ġngilizler tarafın-

dan birkaç kapatılan gazeteyi Yunus Nadi, matbaayı sandıklar içine saklayarak 

önce gemi ile Kastamonu‟ya sonra da Ankara‟ya kaçırmıĢtır. 9 Ağustos 

1921‟den sonra gazete Anadolu‟da Yeni Gün adıyla çıkmaya baĢladı. 1924 

yılında Ġstanbul‟da Cumhuriyet gazetesini çıkarıncaya kadar Yunus Nadi, An-

kara‟da Yeni Gün gazetesini basmaya devam etti. Bu sırada Mustafa Kemal 

PaĢa, basının milli mücadelede önemli bir görevi ifa ettiğini belirtirken, bası-

nın desteklenerek güçlenmesi için de uğraĢıyordu.  

ĠĢgal altındaki bölgelerde çıkan bazı gazeteler ile Hürrriyet ve Ġtilaf Fıkrası‟nı 

tutan birkaç gazete dıĢındakilerin çoğu, Anadolu hareketini destekliyordu. 

KurtuluĢ savaĢı sırasında Anadolu‟da yüz civarında gazete çıkmıĢ ve bunların 

büyük çoğunluğu Ankara‟yı desteklemiĢtir. ĠĢgal altındaki Ģehirlerde Anadolu 

hareketini destekleyen Yeni Adana gibi gazeteler de olağanüstü çabalarla yayın 

hayatlarını sürdürmüĢlerdir. Anadolu‟daki bu gazetelerin tirajları 250-300 

civarındadır. Ġçlerinden sadece Hakimiyet-i Milliye 2000, Yeni Gün 1750, 

Mehmed Akif ile EĢref Edib‟in çıkardıkları ve daha sonra Ġstanbul‟da Sırat-ı 

Müstakim adını alacak olan Sebilü‟r-reĢad gazetesi 3000 ve SarıkamıĢ‟ta çıkan 
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Varlık ile Trabzon‟da yayımlanan Güzel Trabzon gazetelerinin tirajları 1000 

adettir (Kabacalı, 2000, s. 156). 

Cumhuriyet Dönemi Gazetecilik Faaliyetleri 

Türk basın tarihi iki devirde özgürlükler bakımından altın çağını yaĢamıĢtır. 

Bunlardan biri 1908 yılında I. MeĢrutiyetin ilanı ile baĢlamıĢtır 1909 tarihinde 

sona ermiĢ, ikincisi ise 1923 yılında Cumhuriyetin ilanı ile baĢlamıĢ ve 4 Mart 

1925 yılında çıkarılan Taktiri Sükun kanunu ile sona ermiĢtir. Bundan sonraki 

süreçte gazeteler inkılapların kökleĢmesi için çaba göstermiĢlerdir. Cumhuri-

yetin ilk yıllarında faaliyet gösteren gazeteleri kısaca incelemek gerekirse, kök-

lü gazetelerden bahsetmek mümkündür.  

İkdam Gazetesi 

Cumhuriyet kurulmadan önce yayın hayatına baĢlayan Ahmet Cevdet Bey‟in 

Ġkdam gazetesi, Cumhuriyetin ilanından sonra da yayınlarını sürdürdü. Dö-

nemin tanınan ve sevilen gazetelerinden biriydi ve yazar kadrosunda Babanza-

de Ġsmail Hakkı, Ali ReĢad, Ahmet Rasim, Ahmet Refik, Hüseyin Cahit, Hü-

seyin Rahmi, Cavit gibi değerli kiĢiler bulunmaktaydı. Ahmet Cevdet Bey, 

Türkiye‟ye ilk rotatif baskıyı getiren kiĢi olarak da bilinmektedir. Bir dönem 

tirajı 40 bini aĢan Ġkdam gazetesi yaklaĢık 50 yıl devam ettikten sonra 1935 

yılında yayın hayatına son vermiĢtir (ġapolyo, 1971, s. 222). 

Vakit Gazetesi 

Filip Efendi ile Hakkı Tarık tarafından 1875 yılında çıkarılmaya baĢlanan Vakit 

gazetesi, Cumhuriyetin ilanından sonra da inkılapların kökleĢmesi adına ya-

yınlarını sürdürdü. Babıali‟de bir medresenin alt katındaki matbaada basılan 

Vakit Gazetesi dönemin önemli gazetelerinden biri olmasına rağmen 1950‟li 

yıllardan sonra zayıfladı. Ġdare Müdürü Mahmut Bey‟di ve gazetede Ahmet 

Emin Yalman, Ahmed ġükrü Esmer, Ali Ekrem UĢaklıgil, Selim Ragıp Emec, 

ReĢad Nuri, Hakkı Süha, Gayyur, Halil Lütfi Dördüncü gibi güçlü isimler çalı-

Ģıyordu (ġapolyo, 1971, s. 222). 

İleri Gazetesi 

Celal Nuri Bey tarafından 1918 tarihinde çıkarılmaya baĢlanan Ġleri Gazetesi, 

Ġttihatçılara karĢı duruĢu ve muhalefet ile tanındı. Mütareke devrinde Anadolu 

hareketinin tarafında yer aldı ve sonraki süreçte Celal Nuri Bey Anadolu‟ya 

kaçarak Birinci Meclis‟te Mebus seçildi. Ġleri gazetesi kapandıktan sonra Ati 

adıyla bir süre daha yayınını sürdürdü (ġapolyo, 1971, s. 223). 



GÜRKAN KILIÇ | 83 

 

Tasviri Efkar 

Daha önceleri 1862 yılında ġinasi tarafından çıkarılan Tasviri Efkar, sonraki 

süreçte 1908 yılından itibaren Ebüziyya Tevfik tarafından çıkarılmaya devam 

edildi. Avrupa kalitesinde eserler çıkaran Tasvir-i Efkar‟ın sahibi Ebüziyya 

Tevfik ölünce yerine oğulları Valid ile Talha geçti ve 1913 yılında gazetenin 

adını Tevhidi Efkar olarak değiĢtirmiĢtir. Fransa‟da hukuk ve siyaset eğitimi 

alan Velid, milli mücadelenin ilk yıllarında Ġstanbul‟dan Anadolu‟ya silah ka-

çırmıĢtır ve bu nedenle kendisine sonradan Ġstiklal Madalyası verilmiĢtir. 1940 

yılından itibaren gazeteyi Tasvir adıyla yeğeni Ziyat çıkarmaya devam etmiĢtir 

(ġapolyo, 1971, s. 224). 

Tanin 

Cumhuriyet döneminde yayın hayatına devam eden Tanin Gazetesi, Hüseyin 

Cahid Yalçın, Tevfik Fikret ve Hüseyin Kazım Bey tarafından çıkarılmaktaydı 

ve bu gazete Ġttihat ve Terakki Partisi‟nin bir organıydı. Dönemin en çok oku-

nan gazetelerinden olan Tanin‟in kadrosunda Ahmet Emin Yalman, Adnan 

Adıvar, Maliye Nazırlarından Cavid, Ġsmail MuĢtak, Asım Us, Falih Rıfkı Atay, 

Fazıl Ahmet, Halil Lütfi gibi tanınmıĢ isimler vardı. 31 Mart vakasında matbaa 

basılmıĢ ve Hüseyin Cahid Yalçın zannedilerek Mebusan Meclisi önünde Laz-

kiye Mebusu Emir ġekib Arslan bey öldürülmüĢtür. Hüseyin Cahid Bey Os-

manlı Mebusunda vekil seçilmiĢti ve Ġngilizler Ġstanbul‟u iĢgal ettiklerinde 

kendisini Malta‟ya sürmüĢtü. Cumhuriyetin ilanından sonra tekrar Tanin‟i 

çıkardı ve muhalif tavrını sürdürdü (ġapolyo, 1971, s. 225). 

Akşam 

Necmeddin Sadak‟ın, Kazım ġinasi Dersan, ve Ali Naci Karacan ile birlikte 

çıkardığı AkĢam Gazetesi‟nde daha sonra Falih Rıfkı Atay da yer aldı ve milli 

mücadele döneminde Anadolu hareketi desteklendi. Ġstanbul Üniversitesi‟nde 

Ziya Gökalp‟ten sonra Profesör olan Sadak, TBMM‟nde de üçüncü dönem 

Sivas Milletvekili ve DıĢiĢleri Bakanı olarak görev almıĢtır. Cumhuriyet döne-

minde inkılapçı ve halkçı politikası ile yayınlarını sürdüren gazete, harf inkıla-

bından sonra yeni harflerin daha büyük kullanılmasıyla en çok satan gazete 

oldu. Bir ara Nazım Hikmet de Orhan Selim takma adıyla gazetede yazılar 

yazdı (ġapolyo, 1971, s. 226). 

Vatan  

Bir ara Ziya Gökalp‟e asistanlık yapan Ahmet Emin Yalman tarafından 

1922‟de çıkarılmaya baĢlanan gazete 1924 yılına kadar yayınlarını sürdürmüĢ, 

sonrasında uzun süre kapalı kaldıktan sonra 1940 yılında yeniden yayın haya-

tına dönmüĢtür. Türkiye‟nin veya Avrupa‟nın herhangi bir yerindeki olayı, 
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yerine giderek incelemesiyle ünlenmiĢ Yalman sıkı bir muhalifti ve bir ara 

Ġstiklal Mahkemesi‟nde yargılanmıĢ fakat beraat etmiĢti. Daha önce Tanin ve 

Vakit gazetelerinde de çalıĢan Yalman, 1946 yılında Cumhuriyet Halk Partisi 

karĢısında Demokrat Parti‟yi desteklemiĢ, Demokrat Parti iktidara gelince de 

bu sefer onu da tenkit etmeye baĢlayınca Malatya‟da bir genç tarafından sui-

kasta uğramasına rağmen kurtulmuĢtur. Ortaklarıyla anlaĢamadığından sonra 

gazeteden ayrılarak Hür Vatan‟ı kurmasına rağmen bir süre sonra bu gazete 

de kapandı (ġapolyo, 1971, s. 227). 

Cumhuriyet 

Mustafa Kemal Atatürk‟ün yönlendirmeleriyle Ġstanbul‟da Yunus Nadi Abalı-

oğlu tarafından 7 Mayıs 1924 tarihinde kurulmuĢtur ve dönemin en büyük 

gazetesi olmuĢtur. Ġnkılapların savunuculuğunu yapacak olan gazetenin çıka-

rılması için Mustafa Kemal Atatürk, milli mücadele dönemindeki arkadaĢı 

olan ve o dönemde Ġstanbul‟da çıkardığı Yeni Gün adlı gazetesi ile iĢgalcilere 

muhalif eden ve sonrasında gazetesini Anadolu‟ya kaçıran Yunus Nadi‟yi teĢ-

vik etmiĢti. Cumhuriyetin ilanından sonra eski devletin baĢkenti olan Ġstan-

bul‟da Cumhuriyet adıyla çıkarılan gazetenin binası ise Ġttihat ve Terakki Par-

tisi genel merkezi ve sonrasında ise iĢgalci Ġngiliz Komutanların oturduğu yer 

olan Kırmızı Konak‟tı. Ġkdam gazetesinden getirilen Mahmut Efendi gazetenin 

idari, Ġlhami Safa‟nın ise yazı iĢleri müdürlüğünü yaptığı gazetenin kadrosun-

da, M. Zekeriya Sertel, Basının beybabası olarak anılan Hasan Bedreddin, ik-

dam gazetesi eski yazı iĢlerinden ReĢad Ekrem Bey, Ahmet Rasim, Peyami 

Safa, Muharrem Feyzi, Agah, Ahmed Refik, Ahmed Hidayet, Ġsmail Habib 

Sevük, Turhan Tan, Ġhsan Bey, Fuad bey, Ankara muhabirliğinde Mekki Said, 

sonrasında Abidin Daver, Nazım Ulusoy, Burhan Felek, Elif Naci, Hamdi Va-

roğlu gibi değerli isimler görev almıĢtır. Cumhuriyet gazetesi günümüze kadar 

yayınlarını sürdürmüĢtür (ġapolyo, 1971, s. 230). 

Milliyet 

Cumhuriyet gazetesinin ardından yine Mustafa Kemal Atatürk‟ün isteği ile bu 

sefer de Siirt Milletvekili Mahmut Bey tarafından Milliyet adıyla bir gazete 

çıkarılmaya baĢlandı. Bu gazetede özellikle Falih Rıfkı Atay, Atatürk ile ilgili 

anıları belgeleriyle birlikte yayınlıyordu. Birinci Dünya SavaĢı ve Milli Mücade-

le döneminde bu anılar tarihi belgeler açısından halen büyük önem taĢımak-

tadır. 1950 yılında ise Milliyet adıyla baĢka bir gazete daha çıkmıĢtır (ġapolyo, 

1971, s. 231). 
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Çok Partili Dönem ve Sonrası Gazetecilik 

1946 yılında Türkiye demokratik, parlamenter ve çok partili rejim yönetimini 

benimsemiĢ ve bu süreç ile birlikte gazeteler için de yeni bir dönem baĢlamıĢ-

tır. Bu tarihteki en önemli geliĢme gazetelerin örgütlenmeleri ve Gazeteciler 

Cemiyeti‟nin kurulması ile ilgili çalıĢmalardır. Sedat Simavi‟nin önderliğinde 

Ġstanbul‟da yoğunlaĢan çabaların ardından 10 Haziran 1946 günü, Sedat Si-

mavi, Sadun Galip Savcı, Cihat Baban, Hayri Alpar ve Sait Kesler‟in kuruculu-

ğunu yaptığı Gazeteciler Cemiyeti‟nin tüzüğü Cumhuriyet Gazetesi‟nde ya-

yımlanarak, meslek birliği resmen kurulmuĢtur (Gazeteciler Cemiyeti, 1987, 

s. 81). 

Ülkede esen özgürlük rüzgarları ve gazetecilerin örgütlenmelerinin de etkisiy-

le ilk olarak 1931 tarihli basın yasasının basın kuruluĢları ile gazeteleri büyük 

baskı altına alan 50. Maddesi değiĢtirilmiĢtir. Bu değiĢiklik ile basın ile ilgili 

görülecek konulara artık Hükümet değil, bağımsız yargı organları bakacak ve 

karar verecektir. 1938 yılından kalma kurulurken basın kuruluĢlarından ruh-

satname alma ve bir miktar para yatırma Ģartı da giriĢimlerin ardından kaldı-

rılmıĢtır. Basın özgürlükleri karĢısındaki bu iki düzenleme ile Ġstanbul gazete-

cilerinin kurduğu Gazeteciler Cemiyeti kısa sürede çabalarının karĢılığını al-

mıĢ olmaktadır (Özgen, 2004, s. 30). 

1946 yılından baĢlayarak 1960 yılına kadar basın ile ilgili özgürlüklerin daha 

da arttığı söylenebilir. Zira zorlu bir mesleki birlik olan Basın Birliği bu dö-

nemde kaldırılmıĢ, gazetecilere isteğe bağlı ve gönüllülük ilkesine göre çalıĢan 

meslek örgütlenmelerinin kurulmasının da önü açılmıĢtır. 7 Ocak 1946 tari-

hinde Celal Bayar, Adnan Menderes, Fuat Köprülü ve Refik Koraltan tarafın-

dan kurulan Demokrat Parti‟nin 14 Mayıs 1950 seçimlerinde ezici üstünlükle 

TBMM‟ne girmesi ile basın için yeni bir dönem de baĢlamıĢ oldu. Celal Bayar 

CumhurbaĢkanı seçildi ve Hükümeti kurma görevi de Adnan Menderes‟e ve-

rildi. Demokrat Parti‟nin ilk icraatlarından biri de 1931 tarihli Basın Kanu-

nu‟nu değiĢtirmek oldu.15 Temmuz 1950‟de TBMM‟nde kabul edilen ve 54 

sene yürürlükte kalacak olan 5680 sayılı Basın Yasası, 24 Temmuz 1950‟de 

Resmi Gazete‟de yayımlanarak yürürlüğe girmiĢtir. Gazeteciler Cemiyetinin 

1946 yılında aldığı karar ile basın bayramı olarak kutlanan, 24 Temmuz 

1908‟de ilan edilen II. MeĢrutiyet ile basında sansürün kaldırılıĢın yıldönü-

münde denk gelen bu kanunun sonraki yıllardaki uygulamaları ise pek iç açıcı 

olmamıĢ, ilk yıllarında basına geniĢ özgürlükler sunan Demokrat Parti iktidarı 

sonraları farklı bir bakıĢ açısıyla hoĢgörüden uzak ve baskıcı bir basın politika-

sı yürütmüĢtür (Özgen, 2004). Sonraki yıllarda zaten 24 Temmuz tarihi bir 
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basın bayramı olarak kutlanmamıĢ, ‟24 Temmuz Basın Özgürlüğü Ġçin Müca-

dele Günü‟ olarak anılmıĢtır (Türkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2016).  

Aslında Demokrat Parti iktidarının basınla iliĢkilerini üç farklı dönemde ince-

lemek daha doğru olacaktır. 1950-1954 yılları arasında Türkiye‟nin II. Dünya 

savaĢına girmemesinden dolayı kredibilitesi de artmıĢ, merkez bankasının 

döviz ve altın rezervleri yüksek seviyeye yükselmiĢ, bu da ekonomide olumlu 

geliĢmelere neden olmuĢtur. Siyasi ve ekonomik anlamda böylesine güçlü bir 

dönemde Demokrat Parti‟nin basın ile iliĢkileri de iyi olmuĢtur. 1954-1957 

yılları arasındaki Ġkinci Demokrat Parti Ġktidarında ekonomik anlamda çok 

önemli değiĢimler olmasa bile, diğer alanlardaki önemli desteğe rağmen 

olumsuz eleĢtirilere hedef olmuĢtur. 1957-1960 yılları arasında ise yine ezici 

bir çoğunlukla seçimi kazanmasına rağmen, bir önceki seçime göre oylarının 

azalması ile negatif atmosfer yayılmıĢ, basındaki eleĢtiriler de bu dönemde 

artmaya baĢlamıĢ, Demokrat Parti iktidarının da özellikle muhalif basına karĢı 

tedbirleri oldukça sert olmuĢtur (Bulunmaz, 2012, s. 207). 

Oysa ki demokratikleĢme süreci yaĢayan Türkiye‟de özgür olması gereken 

basının iktidarları eleĢtirmeleri son derece doğal karĢılanmalıdır. Basının hak-

kı olan eleĢtirilere karĢılık, Demokrat Parti Hükümetinin tek parti iktidarı 

dönemindeki baskıcı basın politikalarını anımsatan uygulamaları ve diğer 

yandan basın hürriyetini kötüye kullanan bazı basın kuruluĢlarının hataları 

sonucu, Hükümet ile basın kuruluĢları arasındaki çekiĢme 1960‟lara doğru 

çatıĢmalara dönüĢmüĢtür. Bu çatıĢmanın sonucunda eleĢtiriler arttıkça Hü-

kümet, gazetelere ve gazetecilere dair sert yaptırımlar yapmakla kalmayıp, 

çıktığı zaman özgürlükçü olarak değerlendirilen 5680 Sayılı Basın Kanu-

nu‟nun bazı maddelerini değiĢtirme yoluna gitmiĢ, on sene içinde yaptığı dört 

değiĢikliğin ardından Kanun artık tanınamaz hale gelmiĢtir (Öztürk, 2014, s. 

124). 

27 Mayıs 1960 ihtimalinden sonra ise basın ile ilgili olarak yeni kanunlar yü-

rürlüğe girmiĢtir. Özellikle 29 Kasım 1960 tarih ve 143 sayılı yasa ile Basın 

Yasası‟nda yer alan bazı antidemokratik maddeler yürürlükten kaldırılmıĢtır. 

Ayrıca 10 Ocak 1961 tarihinde kısaca Basın ĠĢ Kanunu olarak tanınan 5953 

sayılı Basın Mesleğinde ÇalıĢanlarla ÇalıĢtıranlar Arasındaki münasebetlerin 

Tanzimi Hakkında Kanun‟un maddelerinde değiĢiklik yapılmasını içeren 212 

Sayılı Kanun yürürlüğe girmiĢtir. 212 Sayılı Kanun‟un 1. Maddesinde gazeteci-

lerin Fikir ĠĢçisi olarak kabul edilmeleri yönündeki düzenleme, o dönem için 

oldukça önemlidir. Bu madde daha sonra tartıĢmalara neden olmuĢtur. Ġstan-

bul‟da yayımlanan dokuz büyük gazetenin sahibi bir araya gelerek 10 Ocak 
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1961‟de ortak bir bildiri yayınlayarak, üç gün boyunca gazete çıkarmayacakla-

rını bildirmiĢler fakat gazete çalıĢanları bu eyleme katılmamıĢtır. Gazete çalı-

Ģanları bir araya gelerek Basın adında ortak bir gazete çıkarmıĢlardır. 212 Sayı-

lı kanunla gazetede fikir iĢçisi kapsamına alınan personellere ilave sosyal hak-

lar tanınıyor, patronlara ise ilave maddi yükler geliyordu. Patronların tepkisi 

bunaydı. Diğer yandan gazetede bazı çalıĢanların fikir iĢçisi kapsamına alın-

maması da tartıĢmaların baĢka boyutunu oluĢturmaktaydı. Bugün 10 Ocak 

tarihi halen ÇalıĢan Gazeteciler Günü olarak kutlanmaktadır. 27 Mayıs hare-

ketinin ardından yapılan bir kanuni düzenleme de basın sektörü açısından 

oldukça önemlidir. Bu da 195 Sayılı Kanun ile Basın Ġlan Kurumu‟nun kurul-

masıdır. Basın Ġlan Kurumu‟nun görevleri arasında, resmi ilan ve reklamların 

gazetelere dağıtımların sağlamak, basının kâğıt, mürekkep, makine gibi ihti-

yaçlarını karĢılanmasına yardımcı olmak, basında çalıĢanlara kredi çekerek 

vermek, basında çalıĢmıĢ olanlardan yoksul durumda olanlara ve ihtiyaç sahip-

lerine maddi yardımlarda bulunmak gibi konular bulunmaktaydı. Yasal düzen-

lemelerin dıĢında basın alanında ilk kez mesleki bir alanda faaliyet gösterecek 

olan yapının oluĢturulması da bu dönemde olmuĢtur. O dönemde Uluslarara-

sı Basın Enstitüsü BaĢkanı Allan Hernelius‟un da önerisiyle Ġsveç‟te 1916 yı-

lında kurulan Basın Konseyi örnek alınarak bir Basın Ahlak Yasası hazırlanmıĢ 

ve bu yasayı uygulayacak olan Basın ġeref Divanı adında bir kurul oluĢturula-

rak 24 Temmuz 1960 tarihinde faaliyete baĢlamıĢtır (Özgen, 2004, s. 45). 

Kısaca 27 Mayıs 1960 günü Türk Silahlı Kuvvetlerinin iktidarı devralmasıyla 

baĢlayan süreçten sonra alınan bazı kararlar ile yapılan kanuni değiĢiklikler, 

basın çevreleri tarafından son derece olumlu karĢılanmıĢ, özellikle hapisteki 

gazetecilerin salıverilmesi, görülmekte olan davaların düĢürülmesi gibi uygu-

lamalar Türkiye‟de faaliyet gösteren gazeteciler ile uluslararası basın meslek 

örgütleri tarafından memnuniyetle karĢılanmıĢtır (Alacı ve Babaoğlu, 2021). 

12 Mart 1971 tarihindeki askeri muhtıradan sonraki süreç ise 1960 Anayasa-

sı‟nda kazanılan hakların geri alınması açısından basın kuruluĢları açısından 

da önemlidir. Zira 22 Eylül 1971 tarihli Resmi Gazetede yayımlanan Kanun‟la 

1488 sayılı yasanın bazı maddeleri değiĢtirilmiĢ “basın ve haber alma hürriye-

ti, devletin ülkesi ve milletiyle bütünlüğünü, kamu düzenini, milli güvenliği ve 

milli güvenliğin gerektirdiği gizliliğe veya genel ahlakı korumak, kiĢilerin hay-

siyet, Ģeref ve haklarına tecavüzü, suç ilemeye kıĢkırtmayı önlemek veya yargı 

görevinin amacına uygun olarak yerine getirilmesini sağlamak için kanunla 

sınırlanabilir” ifadesi getirilmiĢtir. Buradaki “… devletin ülkesi ve milletin 

bütünlüğü..” söylemi, 12 Eylül 1980 darbesinden sonra yürürlüğe konulacak 
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olan bir çok yasal düzenlemelerin ve 12 Eylül darbesinin hemen ardından ka-

leme alınan söylemlerin de değiĢmez ibaresi olmuĢtur (Özgen, 2004). 

1980‟li yıllara yaklaĢırken Türkiye‟nin özellikle siyasi belirsizlik ve giderek 

artan terör eylemleri ile büyük bir sıkıntılı döneme doğru gittiği görülmekte-

dir. Yapılan tüm siyasi görüĢmelere ve basının bu konudaki uyarılarına rağ-

men siyasi çalkantılara son verilememiĢ, ülkede her gün farklı yerlerde olaylar 

veya cinayetler iĢlenmeye devam edilmiĢtir. Türk Silahlı Kuvvetlerinin daha 

önceki uyarıları da göz önünde alınarak uzun süredir beklenen darbe haberi 

ise 12 Eylül sabahı saat 04.00‟te TRT Radyolarından Milli Güvenlik Konse-

yi‟nin darbe bildirisi ile kamuoyuna ulaĢtırılmıĢtır. Sıkıyönetim boyunca hak 

ve özgürlükler askıya alınırken, bu dönemde basının yorumu da farklı olmuĢ-

tur. Örneğin Milliyet gazetesi darbenin yurt içinde ve yurt dıĢında olumlu 

karĢılandığını, ülkenin selameti ve demokrasinin yeniden rayına oturması için 

gerekli olduğunu yazmıĢtır. Hatta Cumhuriyet gazetesi Orgeneral Kenan Ev-

ren öncülüğündeki darbeyi, emir kademe zinciri içerisinde oluĢması açısından 

en baĢarılı darbe olarak yorumlamıĢtır. Ve dahası Hürriyet Gazetesi yazarı 

Oktay EkĢi, “Oh olsun demeli mi?” baĢlıklı bir yazı yazmıĢtır. Uğur Mumcu 

da Cumhuriyet Gazetesindeki “Bundan sonra” baĢlıklı yazısında darbeyi doğal 

bir sonuç olarak niteleyerek, “Silahlı kuvvetlerin emir komuta zinciri içinde 

yönetime tümüyle el koyması, yağmurun yağması gibi doğal bir olaydır. Dev-

let devlet olmaktan çıkar, parlamento on beĢ gün içinde seçilmesi gereken 

CumhurbaĢkanını seçmez ve ülke baĢtan baĢa örtülü bir iç savaĢın kanlı are-

nasına dönüĢürse Silahlı Kuvvetlerin yönetime el koymasından doğal ne olabi-

lir ki.” sözleriyle değerlendirmelerde bulunmuĢtur. Çetin Emeç ise 15 Eylül 

1980 tarihli yazısında, “Demokrasiyi hasta yatağından kaldırıp ayağa dikmek 

görevi Ģimdi ordunun omuzlarında” sözleri ile değerlendirmekteydi (Ġrvan, 

2012, s. 74). 

Gerçi durumu eleĢtirmek, üstelik bunu gazeteler aracılığıyla yapmak da çok 

zor bir durumdu. Nitekim Konsey‟in hoĢuna gitmeyen yazıları yazan medya 

kuruluĢlarına kapatma cezaları verilmiĢ, yazarlar, yazı iĢleri müdürleri gözaltı-

na alınarak, doğru dürüst kovuĢturma dahi yapılmadan mahkum edilmiĢlerdi. 

Yeni gazete çıkarmak için gerekli izni almak bazen aylarca süreceği için, hali-

hazırda yayınlarını sürdüren gazete veya dergilerin isim hakları alınarak bu 

süreç geçirilmeye çalıĢılmaktaydı. Ġlerleyen yıllarda ise basına uygulanan baskı 

ve kapama iĢlemleri yoğun bir Ģekilde devam etti. Hiçbir muhalif sese izin 

verilmiyordu. Hatta Süleyman Demirel‟in cevabını yayınlayan Hayat Dergisi 

toplatılmıĢ, iĢkence olaylarını yazdığı için ArayıĢ dergisi ise süresiz olarak ka-

patılmıĢtır (Akbayır, 2018). Normal zamanlarda basının bu konulara tepkisiz 
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kalması beklenmemelidir. Askeri darbeler gibi demokrasiyi kesintiye uğrata-

cak müdahaleler, hak ve özgürlükler temelinde yayınlarını sürdüren gazeteci-

lerin normal karĢılamaması gereken olaylar olmamaktadır. Fakat gazetecilerin 

darbecileri neredeyse alkıĢlamalarını Gürkan (1998) söz konusu dönemde 

faaliyet gösteren gazetecilerin Kemalist ideolojinin savunucusu olmaları, 

Cumhuriyete sahip çıkma, rejimi her türlü tehlikeye karĢı koruma anlayıĢının 

yönetici kadrolar ile ortak hedefi olduğunu ve bu yüzden de demokrasiye ve-

sayetçi bir anlayıĢla bakmaları olarak değerlendirmektedir.  

24 Ocak kararları ve arkasından gerçekleĢen 12 Eylül 1980 tarihindeki askeri 

darbenin ardından basın sektöründe de köklü değiĢimler yaĢanmıĢtır. Ġlk ola-

rak liberal ekonomiye geçiĢ süreci basın sektörünü etkilemiĢ, birleĢmeler ve 

medya sahipliklerinde önemli değiĢimler yaĢanmaya baĢlanmıĢtır. Diğer yan-

dan fikir gazeteciliğine karĢı yapılan kısıtlamalar ve gazete kapama yaptırımla-

rının ardından, basın değiĢik içerikler üreterek okur çekmek ve reklamlarını 

artırmak yolunu tercih etmek zorunda kalmıĢtır (Baran, 2018, s. 76). Okur 

kitlesini artırmak isteyen basın kuruluĢlarının baĢvurduğu bir baĢka yöntem 

de promosyonlardır. Promosyon savaĢları birçok gazeteye ek maliyetler getir-

diği için sıkıntıya düĢmesine neden olmuĢtur. Hemen hemen her gazetenin 

promosyon olarak kitaplar veya benzer ürünler vermesi ise birbirlerine karĢı 

rekabet avantajı elde etmelerinin önüne geçmiĢ ve promosyon harcamalarının 

gazetelere amaçlanan Ģekilde geri dönüĢü de gerçekleĢmemiĢtir (Kaban Kadı-

oğlu, 2018, s. 105). 1831 yılından 1983 yılına kadar aslında gazetelerin büyük 

bölümü devlet desteğine ihtiyaç duymuĢ ve aldıkları desteklerle yayınlarını 

sürdürmüĢtü. 1983 tarihinden sonra ise pazar ekonomisi ve liberal sistemin 

etkisiyle basın yayın organlarının da bir bir güçlü sermayelerin eline geçtiği ve 

böylece basında yeni bir patron imajının oluĢtuğu da görülmüĢtür (TaĢdemir, 

2013, s. 174). 

Türkiye‟de basının güçlü holdinglerin eline geçmesi ve sektörde tekelleĢme-

den bahsedilecek seviyeye gelinmesi için 1980‟li yıllar dönüm noktası olmuĢ-

tur. Sermayelerinin bir kısmını, gerektiğinde bir silah gibi kullanabilecekleri 

medya sektörüne aktaran büyük holdingler, diğer yandan sektördeki rekabeti 

de artırarak, pazarda yer edinme savaĢını da kızdırdılar. Özellikle 1989‟de 

BaĢbakan, 1989‟da ise CumhurbaĢkanı olan Turgut Özal‟ın medyayı mümkün 

olduğunca fazla kullanma yöntemi, sermaye sahiplerinin de medya kuruluĢla-

rını satın alarak sektöre girmelerini özendirdi ve sektörde büyük bir savaĢın 

olmasına neden oldu. Yine Özal‟ın yaptığı tahsislerle medya Ģirketleri Babıa-

li‟den ayrılarak Ġkitelli ve GüneĢli‟de yaptırdıkları büyük “medya centre”lerine 

taĢınmaya baĢladılar. Büyük sermayelerin de giriĢimiyle, teknolojik ve ekono-
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mik olarak güçlenen basın kuruluĢları, gücü ve etkisiyle birlikte “Dördüncü 

Kuvvet” olma yönündeki adımları bir bir atmaktaydı. Büyük holding patronla-

rı sahibi oldukları medyayı birer silah olarak kullanmakla kalmayıp, diğer sek-

törlerden ihaleler alma, kredi olanaklarından yararlanma ve devlet teĢviklerin-

den kendilerine fayda sağlama, kamuda doğacak rantlardan pay almada önce-

lik kapma, diğer Ģirketlerinin reklam ve pazarlama faaliyetlerine destekte bu-

lunma gibi amaçlarla da yönetmeye devam etmekteydiler. Bu arada basının 

merkezi Ġstanbul ile siyasetin merkezi Ankara arasında etkileme ve etkilenme 

mücadelesi ise Ģiddetli bir Ģekilde sürmekteydi (Tokgöz, 2015, s. 49). Basın 

kuruluĢlarının holding sahibi patronlarının isteklerini karĢılamak için basın 

dıĢı faaliyetlerde de bulunması, ciddi bir sorunun ortaya çıkmasına da neden 

olmuĢtur (TaĢdemir, 2013, s. 175). 

1980‟li yıllar yurt dıĢından gelen sermayenin de basın sektöründe etkili oldu-

ğu dönem olarak dikkat çeker. Uluslararası ticaret yapan Kıbrıslı iĢ adamı Asil 

Nadir, Ġstanbul‟a gelerek önce Mehmet Ali Yılmaz‟dan GüneĢ, Haldun Sima-

vi‟den Günaydın ve Ercan Arıklı‟dan GeliĢim yayı grubunu satın alarak med-

yaya güçlü bir Ģekilde girmiĢtir. Nadir‟in elinde tuttuğu yayın organlarının 

çeĢitliliğinin de verdiği avantaj ile sağladığı ucuz gazetecilik faaliyeti, diğer 

medya patronlarının tepkisini çekti ve Asil Nandir‟in sahibi olduğu Polly 

Peck‟in içine girdiği krizin ardından soruĢturma baĢlatılmasıyla yayın kuruluĢ-

larının da satıĢına karar verildi (Tokgöz, 2015, s. 49). 

Teknolojik geliĢmelerin basın sektöründe kullanılması ve daha hızlı gazete 

çıkarabilme gibi etkenlerle 1980 yılına kadar gazetelerin holdingleĢme evresi-

ne girdikleri söylenebilir. Bu kapsamda Simavi kardeĢlerden Milliyet‟i satın 

alan Ercüment Karacan, Tercüman Gazetesinin sahibi Kemal Ilıcak, Cumhuri-

yet Gazetesinin kurucusu ve sahibi Yunus Nadi gibi babadan gelme gazeteci-

ler bu akıma ayak uydurdular ve Yunus Nadi‟nin dıĢındaki diğer gazete sahip-

leri basın kuruluĢlarını yatak ve dikey büyümelerle ilerleterek tekelleĢme 

adımları atmaya baĢladılar. 1980 yılına kadar basının holdingleĢme ilerleyiĢin-

den bahsedildiği gibi 1980 sonrasındaki süreç ise holdinglerin basın sektörüne 

giriĢleri olarak da nitelendirebilir. Artık büyük basın kuruluĢları, holdinglerin 

eline geçmeye baĢlamıĢ, gazete sahipleri de iĢ adamlığına soyunmuĢlardı.  

Örneğin 1982 yılında Libya‟daki inĢaat iĢlerinden önemli kazançlar elde eden 

ve Türkiye‟de Odibank ile Hisarbank‟ın sahibi olan Kozanoğlu-ÇavuĢoğlu 

ortaklığı, GüneĢ gazetesini satın alarak basın sektörüne adım atmıĢtır. Bu 

adım Babıali‟deki bütün dengeleri altüst etmiĢtir. Daha sonra Kozanoğlu-

ÇavuĢoğlu grubu, iĢleri bozulunca gazeteyi Mehmet Ali Yılmaz‟a satarak sek-
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törden çıkmıĢtır. Sektörde dengeleri bozan bir baĢka adım da Bilgin ailesinden 

gelmiĢtir. Ġzmir‟de gazetecilik faaliyetlerini baĢarılı bir Ģekilde sürdüren Dinç 

Bilgin, Ġstanbul‟da 1985 yılında bilgisayar teknolojisi ile çalıĢan Sabah Gazete-

si‟ni kurmuĢtur. ÇeĢitli engellemelere rağmen iĢlerini hızla büyütmüĢ, Sabah 

gazetesinin tirajları artmıĢ ve bu sırada basın etiğinden taviz vermekten de 

kaçınmamıĢtır (Tokgöz, 2015, s. 47). 

Gazete Tirajları (Bin adet) 

Gazeteler 1981 1982 1983 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 

GüneĢ - - 280 300 241 212 186 143 89 77 

Cumhuriyet 90 91 81 93 100 118 124 114 115 121 

Hürriyet 500 631 721 699 646 651 696 628 488 529 

Milliyet 250 241 213 190 319 260 262 304 396 425 

Tercüman 450 328 244 184 229 185 165 118 129 119 

Yeni Asır 75 107 88 81 80 75 75 56 45 44 

Günaydın 550 649 315 212 172 195 270 267 459 408 

Tan - - 695 709 680 331 227 152 267 175 

Sabah - - - - 528 564 550 506 461 639 

Türkiye - - - - - - 186 190 198 457 

Tablo 3: 1981-1990 Arası Gazete Tirajları 

Kaynak: Kabacalı, 2000  

Türkiye‟de özellikle 1983‟ten itibaren artan gazete sayısı, güçlü sermayelerin 

basın sektörüne girmesiyle daha fazla gazete reklamı yapılması ve promosyon-

ların da etkisiyle tirajların da ciddi Ģekilde artıĢ eğilimine girdiği görülmekte-

dir.  

Tablo 3‟e göre 1981 yılında Cumhuriyet, Hürriyet, Milliyet, Tercüman, Yeni 

Asır ve Günaydın gazetelerinin toplam günlük tirajı 1 milyon 915 iken, 1983 

yılında GüneĢ ve Tan Gazetelerinin de katılımlarıyla gazetelerin toplam gün-

lük tirajları 2 milyon 637 bine çıkmıĢtır. 1985‟te Sabah gazetesinin etkisiyle 

günlük toplam tiraj 2 milyon 985 bine yükselmiĢtir. 1987 yılında Türkiye Ga-

zetesi‟nin ilave olduğu pazardaki toplam 10 gazetenin toplam günlük tirajları 

2 milyon 741 bin olurken, 1990 yılında 3 milyon civarındaki rakam ile en fazla 

okura ulaĢıldığı yıla gelinmiĢtir. 1990 yılında Türkiye nüfusunun 56,4 milyon 

olduğu (Özgür, 2003, s. 45) göz önüne alındığında 3 milyon civarındaki gaze-

te günlük tirajları Türkiye açısından oldukça önemli bir rakam olmuĢtur. 1994 

yılına gelindiğinde ise gazetelerin günlük ortalama tirajları ise sırasıyla Ģöyley-

di: Sabah (630.585), Hürriyet (517.584), Milliyet (381.325), Türkiye 

(358.580), Spor (149.762), Fotomaç (135.291), Gün (106.606), Meydan 

(96.901), AkĢam (77.693), Bugün (72.245), Cumhuriyet (61.235), Yeni Asır 

(48.114), S. Tan (30.802), Fotospor (28.635), Y. Günaydın (20.539), Ö. Ülke 

(14.156), Tercüman (4.564) (Kabacalı, 2000, s. 259). 
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1980-1990 arasında Türkiye yeni bir ekonomik ve siyasal sisteme geçerken, 

basındaki değiĢimi gazete sahipliği açısından incelemek, konuyu farklı bir 

perspektiften inceleme fırsatı sunmaktadır. 1980 yılından baĢlayarak geçen 10 

yıl süre içerisinde gazete sahipliğinde meydana gelen önemli değiĢiklikler Tab-

lo 4‟te sıralanmıĢtır.  

1990‟lı yıllardan itibaren basın sektörü, iletiĢim sektöründe meydana gelen 

değiĢimlerden ciddi Ģekilde etkilenmiĢtir. Burada üzerinde durulması gereken 

nokta, özel televizyon ve radyo yayıncılığının Türkiye‟de ilk adımlarının atıldı-

ğı dönemin, 1990‟lı yıllardan itibaren baĢlamıĢ olmasıdır. Özel Radyo ve tele-

vizyonların peĢi sıra kurulması ve yayın hayatlarına baĢlamasının yazılı bazın 

kuruluĢlarının da bazı tedbirleri almasına neden olmuĢtur. Ama geliĢmelere 

direnemeyen medya kuruluĢlarının kendi grupları içerisinde televizyon kurma 

yoluna gitmiĢler ve medyanın bu ayağında da var olma tercihinde bulunmuĢ-

lardır. 

 

6 Ekim 1980 
Aydın Doğan, Milliyet Gazetesinin hisselerinin tamamını satın aldı ve gazete-

nin künyesine imtiyaz sahibi olarak adını yazdırdı. 

11 Aralık 1981 Nezih Demirkent Dünya Gazetesi’nin imtiyaz sahibi oldu. 

9 Ocak 1982 Çukurova Grubu’nun sahibi olan Akşam Gazetesi kapatıldı. 

10 Ocak 1982 
Tercüman’ın destekleriyle Bulvar Gazetesi kuruldu. İmtiyaz sahibi Nazlı Ilıcak 

oldu. 

19 Şubat 1982 
Hisarbank’ın sahipleri Ömer Çavuşoğlu ile Ahmet Kocanoğlu, Güneş Gazete-

si’ni çıkarmaya başladı.  

23 Mayıs 1983 
Haldun Simavi’ye ait Tan Gazetesi, Genel Yayın Yönetmeni Rahmi Turan’ın 

yönetiminde yayın hayatına başladı. 

1983 Milli Gazetenin imtiyaz sahibi Selahattin Alış oldu. 

Temmuz 1983 
Sahiplerinin yaşadığı ekonomik sıkıntı nedeniyle Güneş Gazetesi, Mahmet Ali 

Yılmaz’a satıldı. Gazetenin satışları zamanla 400 bine kadar yükseldi. 

1984 
Enver Ören’in sahibi olduğu Türkiye Gazetesi, 1980’lerin başında 7 bin 500 

olan tirajını birebir dağıtım modeli ile arttırdı ve en çok satan 5 gazete arasına 
girmeyi başardı. 

4 Eylül 1984 
Tercüman Gazetesi, Sıkıyönetim Komutanlığı tarafından süresiz olarak kapa-

tıldı. 

22 Nisan 1985 İzmirli iş adamı Dinç Bilgin, İstanbul’a gelerek Sabah Gazetesini kurdu.  

3 Kasım 1985 
Hürriyet grubu tarafından çıkarılan Hürgün adlı gazete 49 gün sonra kapatıl-

dı. 

21 Nisan 1986 
Rahmi Turan, Sabah Gazetesi’nden ayrılarak tirajı 90 binlere kadar düşen 

Günaydın Gazetesi’ne geri döndü. 

1987 
Web ofset bünyesinde çıkarılan sağ görüşlü gazete Yeni Haber, yayın hayatının 

ilk yılını doldurmadan kapatıldı. 

15 Şubat 1987 Sabah Gazetesi tiraj olarak ilk defa Hürriyet Gazetesi’nin önüne geçti. 

5 Temmuz 1988 Asil Nadir, Web Ofset grubunu satın aldı. 

Kasım 1987 
Erol Aksoy, Dinç Bilgin ve Ercan Arıklı ile birlikte dergi formatına yakın bir 

gazete olan Söz Gazetesini kurdular. Fakat gazetenin ömrü 3 ay sürdü. Aksoy, 
bunun ardından Hürriyet Gazetesi’nin hisselerinin yüzde 25’ini aldı. Ayrıca 
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Show TV ve Cine 5’i satın aldı. 

6 Şubat 1988 Basın Konseyi Kuruldu. 

Ekim 1988 
Hürriyet Grubu tarafından Gazete isimli gazete çıkarıldı fakat ekonomik 
sıkıntılar nedeniyle 1 ay sonra kapatıldı. Daha sonra bu gazete, Çukurova 

grubu bünyesinde yayınlanmaya başlandı. 

30 Kasım 1988 
Ilıcak’ların desteği ile çıkarılan Bulvar Gazetesi, ekonomik nedenleri gerekçe 

göstererek yayınlarına son verdi.  

19 Şubat 1989 Asil Nadir, Güneş Gazetesi’ni Mehmet Ali Yılmaz’dan satın aldı. 

7 Mart 1989 Dinç Bilgin tarafından Bugün Gazetesi kuruldu. 

9 Ekim 1989 
Rahmi Turan Hürriyet Gazetesi’nde Genel Yayın Yönetmeni oldu. Gazetenin 

20 çalışanı durumu protesto ederek Güneş Gazetesi’ne geçti. 

Tablo 4: 1980-1990 Arasında Türkiye Basın Sektöründe Meydana Gelen Değişimler 

Kaynak: Kaban Kadıoğlu, 2018, s. 108. 

Tablo 4‟ten de görüleceği üzere, 1980-1990 yılları arasında holdinglerin gaze-

telere olan ilgisi, televizyonları da kapsayacak Ģekilde geniĢlemiĢ hatta gazete 

ve televizyon satın alan yeni büyük sermayelerle sektör daha da kızıĢmıĢtır. 

Tablo 4‟ten de anlaĢılacağı üzere bu dönemde 1980‟li yıllara siyaseten damga 

vuran Turgut Özal‟ın oğulları Ahmet Özal ile Efe Özal, Uzan Grubunun Sahi-

bi Cem Uzan, Çukurova Grubunun Sahibi Mehmet Emin Karamehmet, Show 

TV‟yi kuran Erol Aksoy, Ġhlas Holding‟in sahibi Enver Ören, Doğan Hol-

ding‟in sahibi Aydın Doğan, DoğuĢ Holding‟in sahibi Ferit ġahenk dönemin 

önemli medya patronları arasında yer almaktadırlar. MNG Holding, Has Hol-

ding ve Nergis Holding de birer televizyon kanalı kurarak furyaya katılmıĢlar-

dı. Bu süreçte gazetecilik kökeninden gelen basın sahiplerinin 1990 yılına ka-

dar kalan gazeteleri de büyük holdinglere sattıklarını görmek mümkündür. 

Diğer yandan sektördeki güçlü gazetelerin, iĢletmecilikte sıklıkla kullanılan 

ürün çeĢitlendirme yöntemiyle hedef kitleye ulaĢma ve pazarda daha fazla pay 

edinme uygulamalarına benzer uygulamaları gazetecilik sektöründe de uygu-

lamaya baĢladıkları ve çok sayıda gazete çıkarmaya baĢladıkları görülmektedir.  

 

7 Mart 1990 
Türkiye‟nin ilk özel televizyonu olan Magic Box Star 1, Cem Uzan ve 

Ahmet Özal tarafından kuruldu. 

Ağustos 1990 Asil Nadir‟in medya sahipliği son buldu. 

11 Aralık 1990 
Milliyet Gazetesi‟nin destekleriyle, aynı grup içinde Meydan Gazetesi 

çıkarıldı. 

1991 
Sabah Gazetesi‟nin bağlı bulunduğu Ģirketin yüzde 10 hissesi, 9 Milyon 

Dolar karĢılığında Çukurova Grubunun sahibi Mehmet Emin Kara-
mehmet‟e satıldı. 

Haziran 1991 Asil Nadir‟in GeliĢim ve Süreli Yayınlar A.ġ. Ġmpexbank‟a devredildi. 

23 Temmuz 1991 
Asil Nadir‟in bırakmasının ardından zor durumlar yaĢayan Günaydın 

Gazetesi yerine, çalıĢanlar tarafından Yeni Günaydın adlı gazete yayım-
lanmaya baĢlandı. 

20 Ağustos 1991 Cumhuriyet Gazetesi sahibi Nadir Nadi, 83 yaĢında öldü. 
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5 Ekim 1991 
UTV‟nin sahibi Osman Uslu Mega 10 adlı kanalı kurdu. Fakat kanal 

uzun süre yayınlarını sürdüremedi. 

1992 YaĢar Kaya tarafından Özgür Gündem adlı gazete yayımlanmaya baĢladı. 

1992 
Sabah gazetesi, gazetelerin ortaklaĢa çıkardıkları bayram gazetesi uygu-

lamasını deldi. 

8 Ocak 1992 Ahmet Özal‟a ait Tele On test yayınlarına baĢladı. 

1 Mart 1992 Erol Aksoy tarafından kurulan Show Tv yayınlarına baĢladı. 

6 Mart 1992 GüneĢ gazetesi yayınlarını süresiz olarak durdurdu. 

23 Temmuz 1992 
Günaydın ve Tan Gazetesi çalıĢanları, alacaklarını yasal güvenlik altına 
almak amacıyla gazete adlarını Yeni Günaydın ve Süper Tan olarak de-

ğiĢtirerek, faaliyetlerine devam ettiler. 

Ağustos 1992 
Uzan Grubu, Asil Nadir‟den Ġkitelli‟deki 12 bin metrekarelik arazide 
kurulu olan Medya Print‟i satın alarak basım alanındaki çalıĢmalarını 

sürdürdü. 

8 Ağustos 1992 
Kanal 6 televizyonu test yayınlarına baĢladı ve 4 Ekim‟de düzenli yayına 

geçti. 

9 Ekim 1992 Has Holding‟e bağlı olarak HBB TV stereo yayınıyla bu alanda ilk oldu. 

22 Ekim 1992 
Cumhuriyet Gazetesi‟nin konkordato talebi reddedilerek iflası kararlaĢ-

tırıldı. Bunun üzerine çalıĢanların kurduğu Yeni Gün A.ġ. adlı Ģirket 
aracılığıyla isim kiralanarak yayın hayatına devam etti. 

3 Kasım 1992 
Ġstanbul BüyükĢehir Belediyesi‟ne bağlı BRT televizyonu kuruldu. BRT, 
1993‟teki ĠçiĢleri Bakanlığı‟nın özel radyo ve televizyonlarla ilgili kapat-

ma kararının ardından bir daha yayınlarına devam etmedi. 

Aralık 1992 
Ahmet ve Efe Özal kardeĢler tarafından ilk pazarlama kanalı olan Kanal 
Market yayınlarına baĢladı. Fakat yasal mevzuatlar nedeniyle yayınları 

bir süre yasaklandı. 

1 Aralık 1992 
Bursa‟da faaliyet gösteren iĢ adamı Ömer Göktuğ tarafından Flash TV 

yayınlarına baĢladı. 

1 Ocak 1993 Enver Ören‟in sahibi olduğu Ġhlas Haber Ajansı kuruldu. 

1993 
Ġktisat Bankası sahibi Erol Aksoy, 17 Milyon Dolar ödeme ile Hürriyet 

Gazetesi‟nin hisselerinin yüzde 25‟ini satın aldı. Sedat Simavi de gazete-
sini Erol Aksoy‟a sattı.  

Mart 1993 
Show TV‟nin sahibi Erol Aksoy tarafından ilk Ģifreli ve ücretli televizyon 
kanalı Cine5 yayın hayatına baĢladı. Cine5 futbol karĢılaĢmalarını yayın-

lamaya baĢlayınca abone sayısı arttı. 

22 Haziran 1993 Ġhlas Holding‟e bağlı TGRT kuruldu. 

12 Temmuz 1993 Sabah Grubu tarafından kurulan ATV yayınlarına baĢladı. 

19 Aralık 1993 
Milliyet Grubu ve DoğuĢ Holding tarafından ortaklaĢa kurulan Kanal D 

yayınlarına baĢladı. 

Haziran 1994 
Kanal D önce DoğuĢ Grubuna, ardından Doğal Holgin‟in yönetimine 

geçti. 

Haziran 1994 
Milliyet Grubunun sahibi olan Doğan Holding, Hürriyet‟in yüzde 50 

hissesini satın aldı. 

27 Temmuz 1994 Yeni Dünya ĠletiĢim A.ġ. tarafından Kanal 7 kuruldu. 

15 Aralık 1994 
Medya Holding bünyesinde önce Yeni Yüzyıl Gazetesi, 27 Aralık 1994‟te 

ise Takvim Gazetesi kuruldu. 

1995 
Ahmet Özal, Kanal 6‟yı sattı. Birkaç kere satıĢ iĢlemleri iptal olan tele-

vizyonu en son Dinç Bilgin ile Uzan grubu kiraladı. 

1995 
Aydın Doğal‟ın sahibi olduğu Doğan Holding, Kanal D‟yi, DoğuĢ Gru-

bundan satın aldı. 
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23 Ocak 1995 
Doğan Grubu büyümeye devam etti ve Posta Gazetesini çıkarmaya 

baĢladı. 

5 Nisan 1996 Agos Gazetesi yayınlarına baĢladı. 

15 Mayıs 1996 Doğan Holding bünyesinde Gözcü Gazetesi yayınlarına baĢladı. 

8 Ağustos 1996 MNG Holding tarafından Kanal 8 kuruldu. 

13 Ekim 1996 Doğan Holding bünyesinde Radikal Gazetesi kuruldu. 

1 Kasım 1996 
Bursalı iĢ adamı Cavit Çağlar‟a ait Nergis Holding bünyesinde NTV 

kuruldu. 

1997 
Esenyurt Belediye BaĢkanı Gürbüz Çapan, kardeĢleri ile birlikte Cumhu-
riyet Gazetesi‟ni çıkaran Yenigün Holding ile Yenigün Haber Ajansının 

yüzde 40‟ını satın aldı. 

4 ġubat 1997 
GüneĢ Gazetesi Mehmet Bülent Ergin tarafından yeniden yayımlanmaya 
baĢlandı. Ergin, AkĢam ile Halka ve Olaylara Tercüman Gazetelerini de 

yayımlamaya baĢladı. 

Nisan 1997 
Mehmet Ali Ilıcak, tüm hakları elinde bulunan AkĢam, GüneĢ ve Bulvar 

Gazetelerinin haklarını Mehmet Emin Karamehmet‟e sattı. 

1997 Korkmaz Yiğit, Kanal E‟yi Hakan Çizem‟den satın aldı.  

Ağustos 1998 
BarıĢ Partisi BaĢkanı Ali Haydar Veziroğlu, UBA ve Flash TV‟yi satın 

aldı. 

Eylül 1998 Korkmaz Yiğit, Yenyüzyıl Gazetesi‟ni Sabah Grubundan satın aldı. 

Ekim 1998 
Korkmaz Yiğit, Milliyet‟in çoğunluk hisselerini satın aldı fakat sonrasın-

da bu satıĢtan vazgeçildi. 

1999 DoğuĢ Grubu Kanal E‟yi satın aldı. 

1999 NTV, DoğuĢ Grubuna satıldı. 

1999 
TMSF Etibank‟a el koydu ve Dinç Bilgin‟in Sabah gazetesindeki mülki-
yeti kısa süreliğine Ciner-Karamehmet ortaklığına geçti. Ancak TMSF 

kabul etmeyince Bilgin gazeteyi geri aldı. 

11 Mart 1999 Uzan Grubu Star Gazetesi‟ni kurdu. 

11 Ekim 1999 
Doğan Medya Grubu ile CNN arasında yapılan anlaĢmayla CNN TÜRK 

yayın hayatına baĢladı. 

Tablo 5: 1990-2000 Arasında Türkiye Basın Sektöründe Meydana Gelen Değişimler 

Kaynak: Kaban Kadıoğlu, 2018. s. 114 

1994 yılına ait, medya ile holding sahipleri arasındaki bağları gösteren Tablo 

6‟da durum çok daha çık bir Ģekilde görülmektedir. Tabloda, burada Erol Ak-

soy, Aydın Doğan, Ayhan ġahenk, Dinç Bilgin, Mehmet Emin Karamehmet, 

Hüsnü Özyeğin, Cem Uzan ve Enver Ören gibi holding patronlarının medya 

ayakları ile holdingin diğer faaliyet alanları karĢılaĢtırmalı olarak verilmekte-

dir. Bu tablo 1980‟lerde baĢlayan medyada tekelleĢme sürecinin 1990‟larda 

daha da Ģiddetli bir Ģekilde devam ettiği de bazı örneklerle anlatılmaktadır. 

 

Holding Sahibi Basın-Yayın Banka Diğer 

Avrupa ve 
ABD‟de Holding 

Erol Aksoy 

Show TV 
Aks TV 

Aks Radyo ve 
Yay. 

Show Radyo 

Ġktisat Bankası, 
ABD‟de Banka, 
Fransa‟da Banka 

Leasing ve Sigor-
ta ġirketleri 
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Cine 5 
Alo Show 

Doğan Holding 
ve DoğuĢ Hol-

ding 

Aydın Doğan ve 
Ayhan ġahenk 

Kanal D 
Milliyet 
Hürriyet 
Hür FM 

Radyo Kulüp 

Alternatif Bank, 
DıĢ Bank, 

Garanti Bankası, 
Körfez Bank 

Doğan Oto, 
MĠL-PA 

Turizm ve Sigor-
ta A.ġ. 

Medya Holding 
+ Çukurova 

Holding 

Dinç Bilgin, 
Mehmet Ali 

Karamehmet + 
Hüsnü Özyeğin  

ATV 
Sabah 
Bugün 
Finans 

Pamukbank 
Yapı Kredi Ban-

kası 
Ġnterbank 

Çukurova Çelik 
Halk Sigorta vs. 

Ġhlas Holding Enver Ören 

TGRT 
Türkiye Gazetesi 

TGRT FM 
ĠHA 

Sümerbank‟ı 
alma giriĢimi 

Otomotiv, 
Elektronik, 

Gıda, 
Turizm 

Tablo 6: Türkiye'de 1994 Sonunda Medya Sektöründe Mülkiyet Yapısı ve Holdinglerin Diğer Faaliyet 
Alanlarından Örnekler 

Kaynak: Kejanlıoğlu, 2004, s. 422 

Türkiye, 2000‟li yıllara büyük ekonomik krizler, 1999‟da meydana gelen bü-

yük deprem felaketi ve siyasi anlaĢmazlıklar altında girer. 2002 yılında kuru-

lan Ak Parti‟nin henüz ilk seçimlerde büyük bir baĢarı elde ederek tek baĢına 

iktidara gelmesi ile siyaseten istikrarlı bir dönemin de baĢlangıcı olur. 1990‟lı 

yıllarda medya patronlarının siyaseti Ģekillendirme çabasından nasibini alan 

Ak Parti Hükümeti geçmiĢi unutmamıĢtır ve medyanın yeniden Ģekillendiril-

mesi için siyasi görüĢ olarak kendisine yakın iĢ adamları ile Holding sahipleri-

nin medyaya girmelerini destekler. Bu süreçte bazı holdinglerin medya organ-

larına TMSF tarafından el konulur ve satıĢa çıkarılır. Doğan grubu, Hükümet 

ile çekiĢmeyi bırakarak medya sektöründen çıkma kararı almıĢtır. Uzanlar‟ın 

medya Ģirketlerine yasal gerekçelerle el konulmuĢtur. Aralık 2007‟de Çalık 

Grubu TMSF‟den Turkuaz Holding‟i satın almıĢ, baĢta Sabah ve ATV olmak 

üzere önemli gazete ve kanallar bu grubun mülkiyetine geçmiĢtir. Ethem San-

cak önceleri ortak olduğu Star Gazetesi‟nin sahibi olurken, Doğan Hol-

ding‟den, Milliyet, Vatan, Kanal D, ve DHA‟yı satın alan Demirören Holding 

ilk kez medya sektörüne adım atmıĢtır. Grup daha sonra Hürriyet Gazetesi‟ni 

de bünyesine katmıĢtır. Bu dönemde yabancı medya Ģirketlerinin de Türki-

ye‟de yatırım yaptıkları görülmektedir. Özellikle dünyanın en büyük medya 

Ģirketlerinden biri olan News Corporation‟un sahibi Rupert Murdoch‟un Ma-

yıs 2006‟de Huzur TV‟yi satın alarak bir yıl aradan sonra Fox TV adıyla yayın-

larına baĢlaması dikkat çekmiĢtir. OluĢan rekabet ortamı içerisinde ise bazı 

medya sahipleri iktidar yanlısı tutum alırken, bazıları da dengeli bir yayın poli-

tikası izleme yolunu seçmiĢlerdir.  
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OluĢan rekabet ortamında bazı medya sahipleri iktidar yanlısı tutum sergiler-

ken bazıları ise denge siyaseti oluĢturmaya çalıĢmıĢlardır. Muhalif yayın yapan 

medya sahiplerinin sayısı oldukça azdır. Ġktidar yanlısı yayınların ana çıkıĢ 

noktası dönemin dıĢ güçlerinin hükümeti ve devletin egemenliğini zayıflatma 

stratejileri karĢısında hükümeti desteklemenin elzemliği söylemi üzerine ku-

rulmuĢtur. Denge siyaseti güden medya organları zaman zaman eleĢtirel tu-

tum alırken, iktidarla iliĢkilerinin gerilme noktalarında geri adım atarak ve 

gazetedeki önemli görevlere, iktidar yanlılığı belirgin olan ve iktidarla yakın 

iliĢkileri olan gazetecileri alarak strateji oluĢturmuĢlardır. Az sayıdaki muhalif 

medya iĢletmeleri ise iktidarı, medyaya yönelik baskı uyguladığı, muhalefeti 

susturmak ve/veya sindirmek için her türlü politikayı uyguladığı iddialarıyla 

eleĢtiren yayın politikaları üretmiĢlerdir (Kaban Kadıoğlu, 2018). 

Aslına bakılırsa 2000‟li yılların baĢlangıcı yeni medyanın da Türkiye‟de daha 

fazla yayılmaya baĢladığı zaman olarak dikkat çekmektedir. Geleneksel olarak 

yayınlanmakta olan gazeteler ile Türkiye‟nin 1990‟lı yıllarda tanıĢtığı özel rad-

yo ve tv yayıncılığı sahipliğinde adeta fırtınalar koparken, dünyada yeni medya 

uygulamalarına, internet altyapısının da yeterliliğinden dolayı önemli adımlar 

atılmaktaydı. 2000‟li yıllardan itibaren Türkiye‟de de gazeteciliğin yeni mecra-

ya doğru kaymaya baĢladığı ve internet haber gazeteciliği ile ilgili önemli 

adımların atıldığı görülmektedir. Tüm sınırları ve zamanı ortadan kaldıran 

internet teknolojisi üzerinden daha fazla okura ulaĢan gazeteler için yeni bir 

sayfa açılmıĢtır. Bu da önemli bir dönüĢümü gerektirmekteydi. 

2.1.3. Türkiye’de Yerel Gazeteler ve Yerel Gazetelerin Önemi 

Türkiye‟deki gazeteciliğin tanımını yapan meslek kuruluĢlarından biri olan 

Türkiye Gazeteciler Cemiyeti, Türkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildir-

gesi‟nde gazetecilik mesleğini Ģöyle tanımlamaktadır:  

“Düzenli bir Ģekilde, günlük yahut süreli bir yazılı, görüntülü, sesli, 

elektronik veya dijital basın ve yayın organında, kadrolu, sözleĢmeli ya 

da telif karĢılığı, haber alma, iĢleme, iletme veya görüĢ, fikir belirtme 

görevi üstlenen ve asıl iĢi ile baĢlıca geçim kaynağı bu olup çalıĢtığı iĢ-

letme ile ilgili yasalar karĢısındaki konumu bu tanıma uygun olanlar 

gazetecidir.” 

Tanımda yaygın veya yerel gazetecilik ile ilgili bir ayrım görülmemektedir. 

Fakat Güreli (2007)‟ye göre, Ġstanbul merkezli olup tüm Türkiye‟ye dağıtımı 

yapılan gazeteye ulusal yaygın gazete; belli bir bölgeye yayın yapanlara bölge-

sel gazete; daha sınırlı bir alanda yayın yapanlara da yerel gazete denmektedir 

(s.171) 
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5 Ekim 2016 tarih ve 29848 sayılı Yayımlanan Resmi Gazete‟de yer alan Basın 

Ġlan Kurumu Genel Müdürlüğü‟nün yönetmeliğinde ise yerel gazete, “Tek bir 

basın-yayın kuruluĢu tarafından ve tek bir yerleĢim yerinde aynı isimle basıl-

mak suretiyle dağıtılıp satıĢa sunulan, günlük veya haftalık arasındaki bir ya-

yın aralığında yayınlanan gazete” olarak tanımlanmaktadır (Resmi Ġlan ve 

Reklamlar ile Bunları Yayınlayacak Süreli Yayınlar Yönetmeliği, 2016). 

Türkiye‟de gazeteciliğin Osmanlı Devleti‟nde baĢladığını ve günümüz gazete-

cilik türü çerçevesinde yerel gazeteler Ģeklinde ortaya çıktığı söylenebilmekte-

dir. Her ne kadar kayıtlara ilk gazete olarak 1831 tarihli Takvim-i Vakayi geçse 

bile yerel gazete örnekleri de görülmektedir. Önceki bölümde de anlatıldığı 

gibi Ġstanbul‟da Fransızca ve Ġzmir‟de yerel unsurlar tarafından çıkarılan gaze-

teler görülmektedir (Aydeniz, 2007, s.10). Osmanlı topraklarında 1860-1908 

yılları arasında çıkarılan yerel gazetelerin kuruluĢ tarihleri, çıkarıldıkları iller, 

gazetelerin adları ve yayımlandıkları diller ise Tablo 7‟de gösterilmiĢtir. 

Osmanlı dönemindeki yerel gazetelerin içeriklerinde ağırlıklı olarak devletin 

merkezi idaresi ile ilgili bilgiler yer almaktaydı. Ve vilayet gazetelerinin reklam 

gelirleri olmadığından ötürü, devletin verdiği maddi imkânlarla yayınlarını 

sürdürmekteydiler. Türkçe dıĢında 22 farklı dilde toplam bin 746 gazete veya 

derginin varlığından söz edilmektedir. 

 

YIL VĠLAYET GAZETE ADI DĠL 

1860 Beyrut Hadika al-Ahbar Türkçe-Arapça 

1865 Tuna Tuna Türkçe-Bulgarca 

1865 ġam Suriye Türkçe-Bulgarca 

1866 Trablusgarp Trablusgarp Türkçe-Arapça 

1867 Halep Gadir el-Fırat Türkçe-Arapça 

1867 Girit Girit Türkçe-Rumca 

1868 Edirne Edirne Türkçe-Rumca 

1868 ĠĢkodra ĠĢkodra Türkçe 

1868 Yanya Yanya Türkçe-Rumca 

1869 Diyarbekir Diyarbekir Türkçe-Ermenice 

1869 Bursa Hüdavendigar Türkçe-Ermenice 

1869 Halep Fırat Türkçe-Arapça 

1869 Konya Konya Türkçe-Rumca 

1869 Selanik Selanik Türkçe-Rumca 

1869 Selanik Selanik Bulgarca-Yahudice 

1869 Trabzon Trabzon Türkçe-Rumca 

1869 Bağdat Zevra Türkçe-Arapça 

1871 Prizren Prizren Türkçe-Sırpça 

1872 Kastamonu Kastamonu Türkçe 

1872 Adana Seyhan Türkçe-Rumca 

1872 Yemen Yemen Türkçe-Arapça 

1873 Manastır Rumeli Türkçe 
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1874 Ankara Ankara Türkçe 

1874 Ġzmir Aydın Türkçe 

1876 Hersek Netreva Türkçe-Sırpça 

1877 PriĢtine/Üsküp Kosova Türkçe-Sırpça 

1878 Sivas Sivas Türkçe 

1882 Rodos Cazair-i Bahri Sefid Türkçe-Rumca 

1884 Manastır Manastır Türkçe 

1884 Musul Musul Türkçe 

1888 Beyrut Beyrut Türkçe-Arapça 

1903 Kudüs Kudüs Türkçe-Arapça 

1908 Hicaz Hicaz Türkçe-Arapça 

Tablo 7: 1860-1908 Arası Vilayet Gazetelerinin Kuruluş Tarihi, Yeri, Adı ve Dili 

Kaynak: Aydeniz, 2007, s.11 

Her ne kadar merkezi idarenin sesinin çok daha fazla duyurmasına rağmen 

gazeteciliğin ilk doğmasından geliĢimine kadar geçen sürede gazetelerin ortak 

özellikleri olarak Ģunlar söylenebilmektedir: 

 Vilayet gazeteleri, Anadolu‟daki yerel gazetelere önderlik ve öncülük 
yapmıĢtır ve bir çok yörede süreli yayınlarını sürdürmüĢtür. 

 Gazetelerin basıldığı matbaalar, özel kesime de açılmıĢ ve yerel gazete-
ciliğin baĢlamasına imkân sağlanmıĢtır. Matbaalar ayrıca bazı okullarla 
iĢbirliği yaparak eğitim merkezleri görevini görmüĢtür. Diğer yandan 
gazeteler yereldeki halk kitlelerinin çoğunu gazetelerin alfabesi ile bu-
luĢturduğundan eğitim görevini de sağlamıĢtır. ġiir, inceleme yazıları, 
tarihsel olanlar veya belgeler ıĢığında halkın kültürel geliĢimine de kat-
kıda bulunulmuĢtur. 

 Gazetelerdeki yazılar, vilayet mektupçusunun sorumluluğunda oldu-
ğundan ötürü sıkı bir denetim söz konusudur. Resmi ve özel tüm yazı-
lar, mektupçu görevindeki kiĢilerin elinden geçmektedir. 

 1889 yılında hükümeti rahatsız eden yazılardan ötürü, sansür ile ilgili 
genelgeler çıkarılmıĢtır ve Ġstanbul gazetelerinde yer alan haberlerin dı-
Ģına çıkılmaması emredilmiĢtir. Bu düzenlemelerle vilayet gazetelerine 
ilgi azalınca da 1903 yılında çıkarılan bir baĢka kararnamede, yerel ga-
zetelerin o yörenin tarımı ve doğal kaynaklarıyla ilgili sorunları aydınla-
tamadığı, halkın kültürel ve mesleki eğitimine katkıda bulunamadığı 
ifade edilmiĢtir. 

 Türkçe dıĢındaki yayımlar genellikle süreli olmamıĢtır. Ġki dille yayım-
lanan gazetelerde metinler aynı, dil farklıdır. Anadolu‟da yayımlanan 
bazı gazetelerde Türkçe metinler Ermeni ve Rum harfleriyle ama yine 
Türkçe olarak yazılmıĢtır. 

 Yayımlandığı bölgede gazeteciliğin de baĢlangıcı rolünü üstlenen vila-
yet gazeteleri, sonrasında yaĢanan siyasi geliĢmelerin ardından ülke sı-
nırlarının yeniden Ģekillenmesiyle özellikle Ortadoğu‟da oluĢan bir çok 
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yeni devlet için tarihi vesikaları içermesi nedeniyle, ülke tarihlerine 
kaynak teĢkil etmiĢtir. 

 Milli mücadele dönemi sırasında da yerel gazeteler büyük önem taĢı-
mıĢtır (Aydeniz, 2007, s. 15). 

KüreselleĢme ile tek tip insan ve düzen oluĢturmak istenmektedir. Küreselin 

tek tipleĢtirici sürecine karĢı toplum içinde oluĢan yenilikler içerisinde bölgeci 

hareketler de gösterilebilir ve bir Ģehir çerçevesinde ele alınacak olunursa aidi-

yet duygusunu en iyi Ģekilde ortaya çıkmasını sağlayan kurumların baĢında 

yerel gazeteler gelmektedir. 

Ġster küresel ister ulusal düzeyde olsun kitlesel gazetelerin iktidarlarla iliĢkile-

ri ve ekonomi politik yapıları düĢünüldüğünde, küreselleĢmenin tam tersi 

amacı doğrultusunda demokrasinin yerelleĢmesi, yaygınlaĢması ve çoğulculu-

ğun korunması bakımından yerel gazetelere önemli görevler düĢmektedir. 

Çünkü kitlesel medya, çeĢitli kaynaklardan sunulan haber anlayıĢını gündem-

leĢtirmektedir ve genel olarak global sorunlar irdelenmektedir. Yerel geliĢme-

lere, sokaktaki insana veya gerçek toplumsal sorunlara karĢı çoğu zaman ha-

ber filtre sistemleri devreye girmektedir (Güven, 2007, s. 332).  

Oysa, özgür basın demokrasilerde vazgeçilemez bir unsurdur. Çünkü demok-

rasilerde çok seslilik esastır. Farklı düĢüncelerin tartıĢıldığı mecraların baĢında 

basın gelmektedir. Bunun da özgür bir Ģekilde olması gerekmektedir. Hükü-

met ve dahası yasama, yürütme ve yargı organlarını halk adına denetleme gö-

revini, halkın sesi olan basın yerine getirir. Yerel basına aracılığıyla yerel bi-

rimlere kadar yayılan demokrasi bilinci, ülke demokrasisine hayat vermesi 

açısından da son derece önemli rol üstlenmektedir. Burada yerel gazeteler, 

yönetenler ve yöneticilerle her gün yüz yüzedir ve çeĢitli ortamlarda hem halk-

la hem de yöneticilerle bir araya gelebilmektedirler. Sorunlarla iç içedirler ve 

halkın sorunlarının yöneticilere aktarımı noktasında önemli bir noktada bu-

lunmaktadırlar. Bu bağlamda özgür basının varlığı aslında kent yöneticileri 

için bir Ģanstır. Çünkü yerel gazeteler, halkın düĢünce ve istekleri, kendi çalı-

Ģanlarının yaptığı olumsuz davranıĢların halka yansımasını, yapılan bazı yol-

suzluklar ve usulsüzlüklerin ortaya çıkarılarak daha temiz bir yönetime ula-

Ģılması, alt kademedeki yöneticilerin baĢarısızlıkları veya görevlerini eksik 

yapmaları gibi konularda, yönetimi denetleyip, Ģehri yönetenlere adeta bir 

rehber görevi görmektedirler. Diğer taraftan Ģehri yönetenler de kendi görüĢ-

lerini, halktan beklenti ve istekleri de yerel gazeteler aracılığıyla daha geniĢ 

kitlelere iletebilmektedirler (Güreli, 2007, s. 172). 

Yerel basının iĢlevini üç ana baĢlık altında toplamak mümkündür. 
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 ġehirlerde yöneten ve yönetilen iliĢkisi çerçevesinde kamusal hizmetle-
rin sağlıklı ve doğru bir Ģekilde halka duyurulması, yöneticilerin halk 
adına denetlenmesi, yerel kamuoyunun oluĢturulması, 

 Yerel yönetimlerin yaptığı hizmetlerin duyurulmasıyla birlikte yerel 
yönetim-yurttaĢ arasındaki iliĢkinin sağlanması, 

 Yaygın basının iĢlevlerinden biri olan eğitim iĢlevini yerel bazda ama-
cına uygun olarak uygulamak ve demokrasi kültürünün yerel alanlarda 
yerleĢtirilmesini sağlamak 

Yerel gazeteler bu Ģekilde yayımlandığı bölgenin sorunlarının çözüĢmesinde 

önemli görevler üstlenmektedir. Daha dar bölgede yayımlanan gazeteler tara-

fından bu sorunların dile getirilmesi, o bölgenin geliĢmesine katkıda bulunur. 

Dolayısıyla ülkenin kalkınmasında da yerel gazetelerin önemli büyüktür. Ni-

tekim yaĢanan deneyimler ve bilgiler ıĢığında yerel basının iĢlevinin ne kadar 

önemli olduğu görülmektedir. Yaygın basın bu anlamda konuları ulusal dü-

zeyde ele alırken daha genel konuları iĢlemektedir. Oysa yerel gazeteler, ulusal 

düzeydeki konular hakkında da bilgi aktarırken, özellikle üzerinde durduğu 

yerel sorunlar ve olaylar konusunda ilgi yoğunlaĢması oluĢturmaktadır. Milli 

mücadele döneminde yerel gazetelerin bu Ģekilde faaliyetlerinin, kurtuluĢ sa-

vaĢının kazanılmasındaki katkıları büyüktür. Yerel basının bu iĢlevlerinden 

ötürü varlıklarının devam etmesi önemlidir ve desteklenmelidir (Gezgin, 

2007, s.178). 

Güçlü bir demokrasi vatandaĢın seyirci değil katılımcı bir Ģekilde yönetime 

katılmasıyla mümkün olmaktadır. Bu da ancak katılımcı demokrasi anlayıĢı-

nın halk tarafından benimsenmesiyle mümkün olmaktadır. Katılım her bir 

bireyim güç karĢısında çaresiz ve güçsüz kalmadığının göstergesidir. Yerel 

gazetelerin demokratik katılımda önemli bir aracı rolü de bulunmaktadır. Ye-

rel gazetelerin önemli görevlerinden biri faaliyet gösterdiği bölgedeki bireyle-

rin ve yöre halkının sorunlarını dile getirmek, sorunları yerel yöneticilere ve 

ilgili kuruluĢlara duyurmak, bölgesel kamuoyu oluĢumunu sağlamak, yerel 

yöneticilerin görevlerini iyi bir Ģekilde yapıp yapmadıklarını denetlemek ve 

gerektiğinde eleĢtirmektir. Yerel gazetelerin halkın gözü kulağı olduğu kadar 

yerel yönetimin dili de olabilen çok önemli bir iĢlevi bulunmaktadır (Atabek, 

2012, s.48) 

Fakat uygulamalarda gazeteler veya Ģehirler arasında bazen farklı durumlarla 

karĢılaĢılabilmektedir. Yerel gazeteler asli görevlerinden çeĢitli nedenlerden 

ötürü uzaklaĢabilmektedirler. Bunların baĢında yaygın medyadaki tekelleĢme, 

sahiplik yapısı ve ekonomi politik yaklaĢımlarının, yerel gazeteler arasında da 

görülmeye baĢlamasıdır. Yapılan bir araĢtırmada, bu nedenle yerel gazetelerin 

zamanla yaygın medyaya benzemeye baĢladıkları ve kamu yararı gözetme 
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prensibini terk ettikleri göstermektedir (Özdemir, 2022, s. 953). Mersin ilinde 

yapılan bir araĢtırmada da Ģehirde çok sayıda yerel gazete olmasına rağmen bu 

gazetelere vatandaĢlar tarafından ulaĢılabilir olmadığı tespit edilmiĢtir (Atçe-

ken, 2020, s. 165). Özellikle seçim dönemlerde kamuoyunun hassasiyet ve 

beklentilerini dile getirmede yerel gazetelerin yetersiz kaldığını sonucuna ula-

Ģılan bir araĢtırmada ise bunun nedeni olarak yerel gazetelerin seçim dönem-

lerindeki siyasi reklam beklentileri gösterilmiĢtir (Çubukçu Komlu, 2019, s. 

64). Diğer yandan Trabzon‟da yapılan bir araĢtırmada ise Trabzon‟da yayımla-

nan gazetelerin genel anlamda Ģehir sakinlerinin sosyal, ekonomik, siyasal, 

kültürel, sportif vb. geliĢmelere iliĢkin konularda etkili bir gündem belirleme 

konumunda oldukları ortaya çıkmıĢtır (Bekiroğlu, 2008, s. 150).  

Yerel basının ülkenin modernleĢmesinin bir göstergesi ve itici güçlerinden biri 

olarak kabul edilmesine rağmen, Türkiye‟de gazetecilik araĢtırmalarında bu 

konuda çok fazla çalıĢma yapılmadığı görülmektedir. Yapılan araĢtırmada bu 

konuda yayımlanmıĢ kitaplar oldukça azdır ve genel olarak yerel basınla ilgili 

çalıĢmaların, basın ve Ģehirlerin tarihi, basının toplumsal değiĢimler üzerinde-

ki rolü, milli mücadele döneminde basın, halkın siyasal ve ekonomik yönetim 

sürecinde katılımı gibi konu baĢlıklarında olduğu görülmektedir (Aydeniz, 

2007, s. 18) 

2.2. Yeni Medya Kavramı ve Gazeteciliğin Dönüşümü 

2.2.1. Yeni Medya Kavramı 

Medya, zaman ve mekan kavramları içerisinde büyük miktarlardaki iletileri, 

kaynaklarından alıcılara ulaĢtırabilen iletiĢim araçlarına denilmektedir ve 

medya denilince ilk akla gelen iletiĢim araçları radyo, televizyon, sinema, gaze-

te ve dergi gibi basılı materyaller fotoğraf gibi görsel unsurlar gelmektedir. 

ĠletiĢim araçlarında meydana gelen değiĢimlerle birlikte medyanın da bütünsel 

olarak ciddi bir değiĢime uğradığı söylenebilir. ġüphesiz ki bunda bilgisayar ve 

internet teknolojisindeki geliĢmeler önemli rol oynamıĢtır.  

1970‟lerde bilgi ve iletiĢimi esas alarak yapılan, sosyal, psikolojik, ekonomik, 

siyasal ve kültürel çalıĢmalarda ilk kez ortaya atılan Yeni Medya kavramı, 

1990‟lı yıllarda müthiĢ bir geliĢme gösteren bilgisayar ve internet teknolojile-

rinin ardından daha da geniĢletilerek farklı anlamlar kazanmıĢtır (Dilmen, 

2014, s. 114). Yeni Medya‟nın bu kadar etkili olmasının nedeni, ağların ağı 

olarak tarif edilen ve zaman-mekân mefhumunu alt-üst ederek tüm dünyaya 

eĢ zamanlı olarak ulaĢabilen ve yerel kültürler üzerinde olumsuz ve yıkıcı etki-

leri de olan Ġnternettir (Yalçın, 2022, s. 84). ĠĢte günümüzde internet teme-

lindeki yeni iletiĢim ortamlarına bütünsel olarak Yeni Medya denilmektedir ve 
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yeni medya bilinen tüm farklı ortamları bir araya toplama özelliğine sahiptir 

(Dilmen, 2014, s. 114). 

Radyo, televizyon, gazete ve dergi gibi geleneksel kitle iletiĢim araçları tek 

yönlü bir iletiĢim yapısına sahiptir ve geleneksel medyanın bu özelliği, kitle 

iletiĢim araçlarında meydana gelen geliĢmelerin ardından dönüĢüme uğramıĢ-

tır. Bu süreç ile birlikte pasif durumda olan izleyici, dinleyici ve okuyucuların, 

yeni teknoloji ile birlikte çift yönlü iletiĢim sayesinden aktifleĢtiği, cep telefo-

nu, bilgisayarlar, tabletler, dijital oyunlar ve sosyal medyalar gibi araçlar saye-

sinde medya da yeni medyaya dönüĢmüĢtür (Polat, 2018). 

Bütün iletiĢim teknolojilerinin dijital bir zemin üzerinde inĢa edilmesiyle bir-

likte hayatımızın hemen hemen her alanına giren yeni medya teknolojisinin 

üç temel özelliği vardır. Bunlar, etkileĢim, kitlesizleĢtirme ve eĢzamanlılıktır. 

EtkileĢim ile medya içeriği ve kullanıcı daha da yakınlaĢmıĢ, medya kullanımı 

bireyselleĢmiĢ ve kullanıcıya oldukça fazla kullanım seçeneği sunulmaya baĢ-

lamıĢtır. KitlesizleĢtirme ile geleneksel medya ile tüm okuyucu veya izleyici 

kitlesini kapsayacak Ģekilde gönderilen mesajların yeni medya ile kullanıcıya 

özel mesajları gönderebilmesinden bahsedilmek istenilmektedir. Yani kullanı-

cılar her türlü bilgi, haber, spor veya eğlence içeriklerine maruz kalma yerine, 

kiĢisel tercih veya gereksinimlerine göre içerikleri seçebilme imkânına kavuĢ-

muĢtur. EĢzamansız olabilme özelliğiyse bireyin bilgiye eriĢiminin internet 

ortamında çok daha kolay hale geldiğini ve özellikle de bu içeriğe zaman kısıt-

laması olmaksızın eriĢebileceği anlamı taĢımaktadır (Yersel, 2019, s. 22). 

Sürekli olarak kendi içerisinde geliĢme gösteren Yeni Medya‟yı, geleneksel 

medyadan ayıran teknoloji ağırlıklı özelliklerin temel prensipleri ise (1) Sayı-

sal Temsil, (2) Modülerlik, (3) Otomasyon, (4) DeğiĢkenlik ve (5) Kod Çev-

rimi olarak sayılabilir (Dilmen, 2014, s. 114). 

 

Şekil 2: Geleneksel Medya ile Yeni Medyanın Kaynak-Alıcı Karşılaştırılması 

Kaynak: Yersel, 2019, s. 22‟den uyarlanmıĢtır. 
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Diğer yandan ġekil 2‟de de görüleceği üzere kaynak ve alıcı arasındaki iletiĢim 

açısından geleneksel medya ile yeni medya arasında farklar bulunmaktadır. 

Geleneksel Medya‟da bir kaynak tarafından üretilen mesajların kitlelere doğ-

rudan iletildiği görülmektedir. Yeni Medya‟da ise durum daha farklıdır.  

Yeni medyanın teknolojik özelliklerinden ve kaynak ile alıcının karĢılıklı ileti-

Ģime imkân veren bir ağ ile birbirine bağlı olması, mesajların da karĢılıklı gön-

derilebilmesine olanak vermektedir. Buradaki kaynak, aynı zamanda bir alıcı 

olabilirken, alıcı da baĢkalarına aktarım sırasında bir kaynak görevi üstlen-

mektedir. Diğer yandan her alıcı birbirinden bağımsız olarak içerik üreterek, 

ayrıca da kaynak olabilmektedir. Yeni medyanın üzerinde faaliyet alanı buldu-

ğu zemin olan internet, bilgi toplumunun da küresel boyuttaki taĢıyıcısı ko-

numundadır. Ġnternette veriler bazı protokoller üzerinden aktarılır ve en yay-

gın olanı “hppt” olarak kısaltılan hiper metin transfer protokolüdür (Hyper 

Text Transfer Protocal). Ancak bütün ağların birini tanıyarak birleĢmesi ancak 

Dünya Çağında Yaygın Ağ olarak Türkçe‟de ifade edebileceğimiz “World Wi-

de Web” yani kısaltılmıĢ Ģekilde www ile mümkün olmuĢtur. Zaman ve me-

kan engellerinin ortadan kalktığı bu platformun getirdiği yenilikler oldukça 

etkili olmuĢtur. Sosyal kimlik veya statüden bağımsız iletiĢim olanakları; bilgi 

ve enformasyonun diğer kiĢilerle hızlı bir Ģekilde paylaĢılabilmesine imkân 

tanıması; insanların özgürce fikirlerini ifade edebilmeleri; farklı görüĢlerin 

rahatlıklar tartıĢılabildiği demokratik bir ortam, kamuoyunun oluĢturulabil-

mesi; arĢiv özelliği sayesinde bilgiye hızlı ve kolay eriĢim imkânı ve kendine 

haz iletiĢim tarzlarını oluĢturabilmesi, internetin getirdiği önemli değiĢimler 

arasında sayılabilir (Birsen, 2019, s. 32). 

Yeni medyanın kullanımı, birtakım avantajların oluĢmasına neden olsa da bazı 

olumsuz sonuçların doğmasına da yol açmıĢtır. Bireysel kullanımların top-

lumsal yaĢamdan siyasete, ekonomiden kültüre, suçlardan kiĢiler arası iliĢkile-

re kadar geniĢ bir yelpazede etkilerinden bahsetmek mümkündür. Yeni medya 

ortamlarındaki bireysel faaliyetlerden kaynaklan olanaklar ve riskler Tablo 

8‟de belirtilmiĢtir. Tablo 8‟den de görüleceği üzere yeni medya kullanıcılarına 

hem üretici hem de tüketici rolü vermektedir. Diğer yandan yeni medyanın 

kullanıcılarının kimliğini gizleme imkânı vermesi veya bir baĢka ifade ile is-

tendiğinde anonimliği sağlıyor olması da kimi durumlarda kullanıcıların fay-

dasına olmaktadır. 
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GeliĢen Olanaklar OluĢan Riskler 

Küresel Enformasyona eriĢim 
ÇeĢitli eğitimlerin kaynağı 

Eski ve yeni arkadaĢların iletiĢim kurabilecek-
leri ağların oluĢturulması 

Oyunlar ve eğlence içerikleri 
Kullanıcılar tarafından içeriklerin üretilmesi 

YurttaĢ ve siyasilerin katılımı 
Kimliğin ifadesinde gizlilik ve mahremiyet ile 

birlikte anonimlik kaynakların oluĢması 
Toplumsal örgütlenme ve aktivizm 

Teknoloji uzmanlığı ve okuryazarlığı 
Kariyer geliĢtirme imkânı, yeni istihdam ve iĢ 

arama kolaylığı 
KiĢilere özel içerikler, sağlık ve cinsellikle ilgili 

tavsiyeler 
Uzman grupları ve hayran kitlesi ağları 

Deneyimlerin uzaktaki veya sonraki yıllardaki 
insanlarla paylaĢılabilir oluĢu 

Kanun dıĢı içeriklerin denetlenemeyebiliĢi 
AĢırı veya cinsel Ģiddet 

Diğer zararlı veya saldırgan içerikler 
Nefret söylemi, ırkçı ifadeler ve etkinlikler 

Reklam bolluğu ve aĢırı ikna çabaları 
Taraflı ve bilinçli Ģekilde yanlıĢ bilgi üretimi 

Var olan bilginin çarpıtılması ve dezenformas-
yon 

KiĢisel bilgilerin izinsiz kullanımı 
Siber zorbalık, siber taciz vb. 

Kumar ve finansal suçlar 
Kendine zarar vermeye teĢvik (intihar, anorek-

siya vb.) 
Mahremiyetin ihlal edilmesi ve dijital gözetim 
Korsanlık, içeriklerin izinsiz kullanımı, dosya 

yükleme gibi yasadıĢı etkinlikler 

Tablo 8: Yeni Medya Ortamında Oluşan Olanaklar ve Riskler 

Kaynak: Binark, 2013 

Özellikle fikir ve düĢüncelerin özgür bir Ģekilde kullanılması isteğinde bu 

özelliğin olması önemli bir imkân olarak tüketicilere sunulmaktadır. Yeni 

medya ile birlikte geliĢen bir baĢka değiĢim de uzaktan eğitim olanaklarının 

oldukça ileri boyuta geçmiĢ olmasıdır. Zaman ve mekanın eğitimde ortadan 

kaldırılmasıyla, kullanıcılar istedikleri zaman ve istedikleri yerde eğitimlerine 

devam edebilmektedirler. Ayrıca yeni medya temelinde oluĢan giriĢimlerin 

kendisi için yeni iĢ sektörleri de belirmiĢtir. Özellikle medya sektöründe tek-

nolojiyi iyi bilen gazetecilere ihtiyaç artmıĢtır.  

Tablo 8‟de ayrıca yeni medya ortamları nedeniyle karĢılaĢılabilecek riskler de 

sıralanmıĢtır. Bunların belki de en önemlisi, yeni medyanın kullanımı sırasın-

da kimliğin gizliliği veya anonimlik gibi özelliklerin arkasına saklanarak kiĢi 

veya kurumlara hakaretlerde bulunmak, insanları dolandıracak faaliyetlerde 

bulunmak veya çeĢitli yasadıĢı aktiviteler yapmak olarak özetlenebilmektedir. 

Bir baĢka risk ise özel hayatın ihlali ile kiĢisel verilerin izinsiz bir Ģekilde kul-

lanılmasıdır. Yeni medya kullanımı sırasında kiĢinin platformlara kayıt yapar-

ken girdiği bilgilerin çeĢitli nedenlerle kullanılması, kiĢisel verilerin izinsiz 

kullanımı etik ve yasa dıĢı bir eylemdir. Yeni medya platformlarında, ya plat-

form sahibi veya yöneticileri ya da dıĢarıdan bu platformların içeriğine sızarak 

bu bilgileri alanlar tarafından, kiĢisel veriler üçüncü Ģahıslara satılabilmektedir 

ve bu bilgiler çeĢitli siyasal veya ticari faaliyetlere zemin oluĢturulması nokta-

sında kullanılmaktadır. Bu noktada ifade edilebilecek bir baĢka risk de dijital 
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gözetim konusudur. Çünkü dijital gözetimde kiĢilerin izni olmadan toplanan 

kiĢisel veriler, kiĢilerin etiketlenmesi veya yönetilmesi amacıyla kullanılmak-

tadır. Ġnternet ortamındaki dijital gözetimden, iĢ alanında gözetim ve denetim; 

askeri ve istihbarat; devlet yönetimi ve nüfus kontrolü; tüketim ve tüketici 

alıĢkanlıklarını anlama amaçlı faydalanılabilmektedir (Binark, 2013, s. 58). Bu 

noktada TÜĠK tarafından yapılan “Hanehalkı BiliĢim Teknolojileri Kullanım 

AraĢtırması, 2023”teki bulgular Türkiye‟de insanların kiĢisel verileri yönet-

mek amacıyla bazı yöntemler kullandıklarını ortaya çıkarmıĢtır. Buna göre 

internet kullanan bireylerin kiĢisel verilerinin güvenliğini sağlamak adına en 

fazla kullandıkları yöntem, yüzde 41,8 ile kendi sahip olduğu özellikleri kont-

rol etmek oldu. Bunu 36,2 ile kiĢisel verilerin reklam amaçlı olarak paylaĢıl-

masına izin vermemek ve yüzde 31,1 ile kiĢisel verileri vermeden önce web 

sitesinin veya uygulamalarının gizlilik politikasını okuma eylemleri takip et-

miĢtir (Türkiye Ġstatistik Kurumu [TÜĠK], 2023a). Bu veriler, insanların kiĢi-

sel verilerinin izlenmesi veya kullanılması konusunu engelleme konusunda 

bazı çabalarda bulundukları ile ilgili somut bilgiler vermesi açısından önemli-

dir. 

Farklı bir perspektiften bakılacak olursa ise teknoloji ile geliĢen bilgisayarlar 

insan vücudunun ve aklının bir uzantısıdır. Ġnsanlar çevrelerinde de çok daha 

ötesinde neler olup bittiğinden haberdar olmak isterler. Kendi birikimlerini ve 

yaptıklarını da baĢkalarıyla paylaĢmak arzusundadır. McLuhan‟ın önderliğini 

yaptığı teknolojik determinizm kuramının örneklerinden biri burada da kar-

Ģımıza çıkar. Bilgisayar sistemlerinin medya ile bütünleĢmesinin ardından 

insanoğlu için, duyamadığı veya gidemediği çok uzaklardan veya çok daha 

farklı tarihlerden duygu ve düĢüncelerle birleĢme imkânı doğmuĢ olur. Sonuç-

ta insanın kazandığı çoklu duygusal yetenekler, düĢünme tarzı ve eylemlerini 

de etkileyerek algılarının dönüĢtürmesine neden olur. Sonuçta yeni medya 

insanları da değiĢtirmektedir ve sadece taĢıdığı mesajlar veya kazandırdığı 

uzantılar yoluyla değil, yapısal olarak kendileri de anlamlar üretecek boyuta 

ulaĢmıĢtır (Yanık, 2016, s. 899). 

Yeni medya uygulamalarının hedef kitlesinin teknolojiyi daha fazla özümse-

miĢ ve günlük hayatının vazgeçilmez parçası haline getirmiĢ kesimin oluĢtur-

duğunu söylemek mümkündür. Bu noktada konuya kuĢaklar arasında yapıla-

cak olan bir sınıflandırma boyutundan bakmak faydalı olacaktır. Prensky, tek-

nolojiye dayalı olarak toplumsal kuĢakları dijital yerliler ve dijital göçmenler 

olarak sınıflandırmıĢ, kuĢaklar arasında bireysel davranıĢların farklılık göster-

diği, teknoloji kuĢağı içinde doğanların anlama, algılama ve uygulama biçimle-

rinin, dijital göçmen olarak sınıflandırılan teknoloji ile sonradan tanıĢan gruba 
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göre daha farklı olduğunu belirtmiĢtir. Bunun sonucu olarak dijital yerlilerin 

sosyalizasyon tecrübelerinin, beynin algılama biçimini farklılaĢtırdığı iddiası 

ile McLuhan‟ın “iletiĢim araçları insanın sinir uzantısıdır” önermesini destek-

ler niteliktedir (Timisi, 2016, s. 19). Dijital yerli olarak sınıflandırılan kuĢağa 

ayrıca, Millennials (binyılın öğrencileri), Net Generation (internet nesli), The 

Gamer Generation (oyun nesli), Next Generation, Ngeneration (yeni nesil), 

Cyber Kids (siber çocuklar), Homo Zappiens (zaplayan insan), Grasshopper 

Mind (çekirge zihin) gibi adlarla da ifade edilmektedir (Dumanlı Kürkçü, 

2015, s. 2). Burada bahsedilen dijital yerliler 2000-2010 yılları arasında tekno-

lojilerle çevrili dünyada doğmuĢtur. Ġki uç grup arasında bir de dijital melez-

lerden bahsedilmektedir. Dijital melezler ise analog dünyada doğmasına rağ-

men, geleneksel ve teknolojik uygulamaların her ikisini de yaĢayarak deneyim-

lemiĢ kusursuz bir bileĢimdir ve 1980-1999 tarihleri arasında doğmuĢtur. Bu 

nesil dijital yerlilerin ortaya çıkmasına zemin hazırlamıĢtır (Büdün Aydın, 

2023, s. 1686). 

Dijital medyayı, teknoloji ile daha fazla vakit geçiren ve interneti daha fazla 

kullanma alıĢkanlığı bulunan dijital yerliler ve dijital göçmenlerin daha çok 

takip ettikleri sonucuna ulaĢmak da mümkündür. Nitekim her geçen sene 

internet eriĢimi sağlama imkânına kavuĢan insanların sayısında artıĢ meydana 

gelmektedir. TÜĠK 2023 verilerine göre Türkiye‟de evden internete eriĢim 

imkânı olan bireylerin sayısı 2022 yılına göre yüzde 1,4 puan artarak yüzde 

95,5‟e yükselmiĢtir. Bireysel olarak internet kullanım oranı ise yüzde 87,1 

olarak tespit edilirken, 16-74 yaĢ arasında internet kullanım oranı 2022 yılın-

da yüzde 85 iken 2023 yılında 87,1‟e ulaĢmıĢtır (Türkiye Ġstatistiktik Kurumu, 

2023a). Bu arada yukarıda bahsi geçen dijital melezler ve dijital yerlilerin in-

ternet kullanım oranları da diğer gruplara göre çok daha yüksektir. 16-25 yaĢ 

aralığındaki dijital yerlilerin internet kullanma oranları yüzde 96,6 iken dijital 

melez kuĢağının içinde bulunduğu 25-34 yaĢ aralığında internet kullanım ora-

nı yüzde 97,7, 35-44 yaĢ aralığında ise yüzde 94,6‟dır. Buradan da anlaĢılacağı 

üzere dijital yerlilerin internet kullanım oranları Türkiye ortalamasının üze-

rindedir. YaĢ ilerledikçe internet kullanım oranları da düĢmektedir. Dijital 

göçmen olarak adlandırılan yaĢ gruplarından 45-54 yaĢ arasında internet kul-

lanım oranı yüzde 88,6, 55-64 yaĢ arasında yüzde 68,1 ve son olarak 65-74 yaĢ 

arasında yüzde 40,7‟ye kadar düĢmektedir. Buna rağmen, ülkemizde en düĢük 

internet kullanım oranına sahip 65-74 arasındaki kadınlardan yaklaĢık her üç 

kiĢiden birinin (yüzde 32,7) internet kullandıkları görülmektedir (TÜĠK, 

2023). Tüm bu veriler ıĢığında yeni medyanın temelini oluĢturan internet 
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teknolojisini daha fazla kullanan kesimlerin, aynı zamanda yeni medyanın da 

ağırlıklı olarak tüketicisi olacakları sonucuna varmak mümkündür. 

2.2.2. Gazeteciliğin Dönüşümü 

Gazetecilik mesleğinde dönüĢümün en önemli etkenlerinin baĢında günü-

müzde dijitalleĢme veya internet alanındaki geliĢmeler gelmektedir. Özellikle 

haber içerikleri, haberin oluĢturulması, aktarılması, meslek etiği, çalıĢma ko-

Ģulları gibi birçok alanda, dijitalleĢmeyle birlikte önemli dönüĢümler yaĢan-

maya baĢlamıĢtır. Bu dönüĢüm geleneksel yayın yapan gazeteler açısından 

büyük bir tehdit olarak da algılanmaktadır (Bayram, 2022, s. 154).  

Gazetecilikte meydana gelen değiĢimi aslında ileri kapitalist toplumların ya-

Ģamakta olduğu “bilgi patlaması” evresine bir uyum sağlama çabası olarak 

nitelendirmek mümkündür. Nitekim gazeteler baĢta olmak üzere kitle iletiĢim 

araçlarını, toplumda meydana gelen değiĢimlerden bağımsız düĢünmek müm-

kün değildir. Nasıl ki iletiĢim teknolojilerindeki geliĢmelerden toplumlar etki-

leniyorsa, baĢka nedenlerden dolayı meydana gelen toplumsal değiĢimlerden 

de en fazla etkilenen sektörlerin basında basın gelmektedir. ĠĢte toplumda 

meydana gelen “bilgi patlaması”na eksik ya da tam olarak uyum sağlama ama-

cında olan gazetelerin, kendilerini değiĢme zorunluluğunda görmelerinin ne-

denlerinden biri de budur (Eraslan, 2014). 

Aslında sanayiden, eğitime, sosyal ve kültürel hayattan sağlığa kadar geniĢ bir 

alanda teknoloji ve dijitalleĢmenin etkileri ile yaĢanan değiĢimin, toplum tara-

fından iletiĢim araçlarında da beklenmesi son derece doğaldır. Bu değiĢimin 

ardından okuyucu alıĢkanlıkları ve eylemlerinde de bir değiĢimden bahsetmek 

mümkündür. Tüm bu geliĢmeler çerçevesinde internet tabanlı olarak yapılan 

gazeteciliğin pratiklerinde de önemli dönüĢümler yaĢanmıĢtır (B. Yıldırım, 

2013, s. 230). 

DijitalleĢme nedeniyle gazetelerde ve gazetecilik uygulamalarında meydana 

gelen bu değiĢimi teknik olarak anlatmak da mümkündür. Sonuçta bayiden 

alarak okuduğumuz basılı gazeteler fizikseldir. Fiziksel gazetedeki bilgilerin 

kodlanmasıyla birlikte yeni medyaya giriĢ de yapılmıĢ olmaktadır. Kodlanarak 

yeni bir Ģekil kazanmıĢ olan gazete, dijitalin özelliklerinden ötürü biçimini de 

değiĢtirmektedir. Bu dönüĢüm internet gazetesi veya online gazete olarak da 

ifade edilmektedir. Artık insanların elinde taĢıyabilecekleri kâğıt üzerine basılı 

bir gazete değil, sıfır ve birlerden oluĢan rakamlar sayesinde kodlanan veriler 

bulunmaktadır ve bu veriler bilgisayar tabanlı sistemler sayesinde farklı dijital 

ortamlarda insanların kullanımına sunulabilmektedir. Bunlar kimi zaman bir 

mobil telefon, kimi zaman bir tablet veya dizüstü bilgisayar olabilmektedir. 
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ĠĢte farklı ortamlarda kullanılabilme özelliği yeni medyanın modülerlik niteli-

ğinin bir göstergesidir. Nitekim IOS veya Android iĢletim sistemleri ile oluĢ-

turulan programlar sayesinde gazeteler artık telefonlardan çok daha pratik 

Ģekilde okunabilecek hale gelmiĢtir. Hipermetinlik özelliğini bu ortamlarda 

daha net Ģekilde deneyimleyebilmekteyiz. Örneğin bir haberi okurken, o habe-

re bağlı diğer haberlere veya içeriklere bağıntılı bir Ģekilde ulaĢabilme imkânı 

hipermetinlilik özelliğinin bir temsilidir. Üstelik haberler okur katılımları in-

teraktif bir özelliğe de bürünmüĢ olmaktadır. Okurlar istedikleri habere yo-

rum yapabilmekte, yorumları beğenebilmekte, hatta yorumları da yorumlaya-

bilmektedirler. Geleneksel gazetecilikte pasif olan okurların dijital gazetecilik-

te aktif hale geçmesi ve az önce belirtilen eylemlerde bulunabilmesi ve iletinin 

devamlılığını sağlamakta, bu da yeni medya ortamlarından biri olan dijital 

gazetelerin etkileĢimlilik özelliğini temsil etmektedir (Yengin, 2012, s. 127-

128). 

Gazeteciliğin dönüĢtüğü ve mesleki olarak yeni pratiklerinin oluĢtuğu alanlar 

incelendiğinde, okurların karĢısına en fazla internet gazeteciliği ve sosyal 

medya gazeteciliği Ģekillerinde çıktığı görülmektedir. Bunun yanı sıra yurttaĢ 

gazeteciliği de üzerinde durulması gereken bir kavramdır. 

2.2.2.1. İnternet Gazeteciliği 

ĠletiĢim teknolojilerinde yaĢanan geliĢmelerin ardından internet tabanlı olarak 

yapılan gazeteciliğe internet gazeteciliği denilmektedir. Elektronik gazetecilik, 

dijital gazetecilik veya online gazetecilik gibi farklı Ģekillerde de adlandırılan 

internet gazeteciliğinin geliĢimi üç aĢamada ele alınabilir. Birinci aĢamada, 

baskıya girmeden önce tasarımları bitmiĢ gazete sayfaları olduğu gibi internet 

ortamına yüklenmiĢ, web sitesi için ayrıca bir içerik veya tasarım uygulanma-

mıĢtır. Ġkinci aĢamada, basılı gazeteler için hazırlanan haberlerin hiçbir Ģekilde 

değiĢtirime olmadan olduğu gibi web ortamında da yayınlandığı görülmüĢtür. 

Son aĢamada yeni medyanın çoklu ortam özelliği de kullanılarak içerikler web 

sayfasına özgün olarak tasarlanarak yayımlanmıĢtır (N. Kılıç, 2021, s. 121). 

Ġnternet gazeteciliğinin ilk örneklerine 1980‟li yıllarda America Online, Pro-

digy, ComputeServe gibi gazetelerin dijital kopyaları ve teletext gibi çeĢitli 

formlarda hazırlanmasıyla baĢladığı görüĢü hakimdir. Fakat internet gazetesi-

nin asıl geliĢmesini sağlayan yazılı basının sayfalarını internete aktarması ile 

olmuĢtur. 1995 yılında New York Times, The Washington Post gibi gazetele-

rin birer kopyaları internete günlük olarak aktarılmaya baĢlamıĢtır. Aynı yıl 

içinde Avrupa‟da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi gazete-

ler sayfalarını internete yüklemeye baĢlamıĢtır (Parlak, 2018, s. 66). Tabi ki 
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bunda internetin sivil kullanıma açılması ve ticarileĢtirilmesi ile kullanımının 

yayılması da önemli rol oynamıĢtır ve ilk örnekler gazete haberlerine eriĢim 

amacıyla baĢlamıĢ ve sonrasında yaygınlaĢmıĢtır (Aydoğan, 2012, s. 19). Ġn-

ternet gazeteciliğinin ABD ve Avrupa‟daki ilk örneklerinin ardından dönüĢü-

me baĢlangıcı adı ile olmuĢ ve 1990‟lı yılların ortasından sonra buna online 

journalism, internet gazeteciliği ve web blogs gibi kavramsal adlar verilmeye 

baĢlanmıĢtır. BaĢlangıçta gazetelerin birebir sayfalarını internete yükleyen 

gazeteler ise zamanla sitelerdeki haberleri güncellemek ile yetinirlerken diğer 

yandan internet gazeteciliğindeki hızın da farkına varmıĢlardır. Nitekim inter-

net gazeteciliğinde bir haberi yayına vermek, neredeyse bilgisayarda bir yazı 

yazma süresi kadar olmaktadır ve dahası internet gazeteciliğinin hipermetin-

sellik özelliği ile habere fotoğraf, grafik, animasyon, ses, görüntü gibi içerikler 

de eklenmekte, bağlantılarla baĢka haberlere de yönlendirme yapılabilmekte-

dir (PınarbaĢı ve Astam, 2020, s. 72). Özellikle ilerleyen süreçte mobil iletiĢim 

teknolojilerinin de yaygınlaĢmasıyla akıllı cep telefonlarının “yöndeĢme” ya da 

“bütünleĢme” sürecinin en önemli araçları olarak ortaya çıkması ve yaygın 

olarak kullanılmasıyla birlikte, internet haberciliği daha da geliĢmiĢtir. 2000‟li 

yılların baĢında web günlükleri veya web blogs olarak adlandırılan blogların 

sonradan sosyal paylaĢım sitelerinin kurulması ve milyonlarca kiĢi tarafından 

kullanılmasıyla, herkesin haber içeriklerine eriĢtiği ve hatta haber üretimine 

dahil olduğu bir dönem baĢlamıĢtır (Değirmencioğlu, 2016, s. 605). 

Türkiye‟deki internet gazeteciliğinin baĢlangıcı da dünya ile aĢağı yukarı yakın 

tarihlerde olmuĢtur. 1990 yılında ABD‟de sivil kullanıma açılan internet Tür-

kiye‟ye 12 Nisan 1993 yılında, ODTÜ ve TÜBĠTAK iĢ birliği ile kurulurken, 

Türkiye‟nin internete bağlanmasından birkaç yıl sonra internet gazeteciliğinin 

de ilk örnekleri görülmeye baĢlanmıĢtır (Gürcan, 1998, s. 145). 1995 yılı Tür-

kiye‟de internet gazeteciliği için bir milat olarak kabul edilmektedir. Ġlk olarak 

19 Temmuz 1995 tarihinde Aktüel dergisi internet ortamında yayınlanmaya 

baĢlamıĢtır. 1996 yılından itibaren ise Milliyet, Hürriyet ve Sabah gazeteleri 

baĢta olmak üzere birçok gazete internet ortamından yayınlanmaya baĢlamıĢ-

tır. Ġnternet ortamından yayın yapan ilk yerel gazete ise Özgür Kocaeli gazetesi 

olmuĢtur (BendaĢ, 2022, s. 389). 

Gazeteciliğin internet ortamına da geçerek bir dönüĢüm içine girmesine kitle-

sel yayın yapan medya gruplarının ilgisi burada önemlidir. Geleneksel yayın 

yapan medya grupları bu faaliyetlerini sürdürürken, diğer tarafından internet 

ortamına da adım atarak kendi mecralarını geniĢletmeyi ve böylelikle daha 

fazla gelir elde etmenin yollarını aramaya baĢlamıĢtır. Geleneksel yayın yapan 

büyük gazetelerin internet gazeteciliğinin geleceğinin çok daha önemli olaca-
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ğını sezinlemeleri bu alana yatırım yapmalarında önemli etken olmuĢtur (Su-

cu, 2020, s. 57). Aslında büyük medya gruplarının geleneksel yayın yapan 

gazetelerini internet ortamında aktarmada baĢkaca nedenler de aramak müm-

kündür. Bunlardan ilki medya grubunun geniĢ haber merkezinde üretilen ve 

haber havuzuna atılan haberlerin internet gazetesi için kullanabiliyor olması-

dır. Üstelik medya sahipliğinden kaynaklanan sıkı denetim ve süzgeç sayesin-

de, daha özgür olması beklenen internet ortamındaki gazetecilik faaliyetleri 

için, kendileri açısından bir sıkıntı görmemiĢlerdir. Geleneksel gazete veya 

medya grubunun televizyon, radyo, dergi gibi diğer mecraları için haber mer-

kezince hazırlanan haberler ile haber ajanslarından gelen haberler sadece in-

ternet gazetesine verilmeden önce, internetin yapısal özelliklerine göre düzen-

lemeler yapılmaktadır. Örneğin baĢlıklar daha kısa olmakta, ilgi çekici unsur-

lar daha fazla ön plana çıkarılmakta, haberlere fotoğraf galerileri, videolar veya 

animasyonlar eklenmekte, kısacası haberler dijital ortama göre yeniden düzen-

lenmektedir (Öztermiyeci, 2017, s. 177). 

Ġnternet ortamındaki gazetecilik faaliyetlerini yürütme açısından dört grupta 

toplanabilir. Bunlardan ilki ana akım medyalarının internet haber siteleri ile 

herhangi bir kuruluĢa bağlı olmayan, bağımsız internet siteleri oluĢturmakta-

dır. Geleneksel gazetelerin internet sitesine aktarılmasıyla oluĢan sitelere ori-

ginator yani yaratıcı veya ilk üreten, diğerlerine ise net-native yani net temelli 

veya net merkezli siteler denilmektedir. Ġkinci grubu, kendisi içerik oluĢtur-

mak yerine web ortamındaki baĢka haber sitelerindeki haberleri derleyen ve 

bunlara bağlantılar veren ve bu Ģekilde dizin ve gruplama iĢlemi gören inter-

net siteleri bulunmaktadır. Üçüncü grupta gazetecilik için gazetecilik yapan, 

bağımsız editoryal anlayıĢla yayınlarını sürdüren eleĢtiri ve yorum siteleri yer 

alırken, son grupta editoryal kontrolün en az olduğu paylaĢım ve tartıĢma 

siteleri yer almaktadır (Parlak, 2918, s. 67). Burada dikkat çeken hususlardan 

bir tanesi internet ortamının sansür için oldukça zor bir ortam olduğudur ve 

internetin bu özelliği gazeteciliğin eleĢtiri alan bağımsız editoryal politikaları 

için bir çıkıĢ noktası oluĢturabilmektedir. Ġnternet gazeteciliği bu bağlamda 

geleneksel gazetecilik faaliyeti sürdüren gazeteciler için profesyonel gazetecili-

ğin bağımsızlığı, kalitesi ve geleceği için bir tehdit değildir. Aksine sıkı kontrol 

ve denetimlerden bir kurtuluĢ imkânı vermektedir (Bayram, 2022, s. 157). Bir 

tarafta gazete sahipliğinden kaynaklanan denetim ve haberciliğin özüne bazen 

aykırı düĢebilecek yayın politikası, diğer tarafta özgür olması gereken yayıncı-

lık arasında sıkıĢan gazeteciler için internet alternatif çözümler sunmaktadır. 

Örneğin bir gazeteci, benzer anlaĢmazlıklar nedeniyle iĢinden ayrılıp baĢka bir 

iĢ arayana kadar okur ile iletiĢimi kesilebilirken, günümüzde kendi internet 
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gazetesini kurarak bu iletiĢimini sürdürmeye devam edebilmekte ve bağımsız 

gazetecilik yapabilmektedir (Ataman, 2005, s. 298). Nitekim, bir internet ga-

zetesi kurmak, geleneksel gazete kurmaktan çok daha az yatırım gerektirmek-

tedir. Diğer yandan internet gazetesi kurmak için büyük sermayelere gereksi-

nim olmaması yerel gazetelerin de internet ortamında yerini almalarını sağla-

maktadır. Türkiye‟de internet gazeteciliğinde nicel olarak artıĢ gözlenmektedir 

ve internet gazetesinin sağladığı imkânlardan yerel gazetelerin de kendi ola-

nakları ölçüsünde her geçen zaman daha fazla yararlanma yoluna gittiği gö-

rülmektedir (Gürcan ve Bekiroğlu, 2013, s. 29). 

2.2.2.2. Yurttaş Gazeteciliği 

Gerçek mesleği gazetecilik olmayan kiĢiler tarafından teknolojinin de yardı-

mıyla haber üretim sürecine dahil olma durumuna YurttaĢ Gazeteciliği den-

mektedir. YurttaĢ gazeteciliği daha geniĢ anlamıyla, belirli bir ücret karĢılığın-

da çalıĢan gazetecilerin dıĢındaki bireylerin içerik toplayarak, belirli bir vizyon 

çerçevesinde haber üretme ve yayınlama faaliyetleridir. (PaĢalı TaĢoğlu ve 

Çağlayan, 2021, s. 6039). Buradaki tanımlarda üzerinde durulması gereken 

bazı kavramlar bulunmaktadır. Bunlardan ilki profesyonellik olgusudur. Yurt-

taĢ gazeteciliğin Ģartlarından ilki, haberlerin mesleği gazetecilik olmayan kiĢi-

ler tarafından üretilmiĢ olmasıdır. Ġkinci kavram katılımcılıktır. Bu kavramla 

profesyonele olarak gazeteci olmayan kiĢilerin ürettikleri haberleri paylaĢarak 

geniĢ bir alana yayması kastedilmektedir. Bazı durumlarda yurttaĢ gazeteciliği 

ile katılımcı gazetecilik birbirine karıĢtırılabilmektedir. Oysaki aralarında 

önemli bir fark bulunmaktadır. Katılımcı gazetecilikte profesyonel gazeteciler 

ile profesyonel olmayan haber üreticileri birlikte çalıĢmak durumundayken, 

yurttaĢ gazeteciliğinde profesyonel gazetecilerle iĢ birliği yapma zorunluluğu 

yoktur (Yıldızgörür, 2022, s. 299). 

Burada kullanıcı türevli içeriklerden bahsetmek gerekmektedir. Kullanıcı tü-

revli içerikler, yurttaĢ medyası ve katılımcı gazeteciliğin temelini oluĢturmak-

tadır. Kullanıcılar, bloglar, Youtube, Instagram, Facebook gibi sosyal medya 

ağlarından oluĢturdukları içerikleri paylaĢıma sokabilmektedirler. Ayrıca 

WhatsApp ve Telegram gibi uygulamalardan da yine kullanıcı türevli içerikler 

üretilip, dolaĢıma girilebilmektedir. Bu içerikler profesyonel gazeteciler tara-

fından kullanılır (Erbaysal Filibeli, 2018, s. 457). Sosyal medya platformları 

kullanıcılar tarafından üretilen içerikler ile doludur. Ġnternet gazeteciliği veya 

sosyal medya gazeteciliğinde yayın hayatını sürdüren kurumlar, bu içerikler-

den oldukça faydalanırlar. YurttaĢ gazeteciliğinden en yoğun faydalanırken, 

onlar için en büyük kaynak, sosyal medya ağlarıdır. YurttaĢlardan kuruma 
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gelen haber ve ihbarlar da sosyal medya ağları gibi ciddi bir kaynak oluĢturur 

(Yıldız ve Özmen, 2023, s. 25). 

Web sayfaları, bloglar ve çeĢitli sosyal medya ağlarında faaliyet gösteren yurt-

taĢ gazeteciliği, bu alanların dijital ortamlarda oluĢan yeni kamusal alanlar 

olarak nitelendiren yaklaĢıma göre, bu alanlardaki paylaĢımlarıyla destek ver-

mektedir. Fakat, bu mecraların kamusal alan olma koĢulunu sağlamada önem-

li bir özelliği taĢıması gerekmektedir. Bu da bu alanlarda her türlü görüĢün 

dile getirilip tartıĢma özgürlüğünün olmasıdır. Bu alanlarda yapılacak herhan-

gi bir ayrımcılık veya kısıtlama, kamusal alan olma özelliğinin yitirilmesine 

neden olmaktadır. YurttaĢ gazetecilerinin paylaĢımlarıyla katkıda bulunduğu 

bu alanları, ancak yaptırımlardan, kısıtlamalardan, yönlendirmelerden ve san-

sürlerden uzak olduğu sürece kamusal alan olarak adlandırılması mümkündür 

(PaĢalı TaĢoğlu ve Çağlayan, 2021, s. 6047).  

YurttaĢ gazeteciliği, ayakta kalmak için artık farklı söylemlerle okurlarının 

karĢısına çıkma arayıĢında olan geleneksel gazetecilik için bir fırsat olmuĢtur. 

Ġnternet gazeteciliğinin yaygınlaĢmasının ardından geleneksel gazeteler artık 

tekel konumunu yitirmekte ve aynı zamanda medya sahipliğinden ötürü okur 

nezdinde güven problemi yaĢamaktadırlar. YurttaĢ gazeteciliğinden faydalan-

mak gazeteler için alternatif bir yol oluĢturmaktadır (Özkeçeci, 2019, s. 33). 

Fakat bu noktada bazı sorunlarla karĢılaĢılması da oldukça mümkün olmakta-

dır. YurttaĢ gazeteciliği çok seslilik ile birlikte kitlesel medyanın gündemine 

yeniden alternatif konuların getirilmesi gibi konuları öncüler niteliktedir. Pro-

fesyonel olmayan kiĢiler tarafından üretilen içeriklerin kültürel eğilim ve yeni 

iletiĢim mecralarında, hızlı haber iletme zorunluluğunun da verdiği baskıyla 

denetlenmeden ve süzgeçten geçmeden yayınlanması, bazı sorunların oluĢma-

sına neden olmuĢ, bunlar gazeteciler için bir yüke dönüĢmüĢtür. Oto sansür-

süz yayıncılık yurttaĢ gazetecileri için olumlu bir davranıĢ olurken, diğer yan-

dan gazetecilik mesleğinde etik sorunların baĢ göstermesine neden olmuĢtur. 

Buna karĢılık gazeteciler tarafından yurttaĢ gazeteciliği tarafından üretilen 

içerikler üzerinde bir eĢik bekçiliği, kısıtlama, filtreleme gibi eylemler yapıl-

maya baĢlanmıĢtır. Gerçekte olan, yurttaĢ gazeteciliğin sahip olduğu potansi-

yelin, gazetecilik etiğine vereceği zarar riskine karĢı kurban edilmesidir (Çelik, 

2024, s. 23). 

Aslında yurttaĢ gazeteciliğin doğuĢuna bakıldığında tanımının aksine, bir her-

kesin fikrini açıkça söyleyebileceği bir hareket olarak gündeme getirilmediği 

görülmektedir. Kapitalizmin dünyada hüküm sürmeye baĢlamasıyla doğan 

gazetecilik, kapitalizmin geliĢmesi ve sonrasında içine düĢtüğü sıkıntılara göre 
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de değiĢmekte ve dönüĢüm için bazı çıkıĢ yolları aramaktadır. Fakat tüm bun-

lar basını yönlendiren ve kontrol eden güçlerin gereksinimleri çerçevesinde 

belirlenir. Sistem içerisinde sıkıntılardan kurtuluĢun yolları da yeni ve alterna-

tif düzeltme çabaları ile kamuoyuna sunulur. YurttaĢ gazeteciliği de yine böyle 

bir çaba çerçevesinde doğmuĢ ve gündeme getirilmiĢtir. 1990‟larda ABD‟de 

tartıĢmaları baĢlanan yurttaĢ gazeteciliğinin ortaya çıkmasında ekili olan fak-

törlerin baĢında, medya sektöründeki tekelleĢmenin ortaya çıkardığı sorunlar 

ile ekonomik sıkıntılar ve teknolojik geliĢmeler gibi etkenler gelmektedir. Bu-

na ekonomik sıkıntılar nedeniyle araĢtırmacı gazeteciler olmak üzere kadrola-

rını daraltan medya kuruluĢlarının bunu yurttaĢ gazeteciliğinden gelen içerik-

lerle doldurması stratejisi de eklenebilir. Tüm bunların ardından ABD‟de eğer 

gazetecilik bir kriz içerisinde olmasaydı o zaman yurttaĢ gazeteciliği pratikle-

rinden de söz etmek mümkün olmayacaktı sonucunu çıkarmak da mümkün-

dür (Uzun, 2006). 

BaĢlangıcının sebebi ne olursa olsun yurttaĢ gazeteciliği bugün ana akım med-

ya kuruluĢları baĢta olmak üzere yaygın Ģekilde kullanılmaktadır. Bunun en 

güzel örneklerinden biri her yurttaĢ bir muhabirdir sloganı ile Güney Kore‟de 

kurulmuĢ olan ohmynews.com adlı internet sitesi ile Guardian, CNN gibi 

kuruluĢlardır. Televizyondaki ana haber bültenlerinde hemen hemen her ak-

Ģam yurttaĢlardan WhatApp ihbar hattına gelen görüntülerden hazırlanan 

haberlere rastlamak mümkündür. Bir olaya Ģahit olan bireylerin çektikleri 

görüntüleri WhatApp, Telegram gibi uygulamalar sayesinde haber merkezle-

rine göndermeleri ile baĢlayan süreçte, bu içerikler profesyonel gazeteciler 

tarafından hazırlanıp sunulmaktadır (Bayram, 2022, s. 159). 

Fakat yine de yurttaĢ gazeteciliği bazı gazeteciler tarafından bilgi kirliliğine 

neden olabildiği için bir tuzak olarak görülmektedir. Yurdigül ve Yüksel 

(2012) tarafından yapılan araĢtırmada, literatürde yurttaĢ gazeteciliğinin iyi 

bir ĢeymiĢ gibi görünmesine rağmen, gazeteciler tarafından, gazeteciliğin pro-

fesyonel dönüĢümü evresinde çok da faydalı olmadığı görüĢü ortaya çıkmıĢtır. 

Burada yurttaĢ gazeteciliği kaynaklı sıkıntıların baĢında bilgi kirliliğinin yük-

sekliği ve yanlıĢ istihbaratların çok ciddi düzeyde olmaları gelmektedir (S. 

159-160).  

Tüm eleĢtirilere rağmen özellikle daha önce çerçevesi çizilen X KuĢağı olarak 

tabir edilen ve bir baĢka tanıma göre Dijital Yerli olarak adlandırılan kesim 

tarafından yoğun, Y KuĢağı tarafından ise orta düzeyde kullanılan (Demi As-

keroğlu ve Ersöz Karakulakoğlu, 2019, s. 534). YurttaĢ gazeteciliği, haberlere 

vatandaĢ katılımı, okur kitlesi ile iletiĢimde bulunma, rakiplerin eylem saha-
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sından eksik kalmama ve halihazırda gazetelerin medya sahipliği veya eĢik 

bekçiliği gibi uygulamalardan kaynaklanan güven problemlerini aĢma ve ben-

zeri gerekçelerle günümüz gazeteciliğinde önemli bir yer edinmeye devam 

etmektedir.  

2.2.2.3. Sosyal Medya Gazeteciliği 

YurttaĢ gazeteciliğinde bireylerin istedikleri zaman ve istedikleri yerden yap-

tıkları paylaĢımlar zamanla haberlerde dezenformasyon, manipülasyon, nefret 

söylemi, ırkçılık ve cinsiyetçi söylemler gibi olumsuz durumların da ortaya 

çıkmasına neden olmuĢtur. Sosyal ağlar kullanılarak paylaĢılan ve daha hızlı 

yayılan habercilik kavramı ile geleneksel habercilikte yaĢanan haberin toplan-

ması, hazırlanması ve sunulması yöntemlerinde ciddi değiĢimler yaĢanmıĢtır 

(Porgham, 2023, s. 70). Ġnternet haberciliği ile baĢlayan ve yurttaĢ gazetecili-

ğiyle daha da hızlanan habercilik pratiklerindeki dönüĢümün son olarak sosyal 

medya haberciliğinde farklı bir boyuta ulaĢtığını söylemek mümkündür. Sos-

yal medyanın verdiği sınırsız özgürlük, mekan ve zamandan bağımsız iletiĢim 

olanakları çerçevesini de göz önüne alarak Sosyal medya haberciliği, haber 

üretim sürecinin zaman ve mekan kavramlarından bağımsız olarak üstelik yazı 

iĢleri birimine bağlı olmaksızın, herhangi bir yerde üretilerek, dijital ortamda 

gerçekleĢtirilen gazetecilik pratiği olarak tanımlamak mümkündür. Sosyal 

Medya haberciliği yapan gazetecilerin, sosyal medya platformlarının hiper 

metin özelliklerini kullanması ve haber içeriklerinin farklı medya ortamları ile 

bütünleĢmesini zorunlu kılan bu habercilik pratiğinin bilgisayar veya mobil 

cihazlar destekli olmasından ötürü, internet teknolojisine de hakim olmalarını 

zorunlu hale getirmiĢtir (PınarbaĢı ve Astam, 2020, s. 71). 

Sosyal medya haberciliğini daha iyi anlayabilmek için sosyal medyanın bazı 

özelliklerini daha iyi anlamak gerekmektedir. Sosyal medyanın en öne çıkan 

özellikleri, katılım, açıklık, diyalog, kitlesellik ve bağlılık gibi unsurlardır. Sos-

yal medya, bireyleri gerçek ortamlar yerine sanal ortamlarda bir araya getirir. 

Bireyler bu platformlarda deneyimlerini, duygu ve düĢüncelerini özgür bir 

Ģekilde ifade edebilmektedirler. Geleneksel medyadaki kitlenin pasif durumu, 

burada aktif bir role kavuĢmuĢtur. Dolayısıyla geleneksel gazetecilik ile sosyal 

medya gazeteciliğinin hedef kitlesi arasında ciddi farklar bulunmaktadır. Bu 

farklar haberin üretim sürecinde de yaĢanmaktadır. Örneğin bir muhabirin 

edindiği bilgileri haber merkezine götürerek derlemesi, editörler tarafından 

haberin hazırlanması, grafik aĢamasında haber ve ilgili görsellerin sayfalara 

tasarlanması, matbaada gazetenin basımı ve okurlara ulaĢtırılması için dağıtım 

aĢamaları günümüz habercilik pratikleri düĢünüldüğünde oldukça fazla zaman 

almaktadır. Oysaki sosyal medya haberciliğinde artık olay yerinden canlı ya-
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yınlar yapılabilmekte veya haberler zaman ve mekan sınırlaması olmaksızın 

hemen ağa sokulabilmektedir. Burada mobil telefonlarının sürekli bireyler 

tarafından taĢınabilmesinin, her an ve her yerde habere ulaĢabilmesine ve ha-

berin üretilmesine imkân vermesi de önemli bir rol oynamaktadır (Erdal ve 

Ġzin, 2020, s. 59). 

Sosyal medya kullanıcıları gerek kitlesel medya tarafından oluĢturulan veya 

kendileri tarafından üretilen haber içeriklerini yayma eyleminde bulunabile-

cekleri gibi, bahsi geçen haberlere yorumları veya beğeni durumları gibi duy-

gusal tepkileriyle de katılım gösterebilmektedirler. Bu durum haberin çok 

daha fazla yayılımını ve habere daha kolay eriĢim imkânını sağlamaktadır (Su-

cu, 2020, s.58).  

Daha çok okur kitlesine ulaĢmak isteyen haber kuruluĢları, artık günümüzde 

sosyal medyayı daha fazla kullanmaya baĢlamıĢtır. Haber merkezleri veya ga-

zeteciler, blog yazıları, Twitter, Youtube ve Facebook gibi sosyal medya plat-

formları ile güncel haberleri veya hikayelerini yayınlayarak hedef kitlesini ge-

niĢletmeye çalıĢmaktadırlar (Ünalan, 2021, s. 962). Elbette ki günümüzde 

halen anaakım medya organizasyonları sahip oldukları profesyonel haberciler-

le birlikte haberlerin üretiminde baĢat rollerini sürdürmektedirler. Bu kuru-

luĢların sosyal medyada haberlerini paylaĢmalarının altında yukarıda bahsedi-

len nedenlerden baĢka, dijitalleĢme sürecinde geri kalmamak ve rakipleri kar-

Ģısında habercilik rekabetinde avantaj sağlamak için geleneksel pratiklerinden 

dönüĢüme gitme eğilimleri de yer almaktadır. Haber merkezlerini interaktif ve 

ileri seviyede etkileĢimli halen dönüĢtüren medya kuruluĢları, artık haberlerin 

daha fazla nasıl anlaĢılır ve farklı Ģekilde okuyuculara nasıl ulaĢtırılabilir oldu-

ğu ile ilgili bir yarıĢ içerisindedirler (Değirmencioğlu, 2016, s. 605).  

Sosyal medya haberciliğinin, paylaĢılan sosyal medya ağına göre de zamanla 

farklılaĢtığını da söylemek mümkündür. Bu açıdan değerlendirildiğinde, en 

yaygın Ģekilde kullanılan bazı sosyal medya platformlarında yapılan gazetecilik 

pratiklerini ayrı ayrı değerlendirmek daha doğru olacaktır. 

Facebook’ta Gazetecilik Pratikleri 

2004 yılında bir üniversite öğrencisi Mark Zuckerberg tarafından kurulan Fa-

cebook, günümüzün dünya genelinde en yayın kullanılan sosyal medya plat-

formlarından biri haline gelmiĢtir. Burada haber alma ve haber verme pratikle-

ri, kullanıcıların davranıĢları ile değiĢmiĢtir. Daha önceleri özel yaĢantılarında 

bu platformu kullanan gazeteciler bunu zamanla mesleklerinin bir parçası 

haline getirmiĢler, özellikle Facebook‟un grup açmaya olanak vermesiyle ha-

ber gruplarına üye olanlara düzenli haberleri ulaĢtırma pratiğini geliĢtirmiĢ-
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lerdir. Haber gruplarının ana ekranında akan haberlere, okurlar beğeni veya 

yorumları ile de katkı yapar hale gelerek, aktif bir iletiĢim kurulmaya baĢla-

mıĢtır (PınarbaĢı ve Astam, 2020, s. 74). 

YouTube’da Gazetecilik Pratikleri 

Televizyon haberciliğinin temelini oluĢturan video haberciliği, 2005 yılında 

kurulan YouTube adlı video paylaĢım platformuyla farklı bir boyuta ulaĢmıĢ-

tır. Özellikle 2017 yılından itibaren canlı yayınlara olanak veren platform saye-

sinde, yayıncılık için büyük yatırımların yapılması karĢısında ciddi bir alterna-

tif olmuĢtur. Ġzleyici kitlesinin sosyal medya temelindeki platformlara eriĢimi-

nin oldukça kolay olması, aynı zamanda bu ağın hem tüketicisi hem de üreti-

cisi olma imkânı, YouTube‟a olan ilgiyi artırmıĢtır. Bu platform profesyonel 

gazetecilerin herhangi bir yere bağlı olmaksızın yayın yapmalarına imkân ver-

mektedir fakat diğer yandan yayın yapmak için profesyonel gazeteci olma zo-

runluluğu da yoktur. Bu yüzden çok fazla takipçinin olduğu binlerce YouTube 

kanalında, profesyonel gazeteci olmayan çok sayıda YouTube yayıncısı ortaya 

çıkmıĢtır (PınarbaĢı ve Astam, 2020, s. 75).  

Twitter’da Gazetecilik Pratikleri 

2006 yılında kurularak faaliyete baĢlayan Twitter, baĢlangıçta bireysel payla-

Ģımların yer alacağını düĢünse de zamanla “Neler oluyor?” sorusuna verilen 

cevaplarla, genel tartıĢmaların yaĢandığı, kullanıcılar tarafından gündemin 

oluĢturulduğu bir yeni kamusal alana dönüĢmüĢtür. Burada zaman ve mekan-

dan bağımsız konunun uzmanı olsun veya olmasın tüm kullanıcılar görüĢ 

belirtebilmektedir. Bu gazeteciler için de farklı bir deneyim oluĢturmaktadır. 

ĠletiĢimciler tarafından bu konuda bir çok araĢtırma yapılmıĢ ve Twitter ha-

berciliği üzerine, sanal ortam gazeteciliği ve son kullanıcı gazeteciliği gibi kav-

ramlar da geliĢtirilmiĢtir. Habercilik pratikleri açısından Twitter kullanımına 

dair bazı gruplandırmalar da yapılmaktadır. Bunlar; haber kaynağı olarak kul-

lanım, haber verme olarak kullanım, hedef kitle ulaĢımında kullanım, kurum-

sal/kiĢisel tanıtımda kullanım ve haber kaynağı ile etkileĢim sağlayan kulla-

nım olmak üzere beĢ temel kategoriye ayrılmaktadır (PınarbaĢı ve Astam, 

2020, s. 77). 

WhatsApp’ta Gazetecilik Pratikleri 

Diğer sosyal medya platformlarına göre daha geç kurulmasına (2010) rağmen 

WhatsApp, dünyada en yaygın kullanılan ilk üç uygulama arasındadır ve Tür-

kiye‟de de mobil telefonlara en fazla indirilen uygulamadır. BaĢlangıçta kısa 

mesaj gönderimine alternatif olarak kurgulanan WhatsApp, zamanla haberin 

ve bilginin yayılmasında en önemli araçlardan biri haline gelmiĢtir. Akıllı mo-
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bil telefon kullanımı ve internetin yaygınlaĢmasıyla, kayıt tuĢuna basılarak 

görüntü veya seslerin kaydedilmesi ile bir tuĢla bunların ağlarda veya büyük 

medya kuruluĢlarının ihbar hatlarına gönderilmesine imkân veren WhatsApp 

platformu, gazetecilere yurttaĢ katılımı açısından önemli katkılar sunmakta-

dır. Kitlesel medya gelen ihbarları haberleĢtirerek ulaĢamadıkları olaylardan 

da haber içeriğine ulaĢma imkânına sahip olurken, haberlerin zenginleĢmesi 

ve farklılaĢması konusunda da bulunmaz bir zenginliğe kavuĢmuĢlardır. Za-

manla elektronik postalarla iletilen haber bültenlerini artık WhatsApp aracılı-

ğıyla iletilmesi ve kurulan gruplarla hedef kitle ile sürekli iletiĢimde bulunma 

imkânı, WhatsApp ve habercilik konusunda farklı pratiklerin yaĢanmasını 

sağlamıĢtır (PınarbaĢı ve Astam, 2020, s. 79). 

Instagram’da Gazetecilik Pratikleri 

Görselliğin ön plana çıktığı Instagram, 2010 tarihinde kurulmuĢtur. Günü-

müzde en fazla genç kesim tarafından kullanılması, bu hedef kitlesine ulaĢma-

yı amaçlayan haber kuruluĢlarının da Instagram‟ı aktif olarak kullanmasına 

neden olmuĢtur. Web sitesine okur çekmek ve okunma sayısını artırmak için 

haber kuruluĢları tarafından yoğun olarak kullanılan Instagram‟da video veya 

fotoğraf ağırlıklı haberler kısa kısa verilmekte, ayrıntılar için yönlendirme link-

leri kullanılmaktadır. Ayrıca haberlerin daha fazla kiĢiye ulaĢtırılması ve okur-

ların da anahtar kelimelerle bir konuya, olaya veya habere ulaĢabilme imkânı, 

Instagram‟ın avantajlı özelliklerinden biridir. TanınmıĢ kiĢilerin bu platformda 

yaptıkları paylaĢımlar zaman zaman basın kuruluĢları tarafından habere konu 

olmaktadır. Instagram günümüzde gazeteciler için hem haberin üretimi hem 

de haberin yayılması konusunda önemli bir mecra haline gelmiĢtir (PınarbaĢı 

ve Astam, 2020, s. 80). 

TikTok’ta Gazetecilik Pratikleri 

2016 yılında Çin‟de, 2017 yılında ise tüm dünyada dolaĢıma sokulan TikTok, 

kullanıcıların kısa videolarla ürettikleri içerikleri paylaĢması temelinde kurgu-

lanmıĢtır. Dünyada ve Türkiye‟de özellikle mobil cihazlara en çok yüklenen 

uygulamalar arasındadır. Özellikle çocuk ve gençler arasında takibinin çok 

fazla olduğu uygulamadaki içeriklerin büyük bir hızla yayılması, gazetecilerin 

de dikkatini çekmiĢtir. Haberin hızlı bir Ģekilde yayılması, haber tüketiminin 

de hızını artırmıĢ ve artıĢ tüketiciler ayrıntılı haber yerine daha hızlı ve özet 

haberlere talep göstermeye baĢlamıĢtır. Özet içerikler, takipçinin ilgisini kay-

betmeden haberi tüketmesine olanak vermektedir ve TikTok uygulaması bu-

nun için en uygun platformlardan biridir. Bu platformdaki kısa haberlere ha-
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ber kuruluĢları da ilgi göstermektedir ve ilerleyen süreçte ilgilerinin daha da 

artması beklenmektedir (PınarbaĢı ve Astam, 2020, s. 82). 

Yukarıda bahsedilen sosyal medya platformları her gün milyonlarca etkileĢim 

alabilme imkânı sunması nedeniyle gazeteciler için mükemmel bir dağıtım 

aracı konumundadır. Dolayısıyla habercilik pratiklerini, sosyal medyanın iste-

diği özellikler ve sosyal medya kullanıcılarının beklediği formata göre çeĢit-

lendirmektedirler. Fakat tüm sosyal medya platformları haber içerikleri bakı-

mından aynı düzeyde etkileĢim sağlamamaktadır. Yıldız ve Özmen (2023) 

tarafından yapılan bir araĢtırmada, video baĢta olmak üzere görsel ağırlıklı 

sosyal medya platformları (YouTube, Instagram ve TikTok) diğerlerine göre 

daha fazla haberin yayıldığı ve beğeni aldığı uygulamalar olarak ön plana çık-

maktadır. Fakat buna rağmen haber içerikleri ve gazetecilikte en fazla kullanı-

lan sosyal medya platformu Twitter olmuĢtur. Diğer yandan gazetecilikte veri 

paylaĢımı ve ihbar hattı için en fazla kullanılan platformların WhatsApp ve 

Telegram olduğu görülmüĢtür (Yıldız ve Özmen, 2023, s. 25). 
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3. BÖLÜM: GAZETECİLİKTE DİJİTAL DÖNÜŞÜMÜN ETKİLERİ  

3.1. Dijital Dönüşüm Süreci ve Gazeteler 

ĠletiĢim teknolojilerindeki değiĢimin toplumsal yapı üzerindeki etkileri ve 

dijital dönüĢümün önlenemez ihtiyacının ardından gazetecilik meslek pratik-

leri de değiĢmiĢtir ve bu sürecin ardından gazeteciliğin tanımı adeta yeniden 

yapılacak duruma gelmiĢtir. Teknolojik ilerlemenin sağladığı avantajlardan 

faydalanmak isteyen gazetelerin bu açılımları geleneksel medya için bazı sıkın-

tıların yaĢanmasına neden olmuĢtur. Hatta basılı gazetelerin bazıları dijital-

leĢmeye ayak uyduramayınca yayın hayatına son vermek durumunda kalmıĢ-

tır. Hareket kabiliyetleri olanlar ise dijital dönüĢümlerini gerçekleĢtirmiĢtir ve 

bazıları hem basılı gazete hem dijital gazete versiyonlarıyla yayın hayatlarını 

sürdürmektedir. Uluslararası nitelikte yayımlanan gazeteler bile dijital ortama 

adım atmıĢlardır. Bunlardan birisi Ġngiltere‟nin en fazla tiraja sahip ilk üç ga-

zetesinden biri olan The Indipendent gazetesidir. Gazetenin bir zamanlar 400 

bin olan tirajı 40 binlere kadar düĢünce, 26 Mart 2016 tarihli son sayısında 

Stop Press (Baskıyı durdurun) manĢetiyle çıkarak son kez basılı Ģekilde okur-

ları ile buluĢmuĢtur. Gazetenin baĢyazısında ise „internet medyasına bu cesur 

geçiĢi tarih yargılayacak ve dünya genelindeki diğer gazeteler de bu örneği 

izleyecek‟ ifadeleri yer almıĢtır (Dağlar, 2023, s. 64). 2016 yılından günümüze 

kadar birçok gazete The Indipendent‟in yolundan gitmiĢtir. Hatta dünyanın en 

eski günlük gazetesi olan Avusturya‟da yayımlanan Wiener Zeitung, 320 yıl 

sonra basılı yayımlarına son vermiĢtir. Gazete 30 Haziran 2023 tarihli son 

sayısında "116 bin 840 gün, 3 bin 839 ay, 320 yıl, 12 CumhurbaĢkanı, 10 Ġm-

parator, 2 Cumhuriyet, 1 gazete" ifadelerine yer veren gazete o tarihten itiba-

ren sadece online olarak yayınlanmaya baĢlamıĢtır (Zaman, 2023). Hatta dün-

yaca ünlü National Geographic de 138 yıllık yayın hayatının ardından artık 

dijital yayıncılığa ağırlık vereceğini duyurarak, Aralık 2023‟te son kez raflarda-

ki yerini almıĢtır. Dergi bu tarihten itibaren sadece abonelerine özel basım 

yapacağını da duyurmuĢtur (Oksijen Gazetesi, 2023). 

Türkiye‟de de birçok gazete basılı yayımlarına son vermek zorunda kalmıĢtır. 

2006 yılında yayın hayatına baĢlayan Radikal Gazetesi 21 Haziran 2014 tari-

hinde, 1 Mart 2009 tarihinde yayın hayatına baĢlayan Gazete Habertürk 5 

Temmuz 2018 tarihinde ve Vatan Gazetesi de 31 Ekim 2018‟de son basılı 

sayılarını yayımlayarak sadece dijital ortamda yayınlarını sürdürmeye devam 
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etmeye baĢlamıĢtırlar. Türkiye‟deki bu büyük gazetelerin kapanmalarının baĢ-

lıca nedenleri arasında baskı maliyetlerinin artması, dijital medya ve sosyal 

medya platformlarının yaygınlaĢması nedeniyle gazetelere ilginin azalması ve 

tiraj kaybı olarak gösterilmiĢtir. Bugün sadece holding medyalarına bağlı gaze-

teler zararına da olsa baskılarını sürdürmektedir (Dağlar, 2023, s. 65). 

Ġnternetin yaygınlaĢmasının ardından gazetecilik ilk doğduğu günlerden bu-

güne kadar geçen sürede belki de en önemli değiĢimini yaĢamaktadır. Dijital 

dönüĢüm sırasında internetin getirdiği, haberlere küresel boyutta eriĢim 

imkânı, etkileĢim, çoklu ortam, kiĢiselleĢtirme ve anlık haber üretimi, gazete-

cilik faaliyetlerinin hemen hemen her aĢamasında ciddi değiĢimlere neden 

olmuĢtur. Ġlk ciddi değiĢim, haberin üretim yerinden bilgileri aktarmaya son 

derece uygun mobil araçlar veya cihazların kullanılmaya baĢlanmasıdır ki bu 

internete bağlanan habercilerin haberin toplanması, iĢlenmesi ve aktarılması 

süreçlerinde yeni olanaklar sağlamıĢtır. Ayrıca internet gazetecilere haber 

merkezi dıĢında da çalıĢma imkânı sağlamıĢ ve haber kaynaklarına internet 

ortamındaki verilerden ulaĢılmasını da mümkün kılmıĢtır. Dijital dönüĢümün 

neticesi olarak gazetecilikte meydana gelen bir önemli değiĢim ise kullanıcıla-

rın habere müdahale edebilmesine, haberin üretim sürecine katılabilmesine ve 

haberin çoklu ortam niteliğinde sunulabilmesine katılabilmeleri olarak göste-

rilebilir. DeğiĢim ile birlikte haberin üretim ve sunum aĢamaları hızlanmıĢ, 

haber odaları zaman ve mekan kavramlarından uzaklaĢmıĢ, haber merkezleri-

nin hiyerarĢik yapılarında daha yatay organizasyon yapısına dönüĢ sağlanmıĢ-

tır (Aydoğan, 2012, s. 24). 

Ġnternetin etkisiyle değiĢen iletiĢim ortamı, mikro düzeyden makro düzeye 

kadar toplumdaki her türlü iliĢkinin de değiĢmesine ve birçok kavramın yeni-

den yorumlanmasını gerekli hale getirmiĢtir. ĠletiĢimin temel öğeleri olarak 

gösterilen kaynak, gönderici, ileti, alıcı, araç, kanal, kodlama, kod açımlama, 

geri besleme gibi kavramların bu değiĢimle yeniden tanımlanması gerekmek-

tedir. Özellikle görüldüğü üzere kullanıcı/izleyici ve üretici gibi kavramlar 

eskisine göre oldukça değiĢime uğramıĢtır. Örneğin sosyal medyaya katılım 

gösteren her birey artık aynı anda izlerken izlenebilmekte, tüketirken ürete-

bilmekte ve alırken gönderebilmektedir. Herkesin etkin olduğu bir ortamda 

kimin aktif, kimin pasif, kimin etkileyen, kimin etkilenen olduğunu anlaya-

bilmek için de ayrıntılı çalıĢmalar yapmak gereklidir (Güngör, 2020, s. 400). 

Bu değiĢim profesyonel gazeteciler için oldukça zorlu bir süreci göstermekte-

dir. Çünkü iletiĢim modellerini yeni baĢtan ele almak, ona göre içerikler 

üretmek, yeni teknolojinin ve onu aktif Ģekilde kullanan kullanıcıların alıĢkan-
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lıklarına göre dağıtım kanallarını kullanmak, ayrıca uzmanlık isteyen bir ko-

nudur. 

Dijital dönüĢümün gazetecilik mesleğine getirdiği teknolojik yenilikler sadece 

mesleğin günlük rutinlerini değil, gazetecilerin kendileri hakkındaki fikirlerin 

de profesyonel anlamda yeniden tanımlanmasına neden olduğu söylenebilir. 

Bu süreçte sadece medya kuruluĢlarındaki organizasyon yapısı değil, gazeteci-

lerin maaĢ politikaları ve mesai saatleri gibi önemli konularda da değiĢimler 

yaĢanmıĢtır (Emiroğlu Karahan, 2021, s. 38). Ama yine de habercilerden bazı-

ları bu değiĢimi ilgi çekici bulmaktadır. Bu ilgi çekiciliğin baĢında, yeni medya 

uygulamalarının yüksek bütçeler gerektirmemesi, hızlı oluĢu, pratikliği, her 

ortamda hedef kitleye etkin ulaĢabilme imkânı, geniĢ ve potansiyeli yüksek bir 

pazara sahip olması ve geleceğin medyası olması gibi nedenler gelmektedir 

(Yurdigül ve Yüksel, 2012, s. 159). 

Gazeteciliğin yeni medya ortamlarında yapılmasının sağlayacağı avantajların 

farkına varan ve bu yöndeki dönüĢümün kaçınılmaz olduğunun farkında olan 

bazı gazeteciler ise yine de dönüĢüm önünde bazı engeller olduğunu savun-

maktadır. Tunca ve Çağlar (2022) tarafından yapılan bir araĢtırmada, özellikle 

düĢük bütçelerde faaliyet gösteren yerel gazetelerin, çevrimiçi ortamlarda daha 

güçlü bir Ģekilde yayın hayatlarını sürdürebileceğinin farkında oldukları fakat 

mali sorunlar ile yasal düzenlemelerin eksikliği nedeniyle dönüĢüm süreçleri-

nin yavaĢ ilerlediği ortaya çıkmıĢtır. Buna rağmen bu araĢtırmada çıkan önem-

li sonuçların baĢında, geleneksel medyanın, yeni medyaya dönüĢüm sürecine 

adapte olması gerekliliği ve dijital dönüĢümün öneminin gazeteciler tarafın-

dan anlaĢıldığı ve ciddiye alındığıdır (s. 615). 

Yeni medya ortamlarında yapılan gazeteciliğin etkilerinin anlaĢılmasıyla bü-

yük medya holdinglerinin hızlı bir dijital dönüĢüme girerek bir bir geleneksel 

yayın yapan gazetelerini dijital ortamda da yayınlamasıyla, internetin beklenen 

doğasına ters bir yapının olması sonucu da doğmuĢtur. Ġnternet gazetelerin 

demokratik, katılımcı, çok sesli ve özgür bir iletiĢim ortamı sunması beklen-

mektedir. Fakat geleneksel medyada, sahibi olduğu holdinglerin çıkarlarına 

uygun yayın politikalarını yürütme sırasında zorunlu olan eĢik bekçiliği, sıkı 

denetim ve yönlendirme, dönüĢüm sırasında dönüĢtürülmeyen belki de tek 

kavramdır. Dolayısıyla bugün internet gazetelerinin bağımsız ve çok sesli bir 

iletiĢim ortamı sağladığını söylemek abartılıdır ve ekonomik, siyasal ve top-

lumsal gerçeklerle çeliĢmektedir (Demir ve Kaderoğlu Bulut, 2018, s. 429). 

Özgür ve bağımsız gazetecilik için haber kuruluĢlarının siyasal iktidar, güç 

odakları ve medya patronlarının her türlü baskısından uzak olması gerekmek-
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tedir. Fakat holdingleĢen medya organizasyonlarında haber merkezi çalıĢanla-

rının bu baskıyı dikkate almadan üretim yapması neredeyse imkânsızdır. Diji-

tal dönüĢüm sayesinde yeni medya ortamlarında bu baskının hafifletilmesi 

veya tamamen kaldırılması ise bir baĢka sorunun ortaya çıkmasına neden ol-

maktadır. Denetim mekanizmasının bozulması, kasıtlı olarak yanlıĢ bilgi ver-

meyi ifade eden dezenformasyon gibi olumsuzlukların yanında mahremiyet 

ihlalleri, Ģiddet, taciz, ırkçılık gibi zararlı içeriklerin oluĢturulmasına ve daha 

fazla okur çekmek için abartılı baĢlıklar, tık tuzaklarını kullanma veya ticari 

amaçla hazırlanan içeriklerin artmasına göz yummakta, tüm bunların sonucu 

olarak da okur kitlesinin basına olan güveninin azalmasına neden olmaktadır 

(N. Kılıç, 2021, s. 123). 

Öte yandan dönüĢümünü tamamlayan ve internet ortamında gazetecilik faali-

yetlerine baĢlayan gazeteler için bu mecrada da bazı sıkıntılar baĢ göstermiĢtir. 

Bunların baĢında tıklanma kaygısı gelmektedir. Zira reklam verenler reklamla-

rını yayınlatacağı dijital mecraları seçerken, ne kadar tıklandığından, ziyaretçi-

lerin sitede geçirdikleri zamana kadar bazı verilere bakmaktadır. Bir haber 

sitesi ne kadar fazla ziyaretçi çekerse, daha fazla reklam alma ihtimali olacak-

tır. Geleneksel gazeteler gibi tiraj gelirleri olmayan internet gazeteleri için 

reklam gelirleri büyük önem taĢımaktadır. Bir diğer sıkıntı ise nitelikli perso-

nel temininde yaĢanmaktadır. Ġnternet haber sitelerinin sayısı arttıkça, üniver-

sitelerin ilgili bölümlerinden mezun olan öğrencilere istihdam da artmaktadır 

fakat bu sefer kurumsal bir firmada deneyim kazanmadan iĢ hayatına atılan 

iĢgücü, kalitesiz içerikler oluĢturmaya baĢlamıĢtır. Dahası, ziyaretçi çekmek 

adına birçok haberin baĢlığına flaĢ, Ģok, inanılmaz geliĢme, skandal gibi ifade-

leri koymanın bir meslek normu olduğunu düĢünmektedirler (Kaytmaz, 2018, 

s. 76). Bu konudaki önemli bir sıkıntı ise internet gazeteciliğinde çalıĢanların 

meslek kanunları çerçevesinde gazeteci sayılması ile ilgilidir. Bununla ilgili 

yasal düzenleme yürürlüğe girse bile çerçevenin ve uygulamanın yetersiz kal-

dığı söylenebilir.  

Geleneksel yayın yapan gazetelerin dijitalleĢmeyle birlikte karĢılaĢtıkları sıkın-

tıları anlayabilmek için internet gazeteleri ile karĢılıklı avantaj/dezavantaj du-

rumunu görmek daha etkili analiz yapabilmek için önemlidir. Ġnternet gazete-

cileri ile geleneksel yayın yayınlanan gazetelerin birbirlerine karĢı avantaj ve 

dezavantajları Tablo 9‟da gösterilmiĢtir. 
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Ġnternet Gazeteleri sahip olduğu niteliklerin de 
yardımıyla olayların olduğu anda veya kısa bir 
süre içerisinde okurlarına aktarma imkânına 

sahiptir. 

Günlük yayımlanan geleneksel gazeteler, ancak 
bir sün önce olan olayları okurlarına aktarabi-

lirler. 

Bir arĢiv oluĢturma veya anahtar kelimeler ile 
buna ulaĢma internet gazeteciliği kullananlar 

için oldukça kolaydır. 

Geleneksel gazeteleri biriktirmek ve eski gaze-
telerde yayımlanan bir habere ulaĢmak olduk-

ça uğraĢtırıcıdır. 

Ġnternet gazeteleri, haber metinlerinin dıĢında 
multimedya çeĢitliliğine imkân veren yapısı 

nedeniyle, haberle ilgili görüntü, ses, animas-
yon ekleme ve haberle ilgili diğer haberler veya 
baĢka internet sitelerine yönlendirme yapma 

özelliğine sahiptir. 

Geleneksel gazeteler durağandır. Sadece haber 
metni, fotoğraflar ve basılabilen diğer unsurlar 

içerir. 

Ġnternet gazetesi veya haberler istenilen uzun-
lukta olabilir. 

Geleneksel gazetelerde uzun röportajlar hari-
cinde genellikle haberleri sayfaya sığdırma 

sıkıntısından dolayı bir sınırlama bulunmakta-
dır. 

Ġnternet gazetelerindeki eĢzamansızlık özelliği 
sayesinde okurlar içeriğe günün 24 saati ula-

Ģabilmektedirler. 

Geleneksel gazeteleri belirli saatler dıĢında 
bulabilmek zordur. 

Ġnternet gazeteciliği sansürlenmesi güç bir 
teknolojidir. Medya sahipliği, eĢik bekçiliği gibi 

sektörün çok tartıĢılan konularında bile yeni 
açılımlar oluĢturabilmektedir. Yaptırımlara 
karĢı bireysel gazetecilik uygulamalarına 

imkân vermektedir. 

Geleneksel gazetelerin, medya sahipliği gibi 
konulardan ötürü editoryal bağımsızlıklarında 

sıkıntılar olabilmektedir. 

ĠĢletmecilik açısından bakıldığında internet 
gazetesi kurmak için büyük bir sermayeye 

ihtiyaç yoktur. 

Geleneksel gazetenin kurulması ve iĢletilmesi 
için ciddi bir sermaye yatırımına ihtiyaç vardır. 

Ġnternet gazetesinin iĢletilmesi sırasında zen-
gin ve özgün içerikler üretmek, ilave masraflar 

doğurabilmektedir.  

Geleneksel gazetelerin personel bakımından 
zengin haber odaları, aynı zamanda kendi 

internet siteleri için haber üretebilmekte, köĢe 
yazarlarının yazıları, internet haber sitelerinde 
yayınlanabilmektedir. Bunlar için ayrıca masraf 

yapmamaktadırlar. 

Ġnternet gazetelerine giriĢ veya herhangi bir 
haberin okunma sayıları dijital olarak takip 

edilebilmektedir. 

Toplu yerlerde, kahvehane veya iĢyerlerinde 
alınan gazeteleri birden fazla kiĢinin okuması-
na rağmen, okunma sayısı ile ilgili tek gerçekçi 
rakam tirajlardır. Bu da okunan değil, satılan 

gazete sayısını göstermektedir. 

Ġnternet gazeteciliği içeriği sadece yerel olsa 
bile küresel eriĢime açık bir yapıdır. Yayınlanan 

haberler dünyanın her tarafından eriĢime 
uygundur. 

Geleneksel gazeteler fizikidir. Bundan ötürü 
sadece yayımlandıkları bölgelerdeki insanlar 

tarafından okunabilir. 

Günümüzde internet gazetelerinin tamamına 
yakını ücretsizdir.  

Geleneksel gazeteleri almak için belirli bir 
ücret ödemek gerekmektedir. Benzer haberlere 

daha hızlı ulaĢabilme imkânının da etkisiyle 
ücretsiz olan internet gazetelerinin etkisi 

nedeniyle geleneksel gazeteler her geçen gün 
okuyucu kaybına uğramaktadırlar. 

Ġnternet, büyük gazeteler veya medya kuruluĢ- Özellikle büyük holdinglerin medya sektörüne 



126 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

larının dıĢında bireysel veya yerel yayıncılık 
için son derece uygun bir mecradır. Bu açıdan 
bakıldığında yayıncılıkta fırsat eĢitliği sağla-

maktadır. 

girmesi, siyasi ve ekonomik olarak güçlü fir-
maların basında tekelleĢtirmeyi baĢlatmasıyla, 
bağımsız olarak günlük bir gazete çıkarmak 

çok zordur. GeçmiĢte bunun örnekleri olmuĢ-
tur ve söz konusu gazeteler kısa sürede ka-

panmıĢtır. 

Ġnternet gazeteciliğinde okur-gazeteci-yazar 
arasındaki denge, okur lehine geliĢmiĢtir. 

Özellikle ulusal gazetelerde haber odaları ile 
köĢe yazarlarına okurların ulaĢmaları zor ola-
bilmektedir. Bu da dengenin basılı gazeteler-
den yana olmasını doğurmuĢtur. Gazetelerde 
haberler ve köĢe yazıları yayınlanır ve okurlar 

bunları okur. Süreç burada tamamlanır. 

Ġnternet gazetesinde okuyucu profilini tespit 
etmek ve bunlarla ilgili kamuoyu araĢtırması 
yapmak çok kolaydır. Bu özellik özellikle rek-

lam verenler açısından önemlidir. 

Geleneksel gazetelerin okur kitlesinin demog-
rafik özelliklerini belirlemek için yüksek mali-

yetli kamuoyu araĢtırmaları yapmak gerek-
mektedir. Aksi halde okur kitlesinin profiline 

ulaĢmak imkânsızdır. 

Ġnternet gazeteciliğinde sayfa tasarımına gerek 
yoktur. Genellikle sayfalar yazılımcılar tarafın-
dan daha önceden hazırlanan birden çok Ģab-
londa hazırdır ve içerik eklendikçe aktif hale 

gelmektedir. 

Geleneksel gazetenin mizanpaj ve grafik tasa-
rım süreçleri oldukça önemlidir ve zaman 

almaktadır. Bunlarla ilgili ayrıca personel is-
tihdam edilir. Gazeteler her gün özellikle ilk 
sayfalarını farklı mizanpajlarla çıkmak zorun-

dadırlar. 

Ġnternet gazetesindeki çıkan bir haberi, farklı 
haber sitelerinde de okumak oldukça kolaydır. 
Veya haberin doğruluğunu teyit etme imkânı 
yine internet ortamında yapılabilmektedir. 

Geleneksel gazetelerde bir haberi baĢka bir 
haber ile karĢılaĢtırmak için baĢka bir gazete 
daha almak gereklidir. Dolayısıyla ciddi bir 

sınırlama bulunmaktadır. Haberlerin teyidi ise 
oldukça zahmetli ve zor bir süreçtir. 

Ġnternet gazeteleri geleneksel gazetelerde 
çıkan haberleri de zaman zaman yorumlayarak 

haber olarak değerlendirebilmektedir. Ya da 
“gazetelerde bugün” gibi baĢlıklarla, yazılı 

basında çıkan geliĢmeleri okurlarına aktara-
bilmektedir. 

Geleneksel gazeteler için içerik üretiminde 
internet büyük kolaylıklar sağlamaktadır. 

Örneğin bir haberci, koltuğundan kalkmadan 
dünya geneli için bir haber turu içeriği hazırla-
yabilmektedir. Veya dünyanın önemli gazetele-
rinin internet sitelerindeki yayınlarından fay-
dalanarak, benzer haberleri nasıl yorumladık-

larına rahatlıkla ulaĢabilmektedirler.  

Ġnternet gazeteleri anket uygulamaları ile 
geliĢen olaylar hakkında okurlarının görüĢleri-

ni öğrenme imkânına sahiptir. Bu okur ile 
etkileĢim kurmanın önemli bir uygulamasıdır 
ve diğer okurlar için kamuoyu yönlenmelerini 
takip etmek de merak uyandırıcı bir içeriktir. 

Geleneksel gazetelerde anket yapmak ancak 
klasik anket yöntemleriyle mümkündür. 

Ġnternet gazetelerinde hangi tür haberlerin 
veya hangi köĢe yazarının daha fazla okundu-
ğunu takip etmek çok kolaydır. Bu da internet 

gazetelerin bu tarz içeriklere daha fazla yer 
vererek okunurluğunu artırmak için önemli bir 

veri olmaktadır. 

Geleneksel gazetelerde haberlerin veya köĢe 
yazarlarının ne derecede okunduğu veya etki-
leĢim aldığı, gazeteye gelen mektuplar, mailler 

veya telefonlar aracılığıyla tespit edilebilir. 
Bunlar ancak gelecek geri dönüĢler ile sınırlı-
dır. Tüm haberler ve köĢe yazılarının aldığı 

etkileĢimlerle ilgili değerlendirme yapabilmek 
imkânsızdır. 

Ġnternet gazetelerine verilen reklamlar daha Geleneksel gazetedeki reklamlar internet 
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küçük bütçeli olabilmektedir. Reklamların 
görüntüleme sayıları ölçülebilmesi ve ulaĢıl-
mak istenen hedef kitlenin sınırlamasının 

yapılabilmesi reklamverenler tarafından avan-
taj oluĢturmaktadır. 

gazetelerine göre pahalıdır. Ayrıca etkileĢimini 
ölçmek zordur.  

Ġnternet gazetelerinde reklamlar süresi bitti-
ğinde yayından kaldırılır ve eriĢilmesi artık 

mümkün değildir.  

Gazetedeki reklamlar, gazete yok olmadığı 
sürece üzerinden aylar da geçse gazeteyi oku-

yan hedef kitleye ulaĢmaya devam eder.  

Ġnternet gazetelerinin sınırsız olabilen özgür-
lüğü, bazı durumlarda diğer insanların özgür-
lüklerine engel olabilmekte, kiĢilik haklarını 

ihlal edebilmektedir. 

Geleneksel gazetelerde yayımlanan haberler 
süzgeçten geçirilir. Yasal sıkıntı oluĢturabilecek 

içerikler yayımlanmaz. 

Ġnternet gazeteleri bazen daha fazla okunmak 
amacıyla kaynağını doğrulatmadan dedikodu 

veya sansasyonel haberlere yer verebilmekte ve 
dezenformasyona uğramıĢ bilgiler ıĢığında 

haber yapabilmektedirler. 

Geleneksel gazetelerde kaynağından doğru-
latmadan haber yapılmaz. En karmaĢık olayla-
rın bile farklı kaynaklardan doğrulatılması için 

zaman da vardır. 

Ġnternet gazetelerinde bir yayım periyodu ve 
mesaisi yoktur. Haberler sürekli akıĢ içerisin-
dedir. Gece editörleri bulunmak zorundadır. 

Bu da ilave mesai ve iĢgücünü gerektirir. 

Geleneksel gazetede genel çerçevede iĢlerin 
yapılması ile ilgili bir zaman planlaması mev-
cuttur. Haberlerin toplanması, sayfa sekreter-
lerine iletilmesi, grafik aĢamasından geçmesi 

ve basım saatinde matbaaya yetiĢtirilmesi 
gerekli zamanların çok fazla dıĢına çıkılamaz. 
Gece muhabirleri ise sadece ertesi gün hazır-
lanacak haberler için bilgi toplarlar. Mesai dıĢı 
baĢkaca gazete faaliyetinde bulunulması söz 

konusu değildir. 

Ġnternet gazeteciliğinde çalıĢan gazetecilerin 
daha donanımlı olmaları beklenir. Bir muhabir 
aynı zamanda haberi hazırlayarak yayına vere-
bilmeli veya bir yayın yönetmeni gibi haberin 
yayınlanıp yayınlanmayacağına bile karar vere-
bilecek bilgiye sahip olabilmelidir. Bu da za-
man zaman hatalara neden olabilmektedir. 

Geleneksel gazetelerde görev tanımları çok net 
belirlenmiĢtir ve herkes kendi görevini yapar. 

Önemli haberler Yayın Yönetmenleri veya 
Sorumlu Müdürlerin onayı olmadan yayımla-

namaz. 

Daha fazla haberi hızlı bir Ģekilde okurlarına 
duyurmak zorunda olan internet gazeteleri sık 
sık ajans haberlerine baĢvururlar. Bu da çoğu 
internet gazetesindeki haberlerin aynı olması 
sonucunu doğurur. Bu da okur kaybına neden 
olabilir. Çünkü okurlar benzer haberleri baĢka 

bir haber sitesinde de bulabilmektedirler. 

Geleneksel gazetedeki haberler haber ajansla-
rından alındığı gibi yayınlanmaz. Gerekirse 
haberin inĢasına devam edilir. Ya da daha 

ayrıntılı analizler yapılabilir. Rekabet edebil-
mek için haber ajanslarının veya baĢka gazete-
lerin yaptığı haberlerden farklı haber üretmek 

zorundadırlar.  

DüĢük bütçeli internet gazetelerinin personel 
yetersizlikleri ve dıĢarıdan haber satın alma 
konusundaki ekonomik sınırlılıkları, farklı 

veya özel haber üretimi konusunda dezavantaj-
lı durum oluĢturabilirler. 

Geleneksel gazetelerin muhabir ve editörleri, 
her gün özel haberler üretebilmekte veyahut 
gündemdeki haberler ile ilgili ayrıntılı analiz 

dosyaları hazırlayabilmektedirler.  

Ġnternet gazetelerindeki dezenformasyona 
uğramıĢ haberler, bu gazetelere olan güveni 
azaltmıĢ ve okurlar tarafından sorgulanır du-

ruma gelmiĢtir. 

Geleneksel gazetelere daha fazla güvenilmek-
tedir. Okur kitlesi önemli olaylar karĢısında 

halen geleneksel gazeteleri veya onların inter-
net sitesindeki yayınlarından konuyu teyit 

etme eğiliminde bulunmaktadır. 
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Ġnternet gazeteleri özel haberlerden çok der-
leme haberler yapmaktadırlar ve haber takip 

ajansları gibi faaliyette bulunmaktadırlar.  

Geleneksel gazeteler ger gün özgün içerikler 
üretmektedirler. 

Cep telefonu ile fotoğraf veya video çekebilen 
insanlar muhabirlik veya haberciliğe soyuna-

bilmektedirler.  

Geleneksel gazeteler öncesinde sadece belirli 
sayıdaki rakipleri ile rekabet etmek zorunday-
dılar. Günümüzde rakiplerinin sayısı ölçüle-

meyecek sayıda artmıĢtır. 

24 saat boyunca sürekli okur ile iletiĢim 
imkânına sahip internet gazetelerinde, bir 

aksama durumunda gerekli cevapları anında 
alamayan okurları kaybetme riski vardır.  

Gazetelerde okur iliĢkileri belirli çerçevede 
kurgulanmıĢtır ve bunun dıĢına çıkılamaz. 

Ġnternet gazeteciliğinde haberleri hızlı girme 
sırasında çarpıcı baĢlıkları bulmak çoğu zaman 

mümkün olamamaktadır. 

Gazetelerin olayları değerlendirmeleri ve ilgi 
çekici baĢlıkları bulabilmesi için hem haber 
odalarındaki personelin kalite ve tecrübesi 

hem de bunun için zamanları müsaittir. 

Ġnternet gazeteleri yanlıĢ haberleri düzeltme 
veya kiĢilerin gönderdikleri tekzipleri yayınla-

ma konusunda çok hassas değillerdir. 
Gazetelerde tekzip müessesesi düzgün çalıĢır. 

Tablo 9: İnternet Gazeteleri ve Geleneksel Gazetelerin Birbirlerine Karşı Avantaj ve Dezavantajları 

Kaynak: Yazar tarafından Öztermiyeci 2017‟den derlenmiĢtir 

Gazetelerin dijitalleĢme karĢısındaki dönüĢüm çabalarının ne sonuç verdiği ile 

ilgili tam olmasa da en gerçekçi veriler TÜĠK her sene yayımladığı Yazılı Med-

ya Ġstatistiklerinde görülebilmektedir. Elbette ki gazetelerin kapanmaları ile 

ilgili tek neden dijitalleĢme değildir. Daha sonraki kısımlarda da görüleceği 

üzere, gazete basılması sırasında gerekli malzemelerle ilgili maliyet artıĢlarının 

yanı sıra nitelikli iĢgücü sıkıntısı ve maliyeti, tirajların düĢmesi ile yaĢanan 

gelir kayıpları, yine okunurluk sayılarının azalmasıyla azalan ticari reklam ge-

lirleri gibi etkenler de gazete iĢletmelerinin her geçen gün daha ağır hissettiği 

sıkıntılardır. Fakat yine de problemlerin temelinde yeni medya mecralarının 

habere ulaĢma konusunda okur kitlesine verdiği önemli avantajların ardından 

eğilimin bu mecralara doğru olması yatmaktadır. Örneğin okur kitlesi para 

verip gazete almak yerine, sürekli olarak yanında taĢıyabildiği mobil telefon-

lardan, günün her saatinde ve üstelik herhangi bir bedel ödemeden haberlere 

ulaĢma imkânına sahiptir ve bu avantajını kullanmaktadır. Her geçen gün 

gazetelerin tirajları düĢerken, internet gazetelerin aldıkları ziyaretçi sayılarında 

artıĢ yaĢanmaktadır. 

 
Toplam Yerel Bölgesel Yaygın (Ulusal) 

Yıl Sayı Sayı Sayı Sayı 

2013 3 100 2 813 107 180 

2014 2 944 2 619 143 182 

2015 2 731 2 447 112 172 

2016 2 527 2 293 66 168 

2017 2 474 2 247 51 176 

2018 2 463 2 248 44 171 
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2019 2 337 2 121 45 171 

2020 2 164 1 971 53 140 

2021 2 071 1 884 42 145 

2022 1 866 1 688 41 137 

Tablo 10: Türkiye’deki Gazetelerin Yayın Bölgesine Göre Sayısı, 2013-2022 

Kaynak: Yazar tarafından (TÜĠK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 

2023b) den derlenmiĢtir.  

TÜĠK tarafından yayımlanan veriler ıĢığında 2013-2022 yıllarını kapsayan 10 

yıllık dönemde Türkiye‟de yayın hayatına devam eden gazete sayılarındaki 

azalıĢ dikkat çekmektedir. 2013 yılında 3 bin 100 olan gazete sayısı, 2022 yılı 

sonuna gelindiğinde bin 234 adet azalarak bin 866‟ya düĢmüĢtür. Bu rakamlar 

10 yıllık periyot içerisinde gazetelerin yaklaĢık yüzde 40‟lık bölümünün yayın 

hayatına son verdiğini göstermektedir. On yıllık periyot içerisinde en fazla 

kapanan gazete türünün yerel gazeteler olduğu görülmektedir. 2013 yılında 2 

bin 813 olan yerel gazete sayısı bin 125 adet azalarak bin 688‟e düĢmüĢtür. 

Aynı dönemde Bölgesel gazete sayısı 107‟den 41‟e, Yaygın/Ulusal gazete sayı-

sı 180‟den 137‟ye gerilemiĢtir. Bölgesel gazete sayısındaki azalıĢ yüzde 62, 

Yaygın/Ulusal gazete sayısındaki azalıĢ ise yüzde 24 olarak gerçekleĢmiĢtir.  

Bu verilerden çıkarılacak bir baĢka sonuç ise yüzde olarak yayın türüne göre 

en az yayın hayatına son veren gazeteler, Yaygın/Ulusal gazeteler olmuĢtur. 

Yukarıda da ifade edildiği gibi birçok ulusal gazete, dijital dönüĢümlerini ta-

mamlayarak, internet gazeteciliğine geçmesine rağmen, zararına da basılı ga-

zete yayımcılığına devam etmektedir.  

 
Grafik 1: Türkiye'deki Gazetelerin Yayın Bölgesine Göre Sayısının Değişimi, 2013-2022 

Kaynak: Yazar tarafından (TÜĠK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 

2023b) den derlenmiĢtir. 

0

1000

2000

3000

4000

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

TOPLAM

YEREL GAZETELER

BÖLGESEL GAZETELER

YAYGIN/ULUSAL GAZETELER



130 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

Grafik 1‟den Türkiye‟de yayımlanan gazetelerin sayısındaki düĢüĢ daha net bir 

Ģekilde görülebilmektedir. ġekil incelendiğinde düĢüĢ trendinin 2016-2018 

yılları arasında azalma eğilimine girdiği görülmektedir. Fakat 2019 yılıyla bir-

likte düĢüĢ trendinin yeniden hızlanmasının baĢlıca etkenleri arasında dünya 

genelinde etkilerinin çok Ģiddetli hissedildiği KOVID-19 salgını gösterilebilir. 

KOVID-19 salgını özellikle bazı yasaklar ve kısıtlamalar nedeniyle gazeteye 

eriĢim sıkıntılarına neden olmuĢ, gazetecilerin çalıĢma olanakları ve habere 

eriĢim imkânları azalmıĢ ve gazete tirajları hızlı bir düĢüĢ trendine girmiĢtir. 

Demokrasinin geliĢimi için yerel gazetelerin önemi her zaman vurgulanmak-

tadır ve yerel gazeteler sayısal olarak da Türkiye‟nin en yaygın medya kuruluĢ-

larındandır. Yerel gazetelerin dijitalleĢmesi gazetecilik mesleği açısından 

önemlidir. Fakat dijitalleĢmenin etkileri yerel medya üzerinde Ģiddetli olmuĢ-

tur. Birçok gazete dijitalleĢme nedeniyle gelirlerinin azaldığını, geleneksel 

medya kanalları yerine dijital medya kanallarına geçiĢ yapan okurlar ve reklam 

verenler nedeniyle, zor durumda olduklarını ifade etmiĢlerdir. Bir taraftan 

habere ulaĢmak için ücret ödemek zorunda olmayan okurlar, diğer yandan 

daha düĢük bütçelerle daha geniĢ kitlelere dijital mecralar aracılığıyla ulaĢabi-

len reklam verenler tarafından terk edilen basılı gazetelerin uğradıkları sıkıntı 

sadece gelir kaybı ile de sınırlı kalmamaktadır (DelibaĢ, 2023, s. 100). Nite-

kim Türkiye‟nin farklı illerindeki yerel gazetelerin incelendiği farklı 

çalıĢmalarda yerel gazetelerin dijital dönüĢümleri sırasında teknik ve 

içerik üretimi konularında da çok baĢarılı olamadıkları ortaya çıkmıĢtır 

(CoĢkun, 2021). 

Arslan (2023) tarafından yapılan araĢtırmada bir Ģekilde dijital dönü-

Ģümünü tamamlayıp internet gazeteciliğine baĢlayan gazeteleri bu sefer 

baĢka sorunların beklemekte olduğu da görülmüĢtür. Gazete yönetici-

leri internet gazeteciliğinin bilgi kirliliği, teknolojik alt yapı ve uzman 

personel sorunu, reklam gelirlerinin düĢüklüğü ve yasal düzenlemeler 

çerçevesinde sorunlar ve tehditler getirdiğini ifade etmektedirler. Diğer 

bir ifade ile yerel gazetelerin halihazırda yaĢadıkları ekonomik, teknolo-

jik ve istihdam gibi sorunları, dijital dönüĢümlerini tamamlasalar bile 

devam etmektedir (s.70). Konuyu bir de küresel boyutta değerlendirmek 

gerekmektedir. Bu noktada dünya genelinde yaĢanan dijital dönüĢümün ol-

dukça ciddi boyutlara ulaĢtığı görülmektedir. Dünyada dijital nüfus kavramları 

ortaya çıkmıĢtır. Dünya genelinde en fazla dijital nüfus 1 milyar 50 milyon 

kiĢiyle Çin‟de bulunurken, Türkiye 71 milyon 380 bin ile 14‟üncü sıradadır 

(Tablo 11). 
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1 Çin 1.050 

2 Hindistan 692,00 

3 ABD 311,30 

4 Endonezya 212,90 

5 Brazilya 181,80 

6 Rusya 127,60 

7 Nijerya 122,50 

8 Japonya 102,50 

9 Meksika 100,60 

10 Filipinler 85,16 

11 Mısır 80,75 

12 Vietnam 77,93 

13 Almanya 77,53 

14 Türkiye 71,38 

15 Ġran 69,83 

16 BangladeĢ 66,94 

17 BirleĢik Krallık 66,11 

18 Tayland 61,21 

19 Fransa 59,94 

20 Ġtalya 50,78 

Tablo 11: En Fazla İnternet Kullanıcısı Olan Ülkeler-2023 

Kaynak: Petrosyan, 2024 

Tablo 11‟de dikkat çeken bir baĢka husus ise Dünyanın en kalabalık ülkesi 

olan Çin‟de internet kullanan nüfusun oranının ABD‟de internet kullanan 

nüfusun 3 katından fazla olduğudur. Grafik 2‟de ise ülkeler arasındaki kıyas-

lama orantısal bakımından daha net Ģekilde görülebilmektedir.  

 

 

Grafik 2: En Fazla İnternet Kullanıcısı Olan Ülkelerin Karşılaştırılması-2023  

Kaynak: Petrosyan, 2024 
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Grafik 2‟deki veriler ıĢığında dünya genelinde internet kullanan yaklaĢık 5 

milyar nüfusun önemli bir bölümünün Asya ülkelerinde olduğudur. Yapılan 

analizlerde 1,4 milyar nüfusa sahip Çin‟de 1 milyar 50 milyon insanın internet 

eriĢimine sahip olduğu ve bunların da yüzde 82‟sinin ülkenin en popüler mo-

bil uygulaması olan WeChat‟ı kullandıkları görülmüĢtür. Çin‟de internet kul-

lanıcılarının günlük ortalama çevrimiçi kalma süreleri ise 6 saat 25 dakikadır 

(Petrosyan, 2024).  

Bir baĢka ilginç istatistik ise mobil web sitesi trafiğinin dünya çapındaki trafi-

ğin yaklaĢık yarısını oluĢturduğudur. Grafik 3‟te de görüleceği üzere 2023 

yılının son çeyreğinde mobil cihazlar (Tabletler hariç) küresel web sitesi trafi-

ğinin yüzde 58,67‟sini oluĢturmaktadır.  

Dijital dönüĢümün Ġnternet kullanan nüfusun ağa bağlantı sırasında en fazla 

kullandıkları araçlardan olan akıllı cep telefonları, 2017‟nin baĢından 2020 

yılına kadar yüzde 50 civarında seyrederken, 2020‟den itibaren yüzde 50‟nin 

de üzerine çıkmıĢtır. 

 

 
Grafik 3: Küresel Mobil Web Sitesi Trafiğinin Payı 2015-2023 

Kaynak: Ceci, 2024 

Bu rakamlar gazeteciler açısından muhtemel hedef kitlenin yeni medyaya ula-

Ģımı noktasında hangi iletiĢim araçlarını kullandıklarını göstermeleri açısın-

dan önemli bir veridir.  

ĠletiĢim teknolojilerinde meydana gelen değiĢimlerle birlikte gazeteciliğin in-

ternet temelli alanlarda dönüĢümü birçok sıkıntıyı beraberinde getirmiĢtir. 
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ve gelirlerinin azalmasıyla zaten giderek daha zor Ģartlarda faaliyetlerine de-

vam etmekteydiler. DijitalleĢmeyle birlikte gelen ilave zorlukların ardından 

bazı gazeteler dayanamayarak faaliyetlerini durdurmak zorunda kalmıĢlardır. 

Tablo 12‟de gazetelerin kapanma nedenleri hakkında, meslek çalıĢanlarının 

görüĢleri listelenmiĢtir. 

Nedenler Yüzde 

Dijital Platformların Varlığı 20,5 

Sosyal Medya 15,5 

Tirajların DüĢmesi 13,8 

Bilgiye UlaĢmanın KolaylaĢması 12,0 

Güncel Olmaması (Dünün Haberlerini PaylaĢması) 10,0 

Reklam Gelirlerinin Azalması 11,3 

Baskı Maliyetlerinin Yükselmesi 10,9 

Zarar Etmeleri 5,0 

Tablo 12: Gazetelerin Kapanma Nedenleri 

Kaynak: Kuyucu, 2020, s. 83 

Gazetelerin kapanmasının nedenleri ile ilgili her ne kadar tabloda sekiz madde 

üzerinde yoğunlaĢılsa bile gerçekte maddelerin tamamına yakını dijitalleĢme-

nin direk ve doğrudan etkilerinden kaynaklanan sıkıntılardır. Dijital platform-

ların varlığı, sosyal medya, bilgiye doğrudan ulaĢılması ile internet gazetecili-

ğinin en önemli etkilerinden biri olan hız nedeniyle geleneksel gazetelerin 

haberleri bir gün sonra okurlarıyla buluĢturmaları gibi sebepler gazetelerin 

kapanmasını doğrudan etkileyen etkenler arasındadır. Tiraj kaybı, reklam ge-

lirlerinin azalması, maliyetlerin de arttığı bir ortamda gazetelerin gelirlerini 

artıramamaları ve sonucunda da sürekli zarar etmeleri ise yine dijitalleĢmeden 

kaynaklanan dolaylı etkilerdir. 

3.2. Dijital Dönüşümün Gazete Tirajlarına Etkisi 

Yukarıdaki bölümlerde de bahsedildiği gibi gazeteciler tiraj kaybı olarak ilk 

sırada gazetecilik mesleğinde meydana gelen dijital dönüĢüm sonucunda okur 

alıĢkanlıklarının değiĢmesini görmektedirler. Gazete okurları yeni iletiĢim 

teknolojilerinin gazetecilik mesleğinde de kullanılmasıyla birlikte habere eri-

Ģimin ücretsiz olmasının yanı sıra zaman ve mekandan bağımsız olarak ulaĢı-

labilirliği olan internet mecralarındaki haber sitelerinden veya sosyal medya-

dan haberlere ulaĢma eğilimini artırmaktadırlar. ÇelikbaĢ ve Özsoy (2022) 

tarafından yapılan bir araĢtırmada internetin yaygın olarak kullanılmaya baĢ-

lamasıyla birlikte tirajların düĢtüğünü ve bu durumu gazetelerin özel haberler 

yaparak düzeltmeye çalıĢtığı ortaya çıkmıĢtır. Gazeteciler, dijitalleĢme karĢı-

sında tirajların ciddi Ģekilde düĢmesiyle meslek rutinlerinin tamamını yeniden 

gözden geçirmek zorunda kaldıklarını ifade etmektedirler. Diğer yandan gaze-
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teciler, insanların zaten internet aboneliği için servis sağlayıcılara para ödedi-

ğini ve bunun karĢılığında internet ortamında tüm gazete haberlerine ve üste-

lik anlık geliĢmelere ulaĢma imkânına kavuĢtuğunu, bunun kat kat fazlasını 

vererek aylık gazete abonesi olmak istemedikleri gerçeğini de dile getirmekte-

dirler (s. 23). 

2019 yılının sonlarından baĢlayarak yaklaĢık 2 sene boyunca dünya genelinde 

çok fazla can kaybına neden olmasının yanında toplumsal yaĢamı da ciddi 

Ģekilde etkileyen KOVID-19 salgını nedeniyle de halihazırda dijitalleĢme ne-

deniyle tirajları düĢen gazetelerin kayıpları çok daha fazla olmuĢtur. KOVID-

19 salgını nedeniyle insanların evlere kapanması ve kısıtlamalar, basılı gazete-

lerin son dönemlerdeki tirajlarının daha hızlı düĢmesinin ana nedeni duru-

mundadır (Dağlar, 2023, s. 65). Hatta sosyal medyanın haberlerin takip edil-

mesi konusunda ana mecra halini almasıyla birlikte ilginin azalmaya baĢladığı 

gazeteler 2020 yılı baĢlarında hızla dünyayı etkisi altına alan KOVID-19 salgı-

nıyla neredeyse hiç okunmaz hale gelmiĢtir. Genç kuĢağın gazeteye ilgisi zaten 

yoktur. Fakat KOVID-19 salgınıyla birlikte gazetelerin sadık okuyucuları olan 

yaĢlılar da artık gazeteden uzaklaĢmıĢtır (Ġrvan, 2023). 

Gazete tirajlarındaki senelerdir süregelen düĢüĢ eğilimi TÜĠK‟in yayınladığı 

istatistiklerde daha net Ģekilde görüĢmektedir. 

  Toplam  Yerel  Bölgesel  Yaygın (Ulusal)  

Yıl Sayı Tiraj sayısı Sayı Tiraj sayısı Sayı Tiraj sayısı Sayı Tiraj sayısı 

2013  3 100  2 296 382 004  2 813  338 106 943 107  48 779 838 180  1 909 495 223 

2014  2 944  2 140 621 401  2 619  294 883 759 143  42 270 003 182  1 803 467 639 

2015  2 731  1 993 576 561  2 447  285 440 701 112  32 134 637 172  1 676 001 223 

2016  2 527  1 603 803 420  2 293  264 153 968 66  24 570 971 168  1 315 078 481 

2017  2 474  1 559 452 053  2 247  246 262 664 51  11 055 489 176  1 302 133 900 

2018 2 463 1 288 836 067  2 248  227 309 528 44  9 436 965 171 1 052 089 574 

2019  2 337  1 185 815 020  2 121  186 037 138 45  8 937 004  171  990 840 962 

2020  2 164  944 962 276  1 971  159 996 221 53  6 509 871  140  778 456 184 

2021  2 071  881 219 588  1 884  150 029 262 42  4 688 940 145  726 501 386 

2022  1 866  809 668 903  1 688  138 178 121 41  4 309 257  137 667 181 525 

AzalıĢ 
%  

39,81 64,74 39,99 59,13 61,68 91,17 23,89 65,06 

Tablo 13: Türkiye’deki Gazetelerin Yayın Bölgesine Göre Sayısı ve Yurt İçi Tirajları, 2013-2022 

Kaynak: Yazar tarafından (TÜĠK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 

2023b) den derlenmiĢtir. 

Tablo 13 incelendiğinde Türkiye‟deki gazete sayıları yıldan yıla azalırken, tiraj-

larının da ciddi oranlarda düĢtüğü görülmektedir. 2013-2022 tarihleri arasın-

daki on yıllık süre içerisinde gazete sayıları yaklaĢık yüzde 40 azalırken tirajla-

rının ise yüzde 64,74 oranında azaldığı görülmektedir. Burada tiraj bakımın-

dan en büyük düĢüĢü Bölgesel gazeteler yaĢamıĢtır. Bölgesel gazetelerin sayısı 

yaklaĢık yüzde 62 oranında azalırken, tirajlarındaki azalıĢ 48,7 milyondan, 4,3 
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milyona düĢerken kayıp yüzde 91 civarında gerçekleĢmiĢtir. Tiraj azalıĢında 

oransal olarak ikinci en yüksek azalma Yaygın/Ulusal gazeteler yaĢamıĢtır. 

2013 yılında 1,1 milyar olan Yaygın/Ulusal gazete tirajları 2022 yılında 667 

milyona düĢerken buradaki kaybın oranı yüzde 65 olmuĢtur. Yerel gazeteler-

deki azalıĢ incelendiğinde ise gazete sayısının yaklaĢık yüzde 4 olmasına rağ-

men, tiraj kaybının yüzde 59 civarında gerçekleĢmiĢ olduğu anlaĢılmaktadır. 

Yerel gazetelerin on yılda yaklaĢık 200 milyon tiraj kaybına uğradığı da gö-

rülmektedir. 

Tablo 13‟de dikkat edilmesi gereken bir baĢka rakam ise Türkiye‟deki gazete 

sayılarındaki ağırlığın Yerel Gazetelerden yana olduğudur. Yerel gazetelerin 

tüm gazetelerin sayısına oranı yüzde 90,46 iken tiraj bakımından aldığı pay 

yüzde 17,07‟de kalmıĢtır. Yaygın/Ulusal Gazetelerin sayısının oranı ile toplam 

tiraj içerisindeki payı arasında da zıtlık vardır. Buna göre Yaygın/Ulusal Gaze-

telerin sayısının tüm gazetelerin sayısına oranı yüzde 7,34 iken, toplam gazete 

tirajları arasındaki payı yüzde 82,40 olarak görülmektedir. Bölgesel gazetelerin 

toplam gazete sayısına oranı yüzde 0,52 iken aldığı tirajın oranı ise yüzde 7,34 

olmuĢtur.  

Tablodaki en çarpıcı göstergelerden biri Yaygın/Ulusal gazetelerin tirajların-

daki azalıĢtır. Gazetelerin günümüzde artık daha fazla dijital mecralardaki 

yayınlarına ağırlık verdiği görülmektedir. Zira Milliyet, Hürriyet, Sabah gibi 

büyük okur kitlesine sahip gazetelerin internet ortamındaki versiyonları da 

çok fazla ziyaretçi çekmektedir. Fakat yine de tablodan da anlaĢılacağı üzere, 

2013-2022 yılları arasındaki on yıllık süreçte Yaygın/Ulusal gazetelerin satıĢ 

rakamları üçte bire düĢmüĢtür. Yani 2013 yılında 3 gazete satabilen basılı 

medya kuruluĢları, 2022 yılında artık 1 gazete satılabilme baĢarısı göstermiĢ-

lerdir. 
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Grafik 4: Türkiye’deki Gazetelerin Tirajlarındaki Değişim, 2013-2022 

Kaynak: Yazar tarafından (TÜĠK 2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 

2023b) den derlenmiĢtir. 

Grafik 4 incelendiğinde tiraj kayıplarının seyri çok daha net Ģekilde görülebil-

mektedir. Burada dikkat çeken 2015-2016 yılları ile 2017-2018 ve 2019-2020 

yılları arasındaki düĢüĢün, diğer yıllara göre daha fazla olduğudur. Özellikle 

habere her zamankinden daha fazla ihtiyaç duyulan KOVID-19 salgının etkisi 

ile tiraj kayıplarının düĢüĢü, toplumsal hayattın normal seyrinde değiĢikliklere 

neden olan salgın ile ilgili tedbirler ile açıklanabilir. 

Sıra Gazete Ġnternet Sitesi 
Aldığı Trafik (Tıklan-

ma Sayısı) 
Gazete Tirajı 

1 hürriyet.com.tr 198,6 milyon 195,7 bin 

2 sozcu.com.tr 181,5 milyon 182,6 bin 

3 milliyet.com.tr 135,2 milyon 124,9 bin 

4 sabah.com.tr 110,4 milyon 191,9 bin 

5 haberturk.com 79,4 milyon - 

Tablo 14: Türkiye’de Nisan 2022’de Gazetelerin İnternet Sitelerinin Aldığı Trafik (Tıklama) ve Tirajları-
nın Karşılaştırılması 

Kaynak: alexsa.com, hppt://app.speedmedya.com, E.T. 13/05/2022 

Tablo 14‟teki veriler ıĢığında gazetelerin internet sitelerindeki haber yayınları 

ile basılı gazete tirajları arasında çok büyük farklar oluĢtuğu söylenebilir. Öyle 

ki 2022 yılının Nisan ayında Hürriyet Gazetesi 195,7 bin tiraj rakamını yaka-

larken, internet sitesindeki tıklanma sayısı 198,6 milyon olmuĢtur. Ayın gaze-

tenin aylık tirajı ile internet sitesinin aldığı trafik arasında neredeyse bin kat 

fark olduğu görülmektedir. Aynı tabloda ilk 5 sırada yer alan gazetelerin dör-
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dünün halen aynı zamanda basılı gazeteciliğe devam ettikleri sadece Haber-

türk‟ün online gazetesi ile beĢinci sırada yer aldığı da dikkat çekmektedir. 

Burada dikkat edilmesi gereken husus, bir ayda 198 milyon ayrı ziyaretçi de-

ğildir. Bu haber sitesindeki haberlerin okunma sayısıdır. Genellikle bir kiĢinin 

aynı haberi birden fazla sitede okuma ve bir sitedeki birden fazla haberi oku-

ma eğilimi de dikkate alındığında günlük tekil ziyaretçilerin sayısı çok daha az 

olmaktadır. 

Bu konudaki verilere Gemius tarafından yapılan araĢtırmalarla ulaĢılabilir 

(Grafik 5). Ziyaretçi sayılarını ve demografik özelliklerini ölçen Ģirket tarafın-

dan yayınlanan verilere göre 2022 yılının haber sitelerine giren farklı ziyaretçi 

sayısı ortalama 54,4 milyon olarak gerçekleĢmiĢtir. Mart ayındaki veriler Go-

ogle Crome tarayıcında meydana gelen güncelleme nedeniyle ölçülememiĢ 

olsa bile ziyaretçilerin Mayıs ayında 55,3 milyon ile yüksek olduğu, ġubat 

ayında ise 54 milyon ile en düĢük seviyede yer aldığı görülmektedir. 

Buradaki haber kanallarını ziyaret eden tekil kullanıcı sayıları, yukarıda ifade 

edildiği Ģekilde, bir kiĢinin birden fazla haber sitesini veya bir haber sitesinde-

ki birden fazla içeriği tıklayarak okuduğunu göstermektedir. 

 
Grafik 5: Türkiye’de 2022 Yılı Haber Kategorisi Gerçek Ziyaretçi Trendi 

Kaynak: https://www.gemius.com.tr/974/id-2022-verileriyle-haber-kategorisine-yakn-baks. 

html , E.T. 18/04/2023 

Gazete tirajlarındaki düĢüĢ sadece Türkiye‟de değil, Dünya genelinde yaĢan-

maktadır. En çarpıcı örneklerinden biri ABD‟nin tiraj bakımından en büyük 25 

gazetesinin tirajlarındaki değiĢimdir. Press Gazette‟nin elde ettiği rakamlara 
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göre ABD‟deki en büyük 25 gazetenin Eylül 2022-Eylül 2023 arasında geçen 

bir yıllık süreçte ortalama tiraj kaybı, yüzde 14 olmuĢtur (Tablo 15). 

Tablo 15‟e göre ABD‟nin diğerlerine göre açık ara en fazla satan gazetelerin-

den ilk sıradaki Wall Street Journal gazetesinin Eylül 2022‟de 646 bin olan 

tirajı, Eylül 2023‟te 555,2 bine düĢerken altı aylık azalma oranı yüzde 9, yıllık 

azalıĢ oranı ise yüzde 14 seviyesinde gerçekleĢmiĢtir. Ġkinci sırada yer alan 

New York Times‟ın ise Eylül 2022‟de 308 bin olan tirajı, Ekim 2023‟te 296,3 

bine düĢmüĢ, altı aylık tiraj azalıĢ oranı yüzde 10, yıllık tiraj azalıĢ oranı ise 

yüzde 13 oranında olmuĢtur. Tablo incelendiğinde tirajlarındaki azalıĢın az 

olduğu gazetelerin sıralamada daha üst sıralara çıktığı da görülmektedir. Ör-

neğin tiraj bakımından ABD‟nin en fala satan 5‟inci gazetesi olan New York 

Post‟un tirajlarındaki azalıĢ yüzde 8‟de kalınca, rakipleri olan Wahshington 

Post (yüzde 13 azalıĢ) ve USA Today‟ın (Yüzde 16 azalıĢ) üzerine çıkmayı 

baĢarmıĢtır. 

SIRA GAZETE ADI 
2022 

EYLÜL 
(Bin) 

2023 
MART 
(Bin) 

2023 
EYLÜL 
(Bin) 

6 AYLIK 
DEĞĠġĠM 

(%) 

YILLIK 
DEĞĠġĠM 

(%) 

1 Wall Street Journal 646,0 609,6 555,2 -9 -14 

2 New York Times 308,0 267,6 296,3 -10 -13 

3 New York Post 143,0 135,9 131,2 -4 -8 

4 Washington Post 148,0 139,2 127,7 -8 -13 

5 USA Today 144,0 132,6 121,6 -8 -16 

6 Los Amgeles Times 127,0 118,7 105,7 -11 -17 

7 Star Tribüne 98,0 91,9 86,9 -5 -12 

8 Newsday 92,0 86,8 83,5 -4 -10 

9 Chicago Tribune 87,0 82,1 73,0 -11 -16 

10 Seattle Times 82,0 75,9 71,7 -6 -13 

11 Honolulu Star-Advertiser 77,0 75,4 71,6 -5 -7 

12 Tampa Bay Times 82,0 81,8 62,6 -24 -24 

13 Boston Globe 64,0 60,5 56,9 -6 -11 

14 Dallas Morning News 60,0 57,4 52,2 -9 -13 

15 San Francisco Chronicle 54,0 54,3 50,8 -  -6 

16 Houston Chronicle 58,0 53,4 48,1 -10 -17 

17 Arizona Republic 54,0 57,6 46,7 -19 -14 

18 Philadelphia Inquirer 56,0 51,1 45,3 -11 -19 

19 Daily News 50,0 45,7 41,5 -9 -18 

20 Buffalo News 56,0 38,0 38,4 - -32 

21 The San Diego Union-Tribune 44,0 41,1 37,8 -8 -14 

22 Plain Dealer/Plain Dealer Sunday 47,0 42,1 37,0 -12 -21 
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23 Denver Post 49,0 41,5 36,7 -12 -25 

24 Las Vegas Review Journal 41,0 38,8 35,8 -8 -12 

25 The Star Ledger 40,0 37,0 34,4 -6 -15 

Tablo 15: ABD’de En Fazla Tiraja Sahip 25 Gazetenin 1 Yıllık Tiraj Değişimi 2022-2023 

Kaynak: Majid, 2024 

Gazetelerin tirajlarının düĢüĢ nedenlerinin en baĢında gelen gerekçeyi yorum-

layabilmek için bir baĢka veriyi görmek önemli ipuçları verebilmektedir. Bu da 

küresel haber sitesi trafiğindeki artıĢ oranlarıdır. Burada Dünyada küresel 

anlamda en fazla takip edilen haber sitelerinin trafikleri araĢtırılmıĢ ve ilk 10 

içerisindeki haber sitelerinin yıllık bazda ortalama yüzde 30 ila 40 civarında 

bir büyüme içerisinde olduğu görülmüĢtür. 

 
Grafik 6: Küresel Haber Sitesi Trafiğindeki Ocak 2024 Ayı Artışı 

Kaynak: Watson, 2024a 

Ocak 2024 ayının verilerine göre en yüksek ziyaretçi artıĢı yüzde 82,7 ile 

newsweek.com sitesinde gerçekleĢirken, livemint.com ve aljazeera.com inter-

net haber siteleri de yüzde 40 olan ortalamanın üzerinde bir büyüme yakala-

mıĢtır. 

Türkiye‟de ve Dünyada gazete tirajlarının sürekli olarak düĢmeye devam et-

mesinin karĢısında, internet haber sitelerindeki ziyaretçi sayılarının artması 

arasında anlamsal bir bağ kurulması doğru bir yaklaĢım olacaktır ve dijital-

leĢme sürecinden gazetelerin tiraj bakımından da olumsuz etkilediği görüle-

cektir. 
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Öte yandan Türkiye‟de yerel gazetelerin tirajları ayrıntılı bir Ģekilde incelendi-

ğinde dijitalleĢme sürecinde düĢüĢ eğiliminin sürdüğü, KOVID-19 salgını 

sürecinde bu eğilimin daha da arttığı görülmektedir. TR-42 Bölgesinde (Doğu 

Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesi) bulunan Yalova, Kocaeli, Sakarya, Düzce 

ve Bolu illerinde resmi ilan yayınlama hakkı olan günlük gazetelerin toplam 

tirajları Tablo 16‟da listelenmiĢtir. 

ġEHĠR 
GAZETE 
SAYISI 

2018 YILI 
TĠRAJ ORT. 

2019 YILI 
TĠRAJ ORT. 

2020 YILI 
TĠRAJ ORT. 

2021 YILI 
TĠRAJ ORT. 

2022 YILI 
TĠRAJ ORT. 

Bolu 3 1.720 1.426 1.424 1.329 1.354 

Düzce 6 2.252 1.953 1.415 1.601 1.783 

Kocaeli 6 9.305 7.309 4.339 3.987 3.547 

Sakarya 7 7.372 6.479 5.018 4.140 4.474 

Yalova 3 1.309 2.212 1.067 560 619 

TOPLAM 25 21.958 19.399 13.263 11.617 11.777 

Tablo 16: TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesi İller Bazında Resmi İlan Alan 
Gazetelerin Ortalama Tirajları 2018-2022 

Kaynak: Basın Ġlan Kurumu (BĠK) 

Tablo 16‟daki verilere göre 2018 yılında en fazla gazete satıĢı yapılan iller sıra-

lamasında Kocaeli ilk sırada yer alırken (günlük 9 bin 305 gazete), bu Ģehirde 

faaliyet gösteren 6 gazetenin tiraj kayıpları oldukça yüksek olmuĢ ve 2022 yılı 

sonu itibariyle bölgede en fazla gazetenin satıldığı Ģehir konumuna Sakarya 

geçmiĢtir (günlük 4 bin 474 gazete). Tiraj kayıplarının oldukça yüksek olduğu 

Yalova Ģehrindeki toplam tirajlar binli rakamların altına inmiĢ, hatta 500‟e 

kadar yaklaĢmıĢtır.  
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Grafik 7: TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesindeki Gazetelerin İllere Göre Tirajları 2018-

2022 

Kaynak: Basın Ġlan Kurumu (BĠK) 

Grafik 7‟de gazetelerin bağlı bulundukları Ģehirlere göre tirajlarında düĢüĢ 

daha net Ģekilde görülmektedir. 2022 yılı sonuna gelindiğinde toplam gazete 

tirajları bakımından ilk sırada yer alan Sakarya ile ikinci sıradaki Kocaeli illeri-

nin, Bolu, Düzce ve Yalova illerindeki toplam gazete tirajları ile arasındaki 

farkların fazla olduğu anlaĢılmaktadır.  

2018 yılı ile 2022 yılları arasını kapsayan 5 yıldaki tiraj kayıplarının oranı Gra-

fik 8‟de görülmektedir ve buradaki veriler tirajlardaki düĢüĢü daha net Ģekilde 

gözler önüne sermektedir.  

Burada en fazla düĢüĢ Kocaeli‟ndeki gazete tirajlarında yaĢanmıĢtır (yüzde 

61,89). Yalova‟daki düĢüĢ (yüzde 52,71) de bölge ortalamasının (yüzde 46,37) 

üzerindedir. Sakarya‟daki gazetelerin 2018-2022 yılları arasındaki toplam tiraj 

kayıpları yüzde 39,41, Bolu‟dakilerin yüzde 21,28 ve Düzce‟dekilerin ise yüzde 

20,83 olmuĢtur.  
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Grafik 8: TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesindeki Gazetelerin İllere Göre 

Tiraj Kayıp Yüzdeleri 2018-2022 

Kaynak: Basın Ġlan Kurumu (BĠK) 

Daha önce baĢka illerde yapılan araĢtırmalarda birçok gazeteci 2019‟un sonla-

rında baĢlayarak 2020 ve 2021 yıllarında toplumsal yaĢamı önemli ölçüde etki-

leyen KOVID-19 salgını sırasında, yapılan kısıtlamalar ve yasal düzenlemeler 

nedeniyle gazete tirajlarında düĢüĢler yaĢandığını belirtmiĢlerdir. Grafik 7‟de 

2019 sonu itibariyle baĢlayarak 2021 sonuna kadar geçen iki yıllık süre bo-

yunca Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesindeki 25 gazetenin, iller bazın-

daki tiraj düĢüĢleri gösterilmiĢtir. 

KOVID-19 salgınının gazetelere etkisi oldukça fazla olmuĢtur. Salgınla yaĢa-

nan kısıtlamalar ve okurların haberlere dijital mecralardan anlık olarak ulaĢa-

bilme imkânlarını daha sık kullanmaları, gazete tirajlarını da ciddi Ģekilde et-

kilemiĢtir. Arvas (2020) tarafından yapılan araĢtırmada, Türkiye‟de pandemi-

nin ilan edildiği tarih olan 10 Mart 2020 tarihinin 13 hafta öncesi (9 Aralık 

2019) ile 13 hafta sonrası (14 Haziran 2020) tarihleri arasında, Türkiye‟nin en 

çok tiraja sahip beĢ gazetesinin tirajlarındaki değiĢimi Tablo 17‟de gösterilmiĢ-

tir (Arvas, 2020, s. 11). 

 SÖZCÜ SABAH HÜRRĠYET POSTA TÜRKĠYE 

Pandemi Öncesi 13 Hafta Ort. 243.578 243.673 214.607 163.340 132.940 

Pandemi Sonrası 13 Hafta 
Ort.  

182.848 196.540 181.063 118.627 119.100 

Tiraj Kaybı 60.130 47.133 33.544 44.713 13.840 

Tablo 17: KOVID-19 Salgını Öncesi ve Sonrası Toplam 26 Haftalık Dönemde Yaygın/Ulusal Gazete 
Tirajlarındaki Değişim 

20,83 

21,28 

39,41 
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52,71 

61,89 
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Kaynak: Arvas, 2020 

Tablo 17‟deki verilere göre Türkiye‟de en fazla tiraja sahip olan beĢ gazetesi-

nin (Sözcü, Sabah, Hürriyet, Posta ve Türkiye) pandemi ilanından önceki 13 

hafta, haftalık ortalama tirajlarının toplamı 998 bin 138‟dir. Pandemi ilanının 

ardından geçen 13 hafta boyunca haftalık ortalamalara göre gazete tirajları 199 

bin 960 adet azalarak, 798 bin 178‟e düĢmüĢtür. Bu süre içerisindeki gazete 

tirajlarındaki düĢüĢ oranı yüzde 20 olarak gerçekleĢmiĢtir. 

KOVID-19 salgının TR42 Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesindeki yerel 

gazetelerin tirajlarına etkileri incelendiğinde ise, bölgede 5 ilde faaliyet göste-

ren toplam 25 il gazetesinin salgının etkilerinin olmadığı kabul edilen 2019 

yılı ile salgının etkilerinin iyice azaldığı 2021 yılı sonuna kadar tiraj kayıpları-

nın oranı yüzde 40,41 olduğu görülmektedir (Grafik 9). 

Grafik 9‟dan da anlaĢılacağı üzere KOVID-19 döneminde tiraj olarak en fazla 

etkilenen gazeteler Yalova‟daki yerel gazetelerdir. ġehirdeki gazetelerin tirajla-

rı bu dönem içerisinde yüzde 74,69 oranında düĢmüĢtür. Kocaeli Ģehrindeki 

gazetelerin KOVID-19 salgını sürecindeki toplam tiraj kayıp oranları ise yüzde 

45,45 ile bölge ortalaması olan yüzde 40,11‟in üzerinde seyretmiĢtir. Salgında 

Sakarya‟daki gazetelerin toplam tiraj kaybı yüzdesi 36,1, Düzce‟deki gazetele-

rin yüzde 17,93 olarak gerçekleĢmiĢtir. Yüzde 6,8 oranında tiraj kaybının ya-

Ģandığı Bolu‟da salgının tiraj kaybına ciddi anlamda etkisi olduğu söyleneme-

mektedir. 

 

 
Grafik 9: KOVID-19 Salgını Sırasında TR 42 (Doğu Marmara Kalkınma Ajansı) Bölgesindeki Gazetelerin 

Tiraj Kayıp Yüzdeleri 2019-2021 

Kaynak: Basın Ġlan Kurumu (BĠK) 
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3.3. Dijitalleşme Sürecinin Gazetelerin Ekonomik Yapılarına Etkisi 

Daha önceki konularda da iĢaret edildiği üzere günümüzde birçok gazete ma-

liyetinin altında dağıtım kanallarına ulaĢtırılmaktadır. DijitalleĢmenin getirdiği 

olumsuzluklara rağmen basılı gazete çıkarmak günümüzde karlı bir iĢ olma-

makla birlikte, gazeteciler iĢi sürdürülebilmek adına direnmektedirler. 

Gazetelerde ekonomik durumu iyileĢtirmek için, diğer sektörlerde olduğu gibi 

gelir ve gider dengesini oturtabilme; gelirleri artırma, giderleri de azaltma üze-

rine kurulması gerekmektedir. Gazetenin gelirleri Resmi ilanlar, kamu rek-

lamları, özel ticari reklamlar ve tiraj gelirleri gibi baĢlıklardan oluĢmaktadır. 

Gider kalemleri ise oldukça fazladır; iĢletme giderleri, baskı giderleri, personel 

giderleri, biliĢim ve teknolojik altyapı giderleri, yasal ödemeler ve vergiler vb. 

Ġnternet gazeteleri ile basılı gazeteler gelir ve gider kalemleri açısından karĢı-

laĢtırıldığında ibrenin internet gazetelerinin lehine olduğu açıkça görülmekte-

dir. Örneğin internet gazeteciliğinde, basılı gazeteler için en büyük maliyet 

unsurlarından biri olan kâğıt ve baskı giderleri gibi bir gider kalemi yoktur. 

Veya internetin sunduğu imkânlar göz önüne alındığında internet gazeteleri-

nin personel maliyetleri, basılı gazetelerin personel maliyetlerinden çok daha 

azdır. Basın iĢletmelerinin toplam maliyet listesi içerisinde yer alan önemli 

gider kalemlerinden biri de dağıtım maliyetleridir. Gazetenin zamanında ve 

düzenli bir Ģekilde dağıtımının sağlanamaması, zaten tiraj kaybı sürecinde 

olan gazeteler için taviz verilemeyecek bir konudur. Çünkü olası bir aksama 

tiraj kaybına ve buna bağlı olarak da reklam gelirlerinin daha da azalmasına 

neden olabilmektedir. Dolayısıyla günlük gazetelerin çoğu düzenli bir dağıtım 

uğruna, maliyetinin altında fiyatlarla faaliyetlerini sürdürmektedir (N. Kılıç, 

2021, s. 122). 

Basın kuruluĢlarının maliyeti azaltmanın ilk yollarından biri olarak personel 

sayısını azaltma karĢımıza çıkmaktadır. Bu ise dolaylı olarak gazeteleri kara 

geçirecek bir durum oluĢturmamaktadır. Zira gazetecilik mesleği yapısı gereği 

nitelikli personel çalıĢtırılması zorunlu bir meslektir. Maliyeti kısmak adına 

personeli azaltmanın sonucu olarak gazeteler kaliteli bir gazetecilik yapma 

konusunda zorlanırlar (Özçağlayan, 2014, s. 150). Bunun sonucu olarak ra-

kipleri kalite bakımından rekabet etme Ģansları azalır ve reklam pastasından 

daha az pay alırlar. Bu yöntem zamanla bir kısırdöngüye neden olur. 

Gazetecilerin maliyeti personel giderleri bakımından azaltma yollarından biri 

de yurttaĢ gazeteciliğine daha fazla yer vermeye baĢlamalarıdır. YurttaĢ gaze-

teciliğinden daha fazla yararlanıp, ihbar hatlarına gelen bilgilerden daha fazla 

haber üreterek, daha az personel çalıĢtırıp daha fazla içerik üretme, baĢvuru-

lan yöntemlerden biridir. Gazeteleri haber üretim süreci bakımından iletiĢim 
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teknolojilerini adeta masrafsız bir istihdam olarak görmektedirler (S. Kılıç ve 

Aygün, 2020, s. 1431). Fakat bu sefer de bilgi kirliliği, dezenformasyon, yanlıĢ 

haber gibi sorunlarla baĢ etmek zorunda kalmakta ve okur nezdinde gazeteye 

olan güvenirlik olgusunun azalması ile karĢı karĢıya kalabilmektedirler.  

Bazı gazetelerin ise reklam gelirlerini artırmak için gazetecilik pratiklerinde 

değiĢiklikler yaptıkları, basılı gazetelerde yaptıkları haberleri internet gazetele-

rinde yer verdikleri ve bu sırada daha fazla eriĢim alması için video, fotoğraf 

galerisi gibi içeriklerle donattıkları gözlenmektedir. Yapılan araĢtırmalarda bu 

gazetelerin, internet ortamında nitelikli haber içerikleri oluĢturarak daha geniĢ 

kitlelere ulaĢmakla daha fazla reklam geliri elde edeceklerini, diğer yandan da 

bu yöntemle dijital okur kitlesinin dikkatini çekecekleri konusunda hemfikir 

oldukları görülmektedir (Yılar ve ġen, 2022, s. 236). 

Kuyucu (2020) tarafından yapılan araĢtırmada ise gazetecilere göre gazetelerin 

yaĢadığı ekonomik sıkıntıların temelinde internet mecrasının yaygınlaĢmıĢ 

olması ve dijital medyanın her geçen gün daha fazla okur kazanması bulun-

maktadır. AraĢtırmaya katılan gazeteciler, yazılı basının reklam pastasından 

aldığı payın giderek azaldığını ve internet gazetelerinin artan reklam kapasite-

lerinin gelecekte artmaya devam edeceğini belirtmiĢlerdir (s. 68). 

Medya AraĢtırmaları Derneği (MEDAR) tarafından 2021-2022 yılları arasında 

yaptırılan Yerel Medya Veri Tabanı AraĢtırmasında bin 222 yerel medya ku-

rumu ile anket yapılmıĢ, ankete katılan 586 gazetenin aynı zamanda web site-

si üzerinden yayın yaptığı, 39‟unun web sitesi olmadığı belirlenmiĢ, 28‟inin 

ise web sitesi tespit edilememiĢtir. Yerel medya kuruluĢlarının haberleri pay-

laĢmak için en çok tercih ettiği sosyal medya platformları Facebook (yüzde 

87,2), Twitter (yüzde 72,3) ve Instagram (yüzde 62,1) olmuĢtur. En az kulla-

nılan sosyal medya platformu ise yüzde 38,7 ile YouTube olarak belirlenmiĢ-

tir. AraĢtırmada Kovid-19 salgını sırasında basın kuruluĢlarının daralmaya 

ekonomik zorlukların artmasının ardından daralmaya gittikleri de ortaya çık-

mıĢtır (https://yerelmedyavt.com/sonuclar/ E.T. 18/04/2023). Lütfi ve Ned-

ret (2022) tarafından yapılan bir baĢka araĢtırmada ise gazetelerin internet 

mecrasında yer alarak buradaki reklam pastasından pay alabilme gayretlerinin 

pek faydalı olmadığı ortaya çıkmıĢtır. Buna göre gazeteler her ne kadar inter-

net gazeteciliğinde faaliyet gösterseler bile reklam gelirlerinde bir artıĢ olma-

mıĢtır (s. 161). Bu aslında birçok gazeteci tarafından kabullenilmiĢ bir gerçek 

olarak görülmektedir. Dahası basılı gazetelerdeki reklam gelirlerinin azalacağı 

ve reklamların her geçen süre içerisinde daha fazla internet gazeteciliğine ka-

yacağı ile ilgili beklenti bulunmaktadır (BendaĢ, 2022, s. 392). 
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Bugün itibariyle Anadolu‟da yayım hayatını sürdüren basılı gazetelerin en 

büyük gelir kaynağı BĠK tarafından dağıtımı yapılan resmi ilanlar ve resmi 

reklamlardır. Resmi ilanlar ve resmi reklamlar özellikle yerel gazetelerin var-

lıklarını sürdürmeleri konusunda hayati öneme sahiptir.  

Tablo 18‟de dikkat çeken nokta, son yıllardaki en büyük artıĢın 2020 yılından 

sonraki yıllarda gerçekleĢmiĢ olduğudur. Çıkarılan yeni yasa kapsamında 2023 

yılına kadar resmi ilanlar sadece, resmi ilan veya resmi reklam yayımlama 

hakkına sahip gazeteler arasında bölüĢtürülürken, 2023 yılından itibaren ge-

rekli Ģartları yerine getiren gazetelerin internet haber siteleri ve yine bazı Ģart-

ları yerine getiren internet haber sitelerine de resmi ilan ve resmi reklam ve-

rilmeye baĢlanmıĢtır.  

RESMĠ ĠLAN TUTARLARI (2000-2023) 

Sıra  Yıllar  Resmi Ġlan Tutarı (TL)  

1. 2000 6.570.837,71 

2. 2001 9.737.947,92 

3. 2002 22.976.000,00 

4. 2003 31.187.000,00 

5. 2004 42.004.000,00 

6. 2005 45.691.000,00 

7. 2006 54.862.000,00 

8. 2007 69.620.000,00 

9. 2008 76.900.000,00 

10. 2009 99.976.000,00 

11. 2010 117.931.000,00 

12. 2011 129.925.000,00 

13. 2012 142.834.000,00 

14. 2013 162.242.000,00 

15. 2014 187.565.596,37 

16. 2015 242.118.856,80 

17. 2016 265.134.379,41 

18. 2017 278.671.820,38 

19. 2018 288.893.245,77 

20. 2019 329.688.813,71 

21. 2020 322.002.849,44 

22. 2021 496.946.740,35 

23. 2022 778.699.258,17 

24. 2023 1.677.636.522,45 

  Toplam 5.879.814.868,48 

Tablo 18: 2000-2023 Yılları Arasında Gazetelerde ve İnternet Haber Sitelerinde Yayınlatılan 
Resmi İlan Bedelleri 

Kaynak: ilan.gov.tr, 2024a 
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2023 yılında toplam 2 bin 79 kuruma resmi ilan ve reklam verilmiĢtir. Bu ilan 

ve reklamların kurum sayıları açısından dağılımı Grafik 10‟da gösterilmiĢtir. 

2023 yılında yürürlüğe giren kanuni düzenleme ile resmi ilan yayınlamaya hak 

kazanan internet haber sitelerinin sayısı 389, resmi reklam yayınlamaya hak 

kazanan internet haber sitelerinin sayısı 341 olmuĢtur. Bu arada Grafik 10‟da 

dikkat çeken bir baĢka nokta ise 2022 yılında 947 olan resmi ilan yayımlama 

hakkı olan gazete sayısının 2023 yılında 855‟e düĢmüĢ, 921 olan resmi reklam 

yayımlama hakkı olan gazetelerin sayısının da 494‟e düĢmüĢ olmasıdır. Gaze-

telerin de resmi ilan ve resmi reklam yayımlayabilmesi için personel sayısın-

dan gazetenin tirajına kadar bazı hususlarda temel zorunlulukları karĢılamala-

rı gerekmektedir. 

 
Grafik 10: Resmi İlan ve Reklam Yayımlayan Süreli Yayınların Yıllara Göre Sayıları 2020-2023 

Kaynak: ilan.gov.tr, 2024b 

2023‟te Basın Ġlan Kurumu‟nun kontrolünde dağıtımı yapılan resmi ilan ve 

reklam bütçesinden artık internet gazetelerinin de pay almaları, aynı zamanda 

internet gazetesinde de belirli Ģartları taĢımak Ģartıyla yayın yapmayan basılı 

gazeteler için daha az pay alma anlamına gelmektedir.  

Gazetelerin önemli gelirlerinden biri de ticari reklamlardır. Bu konuyla ilgili 

Türkiye‟deki en güvenilir veriler Reklamcılar Derneği tarafından Deloitte Diji-

tale yaptırılan ve dönemsel olarak yayımlanan Türkiye Medya ve Reklam Yatı-

rımları Raporu‟dur. Rapora göre Türkiye‟de 2022 yılındaki toplam medya ve 

reklam yatırımları 63 milyar 89 milyon TL olmuĢtur. Bu rakam 2021 yılına 

göre yüzde 90 oranında bir artıĢı göstermektedir. Yazılı basınının ise bir önce-
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ki seneye göre değiĢimi yüzde 24,94 seviyesinde gerçekleĢirken, toplam med-

ya ve reklam yatırımlarından aldığı pay yüzde 1,1 ile 556 milyon TL‟yi bul-

muĢtur. Basın grubu içerisinde gazeteler ve dergiler yer almaktadır ve dergile-

rin basına yapılan reklam yatırımlarından aldığı pay yüzde 69, gazetelerin ise 

yüzde 31 seviyesindedir. Bu da gazetelerin dergilerden daha az reklam aldığını 

göstermektedir. Zira kendi içerisinde değerlendirildiğinde gazetelerdeki rek-

lam yatırımları bir önceki seneye göre yüzde 24,03 artarken, dergilerdeki deği-

Ģim oranı yüzde 31,03‟tür. Rapordaki değerlendirmelerde 2021 yılında kâğıt 

ve mürekkep gibi basım giderlerindeki, küresel kriz ve yüksek enflasyon ne-

deniyle yaĢanan fiyat artıĢlarının devam ettiği, holding Ģirketlerinin gazete 

kullanımlarının aĢağı yönde hareket etse de, yeni reklam verenlerin halen yazı-

lı basına diğer mecralara seviyesinde olmasa bile ilgi göstermeye devam ettiği 

vurgulanmaktadır (Reklamcılar Derneği ve Deloitte DanıĢmanlık, 2022).  

Gazetelerin sektör bazında aldıkları reklamların 2021-2022 yılları kıyaslaması 

ise Tablo 19‟da gösterilmiĢtir. 

 2021  2022 

 SEKTÖR YÜZDE  SEKTÖR YÜZDE 

1 Finans % 16  Finans % 17 

2 Perakendecilik % 12  Perakendecilik % 15 

3 ĠletiĢim % 7  ĠnĢaat ve Dekorasyon % 6 

4 ĠnĢaat ve Dekorasyon % 7  ĠletiĢim % 6 

5 Eğlence, Kültür, Sanat ve Spor % 6  E-ticaret % 6 

6 E-ticaret % 6  Tekstil % 5 

7 Mobilya, Ev Tekstili % 5  Holdingler ve ġirketler % 5 

8 Holdingler ve ġirketler % 4  Eğlence, Kültür, Sanat ve Spor % 5 

9 Endüstri, Sanayi ve Makina % 4  Endüstri, Sanayi ve Makina % 4 

10 Eğitim % 3  Eğitim % 3 

 Toplam (st x cm) (Milyon) 4,6  Toplam (st x cm) (Milyon) 4,8 

Tablo 19: Türkiye’de Gazetelerde Sektör Bazında Yapılan Reklam Yatırımları 2021-2022 

Kaynak: Reklamcılar Derneği ve Deloitte DanıĢmanlık, 2022 

Tablo 19‟a göre gazetelerdeki reklamlar ağırlıklı olarak finans ve perakendeci-

lik sektörü ile ilgili reklamlardır. 2021 yılına göre 2022 yılında Finans alanın-

daki reklamların payı diğer reklamlara göre yüzde 1, perakendecilik sektörün-

de ise yüzde 3 oranında artıĢ göstermiĢtir.  

Gazetelere verilen reklamlarda az da olsa bir artıĢ gözlenirken, diğer mecralar-

daki reklamların büyüklükleri ile kıyaslandığında aslında rakamların reklam 

pastasından çok küçük bir pay aldığı gerçeğini göstermektedir. Zaten tüm 

reklamların ancak yüzde 1,1‟i gazete ve dergilere verilmektedir. Bu rakamlar 

dijital mecralara verilen reklamlarla kıyaslandığında, reklam yatırımlarının 

dijital ortamlara doğru çok kuvvetli Ģekilde geçtiği net bir Ģekilde fark edil-

mektedir. Türkiye‟de 2021 yılında 18,86 milyar TL büyüklüğe sahip dijital 
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medya reklam yatırımları 2022 yılında yüzde 93,46 oranında artarak 36,50 

milyar TL‟ye yükselmiĢtir. Avrupa‟da bu rakamın yüzde 69 civarında olduğu 

görüldüğünde, Türkiye‟deki artıĢın ortalamaların çok üzerinde olduğu da gö-

rülmektedir. Türkiye bu rakamların ardından kiĢi baĢı dijital reklam yatırımla-

rı sıralamasında ortalama 28 Euro ile Avrupa‟da 21‟inci ülke konumunda bu-

lunmaktadır. Türkiye‟deki dijital mecralarda yapılan reklam yatırımlarının bu 

kadar büyük oranda artmasının nedenleri arasında, tüketicinin ve medya sek-

törünün dijital dönüĢümü ve yükselen enflasyonun ardından değiĢen arz-talep 

dengesi ile kısaca CPM olarak adlandırılan her 1000 reklam gösterimi baĢına 

yapılan toplam reklam harcamasının maliyetleri olarak değerlendirilmektedir. 

Dijital mecralar arasında en fazla reklam yatırımının yapıldığı cihazlar, yüzde 

73‟lük büyük bir oranla mobil cihazlar olmuĢtur. 2021 yılında 13 milyar 773 

milyon TL‟lik bir reklam yatırımı yapılan mobil cihazlar için 2022 yılında yüz-

de 94‟lük bir büyüme ile 26 milyar 740 milyon TL‟lik reklam yatırımı yapıl-

mıĢtır. Reklam verenlerin bu yönelmelerinin altında 2022 yılında Türkiye‟deki 

59,9 milyon internet kullanıcısının yüzde 95,5‟inin mobil cihazlarla eriĢim 

imkânına sahip olması yatmaktadır. Çünkü mobil cihazlar insanlar tarafından 

sürekli taĢınabilmekte ve her an kullanılma imkânına sahip olunmaktadır. 

Üstelik yapılan araĢtırmalara göre Türkiye‟de sosyal medyada mobil cihaz 

kullanıcılarının geçirdiği süre 2021 yılına göre 2022 yılında 2 dakika daha ar-

tarak günlük ortalama 2 saat 59 dakikaya yükselmiĢtir. Mobil cihazlar için 

reklam yatırımlarının artarak devam etmesi beklenmektedir. Ayrıca internet 

kullanıcılarının yüzde 81‟inin mobil oyun oynaması ve oyun içi sponsorluklar-

da son bir senede görüĢen yüzde 102,5‟lik büyüme de reklam verenler tarafın-

dan dikkate alınmakta ve bu sektördeki reklam yatırımlarının da önümüzdeki 

süreçlerde daha da büyüyeceği öngörülmektedir (Reklamcılar Derneği ve De-

loitte DanıĢmanlık, 2022). 

Grafik 11‟de de belirtildiği üzere 2018 yılında dünya genelindeki toplam med-

ya yatırımları 647 milyar USD olarak gerçekleĢmiĢtir. 2019 yılında bir miktar 

artarak 666 milyar USD‟ye yükselen reklam yatırımlarının 2020 yılında KO-

VID-19 salgınının da etkisiyle 632 milyar USD‟ye gerilediği görülmektedir. 

Salgının etkilerinin azaldığı veya dijital mecraların daha fazla kullanılmasıyla, 

reklam yatırımlarının yoğun olarak bu mecralara kaydırılmasıyla 2021 yılında-

ki büyük sıçrama dikkat çekmektedir. 2021 yılında dünya genelindeki reklam 

yatırımları bir önceki yıla göre yüzde 25‟e yakın bir oranda artarak 789 milyar 

USD‟ye çıkmıĢtır.  
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Grafik 11: Dünyada Medya Yatırımları, 2018-2023 

Kaynak: Reklamcılar Derneği ve Deloitte DanıĢmanlık, 2022  

2022 yılında dünya genelinde reklam yatırımları bir önceki yıla göre yüzde 7,4 

oranında büyüyerek 789 milyar USD‟den, 846,42 milyar USD‟ye yükselmiĢtir. 

Dijital mecraların reklam yatırımlarındaki payı aynı dönem içerisinde yüzde 

53,2‟den yüzde 54,8‟e yükselmiĢtir. Burada dikkat çeken bir baĢka nokta, Tür-

kiye‟de tüm reklam yatırımlarından basın sadece yüzde 1,1 pay alırken, küre-

sel boyuttaki basın mecrasının aldığı pay 2021‟de yüzde 6,9, 2022‟de ise yüzde 

6 olarak gerçekleĢmiĢtir.  

Sonuç olarak dünya genelinde olduğu gibi Türkiye‟de de reklam yatırımlarının 

basılı medyada azalırken, dijital medyada ciddi oranlarda arttığı görülmekte-

dir. Üstelik bu durum Türkiye‟de çok daha Ģiddetli yaĢanmaktadır. Böylesi bir 

ortamda gazetelerin dijitalleĢme karĢısındaki sıkıntılardan bahsederlerken 

maliyet unsurlarını ön plana çıkarmaları haklı bir gerekçeye dayanmaktadır.  

3.4. Dijitalleşme Sürecinin Çalışan Gazetecilere Etkisi  

Yeni iletiĢim teknolojilerinin geliĢmesiyle gazetecilik pratiklerinde meydana 

gelen değiĢim, yeni istihdam yapılarının da ortaya çıkmasına neden olmuĢtur. 

Tam süreli çalıĢmanın yerini kısa süreli çalıĢma veya freelance gibi çeĢitli esnek 

çalıĢma modelleri alırken, basın sektöründe güvencesiz çalıĢma, gazetecilerin 

izin, ücret, çalıĢma saatleri ve sosyal güvenceleri gibi konularda belirsizlik 

yaĢanmaya baĢlanmıĢ ve yöneticiler açısından bu durum sömürüye açık hale 

gelmiĢtir. Yeni medya uygulamalarıyla birlikte gazetecilerden beklenen iĢgücü 

de artmıĢ ve dolayısıyla personellerden beklenen niteliklerde de artıĢ olmuĢ-
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tur. Bu durum, gazetecilerin iĢ yükünü artırmanın yanı sıra, mesleği daha tek-

nik bir boyuta indirgemekte ve gazeteciliğin değersizleĢmesine neden olmak-

tadır (Filiz Yavuz, 2021, s. 99). Diğer bir ifadeyle gazetecilere getirilen ek yük-

ler tabi ki yöneticilerin beklentileri doğrultusunda maliyetleri düĢürecek ve 

basın iĢletmesinin kar edebilmesinin önünü açacaktır. Fakat gazetecilerden 

asıl uzmanlık alanlarının dıĢında ileri beklemek kalitenin düĢmesi ile sonuç-

lanmaktadır (Çetinkaya, 2017, s. 395). Nitekim yeni dönemde gazetecilerden 

artık asli becerilerinin ve uzmanlık alanlarının yanı sıra video ve ses düzenle-

me, kurgu yapma, sayfa ve web tasarımları, grafik ve animasyon yapabilme ve 

bunları internet ortamının gerektirdiği gazetecilik mantığı ile sunabilme yete-

nekleri de aranmaktadır (B. Yıldırım, 2013, s. 248). Dijital teknolojilerdeki 

geliĢmeler diğer yandan gazetecilerin iĢlerini kolaylaĢtırmaktadır. Örneğin 

gazeteci bir konuyla ilgili araĢtırma veya inceleme yaparken internet üzerinden 

kaynaklara ulaĢabilmektedir. Fakat bunlar için de ilave teknik donanımlara 

sahip olması gerekmektedir (Çetinkaya, 2017, s. 395). 

Basın kuruluĢlarının çalıĢanlarını iĢten çıkarmaları, ekonomik sorunlara çö-

züm yolunda, son yıllarda artan bir yöntem haline gelmiĢtir. 2021 yılı verileri-

ne göre Basın kuruluĢlarında toplam 40 bin 132 kiĢi çalıĢmaktayken, 2022 

yılında bu rakam yaklaĢık 5 bin kiĢi azalarak, 35 bin 134‟e düĢmüĢtür. 35 bin 

134 kiĢinin 23 bin 905‟i yayın bölümlerinde, 11 bin 229‟u ise basım ve dağı-

tım bölümlerinde çalıĢmaktadır. Gazetecilik mesleği kapsamında mesleki ola-

rak kabul edilen kısım olan yayın bölümlerinde çalıĢanların sayısı da bir önce-

ki sene 29 bin 953 iken 2022 yılında 3 bin 50 kiĢi azalmıĢtır. Bu da sektördeki 

iĢten çıkarmaların devam ettiğini göstermektedir (TÜĠK). Gazetelerdeki mev-

cut iĢgücü planlamalarında da sıkıntılar yaĢanmaktadır ve geleneksel gazetele-

rin personel politikası, çoğu zaman gazetelerin dijital versiyonlarının iĢletil-

mesinde yeterli olmamaktadır. Çünkü bünyesinde aynı zamanda internet ga-

zeteciliği yapmak isteyen gazeteler, bu iĢ için özel bir istihdam ayıramamakta 

genellikle sadece bir çalıĢana sorumluluk vermektedir. Oysaki dijital doğumlu 

gazetelerde durum farklıdır ve istihdam edilenlerin tamamı internet gazeteci-

liğinin faaliyetleri süreçlerinde emek verirler (Yılar ve ġen, 2022, s. 236). 

MEDAR tarafından yapılan araĢtırmada bin 222 yerel medya kurumunda top-

lam 4 bin 996 çalıĢan olduğu tespit edilirken, kurum baĢına düĢen çalıĢan 

sayısının 4 olduğu ortaya çıkmıĢtır. Söz konusu 4 çalıĢanın görev pozisyonla-

rında ise eĢit dağılım söz konusudur. AraĢtırmadan çıkan sonuçlara göre yö-

netsel pozisyonlar, masa baĢı pozisyonlar, saha pozisyonları ve diğer teknik ile 

idari pozisyonlarda ortalama birer kiĢi çalıĢmaktadır (Medya AraĢtırmaları 

Derneği [MEDAR], 2022). 
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BĠK tarafından aylık periyotlarla takip edilen gazetelerin istihdam durumu ve 

istihdam edilenlerin özellikleri, kuruma bağlı olarak faaliyetlerini sürdüren 

ilan.gov.tr adlı internet sitesinde dönemsel olarak güncellenerek yayımlan-

maktadır. Burada yer alan 2022 yılı içerisinde basın çalıĢanları istatistiklerine 

göre Türkiye‟de toplam fikir iĢçisinin sayısı 6 bin 687 olup, bunun 4 bin 319‟u 

erkek, 2 bin 368‟i kadın fikir iĢçilerinden oluĢmaktadır. Gazetelerde basın 

kartı sahibi olarak çalıĢanların sayısı ise 2 bin 898‟dir. Fikir iĢçilerinin eğitim 

durumlarına bakıldığında, 121‟inin lisans üstü mezunu, bin 197‟sinin ĠletiĢim 

Fakültesinden, 117‟sinin ĠletiĢim ile ilgili Meslek Yüksek Okullarından, bin 

106‟sının diğer fakültelerden, 760‟ının diğer Meslek Yüksek Okullarından, 3 

bin 326‟sının ise ilköğretim ve liselerden mezun oldukları görülmektedir 

(ilan.gov.tr, 2023c). 

TÜĠK verilerine göre ise basın sektörü genel olarak değerlendirilmiĢ, fikir iĢçi-

si ayrımı yapılmaksızın gazete ve dergilerde çalıĢanların sayısı üzerinden he-

saplamalar yapılmıĢtır. Buna göre sektörde çalıĢan 23 bin 905 kiĢi çalıĢmakta-

dır ve Kadın/Erkek oranları ġekil 3‟de gönderilmiĢtir. 

 
Şekil 3: Gazete ve Dergilerde Çalışanların Cinsiyet Durumuna Göre Oranı 2022 

Kaynak: Yazar Tarafından TÜĠK, 2023b Verilerinden OluĢturulmuĢtur 

ġekil 3‟ten de görüleceği üzere gazete ve dergilerde çalıĢan toplam 23 bin 905 

kiĢinin yüzde 62‟si yani 14 bin 762‟si erkek, yüzde 38‟i yani 9 bin 143‟ü kadın 

fikir iĢçisidir. Basın çalıĢanları arasında erkeklerin çok daha yoğunlukta olduğu 

görülmektedir. 
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Şekil 4: Gazete ve Dergilerde Çalışanların Eğitim Durumuna Göre Oranı 2022 

Kaynak: Yazar Tarafından TÜĠK, 2023b Verilerinden OluĢturulmuĢtur 

ġekil 4‟teki veriler ıĢığında gazete ve dergilerde en fazla lisans mezunu fikir 

iĢçisinin çalıĢtığı görülmektedir. Lisans mezunu fikir iĢçilerinin oranı yüzde 43 

ile en büyük payı almaktadır. Ġkinci sırada Lise ve dengi okullardan mezun 

olan fikir iĢçileri gelmektedir ki bunların oranı yüzde 23‟tür. Yüksek Lisans 

veya Doktora mezunu çalıĢanların oranı yüzde 19, Ön lisans mezunu çalıĢan-

ların oranı yüzde 9 ve son olarak Lise altı okullardan mezun olan fikir iĢçileri-

nin oranı yüzde 7‟dir (Türkiye Ġstatistik Kurumu, 2023b). 

Yeni iletiĢim teknolojilerine dönüĢüm sürecinde yazılı basının dijitalleĢmesiy-

le birlikte, gazetecilik pratikleri kapsamında mesleğin bazı alt dallarının orta-

dan kalkması veya biçim değiĢtirmesi durumları görülmektedir. Örneğin geç-

miĢte gazete basımında kurĢun kullanımının terk edilmesiyle linotipçilik, ba-

kım teknisyenliği ve kurĢunculuk kaybolmuĢtur. Yazılı basında yaĢanan elekt-

ronikleĢme süreciyle de linotipçiliğin yerini klavyeci almıĢtır. Haber metinleri-

nin dilbilgisi tarafından kontrolünün bilgisayarlar tarafından yapılmaya baĢ-

lanmasıyla redaksiyon iĢine daha az ihtiyaç duyulmaya baĢlanmıĢ ve redaktör-

ler yok olma tehlikesiyle karĢı karĢıya kalmıĢtır. Diğer yandan gazetelerin dö-

nüĢümüyle de yeni alt meslekler de ortaya çıkmıĢtır. Bunlara bilgi-iĢlemci, 

dijital pazarlama ve promosyon uzmanı, dijital içerik üreticisi, sosyal medya 

yöneticisi gibi uzmanlık alanları örnek olarak gösterilebilir (Dağlar, 2023, s. 

60). 

Gazetecilikte, bir taraftan bazı alt meslekler ölürken, diğer yandan yeni alt 

mesleklerin türemesinin yanı sıra, mevcut gazetecilerin mesleki becerilerinde 

Yüksek 

Lisans/Doktor

a; 4.451; 19% 

Lisans; 

10.319; 43% 

Ön Lisans; 

2.131; 9% 

Lise ve 

Dengi; 5.431; 

23% 

Lise Altı; 

1.573; 6% 



154 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

de olumlu sayılabilecek bazı geliĢmeler de yaĢanmaktadır. Geleneksel gazete 

çalıĢanlarının internet ortamına da haber hazırlamak zorunda kalmaları, onla-

ra bireysel mesleki geliĢimleri açısından da bazı fırsatlar sunmaktadır. ĠĢ yü-

künün artmasına rağmen gazetecilerin dijital teknolojileri kullanma becerile-

rinin arttığını söylemek mümkündür (Lütfi ve Nedret, 2022, s. 616). Örneğin 

daha önceden sadece bir haber düzenleyip grafik bölümüne sunma iĢi olan 

haber editörleri artık internet gazeteciliğinin özellikleri gereği, habere daha 

etkileyici ve ilgi çekici baĢlık bulmaktan, en ilgi çekici görseli seçmeye veya 

birkaç görseli toplayarak bir foto galeri oluĢturmaya, haberin videosunu basit 

programlarla yayına hazır hale getirmeye varıncaya kadar teknolojik bilgilerle 

ve becerilerle kendilerini geliĢtirmiĢlerdir. Hatta gazetelerde çalıĢan personel-

lerin haber üretim süreçlerinde teknolojiyi kullanmalarının da ötesinde, habe-

rin yayına verilmesi sırasında da bazı beceriler beklenmektedir. Bunların ara-

sında, internet gazetesinde yayımlanan haberlerin daha fazla kiĢi tarafından 

okunması için sosyal medyadaki günlük trendlerin takip edilmesi, arama mo-

torlarında üst sıralarda yer alabilmek için SEO‟ya (Search Engine Optimiza-

tion - Arama Motorları Optimizasyonu) uygun içeriklere özen göstermesi gibi 

ileri seviye bilgi ve yeteneklerin kullanılması da istenmektedir (Bekar ve ark., 

2024, s. 147). 

Gazete çalıĢanlarının önemli sorunlarından biri ise artan iĢ yükü ile orantılı bir 

Ģekilde maaĢ ve diğer sosyal haklarının artmamasıdır. Teknolojik geliĢmelerin 

getirdiği zorunluluklar nedeniyle gazetelerin internet sayfaları ve sosyal med-

yadan haberlerin paylaĢılması zorunluluğu mesai kavramının neredeyse orta-

dan kalkmasına da neden olmaktadır (Emiroğlu Karahan, 2021, s. 39). 

Gazetelerin internet sitelerinde veya dijital doğumlu gazetelerin çoğunda ye-

terli sayıda personel istihdam edilmemesinin baĢkaca sıkıntıları da yaĢanmak-

tadır. Bunlardan biri internet gazeteleri için personel yönetimi alanında bir 

organizasyon yapısının kurulmaması ve hiyerarĢinin yetersiz olmasıdır. Bu 

görev ve sorumluluklar çerçevesinde iĢlerin sorunsuz iĢleyiĢi sürecinde bir 

dezavantaj olarak görülmektedir (Yurdigül ve Yüksel, 2012, s. 159). Bu tür 

gazetelerde genellikle yatay bir yönetim organizasyonu vardır ve bu yapı yöne-

tim ve organizasyon açısından bazı sorunları doğurabilmektedir. Dikey orga-

nizasyonda bölüm sorumluları, sorun veya sıkıntıları daha üst pozisyonda 

çalıĢanlara aksatmadan çözebilmekte, çözemediği az sayıdaki sorunu üstüne 

taĢımaktadır. Yatay organizasyon modelini yürüten bir iĢletmede ise yönetici, 

tüm çalıĢanların iĢleriyle direk muhatap olma ve olası sorunları birebir çözme 

durumundadır. Bu da fazla zaman alacak, yöneticinin asıl yapması gereken 

iĢletme çalıĢmalarıyla ilgili önemli faaliyetlerinin aksamasına neden olacaktır.  
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Türkiye‟de özellikle yerel gazetelerin önemli ekonomik sıkıntı çektikleri bi-

linmektedir ve ekonomik sıkıntı yaĢayan gazetelerin ilk baĢvurduğu yöntem, 

personel bakımından daralmaya gitmeleridir. Gazeteler bunun için az kiĢi ça-

lıĢtırmakta, gerektiğinde de iĢçi çıkarmaktadır (S. Kılıç ve Aygün, 2020, s. 

1430). 

Gazetecilik sektöründe istihdam sadece halihazırda çalıĢanların probleminden 

öte, mesleğe yeni adım atmak isteyenlerin de sıkıntılarının baĢında gelmekte-

dir. TÜĠK tarafından açıklanan 2021 yılı iĢsizlik oranları arasında gazetecilik 

ve enformasyon alanında, Üniversitelerin ilgili bölümlerinden mezun olanlar 

arasındaki iĢsizlik oranı 2020 yılına göre yüzde 9,9 puan azalmasına rağmen 

yüzde 18,3 olarak gerçekleĢmiĢtir. Bu sadece Türkiye ortalamalarının çok üze-

rinde olmakla kalmayıp, aynı zamanda tüm fakülte veya yüksekokul mezunları 

arasındaki iĢsizlik oranı olan yüzde 12,4‟ten de oldukça yüksek bir seviyede-

dir. ĠĢsiz gazetecilerin sayısı dünyanın en güçlü ekonomilerinde bile her geçen 

gün artmaktadır. ABD‟de 2008-2017 yılları arasında medya çalıĢanlarının sa-

yısında yüzde 25 oranında azalma olmuĢtur. Söz 2008 yılında medya sektö-

ründe 114 bin kiĢi çalıĢırken 2017 yılında bu rakam 28 bin azalarak 86 bine 

gerilemiĢtir (Yürük, 2019). 

Birçok gazete ekonomik sıkıntılar nedeniyle çalıĢanlarını iĢten çıkarırken, bazı 

gazeteler de nitelikli iĢgücü bulamama sıkıntısı yaĢadıklarını söylemektedirler. 

ÇelikbaĢ ve Özsoy (2022) tarafından yapılan araĢtırmada gazete yöneticileri 

nitelikli personel sıkıntısı çektiklerini ve bunun habercilik süreçlerini etkiledi-

ği, gazete bünyesindeki çalıĢanların da bu yüzden çok yönlü iĢleri yapmak 

zorunda kaldıklarını ifade etmektedirler. Nitelikli eleman bulma konusunda 

daha az nüfuslu Ģehirlerin, BüyükĢehirlere göre daha dezavantajlı durumda 

oldukları da görülmüĢtür. Gazetecilerin nitelikli iĢgücünden beklentileri ise 

okul eğitiminin yanında bireylerin yetenekli oluĢudur (s. 24).  

Sonuç olarak gazetelerin değiĢen ve dönüĢen habercilik pratikleri çerçevesinde 

mevcut personellerinin de nitelik bakımından geliĢmesini beklemektedirler. 

Yeni teknolojilere adapte olmayan personellerin iĢten çıkarılması durumları 

yaĢanmaktadır. Kalanların ise iĢ yükünün artması, mesaisiz çalıĢma, sosyal ve 

ekonomik haklardan mahrum bırakılma gibi olumsuz durumlarla karĢı karĢıya 

kaldıkları söylenebilmektedir. Geleneksel gazetelerin internet ortamlarındaki 

mecraya da içerik üretmek zorunda kalan mevcut personelin, bazı durumlarda 

ileri seviye bilgiye sahip olması gerekliliği her geçen gün artmaktadır. Gazete-

ler nitelikli personel sıkıntı da çekmektedirler ve özellikle küçük Ģehirlerde 

faaliyet gösteren gazeteler nitelikli iĢgücü bulamamaktadırlar. Gazetecilerde 
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çalıĢan personellerin dijitalleĢme sürecinden oldukça fazla etkilendikleri, alt 

meslek gruplarında çalıĢanların dijitalleĢme ile bu meslek gruplarının iĢlerliği-

ni yitirmesiyle iĢsiz kaldıkları, yeni alt meslek gruplarının belirmesiyle sektöre 

çok farklı adlarla yeni iĢgücü uzmanlıklarının girdiği de görülmektedir. Ama 

hepsinden daha önce ortaya çıkan en net veri, her geçen sene iĢsiz gazeteci 

sayısının azaldığıdır. 

3.5. Dijitalleşme Süreciyle Değişen Habercilik Pratikleri 

ĠletiĢim teknolojilerinde meydana gelen değiĢimlerle birlikte habercilik de 

değiĢime uğramıĢtır. Haber odalarında çalıĢan personelin rolü ve haber üretim 

sürecindeki görevleri de bu süreçte değiĢime uğramıĢtır. Geleneksel gazeteci-

likte olay yerinde araĢtırmalar yaparak, kaynağından bilgi, fotoğraf topladıktan 

sonra haber merkezinde haberi üreten gazeteciler, dijital teknolojilerin de sağ-

ladığı imkânların ardından taĢınabilir mobil cihazlar sayesinde olay yerinde 

haber üretir ve hatta canlı yayınlarla okur kitlesine olayları iletebilir duruma 

gelmiĢlerdir. Üstelik haber üretim sürecinde bazı bilgilere eriĢim konusunda 

internet gazetecilere zamansal anlamda da avantajlar sağlamıĢtır. Dijital tek-

nolojilerle dönüĢen habercilikte gazeteciler artık haberi sadece metin ve fotoğ-

raf tercihlerinden kurtararak animasyonlar, videolar, interaktif grafikler gibi 

materyallerle zenginleĢtirme imkânına da ulaĢmıĢlardır. Bu özellikler okurlar 

açısından üretilen haberin daha fazla talep görmesi açısından önemlidir. Deği-

Ģen habercilik ile birlikte çeĢitlilik, çoğulculuk ve halk katılımı açısından sunu-

lan olanaklarda da önemli artıĢlar yaĢanmıĢtır. YurttaĢ gazeteciliği uygulama-

larına daha geniĢ yer verilmeye baĢlanmıĢ ve geleneksel gazetecilikte pasif 

durumda olan okurlar yeni habercilik anlayıĢında aktif duruma gelmiĢtir. Tüm 

bu geliĢmelerin ardından dijital teknolojilerin etkisi ile habercilerin rolü ve 

haber üretim süreçleri köklü bir Ģekilde değiĢmiĢ, haberin yayılımı ve payla-

Ģımının kolaylığı ile geniĢ kitlelere ulaĢma imkânı da artmıĢtır (Ağır, 2023, s. 

9). DijitalleĢmenin ardından gazetecilik rutini kökten değiĢmiĢtir ve haber 

kaynaklarından haberin üretimine, basım, yayın, dağıtım ve kadrolara kadar 

hepsini güncellemek zorunluluğu doğmuĢtur (B. Yıldırım, 2013, s. 249). Artık 

geçmiĢten gelen tüm ezberler bozulmuĢtur ve habercilik internetin gerektirdi-

ği bazı Ģartlara göre Ģekillenmeye baĢlamıĢtır. 

DeğiĢen habercilik uygulamalarında üzerinde durulması gereken en önemli 

farklılığın baĢında haberdeki hızın ön plana çıkmasıdır. Geleneksel gazeteler 

olayları ancak bir gün sonra okurlarına ulaĢtırabilirken, dijitalleĢme ile değiĢen 

habercilik pratiklerinde haberin anlık verilmesi bir zorunluluk haline gelmiĢ-

tir. Bu da bazen hatalı bilgilerin haberlerin içinde yer almasına neden olabil-

mektedir (Sucu, 2020, s. 61). Gazeteler için gündemdeki olayları rakiplerin-



GÜRKAN KILIÇ | 157 

 

den önce yayına verilmesi prestij meselesidir ve rakipleri karĢısında saygınlığı 

artıran bir özelliktir. DeğiĢen habercilikte zaman ve hız faktörü oldukça ön 

planda tutulmaktadır ve bu alanda ciddi bir rekabetin olduğu görülmektedir. 

Yeni medyanın her an haberin güncellemesine imkân tanıyan yapısıyla haber 

istenildiği zaman yayınlanıp, istendiğinde güncellenebilmektedir (N. Kılıç, 

2021, s. 128). Bundan ötürü günümüzde artık basılı gazeteler haberlerin çoğu 

için ertesi gün okurla buluĢmayı beklememekte ve internet siteleri, sosyal 

medya hesapları ve mobil uygulamaları ile anlık haberleri okurlarına ulaĢtır-

mayı yeğlemektedirler. Birçok geleneksel gazete aynı zamanda internet orta-

mında da baĢlattığı yayıncılıkla hibrit modelde faaliyetlerini sürdürürken, çev-

rimiçi ortamlardaki rekabet içinde yer almayı istemektedirler. Yeni habercilik 

anlayıĢında bilgi, kullanılır hale geldiği an paylaĢılmaktadır (Parlak, 2018, s. 

60). Bu da rekabet açısından önemli bir argüman olmaya baĢlamıĢtır. 

Yeni iletiĢim teknolojiler gazetecilerin iĢini sunduğu imkânlarla kolaylaĢtır-

mıĢtır. Emiroğlu Karahan (2021) tarafından yapılan araĢtırmada dönüĢen ha-

bercilik pratiklerinden gazetecilerin memnuniyetleri incelenmiĢtir. Buna göre 

gazetecilerin yeni teknolojilerin habercilikte kullanımının iĢlerini kolaylaĢtır-

dığını düĢündükleri ortaya çıkmıĢtır. Gazeteciler analog makinelerin yerine 

dijital makineler, hatta cep telefonlarıyla fotoğraf çekebildikleri, önceleri dakti-

lo ile haber metinlerini yazarken, bilgisayarlar aracılığıyla, hatta mobil telefon-

lar aracılığıyla haber metinleri yazabildikleri gibi örneklerle değiĢen habercilik 

pratiklerinde dijitalleĢmenin kendilerine avantaj sağladıklarını ifade etmiĢler-

dir. Diğer yandan haber üretimi sırasında internet ortamında arĢiv bilgilere 

daha rahat ulaĢılabilmesi, eriĢimi zor kamu kuruluĢları ile mevzuatlar ve ka-

nunlara çok rahat ulaĢılabilmesi, ses kayıtlarının bilgisayar programları saye-

sinde otomatik olarak metne dönüĢtürülmesi, haberlerin yazılması için haber 

merkezine gitme zorunluluğunun ortadan kalması, haber kaynakları ile What-

sApp gibi uygulamalarla sağlıklı ve hızlı iletiĢim kurulabilmesi, akıllı kalemler-

le akıllı cihazlara çok daha rahat not alınabilmesi gibi örneklerle dijitalleĢme-

nin kendilerine sağladığı avantajları zenginleĢtirerek ifade etmektedirler (s. 

40). Buna karĢılık yaĢanan bazı olumsuz etkiler de mevcuttur. 

Ġnternet ortamının dönüĢtürdüğü gazeteciliğinin habercilikte yaptığı en önem-

li değiĢikliklerin baĢında hızlı haber uygulaması gelmektedir ve internet gaze-

teleri son dakika veya flaĢ haber bölümlerinde okurlarına anlık haberleri ilet-

mektedirler. HazırlanıĢı bakımından internet gazeteleri, radyolar hariç diğer 

medya mecralarından çok daha hızlı haber yayınlama imkânına sahiptir. Sos-

yal medya uygulamaları aracılığıyla yapılan canlı yayınlar ise hız bakımından 

diğer tüm mecraların önüne geçmesini sağlamaktadır (BendaĢ, 2022, s. 391). 
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Ġnsanların haberlere anında ulaĢma isteği, zaman ve mekandan bağımsız ola-

rak eriĢebilmelerine olanak tanıyan internet sayesinde mümkün olurken, ha-

bercilik pratikleri bu eksende değiĢime uğramıĢtır. 

Yeni habercilik anlayıĢında önemli haber kaynaklarından biri Sosyal Medyadır. 

Gazeteciler günümüzde sosyal medyadan vazgeçemez durumdadır fakat sosyal 

medyanın açık kapısı nedeniyle buradaki haber kaynaklarına Ģüpheyle yaklaĢ-

maktadırlar. Nitekim bu platformlarda dolaĢıma sokulan yanlıĢ bilgiyi kendi 

okurlarına aktarması durumunda gazetecilerin güvenilmez bir duruma düĢe-

cekleri ihtimali büyüktür (Yıldız ve Özmen, 2023, s. 27). Çünkü internet or-

tamında bir bilginin sokulması için kontrol Ģart değildir ve bu kolaylıklar suis-

timal edilebilir. Oysaki geleneksel gazeteler ve onların çevrimiçi yayınlarında, 

çeĢitli okur baskılarından ve habercilikte güvenilir olmak için doğru ve tarafsız 

haber verme zorunluluğu ile yayından önce süzgeçten geçirme pratikleri yay-

gın Ģekilde kullanılmaktadır (Ataman, 2005, s. 297). Zira gazeteciliğin temel 

prensipleri arasında bilginin doğru ve güvenilir olduğunun tespiti bulunmak-

tadır. Bu yüzden profesyonel gazeteciler ilk gelen ihbarlardan itibaren haberin 

takip edilmesi sürecinden, olgunlaĢmasına ve son aĢamada genel yayın yö-

netmenlerinin haberin yayınlanmasına izin vermesine kadar geçen sürede 

„eĢik bekçiliği‟ adı verilen bir dizi filtreleme ve eleme iĢlemi yapmaktadırlar. 

EĢik bekçiliği süreci de gazetelerden gazeteye farklılık gösterebilmektedir. Bu 

aĢamada haberin doğruluğu, anındalığı, zaman sınırlaması, görsel estetiği, 

yayını durumunda karĢılaĢılabilecek yasal veya hukuki sıkıntılar, güvenliği, 

teknolojik ve ekonomik sınırlamaları ve reklam gibi konular göz önünde bu-

lundurulur (Bayram, 2022, s. 160). Fakat bu sefer de internetin özgür bir plat-

form olduğu görüĢünü savunanlar tarafından geleneksel medyadaki patron ve 

reklam verenler faktörlerinden kaynaklanan sansür ve kısıtlamaların, internet 

gazeteciliğinde de devam ettiği eleĢtirilerine muhatap kalınmaktadır. 

Haberciliğin değiĢmesiyle birlikte ağırlıklı olarak hızlı haber verme çabası ile 

internet üzerinden elde edilen kaynakların güvenilirliği ve ticari amaçlı daha 

fazla okura ulaĢma amacından kaynaklanan çeĢitli etik ihlallerini yaĢanmaya 

baĢlamıĢtır. Bu etik ihlalleri genellikle, editoryal bağımsızlık, kontrol ve dene-

tim eksikliği, enformasyonun yeniden dağıtılması sırasında ihlal edilen telif 

hakları, haber-reklam ve ticari enformasyon iliĢkisi, internette haberlerin ya-

yılma hızı, ticari baskılar, köprüler (linkler) kullanılarak okurların baĢka sayfa-

lara yönlendirilmesi, doğruluk ve güvenilirlik, kaynaklar, kiĢisel mahremiyetin 

ihlali, haber toplama yöntemleri, kaynağın Ģeffaflığı, bloggerler, yurttaĢ gaze-

teciler, profesyonel olmayan gazeteci kaynaklı bilgilerin kullanımı, dijital ma-

nipülasyon ile nefret söylemi, taciz ve saldırgan içerik gibi baĢlıklarda yaĢan-
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maktadır (Erdoğan, 2013, s. 254). Bir baĢka görüĢe göreyse, internet gazeteci-

liğindeki etik ihlalleri profesyonel gazeteciler değil, gazetecilik mesleği dıĢın-

daki yayıncılar yapmaktadır. Fakat profesyonel meslekleri gazetecilik olmayan 

kiĢilerin rahatlıkla internet haber siteleri üzerinden yapabildikleri bu payla-

Ģımlar ve bu paylaĢımların sosyal medya aracılığıyla topluma yayılması, inter-

net gazeteciliğine ve gazetecilere olan güvene doğrudan olumsuz etkide bu-

lunmaktadır (Özırmak, 2021, s. 360). BaĢka bir açıdan bakıldığında profesyo-

nel olmayan gazetecilerin etik ihlalleri ile ürettikleri haber içeriklerinden, pro-

fesyonel gazeteciler de sorumlu tutulmaktadırlar. 

DijitalleĢmeyle değiĢen haber pratiklerinin arasında yurttaĢ gazeteciliği uygu-

lamasına artık daha fazla yer verilmesi bulunmaktadır. Haberlere okurların 

aidiyetlerini artırmak amacıyla daha fazla yurttaĢlardan gelen bilgi ve haberle-

re daha fazla yer veren çoğu gazeteci için siyasi konular bu kapsamın dıĢında 

tutulmaktadır. Daha çok WhatsApp Ġhbar Hattı uygulamaları ile bireysel veya 

lokal sorunlar konularında toplanan bilgiler haberleĢtirilmektedir (Karaman 

ve Önder, 2017, s. 178). YurttaĢ gazeteciliğinin en önemli özelliklerinden biri 

özgürce ayrım yapılmaksızın tüm fikir ve düĢüncelerin ifade edilmesi özgürlü-

ğüdür. Fakat pratikte geleneksel gazetelerde olduğu gibi internet gazetecili-

ğinde de çeĢitli sebeplerle sınırlamaların yapılması, yurttaĢ gazeteciliği kavra-

mının dıĢına çıkılmasına neden olmakta ve iĢlevini yitirmektedir. 

Habercilik anlayıĢının değiĢmesi internet ortamındaki gazetecilik faaliyetleri 

sırasında sorunların bittiği anlamına gelmemektedir. Az sayıda personel çalıĢ-

tırma, sadece belirli alanlarda uzmanlaĢmıĢ gazeteciler yerine ajans muhabirli-

ği ve rutin habercilik anlayıĢını benimseme sadece internet gazeteciliğinde 

değil, geleneksel gazeteciler tarafından da yerleĢik bir alıĢkanlık halini almıĢ-

tır. Geleneksel gazetelerde var olan sorunlar, internet gazeteciliğinde de de-

vam etmektedir ve dahası internet gazeteciliğinde hızlı haber verme zorluğu, 

bu sorunlara ilave olmaktadır (Demir ve Kaderoğlu Bulut, 2018, s. 437). Yeni 

medya tabanında uygulanan yeni gazetecilik uygulamaları sonucunda bireyler 

çok fazla enformasyon bombardımanına tutulmakta ve bu da bireylerin mani-

pülasyona daha fazla açık hale gelmesine imkân tanımaktadır. Bu durum bi-

reylerde algılamanın azalmasına neden olmaktadır ve zamanda çok acı ve 

önemsenmesi gereken ciddi konuları bile önemsememeye baĢlamıĢlardır. Di-

ğer yandan yeni medya üzerinde sürekli olarak benzer haberlerin yayınlanması 

ve içeriklere eriĢimin çok kolay olması, haberin ilgi çekiciliğini de azaltmakta-

dır ve bu de gazeteciler tarafından oluĢturulmak istenen haberin etkisini en-

gelleyici bir faktör olmaktadır (Sucu, 2020). Bu konuda yeni yasal düzenleme-

lerin yapılması gerekliliği duyulmaktadır. 
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KOVID-19 salgın sürecinin haberciliğin dönüĢümüne ayrıca etkileri olmuĢtur. 

Salgın sırasında yaĢanan bir takım kısıtlamalar, gazetecilerin haberin kaynağı-

na ulaĢması konusunda dijital teknolojileri daha fazla kullanmasına neden 

olmuĢtur. Bu yöntem, haberin doğrulatılması sırasında da kullanılmıĢtır. Ga-

zetecileri bu süreçte daha fazla evden çalıĢma yönetimini kullanırken, salgın 

sonrası için de sürecek bir yöntemin ilk adımlarını atmıĢ oldular. Salgın sıra-

sında evden çalıĢma ile dijital alternatifleri daha yoğun olarak kullanma zorun-

luluğunda kalan gazetecilerin çoğu, gelecekte mesleklerinin daha fazla dijital 

ortamlar üzerinde gerçekleĢeceğini düĢünmektedirler (UlaĢ ve Pırlant, 2022, 

s. 37). Zaten BölükbaĢı (2024) tarafından yapılan araĢtırmada da gazetecilikte 

Türkiye‟de 2010 yılından etkili olmaya baĢlayan dijitalleĢme süreçlerinin KO-

VID-19 salgını döneminde zirveye ulaĢtığı, salgın sürecinde gazetecilik pratik-

lerinde önemli değiĢimler yaĢandığını, değiĢen gazetecilik pratiklerinin salgı-

nın etkileri geçtikten sonra da sürdürüldüğü ortaya çıkmıĢtır (s. 151). Günü-

müzde birçok gazeteci yarı zamanlı veya evden çalıĢmaya pratiklerini sürdür-

mektedir.  

Dijital dönüĢümle habercilikte meydana gelen geliĢmelerin ardından, yerel 

gazetelerde de habercilik pratiklerinde değiĢimler yaĢanmıĢtır. ÇelikbaĢ ve 

Özsoy (2022) tarafından yapılan araĢtırmada değiĢen gazetecilik pratikleri 

kapsamında, interaktif iletiĢim, anındalık ve etkileĢim, zaman ve uzam, mul-

timedya içerik, kitlesel eriĢim, tanınırlık, yurttaĢ gazeteciliği, kalıcılık, yeni 

haber platformu ve kamuoyu oluĢturmada değiĢen gazetecilik pratikleri konu-

larında geleneksel gazeteciler için olumlu temalara ulaĢılmıĢtır. Diğer yandan 

aynı çalıĢmada ortaya çıkan olumsuz temalar ise dönüĢtürücü potansiyel ek-

sikliği, habere ücretsiz eriĢim, anonimleĢme, meslek pratiklerinin aĢınması, 

mesleki Ģartların yoksunluğu, değiĢen yayıncılık anlayıĢı, nesil farklılıkları, 

ikili iliĢkiler, mesleki pratiklerin değiĢmesi, teknolojik boyut, meslek etiği 

konuları tespit edilmiĢtir (s. 17). 

Yerel gazeteler açısından yeni teknolojiler ıĢığında gazeteciliğin dönüĢümü ile 

yeni fırsatlar da belirmiĢtir. Bunların baĢında internet ortamında yayınlanan 

haberlerin artık mekan ve zaman sınırından uzaklaĢmıĢ olduğudur ve haberler 

ne kadar yerelde üretilse de artık küresel bir ağın içerisinde yer almaktadır. 

Üstelik akıllı mobil cihazlar ve sosyal medya mecralarıyla birlikte üretilen ha-

berlere eriĢim de artmaktadır. Haber içeriklerinin üretilmesi ve yayılması da 

teknolojinin verdiği imkânlarla artık çok daha kolay hale gelmiĢtir. Bunun gibi 

olumlu yönlerin yanında haber içeriklerinde yaĢanan nitelik kaybı, mesleği 

kötüye kullanımının çok daha kolay hale gelmesi, internetin mesleği gazeteci 

olmayanların da yapacakları haber içeriklerinin yayılmasına imkân tanıması ve 
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yeni habercilik uygulamalarının daha fazla nitelikli personel gerektirmesi ve 

yerel gazetelerin bu konuda sıkıntı yaĢamaları gibi olumsuz durumlar da ya-

ĢanmıĢtır (Akveran ve Karaduman, 2023, s. 280). Özellikle nitelikli iĢgücü 

konusundaki ihtiyaç, kalite ve verim konularında gazetecilik faaliyetlerinin 

düĢmesine neden olmaktadır. 

Gazetelerin varlığını sürdürebilmeleri için zarar etmemesi gereklidir ve bunun 

için gelirler önemlidir. Gelir kalemleri arasında en önemli kaynaklardan biri 

reklamlardır ve reklam verenlerin mecra seçiminde gazetelerin geniĢ kitlelere 

ulaĢabiliyor olması oldukça önemlidir. Gazetelerin okur kitlesini artırmak için 

haberin seçimi, sunumu ve paylaĢması sırasında ise zaman zaman etik ile ilgili 

sorunlar ortaya çıkmaktadır. Geleneksel gazetecilikte bu tiraj artırmak için, 

internet haberciliğinde ise “tık alma” amacıyla yapılmaktadır ve okur çekmek 

için farklı yöntemlere geliĢtirilmiĢtir. Ġnternet ortamında okur çekmek adına 

gerekirse etik ilkelerinden taviz verilerek yapılan uygulamalara tık tuzağı ya da 

Oxford Ġngilizce Sözlük‟te geçtiği Ģekilde clickbait denilmektedir. Tık tuzağı, 

internette asıl amacı ziyaretçilerin dikkatini çekerek onları belirli bir web say-

fasına yönlendirmek için linklere tıklamaya teĢvik eden içeriklerdir (Ünal, 

2019, s. 204). Tık tuzaklarının bazen oldukça acımasız olduğu dönemler de 

yaĢanmıĢtır. Özellikle tık odaklı haberciliğin, insanların en fazla bilgiye ihtiya-

cının olduğu KOVID-19 salgını sürecinde bir strateji olarak yoğun bir Ģekilde 

uygulandığı görülmüĢtür. Toplumun adeta bir travma yaĢadığı ve zor dönem-

lerden geçtiği bir süreçte, haber sitelerinin ziyaretçi avlaması uğruna, korku ve 

paniğe neden olabilecek bu tür asılsız veya abartılı bir dille haber üretimi ol-

dukça düĢündürücüdür. Zira insanların sağlık gibi oldukça önemli bir konuda 

güvenilir ve doğru bilgiye her zamankinden daha fazla ihtiyaç duyduğu bir 

dönemde tık tuzaklarının artması, mevcut etik sorunlarını daha ileri bir seviye 

taĢımıĢtır (ÇavuĢ ve Ede, 2021, s. 48). Bunun gibi etik ve vicdan dıĢı uygula-

malar, dünyada bazı devletler tarafından yasal önlem alınmasına kadar varan 

bazı tedbirleri de gündeme getirmiĢtir. 

Tık tuzakları yöntemleriyle ilgili olarak yapılan bir araĢtırmada baĢlığın içerik-

le ilgili olmadığı metinler ile görselliğin ön plana çıkarıldığı haber tasarımları, 

Ģok-flaĢ-bomba-son dakika gibi uyarıcı temalarla yapılan içerikler, cümlelerin 

yarım bırakılarak devamının öğrenilmesi için habere tıklatmayı amaçlayan 

baĢlıklar, nesnenin veya öznenin gizlenmesiyle oluĢturulan manĢetler örnekle-

rine ulaĢılmıĢtır. Haber baĢlıklarında ayrıca sadece belirli kesimleri ilgilendir-

mesine rağmen toplumun genelini ilgilendirdiği izlenimi verilmesi, endiĢe ve 

korku duygusunu harekete geçirecek ifadelerin kullanılması, gazetecilerin 

kendi yorumları veya haberin içinden adeta cımbızla seçilen ve okurların çıka-



162 | GAZETECĠLĠĞĠN DĠJĠTAL DÖNÜġÜMÜ 

rım yapamayacağı cümlelerin kullanıldığı tespit edilmiĢtir (Çakır ve Temir, 

2021, s. 22). Diğer yandan Ġnce (2019) tarafından yapılan bir baĢka araĢtırma-

da ise Türkiye‟nin en fazla takip edilen iki internet gazetesi takip edilerek, tık 

tuzakları belirlenmiĢ, bu haberlerin genellikle ekonomi konuları üzerinde 

oluĢtuğu görülmüĢtür. Buna göre ev sahipleri, otomobil sahipleri, emekliler, 

kiracılar, vergi verenler, memurlar, iĢ kurmak isteyenler, tarımsal destekler 

gibi ana konular tık tuzaklarının hedefinde yer almıĢtır. Söz konusu iki haber 

sitesindeki tık tuzağı baĢlıkları ise genellikle “Beklenen açıklama geldi”, “Bü-

yük indirim”, “O paralar iade ediliyor”, “Bu haber herkesi ilgilendiriyor”, 

“Böylesi görülmedi”, “Skandal sözler”, “Bakın ne çıktı”, “… sonrası dehĢet”, 

“…sonrası inanılmaz”, “aracı olanlara uyarılar”, “ev sahipleri dikkat” gibi Ģek-

linde yayınlanmaktadır (s. 311). Tık tuzakları orta vadede gazetelerin okunur-

luğunu azaltsa bile bu gerçek, internet gazetelerinin günlük beklentiler adına 

buna baĢvurmalarının önüne geçilmesinin neden olmamıĢtır. 

Tık tuzakları konusunda özel sektör yayıncılığı ile kamu yayıncılı arasında 

farklar vardır. Bingöl ve Yanık (2021) tarafından yapılan araĢtırmada 

Türkiye‟nin en fazla trafiğe sahip internet haber sitelerinden olan 

milliyet.com.tr‟deki haberler ile kamuya ait TRT‟nin internet haber sitesi 

trthaber.com‟da yer alan haberlerde tık tuzakları olup olması incelenmiĢtir. 

AraĢtırma sonucunda milliyet.com.tr‟de çok sayıda tık tuzağına rastlanırken, 

trthaber.com‟da rastlanmamıĢtır. Bu habercilik tarzının kamuya ait 

kurumların haber sayfalarında olmazken, daha fazla okur çekme gayesindeki 

özel sermaye ile yayınlarına devam eden gazetelerin internet sayfalarında 

olduğu görülmüĢtür (s. 32). Buna rağmen milliyet.com.tr‟nin 

trthaber.com‟dan daha fazla ziyaretçi alması da düĢündürücüdür. 

Macit, (2023) tarafından yapılan araĢtırmada ise ulusal haber manĢetleriyle 

yerel haber manĢetleri arasında tık tuzakları karĢılaĢtırılmıĢtır. Yapılan analiz-

lerin ardından ulusal haberler manĢetlerinin yüzde 60,1‟inde, yerel haber 

manĢetlerinin ise yüzde 15,8‟inde tık tuzağı tespit edilmiĢtir. AraĢtırma sonu-

cunda yerel haber manĢetlerinde haber editörleri tarafından çok daha az tık 

tuzağı yapılmaktadır. Ulusal haberlerde dört kat fazla tık tuzağının kullanıl-

masının nedeni ise, ana akım medyadan kopyalanan haberlerin aynen yayın-

lanmasından kaynaklanmaktadır (s. 262). Haberlerin kopyala-yapıĢtır yönte-

miyle yayınlayan yerel gazeteler bir taraftan etik ve telif ihlali yaparken, diğer 

yandan okurlarını daha fazla yanıltıcı haberlerle güvenirliliğine zarar vermek-

tedir. 
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Okurlar tarafından habere eriĢimde önemli araçlardan biri arama motorlarıdır. 

Bir geliĢme veya olay olduğunda kullanıcılar tarafından genellikle arama mo-

torlarına yazılan sorulara internet haber sitelerindeki haber içerikleri ve etiket-

leri kapsamında en yakın sonuçlar cevap olarak listelenmekte ve genellikle de 

en üstlerde sıralanan seçenekler okurlar tarafından tercih edilmektedir. Gaze-

teciler ise daha fazla okur kitlesine ulaĢmak adına, haber içeriğini oluĢturur-

ken, olası soruları veya okurların arama kelimelerini tahmin ederek habere 

Ģekil vermektedirler. Bu Ģekilde günümüzde arama motorlarından en yaygın 

kullanılanı olan Google için optimize edilmiĢ güncel bir habercilik türü doğ-

muĢtur. Bu habercilik türüne SEO (Search Engine Optimization-Arama Mo-

torları Optimizasyonu) Haberciliği denmektedir. SEO Haberciliği bir yandan 

internet gazeteciliği tarafından Ģekillendirilen yeni habercilik pratiklerini ba-

rındırırken, diğer yandan da bir hayli tartıĢmaya da neden olmaktadır. TartıĢ-

maların baĢında, algoritmalar ıĢığında üretilen haber içeriklerinde, haber etik 

ilkelerinin göz ardı edilmesi gelmektedir (Ayçin, 2002, s. 2). Bu da haberci-

likte hiç de olumlu karĢılanabilecek bir durum değildir. 

Öte yandan bazı gazeteciler SEO haberleri konusunda yapılan olumsuzlukları 

bir etik ihlali olarak görmemektedirler. Deniz ve Korap Özel (2018) tarafından 

yapılan Türkiye‟nin en çok ziyaret alan internet haber sitelerinde çalıĢan gaze-

tecilerle yaptığı görüĢmelerde, olumsuz yönlerine karĢın SEO içerik üretimini, 

dijital ortamda rekabet edebilmek için bir zorunluluk olarak gördükleri ortaya 

çıkmıĢtır. Onlara göre SEO içeriklerinde haber etiklerinin taĢınmaması bir 

sorun değildir. Oysa ki SEO haberlerinin gazetecilik açısından oluĢturduğu 

etik sorunları (a) gazeteciliğin Google odaklı bir pratiğe dönüĢmesi (b) Habe-

rin içeriğinde sorunun yanıtının olmamasına yol açan çengel baĢlık kullanımı 

(c) Anahtar kelimelerin aĢırı tekrarlı ile oluĢan spam içerikler (d) Sarsıcı du-

rumların sömürülmesi (e) Gazetecilerin giderek robotlaĢması ve tek tip haber 

üretimine yönelmeleri (f) Enformasyon kirliliğine neden olması (g) Kamuo-

yunun beklentilerini gerçeğin dıĢında yönlendirmeye çalıĢması (h) Habercilik-

te etik ilkelerin gazetecilerin vicdanına kalması Ģeklinde özetlemek mümkün-

dür (s. 77). Oysa ki bir gazetecinin ürettiği haber ile bir reklamcının ürettiği 

içerik arasında farklı bağlamlar ve etik kodlar bulunmaktadır. Örneğin haber 

unsurunda kamusal fayda ön plandayken, reklam içeriklerinde teknik ve karlı-

lık ön plandadır. Dolayısıyla haber metinleri ile dijital içerikler arasındaki far-

kın belirgin Ģekilde ortaya konulması gerekmektedir. Haber metinlerinin 

SEO‟ya göre hazırlanmasıyla öncelik kamusal fayda yerine algoritmalar olmuĢ, 

bir reklam içeriği gibi teknik konular ön plana çıkmıĢtır. Bu durumda araç 

haberin kendisi olmuĢtur (ġirvanlı ve YavaĢçalı, 2021, s. 812). 
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Günümüzde birçok güçlü firma, yapay zekâ ile ilgili çok ciddi yatırımlar yap-

maktadır. Yapay zekâ ile donatılmıĢ algoritmaların insanoğlunun düĢünce 

tarzını, sanal ortamdaki sayısız bilgi ile donatarak kusursuz bir Ģekilde yan-

sıtması beklenmektedir. Gazetecilik mesleğinde de yapay zekânın kullanımı 

konusunda bazı çalıĢmalar yapılmaktadır. Fakat, bilimsel ve sanatsal doğası 

gereği gazetecilik, yaratıcı fikirler ve bakıĢ açıları ortaya koymayı gerektirir ve 

bu algoritmalar tarafından yapılabilecek bir iĢ değildir. Bugün itibariyle yapay 

zekâ veya robot gazetecilik gibi kavramlar büyük bir yenilik oldukları için ku-

lağa hoĢ gelebilmektedir fakat gazetecilik pratiklerinde algoritmik bir yakla-

Ģımdan öteye gitmesi beklenmemektedir. Gazetecilerin, teknolojideki ilerle-

meleri takip etmeleri bir zorunluluk halini almıĢtır fakat yapay zekâ teknoloji-

sinde algoritma ve yazılım ile ilgili eğitimlerinin genel anlamda daha da yük-

sek seviyelere çıkarılması gerekliliği, uygulamada oldukça zor sonuç alınacak 

bir süreçtir. Algoritmalar genel eğilimleri belirlediği verileri, ekonomik, siyasi 

veya baĢka sebepler nedeniyle çıkar grupları tarafından üretilmiĢ, çoğu zama-

na manipüle edilmiĢ veya dezenformasyona uğramıĢ bilgilerin de olduğu bü-

yük veri havuzundan çekmektedir. Olası yanlıĢ haberden algoritmaların değil, 

yine gazetecilerin sorumlu tutulacağı gerçeği ıĢığında birçok gazeteci, haberde 

yapay zekânın kullanılmasının yanlıĢ haber üreteceğini düĢünmektedir ve in-

sani değerlerin ön planda tutulacağı, sorumlu, etik, Ģeffaf ve hesap verebilir bir 

gazeteciliğin ancak gazetecilerin denetim ve koordinasyonuna mümkün olaca-

ğını düĢünmektedirler. Yapay zekâ uygulamaları, haberin ürem sürecini, asıl 

sahibi olan gazetecilerden kopartılması ile haberi fikirsizleĢtireceği gibi gaze-

tecilik mesleği kimliksizleĢecek, haberin anatomisi bozulacak ve sonuçta kıy-

metsiz hale gelecektir (IĢık, Ölçekçi ve Koz, 2022, s. 1270). 

BirleĢik Krallık‟ta Ocak 2024‟te yapılan bir ankete göre katılımcıların yüzde 

73‟ünün, yapay zekânın, bir insan gazeteci tarafından yazılan haberlerin me-

tinleri düzenlemesi ve redaksiyon aĢamasında kullanılmasının kabul edilebilir 

olduğu görülmüĢtür. Diğer yandan BirleĢik Krallık‟taki yetiĢkinler, yapay zekâ 

tarafından profesyonel gazeteciler yerine haberler üretmesi veya röportajlar 

yapması konusunda tam tersini düĢünmektedirler. Yani okurlar tarafından 

yapay zekânın gazetecilerin yaptığı tüm iĢleri yapması karĢısında bir dirençleri 

bulunmaktadır (Watson, 2024b). Burada BirleĢik Krallık‟taki okur kitlesinin 

gazeteciden beklentilerinin de ne olduğu açık bir Ģekilde ortaya çıkmaktadır. 

ĠletiĢim teknolojilerinin geliĢmesi ile geleneksel medyanın sahip olduğu ser-

maye, kredi, yönetici, personel, teknik altyapı, ses, ıĢık, kamera gibi unsurlara 

gereksinim duyulmadan yayıncılık yapabilecek yeni medya uygulamaları da 

geliĢmiĢtir ve bu geliĢme de gazetecilik ve habercilik alanında değiĢim ve dö-
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nüĢüm yaĢanmasına neden olmuĢtur (Yıldız, 2022, s. 72). Bu noktada baĢka 

bir gazetecilik pratiğinin doğduğundan bahsetmek gerekmektedir. Patronsuz 

gazetecilik, ana akım medyaya alternatif olarak yeni teknolojilerin verdiği 

imkânların eĢliğinde doğup geliĢmiĢtir. Ana akım medyadan koparak patron-

suz gazeteciliğe yönelen profesyonel gazetecilerin en önemli nedenleri arasın-

da editoryal bağımsızlık vurgusu gelmektedir. EleĢtirel ekonomik politik açı-

dan incelendiğinde patronsuz gazetecilik, daha özgür ve sansürsüz haber üre-

timinin de yolunu açmaktadır. Fakat bu noktada da bazı sıkıntılar oluĢabil-

mektedir. Bunlar, (1) En önemli finansal kaynağın reklam olmasından ötürü, 

reklam verenlerin denetiminin devam etmesi (2) Siyasi baskılarla eriĢim enge-

li vb yaptırımlara açık olması (3) Sosyal medyadaki linç kültürü ile profesyo-

nel gazeteciler bazı tavizler vermeye baĢlayabilir ve oto sansür uygulayabilir 

(4) Olası bir dava sürecinde kurumsal olarak değil de bireysel olarak taraf ol-

ması zorluklara neden olabilir (5) Ekonomik anlamda patronsuz gazeteciliğin 

sürdürülebilmesinin zorluğu (6) Zamanla tıklanma veya izlenme hedefinden 

uzaklaĢılması veya hedefe yaklaĢılamaması, sansasyonel haberciliğe yönlen-

dirme olasılığıdır (Pakkan, 2022, s. 258). Patronsuz gazeteciliğin, bu alternatif 

gazetecilik yöntemini seçen profesyonel gazetecilerin kendilerine doğurduğu 

zorluklar da vardır. Ekonomik sürdürülebilirliğe sahip olmanın zorluğunun 

yanı sıra, yeni teknolojilere yeterince hakim olamama, yayıncılık becerilerinin 

eksikliği, diksiyon sorunları veya tüm yayınları kendisinin yapması gibi etken-

ler, iĢlerini zorlaĢtırmaktadır (Yıldız, 2022, s. 85). Bunun sürdürülebilirliğini 

sağlamak patronsuz gazetecilik yapanlar için oldukça zor ve yorucu bir süreç-

tir. 

DeğiĢen habercilik pratiklerinin ardından ortaya çıkan kavramlardan biri de 

freelancer gazeteciliktir. Freelancer gazetecilik kavramı için, (1) Geleneksel 

medya kuruluĢlarının haber merkezleri dıĢında kalarak faaliyet gösteren gaze-

teciler, (2) Serbest çalıĢan gazeteciler (3) AlıĢılmamıĢ iĢçiler (4) Nerede olursa 

olsun ürün ve hizmet satarak geçimini sağlayan ve herhangi bir örgütsel yapı 

içerisinde yer almayan gazeteciler, gibi tanımlar yapılmaktadır. Ġki tür Freelan-

cer gazeteci vardır. Ġlki giriĢimci olup, baĢarı için yeniliklere açık gazeteciler, 

ikincisi ise hayatlarını idame edebilmek için gerekli geliri sağlayamamasına 

rağmen idealist olduklarından dolayı gazeteciliğe devam eden gazetecilerdir. 

ÇalıĢma ve iĢ yapma biçimlerine göre ise Freelancer gazeteci tiplerini üçe ayı-

rabiliriz; (1) Geçimlerini sağladıkları asıl iĢlerine ek olarak Yarımgün ÇalıĢan 

Freelancer Gazeteciler, (2) Kendi hesabına çalıĢan ve tek gelir kaynağı bu olan 

Tamgün ÇalıĢan Freelancer Gazeteciler ve (3) Kendi yatırım ve giriĢiminin 
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baĢında baĢka gazetecilere iĢ imkânı sağlayan Kendi ĠĢinin Sahibi ve Yöneticisi 

Olan Freelancer Gazeteciler (Erdoğan, 2018, s. 38). 

DijitalleĢme sürecinde haberciliğin değiĢmesiyle birlikte yeni rutinler oluĢ-

muĢ, oluĢan yeni rutinlere tepki amacıyla alternatif gazetecilik pratikleri de 

geliĢtirilmiĢtir. Bunlardan biri de YavaĢ Gazetecilik‟tir. Ġnternet ortamında 

değiĢen habercilikte tüm olaylar çok hızlı, üstü kapalı, detaylandırılmadan ve 

çok az kaynağa dayandırılarak kamusal alana yayılmaktadır. Bundan ötürü 

kamusal anlamda ciddi sıkıntılar yaĢanmıĢ ve geçen sürede gazetecilere olan 

güvende azalmalar olmuĢtur. Son yıllarda gündeme gelen yavaĢ gazetecilik 

yeni medya ortamında buna alternatif olmuĢtur ve haberdeki anlatının kalite-

sine, derinlemesine yapılan araĢtırmalar eklenmiĢtir. Böylelikle internet ve 

sosyal ağlar üzerinde güven problemi olan haberciliğe alternatif habercilik 

geliĢtirilmiĢtir (Bilecen ve Bayraktutan, 2018, s. 350). Aynı mantık, internet 

gazeteciliğine karĢı dezavantajlı durumu avantaja çevirmek isteyen bazı basılı 

gazeteler için de geçerlidir. Ġnternet gazeteciliğinde dakikalar içerisinde hızlı 

bir Ģekilde değiĢen haber listeleri ve baĢ döndürücü hızda güncellenen içerik-

ler yerine, bazı haber ve araĢtırma dosyaları ile röportaj ve analizleri ayrıntılı 

bir Ģekilde yayımlayan gazeteler, bu tarzları ile okur kaybının önüne geçmeye 

çalıĢmaktadırlar. 

3.6. Dijitalleşme karşısında Gazetelerin Geleceğinden Beklentiler 

Ġnsanoğlunun var oluĢundan beri habere ihtiyacı vardır ve gazetecilik mesleği 

bu ihtiyacın zamanla fiziksel duruma dönüĢtürülmesiyle ortaya çıkmıĢtır. Ġn-

ternet ile birlikte ciddi değiĢimlere uğrayan gazeteciliğin, tartıĢmalı bir yakla-

Ģıma sonunun geldiğini iddia edenler de mevcuttur. Oysaki bunu söyleyebil-

mek için teknolojinin birey ve toplumlar üzerindeki etkilerini, dönemin sosyal 

ve ekonomik Ģartlarını da göz önüne alarak ayrıntılı bir Ģekilde değerlendir-

mek gereklidir. Bu, aynı zamanda, insanların habere ulamak için neler yaptık-

larının tarih içerisindeki geliĢimini, haberin dağıtımı sırasında kullanılan araç-

ların ve bunların evrimini anlamak için de önemlidir (Özçağlayan, 2014, s. 

132). Gazeteciliğin gelecekte de var olacağını düĢünenlerin de ellerinde bazı 

referanslar bulunmaktadır. Nitekim geçmiĢte de radyo ve televizyonun icat 

edilmesi ve geniĢ kitleler tarafından kullanılmaya baĢlanmasıyla gazeteciliğin 

sonunun geleceği iddia edilmekteydi. Aynı referansla günümüzde de interne-

tin de gazeteciliğin yerini almayacağını düĢünenler vardır (Güreli, 2002, s. 

45). 

Gazetelerin gelecekleri ile ilgili dijital dönüĢümlerini yapabilenler varlıkları 

sürdürecekler, yapamayanlar yok olup gidecekler Ģeklindeki beklentiler ağır 
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basmaktadır. Burada geleneksel gazetelerin karĢısında değiĢme ya da yok olma 

seçenekleri bulunmaktadır. Gazetelerin değiĢim için öngörülen prensiplerini 

Ģu baĢlıklar altında toplamak mümkündür: 

 Birlikte Evrim ve Birlikte VaroluĢ: Geleneksel gazetelerde yapılmakta 
olan haber üretimlerinde internet daha fazla ve kendi yararına kullanı-
labilir. Benzer Ģekilde internet gazeteleri de basılı gazetelerdeki haber 
içeriklerini kullanabilirler. 

 Metamorfoz: DijitalleĢmiĢ yeni gazeteler, eskisinden değiĢerek doğar-
lar. 

 Yayılım: Geleneksel gazetelerin özellikleri, internet ortamının özellik-
leri ile birlikte internetin içinde yayılır. 

 Hayatta Kalma: Geleneksel gazeteler değiĢime ya uyum sağlarlar ya da 
yok olurlar. DijitalleĢmeyen gazeteler okurlar tarafından yetersiz görü-
lebilirler. 

 Fırsat ve Ġhtiyaç: Yeni medyanın ancak yaygın Ģekilde benimsenebil-
mesi için sosyal bir ihtiyacın söz konusu olması gerekmektedir. Ġnter-
net gazeteciliği, geleneksel gazeteye eriĢilemediği zamanlarda veya me-
kanlarda alternatif bir haber mecrasıdır. Geleneksel gazetelerin KO-
VID-19 salgını döneminde ciddi Ģekilde tecrübe ettikleri bu durum asla 
unutulmamalıdır. 

 Gecikmeli Benimseme: Yeniliklerin Yayılması kuramındaki aĢamalar-
dan bir tanesi olan Gecikmeli Benimseme aĢamasına göre yeni medya-
nın baĢarılı olmasının, genelde beklenenden daha uzun sürmesi bek-
lenmektedir. Bu da gazetelere dönüĢüm için yeterli zamanı sağlamak-
tadır (Özgen, 2010, s. 93-94).  

Yurdigül ve Yüksel (2012) tarafından yapılan araĢtırmanın sonucunda, yeni 

iletiĢim teknolojilerinin geleneksel haberciliğe darbe vurduğu ortaya çıkmıĢ, 

bunun karĢısında geleneksel medyanın ancak yeni medyaya entegrasyonla 

ayakta kalabileceği görüĢüne varılmıĢtır (s. 159). Gazetelerin geleceği inter-

nettedir ifadesi çok iddialı bir öngörü değildir. Çünkü yapılan araĢtırmalar 

internet haberciliğinin artmasıyla birlikte geleneksel gazetelere olan talep 

azalmıĢ, satıĢları düĢmüĢ, buna paralel olarak da reklam gelirleri azalmıĢtır. 

Buna karĢılık özellikle gelecek zaman dilimi içerisinde internet gazetelerinin 

reklam pastasından daha fazla pay alması beklenmektedir. Bundan ötürü ge-

leneksel gazetelerin çoğu, aynı zamanda internet ortamında da gazete çıkar-

maya baĢlamıĢtır (BendaĢ, 2022, s. 392). Yerel gazeteler açısından da durum 

benzer Ģekildedir. Gazeteler var olabilmek için ister istemez yeni medya mec-

ralarında da imkânları ölçüsünde ve yapabildikleri kadar yer almanın gayreti 

içerisindedirler. MEDAR tarafından Türkiye genelinde yapılan “Yerel Medya 

Veri Tabanı AraĢtırması”nda, 586 gazetenin aynı zamanda web sitesinin oldu-
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ğu 39‟unun bulunmadığı ve 28‟inin de tespit edilemediği görülmüĢtür. Yerel 

gazetelerin yüzde 87,6‟sının aynı zamanda internet ortamında da gazetecilik 

yaptıkları tespit edilmiĢtir. Yerel medya kuruluĢlarının sosyal medya platform-

larını da kullandıkları, en fazla tercih edilen platformun Facebook (yüzde 

87,2), ikinci olarak Twitter (yüzde 72,3) ve üçüncü olarak Instagram (yüzde 

62,1) olduğu da ortaya çıkmıĢtır (MEDAR, 2022). AraĢtırmada ulaĢılan bir 

baĢka sonuç ise yerel medya kuruluĢlarının kurumsallaĢma aĢamalarını ta-

mamlayamadıklarını göstermektedir. Nitekim araĢtırma ekibi Türkiye gene-

linde daha önceden tespit edilen bin 44 yerel medya kuruluĢuna ulaĢamamıĢ-

tır. Bunlardan 565‟ine defalarca kez aranmasına rağmen hiç cevap alınamamıĢ, 

479‟unun tespit edilen kuruma ait iletiĢim numaralarının bozuk veya numara-

larının hatalı olduğu veya numaranın kuruma ait olmadığı tespit edilmiĢtir. En 

fazla iletiĢime ihtiyacı olan yerel medya kuruluĢlarının iletiĢim bilgilerinin 

güncellenmemesi ciddi bir sıkıntıdır. 

Buna rağmen bazı gazeteciler gazetelerin gelecekleri ile ilgili bir sıkıntı gör-

memektedirler. Hatta bazı gazetecilere göre gazetelerin geleceğinde bazı fırsat-

lar bulunmaktadır. Ünal (2020) tarafından yapılan araĢtırmada görüĢülen ga-

zeteciler, gazeteciliğin ticari bir sektör olarak görülmekte olduğu, gazeteciliğin 

çeĢitleneceği, yeni nitelikler çerçevesinde kendisini güncelleyerek değiĢeceğini, 

bu çerçevede gazetecilik uygulamalarının kökten yeniden Ģekillenerek devam 

edeceğini, geleneksel gazetenin internet ortamında da yayınlarını sürdürmele-

ri için yeni modellerin geliĢtirileceğini, yapay zekâ ve robot teknolojisinin ga-

zetecilerin iĢini kolaylaĢtıracağını fakat asla yerini almayacağını, iyi ve doğru 

yapılması durumunda ise gazeteciliğin geleceğini parlak olduğunu belirtmiĢ-

lerdir (s. 259).  

Diğer yandan gazetelerin geleceği ile ilgili oldukça karamsar beklentiler de 

bulunmaktadır. Gazetelerin geleceğinin çok da uzun olmayacağı ile ilgili sek-

tör temsilcilerinin net görüĢleri de mevcuttur. Dünyanın 1 milyon dijital oku-

yucu seviyesini ilk geçen gazetesi olan New York Times‟ın CEO‟su Mark 

Thompson‟a göre 10 yıl sonra basılı gazeteler bitecektir. Thompson, ekono-

mik açıdan basılı gazete çıkarmanın anlamsız olduğunu söylerken, gazetenin 

gelir rakamları da bunu desteklemektedir. Buna göre gazete 2021 yılının son 

çeyreğinde dijital abone sayısını yüzde 51 oranında artırmıĢ ve Ģirketin geliri 

abone sayılarındaki artıĢla birlikte yüzde 10 yükselerek 484 milyon dolara 

yükselmiĢtir (M. Thompson, 2022). Öte yandan Ġngiltere merkezli Gelecek 

ĠletiĢim AraĢtırmaları BaĢkanı Ross Dawson‟a göre 2040 yılına kadar 51 ülke-

de yazılı basın faaliyetleri son bulacak. Öngörüye göre Türkiye‟de ise 2036 

yılında basılı gazete kalmayacak. Dowson, gazetelerin kapanmasına gerekçe 



GÜRKAN KILIÇ | 169 

 

olarak ise cep telefonları, dijital okuyucuların sayısının artması, haber üretimi 

ve baskı maliyetlerindeki artıĢ, dijital haber organizasyonlarının paraya çev-

rilme trendinin yükseliĢi, reklam eğilimlerinin dijital mecralara doğru kayıĢı, 

ekonomik büyüme, medya ile ilgili yasal düzenlemeler ve hükümetlerin med-

ya destekleri etkili olacaktır (Davson, 2010). Öte yandan BirleĢmiĢ Milletler‟e 

(BM) bağlı faaliyetlerini sürdüren Dünya Entelektüel Mülkiyet Örgütü Direk-

törü Francis Gurry‟e göre geleneksel gazeteler 2040 yılına kadar kaybolacaktır. 

Bunun ne iyi ne de kötü olacağını düĢünen Gurry, gazetecilerin gelirlerini sür-

dürebilmelerinin ancak dijital telif yasaları ile mümkün olacağını da belirt-

mektedir (Gurry, 2011). Gazetelerin 2030 veya 2040 yılına kadar kapatılacağı 

ile ilgili görüĢlerin tersini düĢünenler de mevcuttur. Buna göre gazeteler ka-

panmayacak fakat dönüĢerek farklı mecralarda haber üretmeye devam edecek-

tir. Hatta bu değiĢim, içerik üretimi ve haberin dağıtımı sırasında gazetecilere 

yeni imkânlar sunarken, okurların haber üretim süreçlerine daha fazla katılım-

ları da gerçekleĢebilecektir. Dolayısıyla gazetelerin öleceği yaklaĢımı sadece 

fiziki bir yaklaĢımdır ve gazeteciliğin aslı olan içeriğini kapsamamaktadır (Öz-

çağlayan, 2014, s. 157). Bu konudaki bir baĢka yaklaĢım ise her iki düĢünceyi 

de kapsamaktadır. Ġrvan (2023)‟e göre göre de basılı gazetelerin artık sonu 

gelmiĢtir. Basılı gazete tirajlarının sürekli olarak düĢmesi, artan genç nüfusun 

haberde görselliği daha fazla tercih etmeye baĢlaması, sosyal medya, pande-

minin verdiği büyük yara ve artan maliyetler gibi nedenlerle basılı gazetecile-

rin faaliyetlerinin sona erecektir. Buna rağmen gazeteciliğin dijital ortamlarda 

devam edecek ve gazetecilik eğitimi de bu trendler çerçevesinde Ģekillenecek-

tir.  

Gazetecilerle yapılan bir araĢtırmada, gazetelerin yeni gazetecilik uygulamaları 

karĢısında farklı bir yöntem geliĢtirememeleri durumunda hayatta kalma Ģans-

ları olmadıklarını düĢündükleri görülmüĢtür (Göçer ve ġimĢek, 2024, s. 14). 

Yerel gazeteciler de gazetelerin geleceği konusunda daha karamsar bir görüĢe 

sahiptir. ÇelikbaĢ ve Özsoy (2022) tarafından yapılan araĢtırmaya göre yerel 

gazetecilere göre internetin dönüĢtürücü potansiyeli, yerel gazeteleri tam an-

lamıyla bitirme noktasına getirmiĢtir. Gazetecilere göre basılı gazetelerin kar-

Ģısındaki internetin en büyük etkisi, ücretsiz eriĢim imkânı, düĢük sermaye-

lerle hemen hemen herkesin internet haber gazetesi kurabilmesine olanak 

sağlaması, profesyonel olmayanların gerek bu platformlarda gerekse sosyal 

medyada gazetecilik yapmasıdır. Buna karĢılık gazetelerin basım ve dağıtım 

maliyetlerindeki ciddi artıĢlar da gazetelerin geleceğinin pek parlak görünme-

mesi düĢüncesinin doğmasına neden olmaktadır (s. 299).  
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Günümüzde ve yakın gelecekte gazeteciliğin sürdürülebilirliğinden söz etmek 

oldukça zor görülmektedir. Bunun nedenleri arasında öne çıkan unsur, haber 

medyasının ekonomi-politik yapısıdır ve bu yapıda sürdürülebilir gazetecilik-

ten ziyade, elde edilecek karlar ön planda tutulmaktadır. Diğer bir ifade ile bu 

yaklaĢım, gazetelerin geleceğini güvence altına almak yerine, günü kurtarma 

adına karını düĢünmektir (Budak, 2023, s. 255). Bu tercihin orta ve uzun va-

dede gazetelerin geleceğine olumlu etkilerde bulunmasının mümkün olmadığı 

açıktır. Diğer yandan Turan (2021)‟e göre günümüzdeki haliyle birçok gazete 

için dijital yayıncılık, ekonomik sorunların giderilmesi konusunda kesin bir 

çözüm değildir. Bundan ötürü gazeteciliğin geleceği ve bu gelecekte teknoloji-

nin hangi rolünün olacağı konusunda daha temkinli bir Ģekilde düĢünmek 

gerekmektedir (s. 2231). 

Gazetelerin geleceği ile ilgili tartıĢmalar içerisinde, gelecekteki gazetecilerden 

de farklı beklentiler vardır. Geleceğin gazetecilerinden günümüzden daha fark-

lı donanımlara sahip olmaları aranacaktır. Sanayi 4.0 süreci gazetecilerden, 

eleĢtirel, yaratıcı, analitik düĢünme gibi becerilerinin yanı sıra, kodlama, yazı-

lım geliĢtirebilme gibi teknik beceriler de isteyecektir ve geleceğin gazetecileri 

bu niteliklere göre yetiĢtirilmeli mevcut gazeteciler de bu konuda eğitilmelidir 

(Akgül ve ark., 2018, s. 263). 

Gazetelerin geleceğinde haber üretiminde hız daha da önemli hale gelecektir 

ve haberciler farklı teknolojileri haber üretim süreçlerinde daha fazla kullana-

bilme imkânında olacaklardır. Özellikle haber metni üretimlerinde gazeteciler 

günümüzde de yapay zekâdan faydalanabilmektedirler. Bu kapsamda karĢımı-

za çıkan „prompt mühendisliği‟ kavramı, makine ile insan etkileĢiminde, en 

doğru sonucu alabilmek için doğru soruları yöneltme anlamı taĢımaktadır ve 

bu konuyla ilgili sürekli bir geliĢme söz konusudur (Yengin ve Çalar, 2024, s. 

167). Fakat burada farklı bir sorunun da ortaya çıkması muhtemeldir. Bostan-

cı ve Aksüt (2023) tarafından yapılan araĢtırmada, günümüzün en popüler 

olan yapay zekâ uygulama programları olan Bard ve Open AI firması tarafın-

dan geliĢtirilen ChatGPT aracılığıyla haber metinleri üretilmiĢ ve iki platform 

aracılığıyla üretilen metinler karĢılaĢtırılmıĢtır. Yapılan analizde, haberin kay-

nağı olarak bilgilerin toplanması ve haberin üretimi konularında baĢvurulan 

uygulamalar ile yanlıĢ haber içeriklerinin elde edilebileceği görülmüĢtür. Neti-

cede yapaya zekâ ile üretilen haber içeriklerinin kontrol edilmeksizin dijital 

mecralarda yayınlanmasının, yanlıĢ haberin dağıtılmasına ve dezenformasyona 

neden olabileceği sonucuna ulaĢılmıĢtır (s. 70).  
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Gazeteciliğin geleceğinde internet ortamındaki haberlerin doğruluğu, güveni-

lirliği ve teyit unsurların daha da ön plana çıkması beklenmektedir. GeliĢen 

teknoloji bu konularda da gazetecilerin ve okurların ihtiyaçlarını karĢılayabile-

cek platformların oluĢmasını sağlamıĢtır. “BBC Verification Hub” ve “Story-

ful” gibi haber organizasyonları sosyal medyada paylaĢılan içeriklerin doğrulu-

ğunu teyit amaçlı çeĢitli hizmetler sunmaktadır. Diğer yandan gazeteciler veya 

diğer kaynaklar tarafından paylaĢılan fotoğrafların, coğrafi konum temelli ola-

rak analiz edebilen bazı inovatif dijital araçlar ile haberin doğru olup olmadı-

ğının teyit edilmesine aracılık edebilmektedir (Değirmencioğlu, 2016, s. 605). 

Gazetelerin geleceği ile ilgili tartıĢmaların temelinde farklı fikirler mevcuttur. 

Bunlardan ilki gazetelerin yok olacakları, ikincisi gazeteciliğin yok olma ihti-

malinin olmayacağı, sonuncusu ise basılı gazetelerin yok olsa bile gazeteciliğin 

Ģekil değiĢtirerek devam edeceği görüĢüdür. Çünkü zaman içerisinde telgraf, 

radyo, televizyon, internet ve mobil teknolojilerin kullanılmasıyla birlikte ga-

zetecilik de bu değiĢimlerden etkilenmiĢtir. Fakat yok olacağı beklentilerinin 

tersine gazeteler kendilerini basılı ortamlarından dijital ortamlara doğru dö-

nüĢmeye hazırlamıĢlar ve internet ile mobil teknolojilerinin gerektirdiği içerik-

lerle haberleri zenginleĢtirme becerilerini kazanmıĢlardır. Habercilik böylelikle 

yerel kaynaklı içerikler bile olsa ağa sokulan paylaĢımlarla küresel bir boyut 

kazanmıĢtır. Bu dönüĢüm gelecekte de yaĢanmaya devam edecektir ve isteyen 

kâğıt üzerinde isteyen dijital ortamlarda gazete okumaya devam edecektir. 

Tüm bunların ardından gazetelerin ve gazetecilerin sonunun ancak insanın 

bilgiye veya habere olan ihtiyacının son bulmasıyla geleceğini söylemek müm-

kündür (Özçağlayan, 2014, s. 155). Bu da insanın doğası gereği imkânsızdır.  

Tirajların sürekli olarak azaldığı, sektöre yeni basılı gazetelerin artık katılma-

dığı, gazetelerin ev ve iĢyerlerinde artık daha az okunduğu, özellikle genç nü-

fusun basılı gazete okumadığı ve internet gazetecilerinin her geçen gün rek-

lam pastasından daha fazla pay almaya baĢladığı günümüzde, gazetelerin gele-

cekteki yeni görevi, enformasyon seli altındaki okurlar için güvenilir bir rehber 

olmak olabilir (Öztermiyeci, 2017, s. 178). Nitekim bunun sinyalleri günü-

müzdeki en fazla okunan internet haber sitelerinin listesine bakıldığında ve-

rilmektedir. Zira günümüzde en fazla ziyaretçi alan internet gazeteleri, aynı 

zamanda basılı olarak da yayın hayatını sürdüren gazetelerin internet versi-

yonlarıdır. 
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4. BÖLÜM: ARAŞTIRMA YÖNTEMİ 

4.1. Araştırma Yöntemi 

Bir araĢtırmanın yöntem kısmında araĢtırmanın hangi yollar izlenerek gerçek-

leĢtirileceği ile ilgili bilgiler yer almaktadır. Yöntem kısmında, araĢtırma ko-

nusunun soyuttan somuta nasıl döndürüleceği, sorunun olgularla nasıl anlatı-

lacağı ve nasıl çözüme kavuĢturulacağı ile ilgili aĢamalar bulunmaktadır. Bu 

kapsamda araĢtırmanın yöntem kısmında, araĢtırma yöntemi, sınırlılıklar, 

evren, örneklem ve veri toplama teknikleri ile ilgili bilgiler yer almaktadır. Bu 

bilgilerin toplanması sırasında nasıl bir yol izleneceğine de karar verileceği bu 

aĢamada, sorunsal net bir Ģekilde ortaya konulduktan sonra araĢtırmanın ger-

çekleĢtirilmesi süreci gerçekleĢtirilmektedir (Yengin, 2017, s. 45). 

Bir sosyal bilim dalı olarak ĠletiĢim Bilimi, iletiĢim sürecindeki kaynaktan he-

defe gönderilen mesaj ve iletilerin aktarım süreçlerini incelemektedir. ĠletiĢim 

çalıĢmalarında farklı araĢtırma yöntemi teknikleri kullanılmaktadır. ÇalıĢma-

da, esas olarak her ne kadar anket ve mülakat tekniği kullanılsa da içerik çö-

zümlemesi ve üçgenleme tekniğinden de faydalanılmıĢtır. 

İçerik Çözümlemesi 

Sosyal bilimlerin bir çok alanında kullanılan bir gözlem tekniği olan içerik 

çözümlemesi ile yayınların, söylemlerin veya kayıtların anlaĢılması ve karĢılaĢ-

tırılması amacıyla belgedeki veya dosyalardaki mesajın bir sistem dahilinde 

tanımlanmasının yapılması amaçlanır. Ġçerik çözümlemesiyle genellikle yazılı, 

sözlü, görüntülü veya kaydedilmiĢ belgelerin incelemeleri yapılarak analizde 

bulunulmaktadır. Ġçerik analizinde gerçekleĢtirilen temel iĢlem ise birbirine 

benzeyen olgular, durumlar, kavramlar veya yapıların bir araya getirilerek, 

sonuçların okurların anlayabileceği bir dilde düzenlenerek yorumlanmasıdır 

(A. Yıldırım ve ġimĢek, 2012, s. 259). 

Üçgenleme Yöntemi 

AraĢtırmada çoklu bakıĢ açılarının uygulandığı yönteme üçgenleme denilmek-

tedir. Ġlk baĢlarda çoğunlukla tek bir kavram ya da yapıyı ölçmek amacıyla 

çoklu veri toplama araçlarını kullanmak olarak tanımlanan üçgenleme yönte-

mi bir veri toplama tekniğinin zayıf yönlerinin diğeri veri toplama tekniği ile 

giderilmesi amaçlanmıĢtır. Veri Kaynaklı Üçgenleme (Aynı konuda farklı kiĢi-

lerle görüĢme yapmak); AraĢtırmacı Üçgenleme (AraĢtırma sonucunda topla-
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nan verilerin analizlerinde birden çok araĢtırmacının bulunması); Teori Üç-

genleme (Diğer araĢtırmacılar veya literatürdeki daha önceki araĢtırmalardan 

faydalanılması) ve Yöntem Üçgenleme (Birbirinden farklı birçok veri toplama 

yönteminin kullanılması) olmak üzere dört farklı üçgenleme yönteminden 

bahsetmek mümkündür (Kavut, 2019, s. 7). 

Görüşme (Mülakat) 

Sosyal araĢtırmalarda en fazla kullanılan yöntemlerden biri GörüĢmedir ve 

mülakat olarak da adlandırılır. GörüĢmeci, önceden belirlediği bir amaç doğ-

rultusunda katılımcılarla etkileĢime girerek, sunduğu sorulara cevaplar almaya 

çalıĢır. Oldukça etkili bir veri toplama aracıdır (A. Yıldırım ve ġimĢek, 2012, s. 

147). GörüĢme tekniği kullanmanın temel amacı, genellikle bir hipotezi test 

etmekten ziyade katılımcıların deneyimlerini ve konuyla ilgili görüĢlerini an-

lamaya çalıĢmak, onların öykülerini, betimlemelerini ve düĢüncelerini topla-

maktır (Türnüklü, 2000, s. 544). 

Anket 

Anket yöntemi, alınan küçük ama temsiliyet özelliği yüksek örneklemler üze-

rinden veri toplamak suretiyle, hedeflenen kitlenin belirli özellikleri veya dü-

Ģünceleri hakkında genelleme yapılmasını sağlayan metotlardan biridir. Anket 

yöntemi, sosyal bilimlerde sıklıkla uygulanan veri toplama yöntemidir (Ġlhan 

ve Deniz, 2021, s. 200). Anket yöntemi soruların hazırlanması, örneklemin 

seçilmesi ve analiz süreçleri göz önüne alındığında zorlu bir süreçtir. Örneğin 

anket geliĢtirmek için “Problemin tanımlanması”, “Madde Yazma”, “Uzman 

GörüĢü Alma” ve “Ön Uygulama Yapma” gibi aĢamalardan geçmek gerek-

mektedir. Uygulama sırasında da dört yöntem vardır. AraĢtırmacı, “Yüzyüze”, 

“Telefonla”, “Elektronik Postayla” veya “Bilgisayar programları veya uygula-

malar” yöntemlerinden hangisi aracılığıyla anketi uygulayacağına karar verir. 

Sonrasında toplanan veriler genellikle bilgisayar programları sayesinde analize 

tabi tutularak yorumlanır (Büyüköztürk, 2005, s. 133). 

ÇalıĢmalarda yukarıda sayılan araĢtırma yöntemlerinden biri kullanılacağı gibi 

birden fazla çalıĢma da bir arada kullanılabilmektedir. Bunların bir sistematik 

içerisinde yapılması gerekmektedir ki araĢtırmacı en baĢından itibaren araĢ-

tırması ile ilgili bir plan dahilinde çalıĢmalarını sürdürmelidir. AraĢtırma Sü-

reci olarak adlandırılan ve bir çalıĢmanın genel planını oluĢturan aĢamalar 

ġekil 5‟te gösterilmiĢtir. 
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Kaynak: Yengin, 2017, s.14 

Bilimsel araĢtırmalarda sorunsalın ortaya konulması sırasında sürecin iskele-

tini oluĢturan ve ġekil 5‟teki Ģekle göre önce problem net bir Ģekilde ortaya 

konulmalı, ardından araĢtırma tasarımı yapılmalıdır. AraĢtırmaya uygun veri 

toplama aracı seçildikten sonra uygulanmalı ve toplanan veriler sınıflandırıla-

rak kodlandırılmalıdır. Son aĢamada ise analiz ve sonuçların yorumlanması ve 

raporlama gelmektedir. 

Bilimsel araĢtırmalar genel çerçeveden ele alınacak olursa nicel araĢtırmalar, 

nitel araĢtırmalar olarak ikiye ayrılmaktadır. Fakat son yıllarda özellikle sosyal 

bilimler alanında yaygın bir Ģekilde tercih edilen bir araĢtırma çeĢidi olarak, 

genellikle en az bir nicel ve bir nitel yöntemin kullanılmasıyla ortaya konulan 

Karma AraĢtırma Yöntemi de üçüncü seçenek olarak araĢtırmacılar tarafından 

tercih edilmektedir. 

ÇalıĢmada kullanılacak olan araĢtırma deseninden bahsetmeden önce Karma 

AraĢtırma Yöntemlerinden bahsetmek gerekmektedir. Bu kısım içinde çalıĢ-

mada kullanılacak araĢtırma deseni, evren ve örneklem seçimi ile evren ve 

örneklemler ile veri toplama araçları da ele alınacaktır.  

4.2. Karma Araştırma Yöntemi 

ÇalıĢmada karma araĢtırma yöntemi kullanılmıĢtır. 1990‟lı yıllardan itibaren 

sosyal ve davranıĢsal bilimlerde karma yöntemler kullanılmaya baĢlayan ve 

bilimsel araĢtırmaların niteliksel ve niceliksel yöntemlerine “üçüncü araĢtırma 

topluluğu” olarak katılan Karma Yöntemde araĢtırmacılar sayısal anlatısal ve 

analizlere odaklanmaktadırlar (Graff, 2017, s. 47). AraĢtırmacıların birden 

fazla araĢtırma yöntemi kullanmasının nedenleri ise oldukça çeĢitlidir. ÇalıĢ-

tıkları konu hakkında daha fazla bilgi edinmek, araĢtırma bulgularının doğru-

luğunu ve bunlara olan güven düzeyini artırmak, farklı yaklaĢımlardan elde 

edilen bulguların sentezlenmesiyle yeni bilgileri üretmek, farklı görüĢleri orta-

ya çıkarak, bir olgunun çeĢitli yönlerini ortaya çıkarmak, bir olgunun karma-

Ģıklığını yansıtmak ve bilginin hem niteliksel hem de niceliksel olduğuna dair 

teorik iddiaları ortaya koymak olarak sıralanabilir (Alexander vd., 2016, s. 

121). Karma yöntem araĢtırmaları, araĢtırmacı tarafından bir çalıĢmanın için-

de veya birbirini izleyen çalıĢmalarda nitel ve nicel yöntemleri birleĢtirerek, bir 

Verilerin 
Kodlan-

ması 

Sonuçla-
rın Yoru-

mu 

Veri Ta-
rama 

Araştırma 
Tasarımı 

Problem 

Şekil 5: Bilimsel Araştırma Süreci 
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çerçeve içerisinde bir araya getirerek veri toplaması ve analiz etmesi sürecidir. 

Bu süreçte araĢtırmacı farklı strateji ve yaklaĢımlar kullanarak çoklu veriler 

toplamaktadır. Nicel ve nitel yaklaĢımları birlikte kullanmak aynı zamanda 

araĢtırmacıya, araĢtırma problemini daha iyi anlamasına yardımcı olmaktadır 

(Baki ve Gökçek, 2012, s. 2). Diğer bir ifade ile karma yöntem araĢtırmalarıyla 

elde edilen sonuçların bütüncül bir yaklaĢımla birleĢtirildiğini söylemek de 

mümkündür (KatıtaĢ, 2019, s. 6250). Bu da araĢtırmacılara konuları çok daha 

geniĢ bir açıdan değerlendirme imkânı vermektedir. Bu yüzdendir ki Karma 

AraĢtırma son dönemlerde artan bir Ģekilde ilgi görmeye baĢlamıĢtır. Bu ilgi-

nin artan ivmesi Grafik 12‟de görülmektedir. 

Grafik 12 incelendiğinde Web of Science‟ın baĢlığında veya özetinde Karma 

Yöntemlerden bahseden yayınların sayısının özellikle 2016 yılından itibaren 

çok hızlı bir Ģekilde artmaya baĢladığı görülmektedir (Timans vd., 2019, s. 

195). 

 

Kaynak: Timans, Wouters ve Heilbron, 2019, s.195 

AraĢtırmacıların karma yöntemleri tercih etmelerinin nedenler incelendiğinde 

ise beĢ farkı konu baĢlığı ön plana çıkmaktadır. Bunlar; Üçgenleme (Triangu-

lation), Tamamlayıcılık (Complementarity), GeliĢim (Development), BaĢlan-

gıç (Initiation) ve GeniĢleme (Expansion) Ģeklinde gösterilebilmektedir (Baki 

ve Gökçek, 2012, s. 4). 

Karma yöntem araĢtırmalarının güçlü yönleri kadar zayıf yönleri de bulun-

maktadır. Bunlar Tablo 20‟de karĢılaĢtırmalı olarak gösterilmiĢtir. 

Grafik 12: Karma Yöntemleri Kullanan Araştırmaların Sayılarındaki Artış 
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Karma Yöntem AraĢtırmaları 

Güçlü Yönler Zayıf Yönler 

• Aynı araĢtırmanın için bir yöntemin zayıf 
olması durumunda, diğer yöntemin güçlü 

yönüyle eksiklik giderilebilir.  

• Nitel ve nicel çalıĢmaların tek bir araĢtırmacı 
tarafından yürütülmesi durumunda süreç zor 

olabilir.  

• Tek bir yöntemle kendini sınırlandırmayacağı 
için araĢtırmacı problemle ilgili soruları daha 

geniĢ Ģekilde cevaplandırabilir.  

• Karma yöntemlerde birden fazla metot ve 
yaklaĢım kullanıldığı için araĢtırmacı farklı 
konularda bilgi edinmeli ve bu çalıĢmaları 

nasıl birleĢtireceğini bilmelidir. 

• Nitel bulgulardaki kelimeler, resimler ve 
olaylar, sayısal verilere anlat katabilir.  

• Masraflıdır, hem yazılı hem sayısal verileri 
analiz etmek ayrıca zaman alır.  

• Nicel veriler de benzer Ģekilde kelimeler, 
resimler veya olaylara açıklık getirmeye yara-

yabilir.  

• Bazı araĢtırmacılar, bir araĢtırmacının sadece 
nitel veya nicel araĢtırma paradigmasıyla ça-

lıĢması gerektiğini savunmaktadırlar.  

• Bu yöntemle daha fazla genellenebilir sonuca 
ulaĢılabilir.  

• Gözden kaçabilecek farklı görüĢ ve anlayıĢlar, 
karma yöntemlerle açığa çıkarılabilir.  

• Karma AraĢtırma Paradigmasının sorunları, 
nitel verinin nasıl nicel verilere dönüĢtürüle-
rek analiz sürecine dahil edileceği ve çeliĢen 

bazı sonuçların nasıl yorumlanacağı gibi konu-
lar, tamamen yöntembilimciler tarafından 

çalıĢılmak üzere bırakılmıĢtır.  

• AraĢtırma konusunun geniĢ ve karmaĢık 
olduğu durumlarda, sorulara cevap aramak 

için uygundur.  

• Karma yönetim bulgularına göre yakınlık ve 
doğruluğu çerçevesinde sonuçlar için güçlü 

delillere ulaĢılabilir.  

• Nitel ve nicel araĢtırmaların birlikte kullanı-
mı, teori ve uygulamaya iliĢkin daha net ve 

eksiksiz bilgiler üretir.  

Tablo 20: Karma Yöntemin Güçlü ve Zayıf Yönleri 

Kaynak: Johnson ve Onwuegbuzie, 2004‟ten uyarlayan Baki ve Bökçek, 2012 

Tablo 20‟de de görüleceği üzere karma yöntemlerin çalıĢmaya kattığı güçlü 

yönler, zayıf yönlerinden daha fazla ve daha da önemlisi çalıĢmaya sunduğu 

katkılar daha yüksektir. Bu yüzden çalıĢmada Karma Yöntem tercih edilmiĢtir.  

Karma Yöntemin geçerlik güvenlik, örneklem gibi konularında da dikkat 

edilmesi gereken hususlar vardır. Bunlar aĢağıda sıralanmıĢtır.  

4.3. Araştırma Deseni 

Karma yöntem deseni, nitel ve nicel verilerin toplanarak her iki desenin birlik-

te kullanıldığı bir desendir. Tek bir çalıĢmada birden fazla desenin tercih 

edilmesiyle, araĢtırmacı, nitel ve nicel desenlerin avantajlarını kullanarak ko-

nunun daha detaylı ve kapsamlı anlaĢılmasını amaçlamaktadır. Karma yöntem 

desenlerinde araĢtırma sorusu, çoklu veri elde yoluyla hem daha iyi anlaĢılır-

ken hem de daha detaylı cevaplara ulaĢılabilmektedir. Diğer yandan karma 

yöntem desenlerinde nitel ve nicel yaklaĢımlara dayalı yöntem ve tekniklerin 

bütüncül düĢünülerek birlikte kullanılması öngörülmektedir (Alkan ve ark., 
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2019). Karma yöntem araĢtırma desenlerini baĢlıca Tablo 21‟deki gibi özetle-

mek mümkündür. 

Desen Açıklama 

Yakınsayan Paralel Desen 
Nitel ve nicel araĢtırmalar eĢ zamanlı olarak 
uygulanır. Her iki araĢtırma içerisindeki yön-

temlere eĢit öncelik verilir. 

Açımlayıcı Sıralı Desen 
Önce nicel veriler toplanır ve çözümlenir. 

Ardından çıkan sonuçların da ıĢığında nitel 
veriler toplanır ve çözümlenir. 

KeĢfedici Sıralı Desen 

Nicel ve nicel araĢtırmalardan nitel verilerin 
toplanması ve çözümlenmesine öncelik verilir. 

Ġkinci aĢamadaki nicel araĢtırmada ise nitel 
araĢtırmadaki sonuçlar test edilir ve genelleĢti-

rilir. 

Ġç Ġçe Karma Desen 

Durum çalıĢması gibi nitel bir araĢtırmanın 
içerisinde, saha araĢtırması gibi nicel bir çalıĢ-
ma eklenebilir. Burada nitel veya nicel yöntem 
önceliklidir, diğeri bu araĢtırmanın bir kısmın-
da veya bir bölümünde kullanılmak için uygu-

lanır. 

DönüĢtürücü Desen 
Nicel ve nitel veri içeren bir desende, kapsayıcı 

bir bakıĢ açısıyla sosyal adalet ya da güçten 
kaynağını almıĢ kuramsal bakıĢtan faydalanılır. 

Çok Amaçlı Desen 

Burada bir süreç veya uzun zaman alan çalıĢ-
malarda, konunun amacını en iyi Ģekilde anla-

mak amacıyla, süreçte eĢ zamanlı ve sıralı 
stratejiler koordineli biçimde kullanılır 

Tablo 21: Karma Yöntem Araştırma Desenleri 

Kaynak: Uğur ve Uğur, 2023, s. 126 

ÇalıĢmada Ġç Ġçe Karma Desen uygulanmıĢtır. Bu araĢtırma deseni biraz daha 

açıklamak gerekirse, nicel ve nitel veriler araĢtırma içinde eĢit ağırlıkta değil-

dir. Bu tür desenlerde, iki veri iç içe geçmiĢ olup, içte kalan veriye daha az 

ağırlık verilir. Ġçte kalan az önem verilen veri türü, araĢtırma kapsamındaki 

farklı sorulara cevap vermesi nedeniyle tercih edilmektedir (Uğur ve Uğur, 

2023, s. 1153). Bu desende verilerin birleĢtirilmesi ise genelde veri analizi 

aĢamasında yapılmaktadır. Bu tasarım çalıĢılan konu hakkında daha geniĢ bir 

bakıĢ açısı kazanmak ve bir çalıĢma içerisinde farklı gruplar veya seviyelerle 

araĢtırma yapmak istendiğinde yararlı olmaktadır (Baki ve Gökçek, 2012, s. 

10). 

Yerel Gazetelerin DijitalleĢme karĢısındaki yaklaĢımlarının araĢtırıldığı çalıĢ-

mada ağırlıklı olarak nitel araĢtırma yöntemleri kullanılmıĢtır. AraĢtırma soru-

ları oldukça fazladır ve bu sorulardan sadece üçüne cevap aramak için nicel 

araĢtırma yöntemi kullanılmıĢtır. Dolayısıyla nicel yöntem, araĢtırmada aranı-
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lan cevaplardan sadece bir kısmında kullanıldığı için, çalıĢmada “Ġç Ġçe Karma 

Desen” benimsenmiĢtir. 

ÇalıĢmada Kullanılan Ġç Ġçe Karma Desen kapsamında nitel ve nicel araĢtırma 

desenleri de oluĢturulmuĢ, bu kapsamda araĢtırma teknikleri de belirlenmiĢ-

tir. ÇalıĢmanın araĢtırma deseni ġekil 6‟da gösterilmiĢtir. 

 

 
Kaynak: Yazar Tarafından OluĢturulmuĢtur 

4.3.1. Nitel ve Nicel Araştırma Desenleri 

4.3.1.1. Nitel Araştırma Deseni 

ÇalıĢmada, nitel araĢtırma desenlerinden “Durum ÇalıĢması” uygulanmıĢtır. 

Yerel gazetelerin 1990‟lı yıllardan itibaren etkisini daha da fazla artırmasıyla 

dijitalleĢme karĢısındaki tutumları, dönüĢüm çabaları, dijitalleĢmenin getirdiği 

dezavantajlı veya avantajlı durumlar karĢısındaki süreç içerisinde tepkileri, 

nitel araĢtırma desenlerinden durum çalıĢması için uygundur.  

Gerçek yaĢamın, güncel bağlam veya ortamın içinde bir durumun araĢtırılması 

olan durum çalıĢması, araĢtırmanın hem ürünü hem de nesnesi olabilecek 

nitel bir araĢtırma desenidir. Bu desende, gerçek yaĢam içerisinde güncel sınır-

lı bir sistem (bir durum veya olay) ya da belli bir zaman içerisinde çoklu sınır-

landırılmıĢ sistemler (durumlar) hakkında çoklu bilgi kaynakları (gözlem, 

mülakat, görsel veya iĢitsel materyaller ve dokümanlar, raporlar) aracılığıyla 

detaylı ve derinlemesine bilgi toplanmaktadır. Bu nitel yaklaĢımda, toplanan 

verilerle birlikte durum betimlemeler ya da durum temaları ortaya konulur. 

Durum çalıĢmasında analiz birimi birden fazla durum (çok mekânlı çalıĢma) 

veya tek bir durum (tek mekânlı çalıĢma) Ģeklinde de olabilmektedir 

(Creswell, 2013/2013, s. 96-103). Diğer yandan Yin‟e göre durum çalıĢması 

güncel bir olgu ve içinde bulunduğu içerik arasındaki sınırların belirli bir Ģe-

kilde belli olmadığı ve birden fazla kanıt veya veri kaynağının mevcut olduğu 

durumlarda kullanılan ampirik bir araĢtırma yöntemiyken, Meriam‟a göre 

Nicel Veri 
Toplama 

(Anket) 

Nicel Veri 
Analizi 

(SPSS) 

Nitel Veri 
Toplama 

(Mülakat) 

Nitel Veri 
Analizi 

(MAXQDA) 

BirleĢtirme 

BÜTÜNCÜL 
YAKLAġIM 

 
Ġki veri türün-

den elde 
edilen sonuç-

lara göre 
yorumlama 

Şekil 6: Çalışmanın Karma Yöntem Araştırma Deseni 
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durum çalıĢması, bir örneğin, olgunun veya sosyal bilimin, yoğun, bütüncül 

bir biçimde tanımlanması ve analizidir (A. Yıldırım ve ġimĢek, 2012). 

Durum deseni, (1) AraĢtırma sorularının belirlenmesi, (2) Analiz (bireysel 

veya grup olarak), (3) Verilerin birbirine bağlanması ve (4) Bulguların yorum-

lanması olarak dört aĢamadan oluĢmaktadır. Ġlk aĢamada araĢtırmacı cevabını 

aradığı soruların tespitini yapar. Analiz aĢamasında elde edilen bulgular değer-

lendirilir ve genellikte betimsel ve içerik analizi tercih edilir. Verilerin birbiri-

ne bağlanması ise aslında toplanan verilerin birbirleriyle iliĢkilendirilmesi ve 

değerlendirilmesidir. Son aĢamada da bulgular yorumlanır (Özdemir ve Tuti, 

2023, s. 224). 

Tüm bu bilgilerin ardından durum çalıĢmasının yapılacağı durumlar Ģu Ģekilde 

özetleyebiliriz; 

 Bir konunun ortaya çıkmasının nedeni, kendi bağlamı içerisinde ince-
lenmesi yani analiz birimi haline getirilme imkânı varsa, 

 GeçmiĢte yaĢanıp bitmemiĢ ve halen devam eden güncel olan veya en 
azından etkisi devam eden bir durumun araĢtırılması isteniyorsa, 

 Bir olay bağlamdan bağımsız olarak ele alınmayacak kadar belirsiz sı-
nırları varsa ve söz konusu olayın sosyal bir yönü bulunuyorsa, 

 Nicel verileri kullanarak olaylara açıklık getirme imkânın yanı sıra olay 
nitel veri toplamaya da uygunsa ve araĢtırma “nasıl” ve “neden” soru-
larına yanıt bulmayı hedefliyorsa, 

 AraĢtırma kapsamındaki katılımcıların davranıĢları manipüle edilemi-
yor ve araĢtırılan konunun bağlama bağlı olarak incelenmesi gerekiyor-
sa, 

 Olay bütüncül bir olay olmasına rağmen olayın ne olduğu tam olarak 
belli değilse, 

 Olay, birey, grup, meslek, sektör, iĢ süreçleri veya toplumla ilgili ve bu 
kesimleri etkileyecek beklenmedik bir durum varsa, 

Durum çalıĢması yöntemi kullanılabilmektedir (Tutar, 2023, s. 344). 

4.3.1.2. Nicel Araştırma Deseni 

ÇalıĢmada nicel araĢtırma desenlerinden “Alan AraĢtırması (Survey)” kulla-

nılmıĢtır. Bu desen sosyal bilimlerde en yaygın kullanılan nicel araĢtırma tür-

lerindendir. Bu araĢtırma yönteminde en çok tercih edilen veri toplama aracı 

ise ankettir. Alan araĢtırmalarında araĢtırmacılar tümdengelim yöntemini kul-

lanmaktadırlar. Burada kullanılan yöntemin sahada uygulanabilir olmasına ve 

geçerliliğine dikkat etmek gerekmektedir (Silkü, 2012, s. 33). Ġyi bir alan araĢ-

tırması için dikkat edilmesi gereken konular vardır ve bunların sırası da önem-

lidir. Alan araĢtırması süreci Tablo 22‟deki gibi genel olarak altı basamakta 

özetlenebilmektedir. 
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1.  
BASAMAK 

 Hipotez geliĢtirmek 

 Anket çeĢidine karar vermek (Yüz yüze, telefon, internet yoluy-
la) 

 Anket sorularını oluĢturmak 

 Cevap kategorilerine karar vermek 

 Planlamak 

2. 
BASAMAK 

 Verileri kaydetme yöntemini planlamak 

 Anket tasarımını düzenlemek 

3. 
BASAMAK 

 Hedef kitleyi belirlemek 

 Örneklem çerçevesini oluĢturmak 

 Örnek sayısını belirlemek 

 Örnek seçmek 

4. 
BASAMAK 

 Katılımcıların yerini belirlemek 

 Katılımcılarla görüĢmek 

 Verileri dikkatli bir Ģekilde kaydetmek 

5. 
BASAMAK 

 Verileri bilgisayara aktarmak 

 Verileri kontrol etmek 

 Verilerin analizini yapmak 

6. 
BASAMAK 

 AraĢtırma raporunda bulguları ve metotları tanımlamak 

 Kritik ve değerlendirme için bulguları diğerine sunmak 

Tablo 22: Alan Araştırmasının Süreçleri 

Kaynak: Neuman, 2023, s. 268 

4.4. Araştırmanın Problemi, Hipotezleri ve Soruları 

Teknolojik geliĢmelerin iletiĢim alanında etkili Ģekilde kullanılmasıyla birlikte 

insanların bilgi ve habere eriĢim alıĢkanlıkları da değiĢmiĢtir. Ġngiltere‟nin en 

önemli gazetelerinden The Indipendent‟in 26 Mart 2016‟da basılı gazeteye son 

vererek sadece dijital ortamdan yayınlarını sürdürmeye baĢlamasının ardından 

(Dağlar, 2023, s.64) dünya genelinde birçok gazete basılı gazetelere son verip 

dijital ortamlardan faaliyetlerini sürdürmeye baĢlamıĢtır. Türkiye‟de de 2014 

tarihinde Radikal gazetesi, 2018 tarihinde Habertürk ve Vatan gazeteleri basılı 

versiyonlarını durdurmuĢlardır (Dağlar, 2023, s.65). Bunun baĢlıca nedeni 

olarak internet gösterilmektedir ve internetle birlikte gazeteciliğin ilk doğduğu 

günden bugüne kadar en önemli değiĢimi yaĢadığı iddia edilmektedir. Ġnternet 

ortamında gazetecilik yapılmasıyla meslekte ciddi bir dönüĢüm baĢlamıĢ ve 

habercilik pratikleri de değiĢmiĢtir (Aydoğan, 2012, s.24). Bu değiĢimden 

gazetecilerin maaĢ politikaları ve mesai saatlerinden (Emiroğlu Karahan, 

2021, s.38), yeni okur kitlesi hedefi belirlemeye (Yurdigül ve Yüksel, 2012, 

s.159) kadar birçok konuda önemli farklılıklar yaĢanmıĢtır.  

DijitalleĢme süreç ile baĢlayan bu değiĢimin etkileri, gazeteler ve gazeteciler 

için önemli sonuçlar doğurmuĢtur. TÜĠK‟in 2013-2022 yılları arasındaki veri-

lerine göre 10 yıllık süre içerisinde gazete sayılarında yüzde 40 oranında azal-
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ma meydana gelmiĢtir. Bu süre içerisinde bin 234 gazete kapanmıĢtır. Kapa-

nan gazetelerin büyük bölümünü ise yerel gazeteler oluĢturmuĢtur. Bu süre 

içerisinde kapanan yerel gazete sayısı bin 125‟tir (Türkiye Ġstatistik Kurumu, 

2014; 2015; 2016; 2017; 2018; 2019; 2020; 2021; 2022; 2023b). 

Kuyucu (2020) tarafından yapılan araĢtırmada gazetelerin kapanma nedenle-

rinin baĢında dijital platformların varlığı, sosyal medya, tirajların düĢmesi, 

bilgiye alternatif kaynaklardan ulaĢmanın kolaylaĢması gibi etkenler üst sıra-

larda yer almaktadır (s. 83). Bunun en önemli sonucu, basılı gazetelerin tiraj 

kayıplarıdır. Tiraj kaybının baĢlıca nedeni insanların haber ve bilgiye artık diji-

tal kanallardan ulaĢma eğilimlerinin artmasıdır (ÇelikbaĢ ve Özsoy, 2022). Bu 

eğilim özellikle 2019-2021 yılları arasında ekili olan KOVID-19 salgını sıra-

sında artmıĢ (Dağlar, 2023, s.65), hatta basılı gazete okuma alıĢkanlığı olma-

yan genç kuĢağın bu alıĢkanlığına, salgından sonra basılı gazetelerin sadık 

okuyucuları olan yaĢlılar da ilave olmuĢtur (Ġrvan, 2023). 

2013-2022 yılları arasında Türkiye genelindeki basılı gazetelerin tirajları ince-

lendiğinde düĢüĢ oranının yüzde 64,74 olduğu görüĢmüĢtür (TÜĠK). Yerel 

gazeteler açısından aynı dönemdeki tiraj kaybı yüzde 59‟dur ve bu süre içeri-

sinde yaklaĢık yıllık ortalama 200 milyon tiraj azalıĢı yaĢanmıĢtır.  

Gazete tirajları ile internet sitelerinin aldıkları ziyaret sayılarında da ciddi bir 

ters orantı yaĢanmaktadır. Zira Türkiye‟de Nisan 2022‟de en fazla tiraja sahip 

olan gazetelerin satıĢ rakamları ile kendi internet haber sitelerinin ziyaret sayı-

ları incelendiğinde arada neredeyse bin kat fark olduğu görülmektedir. Örne-

ğin tiraj olarak ilk sıradaki hürriyet gazetesi Nisan 2022‟de toplam 195,7 bin 

adet tiraj rakamına ulaĢırken, hürriyet.com.tr aynı dönem içerisinde 198,6 

milyon ziyaretçi almıĢtır. Ġkinci sıradaki Sözcü gazetesinin tirajı 182,6 bin, 

sozcu.com.tr‟nin aldığı ziyaret 181,5 milyon; üçüncü sıradaki Milliyet gazete-

sinin tirajı 124,9 bin, milliyet.com.tr‟nin aldığı ziyaret ise 135,2 milyon olarak 

gerçekleĢmiĢtir (Alexsa.com ve Speedmedya.com, E.T. 13/05/2022). Gemius 

araĢtırma Ģirketinin verilerine göre Türkiye‟de haber sitelerinden habere ula-

Ģanların sayısı giderek artmaktadır ve 2022 yılında tekil ziyaretçi sayısı orta-

lama 54,4 milyon olarak gerçekleĢmiĢtir (gemius.com.tr, Türkiye‟de 2022 yılı 

haber kategorisi gerçek ziyaretçi trendi, E.T. 18/04/2024). Küresel boyutta da 

habere eriĢimin internet haberciliğinde çok ciddi oranlarda arttığı görülmek-

tedir. Whatson (2024a)‟ya göre Ocak 2024 ayı içerisinde newsweek.com‟ın 

ziyaretçi sayısındaki artıĢ yüzde 82,7 olarak gerçekleĢmiĢtir. 

AraĢtırmanın evreni olan Doğu Marmara Kalkınma Ajansı bölgesinde bulunan 

Bolu, Düzce, Kocaeli, Sakarya ve Yalova illerindeki gazetelerin tirajlarında da 
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ciddi düĢüĢler yaĢanmıĢtır. BĠK verilerine göre 2018-2022 yılları arasında ga-

zetelerin tirajlarındaki ortalama kayıp yüzde 46,37 olarak gerçekleĢmiĢtir.  

DijitalleĢme ile gazeteler daha az okundukları için reklam pastasından daha az 

pay almaktadırlar (Kuyucu, 2020, s. 68) ve tiraj kaybının daha da artmaması 

uğruna gazeteler, maliyetlerinin altında fiyatlarla gazete satmaya çalıĢmakta-

dırlar (N. Kılıç, 2021, s. 122). Bu gazetelerin kalitelerini (Özçağlayan, 2014, s. 

150) ve ekonomik yapılarını olumsuz etkilemektedir. Maliyet konusunda 

önemli gider kalemlerinden biri olan personel konusunda tasarrufa giden ga-

zeteler, haber üretim süreçlerinde adeta masrafsız bir istihdam olarak gördük-

leri internet mecrasını ve yurttaĢ gazeteciliğini kullanmaya baĢlamıĢtır (S. 

Kılıç ve Aygün, 2020, s. 1431). Bu gazetecilik mesleğini farklı bir boyuta taĢı-

yarak değersizleĢmesine neden olmakta (Filiz Yavuz, 2021, s. 99) ve çalıĢan 

personellere dijital ortamlar için de içerik üretme zorunluluğu getirildiği için 

ek yükler getirmekte (Çetinkaya, 2017, s. 395) ve gazetecilerden asıl uzmanlık 

alanları dıĢında çalıĢmalar yapmaları istenmektedir (B. Yıldırım, 2013, s. 248). 

Ve bundan ötürü de birçok yerel gazete yöneticisi, nitelikli iĢgücü bulama-

maktan Ģikayet etmektedirler (ÇelikbaĢ ve Özsoy, 2022, s. 24).  

Gazetelerin dijitalleĢmeye bağlı reklam ve tiraj kayıpları, personele ilave iĢler 

yükleme pratiklerine rağmen gazetecilerin iĢsiz kalmalarının önüne geçile-

memektedir. 2021-2022 yıllarını kapsayan TÜĠK verilerine göre basın kuru-

luĢlarında 40 bin 132 olan çalıĢan sayısı 5 bin kiĢi azalarak, 35 bin 134‟e düĢ-

müĢtür. Diğer bir ifadeyle bir sene içerisinde basın sektöründe çalıĢanların her 

8 kiĢiden 1‟i iĢsiz kalmıĢtır. Gazeteler de faaliyetlerini minimum personel ile 

sürdürmeye baĢlamıĢlardır. MEDAR tarafından bin 222 yerel medya kuruluĢu 

ile yapılan araĢtırmada, kurum baĢına ortalama 4 çalıĢanın düĢtüğü tespit 

edilmiĢtir (MEDAR, 2022).  

Gazetelerin kronikleĢen sıkıntılarının dijital dönüĢümlerini tamamlasalar bile 

devam ettiği de görülmektedir (Arslan, 2023, s. 70). Yerel gazetelerin kendile-

ri için oldukça yeni olan değiĢen gazetecilik pratiklerine geçiĢlerinde de sıkın-

tılar yaĢamaktadırlar (CoĢkun, 2021). Örneğin, yayın kadrolarını internet ha-

berciliğine göre güncellemek durunda kalmıĢlardır (B. Yıldırım, 2013, s. 249). 

Fakat bu sefer de yeni mecradan kaynaklanan hatalı haber içerikleri ve etik 

dıĢı yöntemlerle üretilip dolaĢıma sokulan bilgilerin kullanılmasından doğan 

içerik sıkıntıları baĢ göstermiĢtir (Sucu, 2020, s. 61). Bu durum da gazetelere 

ve gazetecilere olan güvenin azalmasına neden olmuĢtur. (Yıldız ve Özmen, 

2023, s. 27). Ġnternet ortamında rakiplerle rekabet edebilmek için hızlı haber 

giriĢi önemlidir fakat geleneksel habercilik pratiklerinde güvenilirlik ve doğru 
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haber verme prensibi nedeniyle haberleri süzgeçten geçirmek için yeteri kadar 

zaman ve uygulama prensibi bulunmaktadır (Ataman, 2005, s. 297). 

DijitalleĢme karĢısında basılı gazetelerin, dijital dönüĢümlerini gerçekleĢtir-

memeleri durumunda yakın bir tarihte yok olacakları görüĢü yaygındır (Öz-

gen, 2010, s. 93-94). Yurdigül ve Yüksel (2012) tarafından yapılan araĢtırma-

da yeni iletiĢim teknolojilerinin geleneksel haberciliğe darbe vurduğu ortaya 

çıkmıĢ, bunun karĢısında geleneksel medyanın ancak yeni medyaya entegras-

yonla ayakta kalabileceği görüĢüne varılmıĢtır (s. 159). Bundan ötürü gelenek-

sel gazetelerin çoğu, aynı zamanda internet ortamında da gazete çıkarmaya 

baĢlamıĢtır (BendaĢ, 2022, s. 392). Hatta biraz daha ileri giderek basılı gazete-

lerin 2040 yılına kadar 51 ülkede faaliyetlerine son dereceklerini Türkiye‟de 

ise 2036 yılından sonra basılı gazete kalmayacağını iddia edenler de bulun-

maktadır (Dawson, 2010). Daha BirleĢmiĢ Milletlere bağlı Dünya Entelektüel 

Mülkiyet Örgütü Direktörü Francis Gurry‟e göre de geleneksel gazeteler 2040 

yılına kadar kaybolacaktır (Gurry, 2011). 

Özetle genel görüĢe göre eğer basılı gazeteler dijital mecralar üzerinde yapılan 

ve oldukça fazla ilgi gören yeni gazetecilik anlayıĢı karĢısında farklı bir yöntem 

geliĢtirememeleri durumunda hayatta kalma Ģansları yoktur (Göçer ve ġim-

Ģek, 2023, s. 14). Çünkü tirajlar azalmakta, buna karĢılık gazetelerin basım ve 

dağıtım maliyetleri sürekli olarak artmaktadır ve mesleğin bu Ģekliyle sürdü-

rülebilirliği bulunmamaktadır (ÇelikbaĢ ve Özsoy, s. 29). Konuyla ilgili olarak 

daha önce yapılan çalıĢmalar dijitalleĢmeden ağırlıklı olarak Yaygın/Ulusal 

gazetelerin etkiledikleri yönündedir. Yerel gazetelerin dijital dönüĢüm ile ya-

Ģadıkları olumsuz veya olumlu durumlara da bazı çalıĢmalarda rastlanmakta-

dır. AraĢtırmalarda, dijitalleĢmeyle birlikte geleneksel gazetecilik faaliyetlerin-

de bir dönüĢüm olduğu anlatılmakta ve bu dönüĢümün personelden beklenti-

lere, maliyet unsurlarındaki değiĢime, habercilik pratiklerindeki değiĢimlere 

neden olabildiği de bahsedilmektedir. Bununla birlikte yerel gazetelerin neden 

dijital dönüĢümlerini gerekli ölçüde tamamlayamadıkları ve dönüĢümün 

önündeki engeller ile ilgili ayrıntılı bir çalıĢma bulunmamaktadır. Bu konuda 

bir boĢluk olduğu görüĢmektedir ve araĢtırma ile bu boĢluğun doldurulması 

amaçlanmaktadır. 

Araştırma Problemi 

Bütün bu verilerin ıĢığında, araĢtırmanın problemi “yerel gazetelerin dijital 

dönüĢümlerini tamamlayamamalarına neden olan etkenler’dir. ÇalıĢma-

da, araĢtırma problemine aranacak yanıt ile yerel gazetelerin dijital dönüĢüm-

lerinin önündeki engeller gerekçeleriyle birlikte net bir Ģekilde ortaya konula-

caktır ve sonuç bölümünde önerilerde bulunulacaktır.  
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Araştırmanın Hipotezleri  

Tüm bu değerlendirmelerin ardından AraĢtırma Hipotezleri ve AraĢtırma So-

ruları Ģu Ģekilde oluĢturulmuĢtur: 

H1 Yerel gazetelerin dijital dönüĢüm istekleri vardır 

H2 Yerel gazetelerin dijital dönüĢüm için teknik altyapıları yeterlidir 

H3 Yerel gazeteler dijital gazetecilik uygulamalarına uyum sağlamıĢtır 

Araştırmanın Soruları 

AraĢtırmanın soruları ise aĢağıdaki gibi belirlenmiĢtir: 

 1. Dijital dönüĢüm süreçleri yerel gazeteler üzerinde nasıl bir etki ya-
ratmıĢtır? 

 2. Sektördeki dijital dönüĢüm yerel gazetelerin tirajlarında değiĢime 
neden olmuĢ mudur? 

 3. Sektördeki dijital dönüĢüm, yerel gazetelerin ekonomik durumlarını 
nasıl etkilemiĢtir? 

 4. Gazeteciliğin dönüĢümünün, yerel gazete çalıĢanlarına yansıması 
nasıl olmuĢtur? 

 5. DijitalleĢme süreci gazetelerin habercilik uygulamalarını nasıl de-
ğiĢmiĢtir? 

 6. DijitalleĢme süreci gazetecilerin gelecek beklentileri nasıl Ģekillen-
dirmiĢtir? 

4.5. Araştırmanın Sınırlılıkları, Evreni ve Örneklem Seçimi 

4.5.1. Araştırmanın sınırlılıkları 

AraĢtırmanın evreni belirlenirken, araĢtırmanın sınırlılıkları etkili olmuĢtur. 

ÇalıĢmada dijitalleĢme süreçlerinin yerel gazetelere yansımaları konusu kap-

samında, Doğu Marmara Kalkınma Ajansı bölgesindeki illerde faaliyette bulu-

nan yerel gazeteler, araĢtırma evreni olarak belirlenmiĢtir. 

Burada bazı sınırlamalara gidilmiĢtir. Birinci sınırlama araĢtırma kapsamında 

incelenecek olan yerel gazetelerin, BĠK tarafından resmi ilan alma hakkına 

sahip olması aranmıĢtır. Ġkinci sınırlama haftanın en az 6 günü yayın yapma 

Ģartı aranmıĢtır ki haftalık veya aylık yayınlanan bazı yerel gazete veya dergiler 

kapsam dıĢında kalmıĢtır. 

4.5.2. Araştırmanın Evreni 

15 ġubat 2023 tarihinde yapılan tespitlerde, Doğu Marmara Kakınma Ajansı 

bölgesindeki il ve ilçe merkezlerinde yayımlanmakta olan, araĢtırmanın sınırlı-

lıkları dıĢında kalan yerel gazete sayısı 34‟tür. Bu gazetelerin illere göre listesi 

Tablo 22‟de gösterilmiĢtir. 
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Tablo 23‟den de görüleceği üzere araĢtırma evrenini 34 yerel gazete oluĢtur-

maktadır. Bunlardan 4 tanesi Bolu‟da, 6 tanesi Düzce‟de, 14 tanesi Kocaeli‟de, 

7 tanesi Sakarya‟da, 3 tanesi ise Yalova illerinde faaliyetlerini sürdürmektedir. 

AraĢtırma evreninin coğrafi sınırlılıkları kapsamında Doğu Marmara Kalkınma 

Ajansı Bölgesi seçilmiĢtir. Tablo 23‟den de anlaĢılacağı üzere bölge kapsamın-

da Bolu, Düzce, Kocaeli, Sakarya ve Yalova illeri bulunmaktadır. Kalkınma 

Ajansları aslında bir istatistiki bölge sınıflandırma sistemidir. 

AraĢtırma Evrenindeki Ġller 
AraĢtırma Evreni Ġçinde Ġllerde, AraĢtırmaya Dahil 

Edilen Yerel Gazeteler 

Bolu 
(4 Gazete) 

Bolu Takip 
Gerede Medya  
Olay Gündem  
Takip Köroğlu 

Düzce 
(6 Gazete) 

Düzce Damla 
Düzce ManĢet 
Düzce Parantez 
Düzce Postası  
Düzce‟nin Sesi  

Günaydın Düzce 

Kocaeli 
(14 Gazete) 

Bizim Yaka Kocaeli 
ÇağdaĢ Kocaeli 

Derince Ekspres 
Gazete Gebze 
Gebze Hürses 
Gebze Yenigün 
Gölcük Haber 
Gölcük Postası  

Kocaeli  
Kocaeli Demokrat 

Mavi Kocaeli  
Özgür Kocaeli 
Mavi Marmara 

Yeni Haber 

Sakarya 
(7 Gazete) 

Adapazarı AkĢam Haberleri 
Adapostası 

Bizim Sakarya 
Sakarya Yenihaber  

Söz Sakarya 
Yeni Sakarya 

Yenigün 

Yalova 
(3 Gazete) 

Haberci 
Yalova 

Yalova Hayat 

Tablo 23: Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesindeki İllerde Günlük Yayımlanan ve Resmi İlan Alma 
Hakkı Olan Yerel Gazeteler Şubat-2023 

Kaynak: bik.gov.tr 
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Tam adı Ġstatistiki Bölge Birimleri Sınıflandırması (ĠBBS) olan sistem, Avrupa 

Birliği‟ne (AB), bölgesel istatistiklerin tek bir mekânsal sınıflandırmaya göre 

üretilmesini temin etmek için Avrupa Topluluğu Ġstatistik Ofisi (Eurosat) 

tarafından 1970‟lerden itibaren geliĢtirilmeye baĢlanmıĢ ve 1988‟den sonra ise 

AB mevzuatlarında yer almaya baĢlayan bir istatistiki sınıflandırma yöntemi-

dir. 

Türkiye‟de ise ĠBBS‟nin kullanımı 19 Mart 2001 tarihli Bakanlar Kurulu Kararı 

ile kabul edilen AB Müktesebatının Üstlenmesine ĠliĢkin Türkiye Ulusal Prog-

ramı ve Avrupa Komisyonu tarafından hazırlanan 8 Mart 2001 tarihli Çevre 

Konseyinde kabul edilen Katılım Ortaklığı Belgesi kapsamında baĢlamıĢtır. Bu 

çerçevede, Devlet Planlama TeĢkilatı (DPT) MüsteĢarlığı ve Türkiye Ġstatistik 

Kurumu (TÜĠK) koordinasyonu ile 2001 yılında baĢlanan çalıĢmayla Türki-

ye‟de Ġstatistiki Bölge Birimleri tamamlanmıĢ ve hazırlanan sınıflandırma 28 

Ağustos 2002 tarihli Bakanlar Kurulu Kararı ile yürürlüğe girmiĢtir. Tablo 

23‟te de görüleceği üzere, yapılan sınıflandırmada, iller düzey 3 seviyesi olarak 

kabul edilmiĢ, komĢu illerin gruplandırılması ile 26 düzey II ve 12 Düzey I 

Bölgeleri oluĢturulmuĢtur (Kalkınma Ajansları, t.y.). 

 

Düzey 1 
Kod 

Düzey 1 
Bölge Adı 

Düzey 
2 Kod 

Düzey 2 Kalkınma 
Ajansı Adı 

Düzey 2 Bölgelerinin Kapsa-
dığı Ġller (Düzey 3) 

TR1 Ġstanbul TR10 Ġstanbul Kalkınma Ajansı Ġstanbul 

TR2 
Batı Marma-

ra 

TR21 Trakya Kalkınma Ajansı Tekirdağ, Edirne, Kırklareli 

TR22 
Güney Marmara Kalkınma 

Ajansı 
Balıkesir, Çanakkale 

TR3 Ege 

TR31 Ġzmir Kalkınma Ajansı Ġzmir 

TR32 Güney Ege Kalkınma Ajansı Aydın, Denizli, Muğla 

TR33 Zafer Kalkınma Ajansı 
Manisa, Afyonkarahisar, Kütah-

ya, UĢak 

TR4 
Doğu Mar-

mara 

TR41 
Bursa, EskiĢehir, Bilecik Kal-

kınma Ajansı 
Bursa, EskiĢehir, Bilecik 

TR42 
Doğu Marmara Kalkınma 

Ajansı 
Kocaeli, Sakarya, Düzce, Bolu, 

Yalova 

TR5 
Batı Anado-

lu 

TR51 Ankara Kalkınma Ajansı Ankara 

TR52 Mevlana Kalkınma Ajansı Konya, Karaman 

TR6 Akdeniz 

TR61 Batı Akdeniz Kalkınma Ajansı Antalya, Isparta, Burdur 

TR62 Çukurova Kalkınma Ajansı Adana, Mersin 

TR63 
Doğu Akdeniz Kalkınma 

Ajansı 
Hatay, KahramanmaraĢ, Osma-

niye 

TR7 
Orta Anado-

lu 

TR71 Ahiler Kalkınma Ajansı 
Kırıkkale, Aksaray, Niğde, 

NevĢehir, KırĢehir 

TR72 
Orta Anadolu Kalkınma Ajan-

sı 
Kayseri, Sivas, Yozgat 

TR8 
Batı Kara-

deniz 
TR81 

Batı Karadeniz Kalkınma 
Ajansı 

Zonguldak, Karabük, Bartın 
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TR82 
Kuzey Anadolu Kalkınma 

Ajansı 
Kastamonu, Çankırı, Sinop 

TR83 
Orta Karadeniz Kalkınma 

Ajansı 
Samsun, Tokat, Çorum, Amas-

ya 

TR9 
Doğu Kara-

deniz 
TR90 

Doğu Karadeniz Kalkınma 
Ajansı 

Trabzon, Ordu, Giresun, Rize, 
Artvin, GümüĢhane 

TRA 
Kuzeydoğu 
Anadolu 

TRA1 
Kuzeydoğu Anadolu Kalkın-

ma Ajansı 
Erzurum, Erzincan, Bayburt 

TRA2 Serhat Kalkınma Ajansı Ağrı, Kars, Iğdır, Ardahan 

TRB 
Ortadoğu 
Anadolu 

TRB1 Fırat Kalkınma Ajansı Malatya, Elazığ, Bingöl, Tunceli 

TRB2 
Doğu Anadolu Kalkınma 

Ajansı 
Van, MuĢ, Bitlis, Hakkâri 

TRC 
Güneydoğu 

Anadolu 

TRC1 Ġpekyolu Kalkınma Ajansı Gaziantep, Adıyaman, Kilis 

TRC2 Karacadağ Kalkınma Ajansı ġanlıurfa, Diyarbakır 

TRC3 Dicle Kalkınma Ajansı Mardin, Batman, ġırnak, Siirt 

Tablo 24: Türkiye’de Kalkınma Ajansları Listesi 

Kaynak: Kalkınma Ajansları ve Mamur IĢıkçı 

4.5.3. Araştırmanın Örnekleminin Seçimi 

ÇalıĢmada evrenin büyüklüğü göz önüne alınarak araĢtırma evreni içerisinde 

yer alan tüm yerel gazetelere ulaĢmak hedeflenmiĢtir ve bu nedenle örneklem 

seçiminde Rastgele Olmayan (Olasılıksız) Örnekleme yöntemi benimsenmiĢ-

tir. 

 

Niteliksel BileĢen(ler) 

Rasgelen 
Örnekleme 

Rasgelen Olmayan 
Örnekleme 

N
ic

e
l 
B

il
e
Ģe

n
(l

e
r)

 

R
as

ge
le

 

Ö
rn

ek
le

m
e 

 
Nadir 

Kombinasyon 
 

(Tip 1) 
 

Ara Sıra 
Kombinasyon 

 
(Tip 2) 

R
as

ge
le

n
 O

lm
a-

ya
n

 Ö
rn

ek
le

m
e  

Çok Nadir 
Kombinasyon 

 
(Tip3) 

 

Sık 
Kombinasyon 

 
(Tip 4) 

Tablo 25: Araştırma Yaklaşımına Göre Matriks Geçişi Örnekleme Şeması Türü 

Kaynak: Onwuegbuzie ve Collins, 2007, s. 284 

Tablo 25‟ten de görüleceği üzere çalıĢmada seçilen nicel ve nitel araĢtırmalar 

için örneklem seçiminde rastgele olmayan örnekleme seçimi, matriks tablo-

sunda Tip 4‟e denk gelmektedir ve sık kombinasyondur. Karma yöntemler 

açısından örneklem seçimini gösteren matrikse göre Tip 3 çok nadir, Tip 1 

nadir ve Tip 2 ise ara sıra kombinasyon olarak gösterilmektedir. 
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Karma yöntem araĢtırmalarında baĢlıca kullanılan örneklemlerle ilgili liste 

Tablo 26‟da sıralanmıĢtır.  

 

Örneklem ġeması Tanım 

Basit* 
Örnekleme çevresindeki her bireyin (yani istenen popülasyonun) 
çalıĢma için seçilme konusunda eĢit ve bağımsız bir Ģansı vardır 

Katmanlı* 
Örnekleme çerçevesi, bir veya daha fazla özelliğe göre nispeten 
homojen olan gruplardan oluĢan alt bölümlere bölünür ve her 

tabakadan rastgele bir örnek seçilir. 

Küme* 
Bireyleri teker teker seçmek yerine, birey kümelerini temsil eden 

sağlam grupları seçmek 

Sistemetik* 
Her (k)inci örnekleme çerçevesi üyesini seçerek bir listeden birey-
lerin seçilmesi; burada k, popülasyonun tercih edilen örnek boyu-

tuna bölünmesini temsil eder. 

Çok AĢamalı Rastgele* 
Birden fazla aĢamada rastgele örnekleme Ģemalarından bir örnek 

seçmek 

Maksimum DeğiĢim 
ÇalıĢmada araĢtırılan perspektif aralığını en üst düzeye çıkarmak 

için ortamları, grupları ve/veya bireyleri seçmek 

Homojen 
Benzer veya belirli özelliklere göre ortamları, grupları ve/veya 

bireyleri seçmek 

Kritik Durum 
Belirli özelliklere göre ortamları, grupları ve/veya bireyleri seçmek, 
çünkü bunların dahil edilmesi araĢtırmacıya bir oldu hakkında ilgi 

çekici bir içgörü sağlar 

Teoriye Dayalı 
Ortamları, grupları ve/veya bireyleri seçmek, çünkü bunların dahil 

edilmesi araĢtırmacını bir teori geliĢtirmesine yardımcı olur. 

Onaylanıyor 
Onaylanmıyor 

Veri toplamaya baĢladıktan sonra araĢtırmacı, ilk sonuçları doğru-
lamak veya bunlara çeliĢmek için sonraki analizleri gerçekleĢtirir 

Kartopu/Zincir Katılımcılardan çalıĢmaya katılacak bireyleri seçmeleri istenir. 

AĢırı Zor Vaka Uzaktaki vakaların seçilmesi ve karĢılaĢtırmalı analizlerin yapılması 

Tipik Durum Ortalama veya normal durumların seçilmesi ve analiz edilmesi 

Yoğunluk 
Ġlgilenilen olguya iliĢkin deneyimleri izlendiği için ortamları, grup-

ları ve/veya bireyleri seçmek gibi yoğun ama aĢırı değil 

Siyasi Açıdan önemli Dava 
Ġlgilenilen olguyla siyasi bağlantılarına göre dahil edilecek veya 

hariç tutulacak ortamların, grupların ve/veya bireylerin seçilmesi 

Rastgele Amaçlı 
Örneklem çerçevesinden rastgele vakaların seçilmesi ve çalıĢmaya 

katılmak üzere istenilen sayıda bireyin rastgele seçilmesi 

Katmanlı Amaçlı 
Örnekleme çerçevesi nispeten homojen alt gruplar elde etmek için 

katmanlara bölünür ve her katmandan amaca yönelik bir örnek 
seçilir 

Kriter 
Ortamları, grupları ve/veya bireyleri bir veya daha fazla kriteri 

temsil ettikleri için sevmek 

Fırsatçı 
AraĢtırmacı, veri toplama sırasında meydana gelen geliĢen olaylar-
dan yararlanmak için belirli özelliklere (yani tipik, olumsuz veya 

aĢırı) dayalı bir vaka seçer 

KarıĢık Amaçlı 
Birden fazla örnekleme stratejisinin seçilmesi ve her iki örnekten 

elde edilen sonuçların karĢılaĢtırılması 

Kolaylık 
Uygun olan ve çalıĢmaya katılmaya istekli olan ortamların, grupla-

rın ve/veya bireylerin seçilmesi 

Kota AraĢtırmacı, çalıĢmaya dahil edilecek örneklem üyelerinin istenilen 
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özelliklerini ve kontenjanlarını belirler 

Çok AĢamalı Amaçlı 
Rastgele 

Ġki veya daha fazla aĢamada bir örneği temsil eden ortamların, 
grupların ve/veya bireylerin seçilmesi. Ġlk aĢama rastgele seçimdir 

ve sonraki aĢamalar katılımcıların amaçlı seçimidir. 

Çok AĢamalı Amaçlı 
Rastgele olmayan 

 

Tüm aĢamaların katılımcıların amaçlı örneklemesini yansıttığı, iki 
veya daha fazla aĢamada bir örneği temsil eden ortamların, grupla-

rın ve/veya bireylerin seçilmesi 
 

* Rastgele (yani olasılıksal) örnekleme Ģemalarını temsil eder. Diğer tüm planlar rastgele değil-
dir. 

Tablo 26: Karma Yöntem Araştırmalarında Başlıca Örnekleme Şemaları 

Kaynak: Onwuegbuzie ve Collins, 2007 

ÇalıĢmada tercih edilen Rastgelen Olmayan (Olasılıksız) Örneklemede esas, 

araĢtırmada görüĢülecek bireylerin grupların veya incelenecek olayların bilinçli 

olarak seçilmesine dayanmaktadır. Burada bir duruma, olguya, bireylere veya 

olaylara iliĢkin içgörüler elde edilmeye çalıĢılmaktadır. Bu yöntemde araĢtır-

macı, olayın altında yatan tüm etkenlerin ortaya çıkarılmasını amaçlar. Bu 

nedenle birçok karma yöntem çalıĢmasında, amaçlı örnekleme yöntemi kulla-

nılmaktadır (Onwuegbuzie ve Collins, 2007, s. 287).  

Karma yöntem araĢtırmalarında örneklemin tasarımının seçilmesi kadar mi-

nimum örneklem büyüklüğü de önem taĢımaktadır. Tablo 27‟de farklı araĢ-

tırmacıların görüĢlerine göre nicel ve nitel araĢtırma tasarımlarında yaygın 

olarak kullanılan minimum örneklem büyüklüğü önerileri sıralanmıĢtır. 

AraĢtırma Tasarımı/Yöntemi Minimum Örneklem Boyutu Önerisi 

AraĢtırma Tasarımı*  

Korelasyonel 
Tek kuyruklu hipotezler için 64 katılımcı; 
Ġki kuyruklu hipotezler için 82 katılımcı  

Nedensel-KarĢılaĢtırmalı 
Tek kuyruklu hipotezler için grup baĢına 51 katılımcı; Ġki 

kuyruklu hipotezler için 64 katılımcı 

Deneysel Tek kuyruklu hipotezler için grup baĢına 21 katılımcı 

Vaka Analizi 3-5 katılımcı 

Fenomenolojik 10 görüĢme  

Gömülü Teori 15-20 

Etnografya 1 kültürel grup 

Etolojik 100-200 gözlem birimi 

Örnekleme Tasarımı  

Alt Grup Örneklemesi Tasarımı Alt grup baĢına 3 katılımcı  

Ġç Ġçe Örnekleme Tasarımı Alt grup baĢına 3 katılımcı  

Veri Toplama Prosedürü  

Röportaj 12 katılımcı 

Odak grubu 

6-9 katılımcı veya 
6-12 katılımcı veya 

8-12 katılımcı  
3 ila 6 odak grubu 

* Korelasyonel, nedensel karĢılaĢtırmalı ve deneysel araĢtırma tasarımları için, önerilen örnek-
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lem boyutları, bir ortamı (Cohen'in [1988] kriterlerini kullanarak) tespit etmek için gereken-
leri, %5 anlamlılık düzeyinde 0,80 kuvvetle tek kuyruklu istatistiksel olarak anlamlı iliĢki veya 

farkı temsil eder. 

Tablo 27: En Yaygın Nicel ve Niteliksel Araştırma Tasarımları için Minimum Örneklem Büyüklüğü Öneri-
leri 

Kaynak: Onwuegbuzie ve Collins, 2007, s. 289  

4.6. Veri Toplama 

4.6.1. Nitel Veri Toplama 

ÇalıĢmada, nitel veriler mülakat (görüĢme) tekniğiyle toplanmıĢtır. AraĢtırma 

evreni içerisinde yer alan 34 yerel gazetenin 31‟ine ulaĢılabilmiĢ, 1‟i araĢtır-

maya katılmayı reddetmiĢ, geri kalan 30 yerel gazete üst düzey yöneticisinden 

24‟ü mülakatı kabul etmiĢ ve görüĢme gerçekleĢtirilmiĢtir. GörüĢmeler, yarı 

yapılandırılmıĢ görüĢme tekniği ile yapılmıĢtır. GörüĢme sırasında katılımcıla-

ra yöneltilecek olan sorular ile ilgili olarak Sakarya Üniversitesi Etik Kurulu‟na 

baĢvurularak onay alınmıĢtır.  

GörüĢme sırasında katılımcıların da onayıyla birlikte ses kaydı alınmıĢ, ayrıca 

araĢtırmacı tarafından notlar alınmıĢtır. GörüĢme yarı yapılandırılmıĢ metotla 

sürdüğü için ana soruların dıĢında zaman zaman farklı konularda da katılımcı-

ların görüĢlerine baĢvurulmuĢtur.  

GörüĢme veya diğer bir ifade ile mülakat tekniği nitel araĢtırmalarda sıklıkla 

yararlanılan veri toplama tekniklerinden biridir ve amacı araĢtırmaya dahil 

edilen bireylerle yapılacak sohbetler sırasında, bir durum ya da konu hakkın-

daki duygu ve düĢüncelerinin anlaĢılmasını sağlamaktır. Ġlk etapta basit bir 

teknik olarak algılanabilse de görüĢme tekniğinde uygulanması gereken çeĢitli 

hassasiyetler nedeniyle tekniğin bazı zorlukları da ortaya çıkmaktadır. GörüĢ-

mecinin buradaki rolü oldukça önemlidir. Veri toplamanın yanı sıra araĢtır-

manın baĢarısında görüĢmecinin yetenekleri ve donanımı öne çıkmaktadır. 

Öte yandan mülakat tekniğinde iletiĢim çok önemlidir. Bu sebeple görüĢme-

cinin aynı zamanda iyi bir iletiĢim becerisine sahip olması gereklidir. Diğer 

yandan kuĢkusuz görüĢmecinin, görüĢülecek konuya hakimiyeti de büyük 

önem taĢımaktadır (Akman Dömbekçi ve EriĢen, 2022, 2. 143). 

Görüşme Türleri 

GörüĢme tekniği beĢ kategoride ele alınabilir; 

 YapılandırılmamıĢ açık uçlu görüĢme yürütme ve görüĢme notları al-
ma 

 YapılandırılmamıĢ açık uçlu görüĢme yürütme, görüĢmeyi ses kaydına 
alma ve ses kaydını yazıya dökme 
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 Yarı yapılandırılmıĢ açık uçlu görüĢme yürütme, görüĢme ses kaydına 
alma ve ses kaydını yazıya dökme 

 Bir odak grup görüĢmesi yürütme, mülakatı ses kaydına alma ve ses 
kaydını yazıya dökme 

Farklı türde görüĢmeler yürütme: e-posta, yüz yüze, odak grup, çevrimiçi odak 

grup, telefon görüĢmesi (Akman Dömbekçi ve EriĢen, 2022, 2. 143). 

Tablo 28‟de bahsedilen YapılandırılmamıĢ GörüĢmeleri diğerlerinden ayıran 

en önemli özelliği sınırlandırılmamıĢ olmasıdır ve her türlü veriyi toplamak 

için geniĢ bir uygulama alanına sahip olduğudur. Burada görüĢmeci sadece 

elde etmek istediği veriler üzerinden, aynı zamanda da kontrol listesi görevi 

gören, bir kılavuz eĢliğinde görüĢmesini sürdürür. GörüĢmenin gidiĢatı, katı-

lımcının verdiği cevaplarla Ģekillenmektedir ve sohbet tarzı görüĢmede olabil-

diğince esnektir. Bu da bazı zorlukları beraberinde getirebilmektedir. Örneğin 

görüĢme sırasında gereksiz bilgilerin de veri olarak alınması, sonrasında bu 

verileri ayıklama sırasında görüĢmeciye ek yükler getirebilmektedir. 

YapılandırılmamıĢ  

GörüĢmeler 

Yarı YapılandırılmıĢ  

GörüĢmeler 

YapılandırılmıĢ 

GörüĢmeler 

Soru formu oluĢturulmamıĢ-
tır. 

Derinlemesine ve çok çeĢitli 
bilgi elde edilebilir. 

AraĢtırma alanı hakkında 
detaylı bir ön bilgiye sahip 

olunmayan durumlarda 
tercih edilir. 

Esneklik düzeyi yüksektir. 
Toplanan verilerin kategorize 

edilmesi zordur. 

Soru formu vardır ancak 
görüĢme esnafında yeni soru 
eklenebilir, çıkartılabilir ve 

soru sıralaması değiĢtirilebi-
lir. 

Derinlemesine ve genel bir 
çerçevede yer alan veri elde 

edilir.  
Katılımcı/katılımcılardan elde 

edilmesi beklenen verinin 
genel hatlarıyla çizilebildiği 

durumlarda tercih edilir. 
Esnekliği orta düzeydedir. 

Toplanan veriler belli oranda 
kategorize edilebilir. 

 

Soru formunda sorular ge-
nellikle cevap kategorileri ile 
hazırlanır. Açık uçlu sorular 
da standart veri elde etmeye 

yönelik düzenlenmiĢtir.  
Yüzeysel ve tek tip veri elde 

edilir. 
AraĢtırma alanı büyük oran-
da özellikleri bilinen bir kitle 

olduğunda tercih edilir. 
Esnek değildir. 

Toplanan verilerin kategori-
leĢtirilmesi kolaydır. 

 

Tablo 28: Görüşme Türlerinin Temel Özellikleri 

Kaynak: Akman Dömbekci, ve EriĢen, 2022, s. 145  

Tablodaki Yarı YapılandırılmıĢ GörüĢmeler, görüĢmecinin genel anlamda gö-

rüĢmeyle ilgili bir ana yol haritasına sahip olduğu, fakat görüĢme sırasında 

genel çerçevenin dıĢına çıkarak da konunun farklı boyutlarıyla ele almaya ça-

lıĢtığı bir yöntem olarak dikkat çekmektedir. Bu yöntemde görüĢmecinin elin-

de önceden hazırlanmıĢ bir dizi soru listesi vardır. Fakat görüĢmenin gidiĢatı-

na göre bu listeye ilave sorular da eklenebilir. Burada katılımcıların verecekleri 

cevaplar önem taĢımaktadır. Burada araĢtırmacının önceden öngörmediği so-
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ruların cevaplarını katılımcılardan alınmasına açık kapı bırakılmaktadır ve bu 

bir avantaj olarak görülmektedir. 

En son görüĢme tekniği ise YapılandırılmıĢ GörüĢmelerdir. Bu teknik, nicel 

veri toplama tekniklerine en yakındır. Çünkü sorulacak tüm sorular ve cevap 

alanları önceden belirlenmiĢ formlarda yer almaktadır. YapılandırılmıĢ görüĢ-

meler genellikle geniĢ bir örneklem üzerinde çalıĢılacağı zaman tercih edil-

mektedir (Akman Dömbekçi ve EriĢen, 2022, s. 146). 

GörüĢme tekniğinin aĢamaları ise birçok kaynağa göre ġekil 7‟deki gibi 7 aĢa-

madan oluĢmaktadır. 

 

 
Kaynak: Akman Dömbekçi ve EriĢen, s. 147 

ġekil 7‟ye göre her araĢtırma tekniğinde olduğu gibi önce araĢtırma çalıĢması-

nın desenini oluĢturmaya, plan yapılmaya çalıĢılmaktadır. Sonrasında görüĢ-

meler gerçekleĢir ve yapılan kayıtlar metne dökülür. Analiz aĢamasından son-

ra yapılan görüĢmelerle ilgili teyit süreci gerçekleĢtirilir ve nihayetinde rapor-

lamaya geçilir. 

TemalaĢtırma 
Amacı NetleĢtir 

Konunun kavramsal 
çerçevesini çiz 

 

Tasarım 
Tüm aĢamalar planla 

Hedefi netleĢtir 
Etik yönleri netleĢtir 

Yöntemi netleĢtir 

Süreci planla 

GörüĢme 
Amaca uygun görüĢme 

formu geliĢtir 
Uygun görüĢme yer ve 

zaman ayarla 

GörüĢmeyi gerçekleĢtir 

Transkripsiyon 
Yapılan görüĢmenin 

sözlü belgelerini, içeri-
ğini değiĢtirmeden 

yazılı bir metne dönüĢ-
tür 

 

Analiz 
AraĢtırmanın konu, amaç 
ve görüĢme belgelerine 
uygun analiz yöntemini 

(tematik, betimleyici 
gibi) belirle ve yap 

 
 

Teyit 
Bulguların araĢtırma 

konusu, amacı ve hedefi 
ile uyumluluğunu teyit 
et Verilerin tutarlılığını 

teyit et 
 

Raporlama 
AraĢtırma bulgularını 

raporlaĢtır 
Sonuçları okunabilir bir 

ürün haline getir 

Şekil 7: Nitel Bir Araştırma İçin Görüşme Tekniği Aşamaları 
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4.6.2. Nicel Veri Toplama 

ÇalıĢmada nicel veri toplama yöntemlerinden anket yöntemi kullanılmıĢtır. 

Anket sosyal araĢtırmalarda sıklıkla baĢvurulan bir araĢtırma yöntemidir. Ça-

lıĢma evreni içinde bulunan 34 gazetenin 31‟ine ulaĢılabilmiĢ, 1 gazete yöneti-

cisi araĢtırmaya katılmayı reddetmiĢtir. Geri kalan 30 yerel gazetenin sahibi 

veya üst düzey yöneticilerinin tamamı ankete katılmayı kabul etmiĢtir. Anket 

uygulaması, 15 Haziran 2023 – 7 Temmuz 2023 tarihleri arasında bizzat araĢ-

tırmacı tarafından yapılmıĢtır. 

4.6.2.1. Anket Geliştirme Çalışması  

Yapılan literatür çalıĢmasında yerel gazetelerin dijitalleĢme seviyelerini belir-

leyebilecek bir çalıĢmaya rastlanmamıĢtır. Bu nedenle araĢtırmacı gazetelerin 

dijitalleĢme derecelerini belirlemeye yönelik bir derecelendirme çalıĢmasını 

hedefleyerek anket soruları hazırlamıĢtır. AraĢtırma evreni içerisindeki gazete-

lerin sayısı, yapılan çalıĢmanın bir ölçek olmasına engel olmuĢtur. Uygulana-

cak anketin güvenilirliğini artırmak için ise Anket Sorularının hazırlanmasında 

Tablo 29‟daki aĢamalar gerçekleĢtirilmiĢtir. 

AĢama ÇalıĢma BaĢlığı Yapılan ÇalıĢmalar 

1 Literatür Taraması 

Daha önce konuyla ilgili olarak yapılan tüm çalıĢmalar 
incelenerek, çalıĢmaya katkıda bulunabilecek kaynaklar 
analiz edilmiĢtir. Gazetelerin dijitalleĢme dereceleri ile 
ilgili literatürde ulusal ve uluslararası alanda kaynağa 

rastlanmamıĢtır. 

2 
Ön GörüĢme ve Bilgi 

Toplama 

Anket sorularının hazırlanması öncesinde araĢtırmacı 
tarafından, konunun uzmanları ve ilgilileri ile görüĢme-

ler gerçekleĢtirilerek notlar alınmıĢtır. Bunlar; 
Akademik uzmanlar 

Geleneksel yayınlanan gazetelerin yöneticileri 
Dijital gazetelerin yöneticileri 

Üst düzey internet haber sitesi yazılımcı ve tasarımcıla-
rı 

Diğer bilgisayar ve teknik yazılım ve donanım uzmanla-
rı  

3 
Taslak Anket Soruları-

nın ve Cevap Seçenekle-
rinin Hazırlanması 

Akademik uzmanlar eĢliğinde görüĢmelerden elde 
edilen verilerle birlikte taslak anket soruları ve cevap 

seçenekleri hazırlanmıĢtır. 

4 
Anket Sorularının ve 
Cevap Seçeneklerinin 

Test Edilmesi 

Anket soruları 7 gazete üst düzey yöneticisine uygu-
lanmıĢtır. Bu sırada araĢtırmacı tarafından soruların 
veya cevap seçeneklerinin anlaĢılıp, anlaĢılmaması, 

mükerrer olabilecek veya gereksiz soruların durumu, 
açıklamayı gerektirecek veya ilave edilecek soruların 

düzeltilmesi/eklenmesi gibi konularda notlar alınmıĢ-
tır. Bazı cevapların derecesinin ölçülemeyecek olduğu 
tespit edildiğinden, evet/hayır seçeneklerine indirgen-

mesi gerektiği görüĢmüĢtür. 

5 Anket Sorularına ve Dijital gazetecilik, yeni medya konularda uzman 3 
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Cevap Seçeneklerine 
Uzman GörüĢüyle Son 

Halin Verilmesi 

akademik uzman eĢliğinde, anket soruları ve cevap 
seçeneklerinin testleri sırasında alınan notlar dikkate 

alınarak sorular ve cevap seçenekleri yeniden düzenle-
nerek son hali verilmiĢtir. 

6 Etik Kurul Onayı 

Sakarya Üniversitesi Etik Kurulu‟ndan Anket ile ilgili 
onay alınmıĢtır. (Anketin ardından kabul eden katılım-
cılarla mülakat da yapılacağından, Etik Kurulu tarafın-
dan mülakat soruları ile ilgili olarak da onay alınmıĢtır) 

7 Anketin Uygulanması 

Randevuların alınmasının ardından çalıĢmanın evreni 
içerisinde bulunan 30 yerel gazete sahibi veya üst dü-
zey yöneticisi ile 15 ġubat – 7 Mart 2023 tarihleri ara-

sında anket uygulaması yapılmıĢtır. 

8 
Anket Sonuçlarının 

Aktarılması 

Anket sırasında katılımcıların verdiği cevaplar önce 
kâğıt üzerindeki anket formuna, anketin hemen ardın-

dan dijital ortamda Google Formlara kaydedilerek, 
verilerin kaybolması, silinmesi, eksilmesi vb. riskler en 

aza indirilmiĢtir.  

9 Verilerin Analizi 
Anket sonuçları SPSS programına aktarılmıĢ, anketin 

geçerlik ve güvenilirlik konularında ayrıca uzman görü-
Ģü alınmıĢ ve ardından veriler analiz edilmiĢtir. 

Tablo 29: Çalışmada Kullanılan Anketin Geliştirilme Aşaması 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 29‟daki çalıĢmaların ardından hazırlanan anket 3 ana bölümden ve top-

lam 81 sorudan oluĢmaktadır. Bu soruların 28 adedine 5‟li likert yöntemine 

göre, 53 adedine ise “evet/hayır” olacak Ģekilde iki seçenekli cevaplar alınmıĢ-

tır.  

4.6.2.2. Anket Bölümleri ve Değerlendirme Esasları 

AraĢtırmada katılımcılara yöneltilen anket gazetenin genel bilgileri ve katılım-

cının bilgilerinin ardından üç ana bölümden oluĢmaktadır. Birinci bölümde H1 

olarak adlandırılan (Yerel gazeteler dijital dönüĢümün öneminin farkındadır 

ve dönüĢüm istekleri vardır) hipotezinin test edilmesini amaçlamaktadır. Bu 

bölümde 17 adet soru sorulmuĢtur. Anketin ikinci bölümü 22 sorudan oluĢ-

maktadır ve bu bölümde H2 ile gösterilen (Yerel gazetelerin dijital dönüĢüm 

için teknik altyapıları yeterlidir) hipotezi test edilmektedir. Anketin üçüncü 

bölümündeyse H3 olarak ifade edilen (yerel gazeteler dijital gazetecilik uygu-

lamalarına uyum sağlamıĢtır) hipotezini test etmek için 42 soru hazırlanmıĢ-

tır.  

Her bir anket bölümü bir hipotezi test ederken, genel anlamda ankette uygu-

lanan bir puantaj esasına göre yerel gazetelerin dijitalleĢme derecelerinin sap-

tanması da hedeflenmiĢtir. Bu kapsamda üç alt bölümün, anket içerisindeki 

ağırlık yüzdeleri uzman görüĢleri eĢliğinde belirlenmiĢ, ardından her bir alt 

bölüm için dijital dönüĢüm gereklilikleri esas alınarak katılımcıların verecekle-
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ri her bir cevaba göre maksimum puanlar belirlenmiĢtir. Ankete cevap veren 

katılımcıların alt bölümler için verdikleri cevaplar eĢliğinde aynı zamanda diji-

talleĢme Yönetimsel, Teknik Altyapı ve Dijital Gazetecilik Uygulamaları kap-

samında dijital dönüĢüm derecelerine ulaĢılmıĢtır. 

Anket içindeki bölümlerin ağırlıklı yüzdeleri ise Dijital dönüĢümdeki yöne-

timsel tutumu ölçen birinci bölüm için yüzde 30, Dijital dönüĢüm için teknik 

altyapı yeterliliklerini ölçen ikinci bölüm için yüzde 30, Dijital dönüĢümün 

baĢarılı sonuç verebilmesi için dijital gazetecilik gazeteciliğine uyum sağlamayı 

ölçen üçüncü bölüm için ise yüzde 40 ağırlık verilmiĢtir. Alt bölümlerde katı-

lımcıların verdikleri cevaplara göre ulaĢılan dijital dönüĢüm yüzdelerinin, bö-

lüm ağırlık yüzdelerine bölünerek üç bölümden gelen yüzdelerle toplanması 

ile de genel bir dijitalleĢme derecesine ulaĢılmıĢtır. 

Bu çalıĢma anket sorularının çokluğu ve uygulanacak örneklemin yeterli bü-

yüklükte olmamasından ötürü bir ölçek olmasa da verilerden çıkarılan dijital 

dönüĢüm derecesinin sağlıklı olduğu görülmektedir. Nitekim nitel görüĢme-

lerden elde edilen bulgular, anketin analiz edilmesi ile varılan sonuçları doğru-

lamaktadır. 

4.7. Veri Analizleri 

4.7.1. Nitel Veri Analizleri 

ÇalıĢmada yerel gazetecilerin sahibi ve üst düzey yöneticileri ile yapılan müla-

katların kaydedilmesi ile veri toplama aĢaması bitmiĢtir ve analiz sürecine 

geçilmiĢtir. Sonraki analiz süreçleri aĢağıda ayrıntılı Ģekilde anlatılacağı üzere 

deĢifre, kodlama, temalaĢtırma ve yorumlama gibi aĢamalardan oluĢmaktadır 

ve veriler anlamlı bir Ģekilde gruplandırılarak analiz edilecek duruma getiril-

miĢtir. ÇalıĢmada aĢağıda bahsedilecek olan tümevarımsal nitel veri analizi 

yaklaĢımı kullanılmıĢtır. 

Nitekim nitel veri analizi, araĢtırmacının verileri düzenlediği, analiz edilmesi 

için birimlere ayırdığı, sentezlerde bulunduğu, biçimleri ortaya çıkardığı, 

önemli değiĢkenleri keĢfettiği ve hangi bilgileri rapora yansıtacağına karar 

verdiği süreçlerden oluĢmaktadır. Burada amaç toplanan verilerin içinde saklı 

duran bilgileri keĢfederek ortaya çıkarmaktır. Nicel analiz sürecinin, nicel 

araĢtırma yöntemlerinden ayıran en büyük farkın analiz süreci olduğu da ileri 

sürülmektedir (Özdemir, 2010, s. 328). 

Nitel veri analizlerinden tümdengelimsel (deductive) ve tümevarımsal (inducti-

ve) olmak üzere iki yaklaĢım bulunmaktadır. Tümdengelimsel analiz, analizin 

yapısının daha önce elde edilen veya var olan bilgilere dayandırılarak iĢlevsel-

leĢtirilmesi ve bu sayede çalıĢma amacının bir teori veya hipotezi test etmek 
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olduğu araĢtırmalarda kullanılmaktadır. Tümevarımsal veri analizi yaklaĢı-

mında ise veriler daha soyut birimleri keĢfedecek Ģekilde düzenlenir ve bu 

Ģekilde her bir aĢamada örüntüler oluĢturur, örüntüler kategorilere, kategori-

ler de temalara dönüĢtürülerek anlamsal sonuçlara ulaĢılır.  

Nitel veri analiz teknikleri bir süreç içerisinde ġekil 8‟de görmek mümkündür. 

 

 
Kaynak: Dereli, 2023, s. 48 

ÇalıĢmada, Nitel Ġçerik Analizi, Ġçerik Analizi sırası izlenmiĢ ve Tematik Ana-

liz yapılmıĢtır. Burada ham veriler iĢlenerek kodlamalar sayesinde temalara 

dönüĢtürülmüĢtür. Bu noktada çalıĢmada kullanılan analiz türleri ile ilgili 

ayrıca bazı tanımlar üzerinde durmak da faydalı olacaktır. 

Nitel Ġçerik Analizi. Burada tanımlayıcı unsur, içeriklerin sistematikleĢtirile-

bilmesi için temel aracın kategori sistemi olduğudur. Nitel içerik analizi yön-

teminde genellikle tümevarımsal analiz kullanılmaktadır fakat karma yöntem 

yaklaĢımlarında tümdengelimsel yaklaĢım da benimsenebilmektedir. Bu analiz 

türünde istatistiki veriler elde edilmeye çalıĢılır. Betimsel Analiz ve Ġçerik Ana-

lizi olarak iki baĢlık altında incelenir. 

Betimsel Analiz. Yüzeysel bir analiz tekniğidir ve veriler daha önceden belir-

lenen bir kapsamda ve temalar eĢliğinde özetlenerek yorumlanmaktadır. 

N
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Klasik Ġçerik Analizi 

Betimsel Analiz 
 

Ġçerik Analizi 

Nitel Ġçerik Analizi 
 

Göstergebilimsel 
Analiz 

Çerçeve Analiz 
 

ġablon Analizi 
 

Tematik Analiz 
 

Doküman Analizi 
 

Edimbilimsel Analiz 
 

Alımlama Analizi 
 

Söylem Analizi 
 

Analitik Genelleme 
 

Fenomenolojik Analiz 
 

Şekil 8: Nitel Veri Analizi Tekniklerinin Sınıflandırılması 
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Ġçerik Analizi. Betimsel analize göre daha derin bir içerik analizidir ve verile-

rin kodlanıp, uygun temaların bulunması, bulguların tanımlanması ve yorum-

lanması Ģeklinde özetlenebilmektedir. 

Tematik Analiz. ÇalıĢmada kullanılan teknik olan tematik analiz ile veriler-

deki temaları belirleme, analiz etme ve raporlama aĢamasında en küçük bo-

yutlarda bile derinlemesine düzenleme ve betimlemelere uygun çıkarımlara 

ulaĢılabilmektedir. Bu yöntem, hem tümevarımsal hem tümdengelimsel yak-

laĢımlarda kullanılabilmektedir ve vurgulamaların ön plana çıktığı, açık ve 

gizli içeriklerin birlikte değerlendirilmesine imkân veren bir tekniktir. Tematik 

analiz ile ayrıca tematik harita çözme amacıyla gerçekleĢtirilen doğrusal olma-

yan bir analiz yapma imkânı da sağlanmıĢ olunmaktadır (Dereli, 2023, s. 51-

52).  

Süreç açısından değerlendirdiğimizde Nitel Veri Analizini ġekil 9‟daki gibi 

ifade etmek mümkündür. 

 

Kaynak: Creswell, 2014/2017, s. 196  

ġekil 9‟da süreç aĢağıdan yukarıya doğru sıralanmıĢtır. Ham veriler toplandık-

tan sonra ilk aĢamada veriler hazırlanır ve düzenlenir. Ardından verilerin ta-

mamı dinlenir ve analizler için metne dökülür. Verilerin kodlama sürecinin 

ardından temalar belirlenir. Temalar ve birbirleri arasındaki bağlantıları araĢtı-

rılır. Son aĢamada ise temalar ile betimlemelerin analizi gerçekleĢtirilir. 

Ham veriler 

Analiz için verileri hazırlama ve düzenleme 

Verilerin tamamının okunması ve metne dökme 

Verilerin kodlanması 

Temalar Betimlemeler 

Temaların ve betimlemelerin bağlantıları 

Temaların ve betimlemelerin yorumlanması 

Şekil 9: Veri Analiz Süreci 

Bilgilerin doğrulu-

ğu ve geçerliği 



GÜRKAN KILIÇ | 199 

 

Nitel araĢtırmalarda veri analiz süreci; 

 Verilerin iĢlenmesi 

 DeĢifre 

 Kodlama 

 AraĢtırmacı günlüğünün yazımı 

 Kategori oluĢturma 

 Verilerin görsel hale getirilmesi 

 Bulguların yorumlanması 

ġeklinde de özetlenebilmektedir (Çelik ve ark., 2020). 

Bu süreç içerisinde araĢtırmacılar verilerden kodlara, kodlardan kategorilere, 

kategorilerden de temalara ulaĢmayı amaçlamaktadırlar. Bu süreçte tümden-

gelim ve tümevarımsal olmak üzere iki farklı kodlama süreci uygulanabilmek-

tedir (ġekil 10). 

 

 
Kaynak: Dereli, 2023, s. 55 

ġekil 10‟da da görüleceği üzere tümdengelimsel ve tümevarımsal kodlama 

süreçlerinde süreçler birbirinin tersi olarak iĢlemektedir. 

Nitel veri analizinde üç farklı kodlama aĢaması bulunmaktadır. Bunlar, açık 

kodlama, eksensel kodlama ve seçici kodlamadır. Açık kodlamada toplanan 

verilerin analiz kısmına ilk geçiĢ esnasında yapılan kodlamadır. AraĢtırmacı ilk 

olarak temaları belirler ve baĢlangıç kodlarını atamaya baĢlar. AraĢtırmacı bu 

süreçte yeni kodlar oluĢturma veya baĢlangıç kodlarını değiĢtirme konusuna 

da açıktır. Açık kodlama sayesinde temalar, verinin derinliklerinden yüzeye 

çıkar. Eksensel kodlamada ise aynı verinin baĢka bir kod etiketi verilmesi uy-

Kategori Kod Veri Tema 

Tümevarımsal YaklaĢım 

Tümdengelimsel YaklaĢım 

Şekil 10: Temel Kodlama Süreci Yaklaşımları 
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gulamasıdır. Temalar arasında bağlantı kurma veya temaların temsil ettiği 

kavramların detaylandırılması için eksensel kodlama önemlidir. Seçici kodla-

mada ise çalıĢmanın ana temalarını oluĢturma evresinde yapılmaktadır ve 

veriler ile önceki kodların taranması yapılır. Seçici kodlama, eksensel kodlar 

ıĢığında tüm kategoriler arasında iliĢki kurmaya yardımcı olmaktadır.  

Özetle açık kodlama ile tema ve kategorilerin oluĢumu için ilk adım atılır ve 

veriler sınıflandırılır. Eksensel kodlama ile oluĢan kategoriler arasında bağlan-

tılar kurulmaya çalıĢılır. Seçici kodlamayla da tüm aĢamaların gelen bir kont-

rolü yapılırken diğer yandan merkezi kategorilerin belirlenmesi gerçekleĢti-

rilmektedir (Dereli, 2023, s. 55). 

ġekil 11‟deyse tema oluĢturma süreci ayrıntılarıyla birlikte ele alınmıĢtır. Bu-

rada belirtildiği üzere burada araĢtırmacı tarafından nitel araĢtırma teknikleri 

tarafından toplanan verilerin çözümlemeleri ve metin dökümlerinin yapılma-

sından sonraki aĢamada kodlara ulaĢma, oluĢan kodların alt kodlarının keĢfe-

dilmesi ve araĢtırmacı tarafından belirlenmesi, birbiri ile bağlantılı olabilecek 

birden fazla kod grubunun bir araya getirilecek kategorilerin oluĢturulması ve 

oluĢan kategorilerden alt kategorilere eriĢme süreci ve kodlarla kategoriler 

arasındaki iliĢki ve bağlantıların kurulması ile temaların oluĢturulması ile ilgili 

bir süreç Ģekil olarak gösterilmiĢtir. 

Bundan sonraki aĢama çıkacak sonuçların ve analizlerin görsel hale 

getirilmesidir. Bütün nitel analiz türlerinde verinin görsel hale getirilmesi 

(sıralaması, bütünleĢtirilmesi, Ģekillendirilmesi vb.) önemlidir. Görsel 

unsurlar karmaĢık veya doğrusal olmayan fikirlerin daha net anlaĢılır Ģekilde 

okura iletilmesi açısından da oldukça faydalı bir araçtır. Fakat görsellerin 

kullanılması sırasında da dikkat edilecek bazı noktalar bulunmaktadır. 

Bunlardan bazılarını Ģöyle sıralamak mümkündür. 

 Görsellerin içinde yazılı bulunan açıklamaları basit tutma 

 Görsel öğelerin sayısını gerektiği ölçüde sınırlandırma 

 Görseli, metin içinde anlatılan kısma olabildiğinde yakın bir yere 
yerleĢtirme 

 Görseli oluĢtururken, okuyucunun görsele baktığında nasıl okuyacağı 
ve yorumlayacağını düĢünerek hareket etme (Çelik ve ark., 2020, s. 
396). 

 Nitel veri analizi yaparken bilgisayar programlarından faydalanmak 
oldukça yaygın olarak görülmektedir. ÇalıĢmada nitel veri analizini 
mümkün kılan ve analiz sürecinde oldukça etkili programlardan biri 
olan MAXQDA programı kullanılmıĢtır. Nitel veri analizinde 
kullanılan programlar sayesinde metin üzerinde iĢaretlemeler 
yapılabilmekte, araĢtırmacı tarafından notlar alınabilmekte, verilerin 
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kodlamaları ve kodların birden çok birime bağlamaları gibi iĢlemler çok 
daha kolay Ģekilde yapılabilmektedir. Nitel veri analizlerinde en sık 
kullanılan programlar arasında NVivo, MAXQDA ve atlas.ti adlı 
programlar yer almaktadır (Çelik ve ark., 2020, s. 399). 
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Kaynak: Dereli, 2023, s. 58 

4.7.2. Nicel Veri Analizleri 

ÇalıĢma evreninde bulunan 34 gazetenin 30‟unun üst düzey yöneticisi ile an-

ket gerçekleĢtirilmiĢ ve sonuçlar önce Google Formlar kısmında oluĢturulan 

anket formuna yüklenmiĢtir. Yerel Gazetelerin DijitalleĢme Düzeyi Anketi 

baĢlıklı ankete 30 ayrı anketin sonuçları yazılmıĢtır ve basit istatistiksel çö-

zümlemeler burada yapılmıĢtır. 

Şekil 11: Tema Oluşum Süreci 

Kategori 

Tema 

(y) 

Tema 

(z) 

Tema 

(x) 

Kategori Kategori Kategori Kategori Kategori 

Alt 

Kate-

gori 

KOD 

Alt 

Kate-

gori 

KOD 

KOD 
KOD 

KOD 

KOD 

KOD 

KOD 

KOD 

KOD 

veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri 

veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri 

veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri 

veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri 

veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri veri ve 
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(https://docs.google.com/forms/d/1gcktFG3PDhyXIaCRYYrR4olNwuk6sng2

CtihNF3YAvw/edit, E.T. 03/05/2024) 

Anket ile ilgili tüm veriler ayrıca SPSS programına aktarılmıĢtır. AraĢtırmacı 

verileri SPSS programına aktarılacak Ģekilde kodlamıĢ ve aktarımları gerçek-

leĢtirerek analize hazır hale getirmiĢtir. Ankette açıklayıcı analiz tekniği kulla-

nılmıĢtır. 

Nitekim, nicel veri analizleri genellikle iki türde yapılmaktadır. Bunlar açımla-

yıcı ve doğrulayıcı analizlerdir. Açımlayıcı analiz, verinin araĢtırma konusuna 

dair ne söylediğini açıklamaya yöneliktir. Doğrulayıcı analiz ise elde edilmesi 

beklenen (Belli bir teoriye dayanarak belirli bir mekanizmanın operasyonunu 

tahmin veya test etme gibi) sonucun elde edilip edilemeyeceği ile ilgili araĢ-

tırmalardır (Robson, 2017, s. 479) 

4.8. Araştırmanın Geçerlilik ve Güvenirliği 

4.8.1. Karma Yöntem Araştırmalarında Geçerlik Türlerine 

ÇalıĢma kapsamında uygulanan nitel ve nicel yöntemlerin ayrı ayrı geçerlilik 

ve güvenirliğine değinmeden önce Karma Yöntem araĢtırmalarında geçerlik 

türlerini incelemek doğru olacaktır.  

Geçerlilik Türü Açıklama 

Örnek BütünleĢme 
Geçerliliği 

Nicel ve nitel örnekleme tasarımları arasındaki iliĢkiden kaliteli veriler 
ve çıkarımlarda bulunulması 

Dahili-Harici Geçer-
lilik 

AraĢtırmacı tarafından, açıklama ve betimlemelerde, gözlemci ve katı-
lımcıların bakıĢ açılarının doğru ve uygun bir Ģekilde sunulması 

Zayıflıklar En Aza 
Ġndirgeme Geçerliliği 

Bir araĢtırma yöntemi veya yaklaĢımında geçerlilikle ilgili yaĢanan eksik-
liklerin, araĢtırmada kullanılan diğer yöntem ve yaklaĢımla telafi edilme-

si  

ArdıĢık (Dizgisel) 
Geçerlilik 

Nitel ve nicel araĢtırmalarda, aĢamalar tersine çevrildiğinde araĢtırma 
sonuçlarının değiĢmeyeceğinden emin olunması 

DönüĢtürme Geçerli-
liği 

Nitel verilerin nicelleĢtirilmesi ve direk nitel verilerin kendisinin kulla-
nımının ne ölçüde kaliteli olduğu ve araĢtırma sorunsalını daha iyi açık-

ladığının belirlenmesi 

Paradigma Karması 
Geçerliliği 

AraĢtırmacının kullandığı nitel ve nicel kavramların altında yatan epis-
temolojik, ontolojik, aksiyolojik, metodolojik ve retorik inançların baĢa-
rıyla bir araya getirilmesi veya kullanılabilir bir desende harmanlanması 

Ölçülebilirlik 
AraĢtırmada yapılan meta çıkarımların, Gestalt kuramı ve entegrasyo-
nun biliĢsel sürecine dayanan karma bir dünya görüĢünü yansıtması 

Çoklu Gerçeklik 
AraĢtırmanın nicel ve nitel tüm bileĢenlerinin doğruluğunu ölçme dere-
cesinin, nicel, nitel ve karma geçerlik türlerinin kullanılmasından kay-

naklanması ve yüksek kaliteli meta çıkarımlar sağlanması 

Değer Geçerliliği 
Karma yöntem araĢtırması okurlarının, bir çalıĢmanın hem nicel hem 
nitel bileĢenlerinden kaynaklanan meta çıkarımlarına ne ölçüde değer 

verdiği 

Tablo 30: Karma Yöntem AraĢtırmalarında Geçerlilik Türleri 
Kaynak: Onwuegbuzie ve Johnson 2006‟dan uyarlayan Tuğan, 2022, s. 122 

https://docs.google.com/forms/d/1gcktFG3PDhyXIaCRYYrR4olNwuk6sng2CtihNF3YAvw/edit
https://docs.google.com/forms/d/1gcktFG3PDhyXIaCRYYrR4olNwuk6sng2CtihNF3YAvw/edit
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Bu konuda en fazla kabul gören yaklaĢım Onwuegbuzie ve Johnson tarafından 

yapılan çalıĢmalarda mevcuttur (Tablo 30). 

4.8.2. Nitel Araştırmanın Geçerlik ve Güvenirliği 

Nitel araĢtırmalarda inandırıcılığın sağlanması için bazı teknikler önerilmiĢtir. 

Ve çalıĢmada uygulanan tüm aĢamalar ve çalıĢmanın uygulamaları, araĢtırma-

nın geçerlik ve güvenliğini sağlamakta yeterlidir. Nitel araĢtırmalarda inandırı-

cılığı artırmak için kullanılan teknikleri Ģöyle özetlemek mümkündür; 

Ġyi bilinen araĢtırma yöntemlerinin kullanılması. Daha önceden üzerinde 

çalıĢılarak doğruluğunu ve uygunluğu kanıtlanmıĢ çalıĢmalar, önemli birer 

referans oluĢturmaktadır. Dolayısıyla eğer mümkünse bu türlü veri toplama 

çalıĢmaları seçilmelidir. 

Uzun süreli irtibat kurma. AraĢtırmacı, çalıĢmasına baĢlamadan önce araĢ-

tırma çevresi ile ilgili ayrıntılı bilgiye sahip olmalıdır. Bu da mekanların, fe-

nomenlerin ve katılımcıların daha iyi tanınması için saha ziyaretleri ile müm-

kündür. Diğer yandan katılımcılarla kurulabilecek uzun süreli irtibatların de-

ğerlendirme aĢamasında bazı olumsuz sonuçları da olabilmektedir.  

Sürekli Gözlem. AraĢtırmacılar, sahada yaptıkları görüĢmeler sırasında ara-

lıksız bir Ģekilde gözlem yapmalıdır. Bu araĢtırmaya katkı sağlamanın da öte-

sinde araĢtırmanın genel geçer niteliklerinin belirlenmesi için de önemlidir. 

Katılımcıların rastgele örnekleme yoluyla seçilmesi. Rastgele örnekleme 

bilimsel araĢtırmanın doğasına daha uygun olmanın yanı sıra araĢtırmacının 

önyargı ile örneklem seçtiği yönünde oluĢabilecek kaygıların da boĢa çıkarıl-

masını sağlayacaktır. Ayrıca evreni oluĢturan bireylerin genelini daha iyi tem-

sil etmesi açısından, benzerlik, farklılık, çokluk veya çeĢitlilik gibi özellikleri 

yansıtan katılımcıların örnekleme dahil edilmesi, araĢtırmadan elde edilecek 

sonucun daha sağlıklı olması açısından da önemlidir. 

ÇeĢitleme. Verilerin ve yorumların çapraz kontrollerini yapmak için farklı 

yöntemlerin kullanılması önemlidir. Böylelikle, nitel araĢtırmaların çoğu için 

ana veri toplama yöntemlerinden olan gözlem, odak grup görüĢmesi ve birey-

sel görüĢme gibi farklı yöntemlerin kullanımı sırasında her bir yöntemin zayıf 

yönleri ortadan kaldırılabilmektedir. 

Katılımcıların dürüstlüğünü destekleyen taktiklerin kullanımı. AraĢtır-

maya katılımcı olarak sadece görüĢmeyi kabul edenlerin dahil edilmesi, daha 

samimi ve gerçekçi verilere ulaĢılmasını sağlayacaktır. GörüĢmenin baĢlama-

sından itibaren katılımcıların açık sözlü olmaları teĢvik edilmelidir. 

Tekrarlı sorgulamalar. Buradaki amaç araĢtırmaya katılanların verebilecekle-

ri çeliĢkili ifadeleri ortadan kaldırmaktır. Bunun için Ģüpheli görülen verilerin 
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tespiti için araĢtırmacılar, katılımcılar tarafından daha önce ifade edilen konu-

lara geri dönerek, öncekilerden biraz daha farklı Ģekillerde sorular sorarak, 

verilecek cevaplarla katılımcının çeliĢkili olabilecek ifadelerine net cevaplar 

arama yolunu seçebilmektedir. 

Olumsuz durum analizi. AraĢtırmacı tema veya kategori oluĢturduktan son-

ra bunlarla uyumlu veya uyumsuz verileri ortaya çıkarmalıdır. Bunun için gö-

rüĢme sırasında fenomenin kavranması ve yorumlanması esnafında ortaya 

çıkan olumsuz durum veya olayların da analiz edilmesi önemlidir. Bu tekniğin 

uygulanması araĢtırmacının perspektifine bağlı olduğu için, sosyal kurmacı-

yorumcu paradigmanın etkisini taĢıdığı ifade edilebilmektedir. 

Kısa aralıklı toplantılar. AraĢtırmacı, eğer bir araĢtırma grubuna sahipse, sık 

sık onlarla bir araya gelerek, verilere iliĢkin anlayıĢ ve yorumların derinleĢtiri-

lebileceği toplantılar yapmalıdır. Bu toplantılar hem araĢtırmaya katkıda bu-

lunması hem de araĢtırmacının olası bir önyargı veya imtiyazlı davrandığı hu-

susların farkına varması açısından önemli olmaktadır.  

MeslektaĢ değerlendirmesi. AraĢtırmacılar tarafsızlığını korumak, hipotezle-

rini geliĢtirmek ve araĢtırma desenini Ģekillendirmek için kendisini çalıĢmayla 

ilgili bulunmayan bir meslektaĢının denetimine açması ve ondan destek alma 

yoluna gidebilmektedirler. Bu kiĢiler bazen konunun uzmanları da olabilmek-

tedir. 

AraĢtırmacının yansıtıcı yorumları. Burada kastedilen, araĢtırmacının öz 

farkındalığı, siyasal ve kültürel bilinci ve kendi perspektifine sahip olmasıdır. 

Yansıtıcı yorumlama ile araĢtırmacı, araĢtırmanın her evresinde neyi ne kadar 

bildiğiyle ilgili kendisini sorgulamaktadır ve araĢtırma konusunda daha derin 

düĢünmesini sağlamaktadır.  

AraĢtırmacının özgeçmiĢi, nitelikleri ve deneyimleri. Nitel araĢtırmalarda 

araĢtırmacının güvenilirliği ve inandırıcılığı oldukça önemlidir. AraĢtırmacının 

aldığı eğitimden, yaptığı araĢtırmalar, kiĢisel özellikleri ve deneyimleri gibi 

konular, hakemler ve okurlar tarafından araĢtırmaya olan güveni etkileyen 

önemli unsurlardan biri olarak görülmektedir.  

Katılıcı kontrolü. ÇalıĢmanın inandırıcılığı aĢamasında önemli ölçütlerden 

biri olan katılımcı kontrolü sıcağı sıcağına yapılabileceği gibi sonrasında da 

yapılabilmektedir. Bu kontroldeki amaç katılımcıların yazılı olarak kaydedilen 

sözleri ile aslında neyi kastettikleri arasındaki tutarlılıkları görebilmektir. Ses-

lerin kaydedildiği durumlarda ise seslerin doğru bir Ģekilde metne dönüĢtü-

rülmesi kontrol edilebilmektedir. 
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Kodlayıcılar arası güvenirlik. Birden fazla kodlayıcı tarafından aynı araĢtır-

ma için kodlama yapmak, net sonuçlara ulaĢmak adına daha keskin sonuçlar 

vermektedir. Kodlayıcıların aynı veri parçaları için benzer kodlar üretim üret-

medikleri bu tekniğin temel noktasıdır. Farklı kodlayıcılar tarafından uzlaĢılan 

ve uzlaĢılamayan kodların oranının yüzde 80‟ten daha büyük olması, hatta 

verilerin büyüklüğüne göre yüzde 90‟dan fazla olması önerilmektedir.  

Fenomenin ayrıntılı bir Ģekilde betimlenmesi. ÇalıĢma alanıyla ilgili yapı-

lacak ayrıntılı tanımlamalar, çalıĢma konusunu oluĢturan vakaları ve bir düze-

ye kadar onları çevreleyen bağlamları aktarmasından dolayı inandırıcılığı sağ-

lamada önemli bir koĢuldur. 

Önceki araĢtırma bulgularıyla karĢılaĢtırma. AraĢtırma sonuçlarının önceki 

araĢtırma sonuçlarıyla uyumluluğu, alanyazındaki bulgularla iliĢkisi, nitel 

araĢtırmanın değerlendirmenin temek ölçütleri arasındadır. Nitekim, araĢtır-

ma daha önceki araĢtırmalarla veya kuramsal bilgilerle karĢılaĢtırılmalıdır.  

Son olarak inandırıcılığı artırıcı uygulamalar arasında, bu konuda oldukça ve-

rimli sonuçlar sunan NVivo, MAXQDA gibi bilgisayar programları aracılığıyla 

nitel analizlerin yapılması gösterilebilir (Arastaman ve ark., 2018, s. 59-62). 

4.8.3. Nicel Araştırmanın Geçerlik ve Güvenirliği 

ÇalıĢmada, nicel araĢtırma yöntemlerinden anket tekniği ile veri toplanmıĢtır. 

AraĢtırma evreninde 34 yerel gazete bulunmaktadır ve bunlardan 30‟uyla an-

ket yapılmasından ötürü, yüzde 90 civarındaki örneklem büyüklüğü nedeniy-

le, araĢtırmanın geçerliliği ile ilgili bir Ģüphe bulunmamaktadır. 

AraĢtırmanın güvenilirliği ile ilgili kısımda, konunun daha iyi anlaĢılabilmesi 

için soru sayısının fazlalığına rağmen araĢtırma evreninin, soru sayılarına 

oransal büyüklüğü karĢılamaması nedeniyle SPSS programında bulunan güve-

nirlik analizleri yapılamamıĢtır. Fakat Tablo 28‟de de ayrıntılı bir Ģekilde anla-

tıldığı üzere anket sorularının geliĢtirilmesi sırasında kullanılan yöntemlerle 

anketin güvenirliği sağlanmıĢtır. Anket sonuçlarının analizi ile sonuçların tu-

tarlılıkları incelendiğinde bir uyumsuzluk görülmemektedir. 

4.9. Araştırmanın Etik Çerçevesi 

ÇalıĢmada katılımcılara sorulacak anket ve mülakat soruları ile ilgili olarak 

Sakarya Üniversitesi Rektörlüğü Etik Kurulu‟ndan farklı dönemlerde ayrı ayrı 

iki ayrı onay alınmıĢtır. Bu çerçevede etik kurulu tarafından istenen belgelerle 

birlikte istenilen zamanlarda baĢvuruda bulunulmuĢ ve aĢağıda Evrak Tarih ve 

Sayısının belirtildiği belgelerle olumlu yanıt alınmıĢtır.  

Anket Soruları için Etik Kurulu Onay formu; Evrak Tarih ve Sayısı: 

06.10.2022-175511 
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Mülakat Soruları için Etik Kurulu Onay formu, Evrak Tarih ve Sayısı: 

08.06.2023-252653 

Öte yandan sadece anket ve mülakat soruları ile ilgili etik kurulundan onay 

alınmakla kalınmayıp, Tablo 30‟da listelenen etik konu türleri ve uygulama 

Ģekilleri sırasında da etik konulara azami ölçüde dikkat edilmiĢtir. 

Etik Konula-
rın Ele Alın-
dığı AraĢtır-

ma 

Etik Konunun Türü Etik Konunun Uygulama ġekli 

AraĢtırmanın 
Tasarım Süre-

cinde 

 Kampüs gibi yerlerde üni-
versitenin izninin alınması 

 Profesyonel birlik standart-
larını inceleme 

 AraĢtırma ortamı ve katı-
lımcılardan yerel izinleri 
alma 

 ÇalıĢmanın sonuçlarından 
çıkar elde etmeme 

 Ġzin enstitü yayın kurulu 
onayına sunulmalı 

 Profesyonel alanlarda etik 
standartları hakkında bilgi 
alınmalı 

 AraĢtırma etiği için yapılması 
gerekenler tanımlanıp alın-
ması gereken onaylar alın-
maya çalıĢılmalı ve gerekli 
yardımcılar bulunmalı 

AraĢtırmanın 
baĢlangıcında 

 AraĢtırmanın amacının be-
lirlenmesi 

 Ġzin formunun imzalanması 
için katılımcılara baskı 
yapmama 

 Yerli halkın normlarına ve 
hukukuna saygı duyma 

 Özel örneklemlere (örneğin 
çocuklar) gereken hassasi-
yeti gösterme 

 Katılımcılarla araĢtırmanın 
amacıyla ilgili bilgilendirme 
yapılmalı 

 Katılımcıların onay formunu 
imzalamak zorunda olmadık-
ları söylenmeli 

 Katılımcılar için dikkat edil-
mesi gereken kültür, din, 
cinsiyet ve diğer farklı özel-
likler öğrenilmeli 

 Ġzinler alınmalı (Örneğin ço-
cukların ebeveynlerinden) 

Veri toplama-
da 

 AraĢtırma ortamlarında za-
rar vermeme ve aktivitele-
rin mümkün olduğunca 
akıcı ilerlemesini gözetme 

 Katılımcıları aldatmadan 
kaçınma 

 Katılımcılarla mülakatlarda 
ve gözlemlerde istismar 
etmeme, güç dengesine 
özen gösterme 

 Verileri toplamak ve geri 
bildirimde bulunmak 

 Güvenli bir ortam oluĢtu-
rulmalı ve araĢtırma süreci-
nin akıcılığı sağlanmalı 

 AraĢtırma amacı ve verilerin 
nasıl kullanılacağı tartıĢılmalı 

 Yönlendirici sorulardan, kiĢi-
sel izlenimleri paylaĢmaktan 
ve duygusallığın açığa vu-
rulmasından kaçınılmalı. 

 Katılımcılar ödüllendirilmeli 

Veri analizi 

 Katılımcılar arasında taraf 
tutmaktan kaçınma 

 Sadece olumlu sonuçları 
vermekten kaçınma 

 Katılımcıların özeline saygı 
duyma 

 Olumlu, olumsuz veya çeliĢ-
kili her sonuç rapor edilmeli 

 Katılımcılar için takma isim 
kullanılmalı veya karmaĢık 
profiller geliĢtirilmeli 
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Raporlama 

 Hiçbir Ģekilde sahtecilik ve 
uydurmacılık yapılmamalı 

 AĢırmacılık yapılmamalı 

 Katılımcıyı deĢifre edecek 
bilgiler saklanmalı 

 Açık, net ve uygun bir dille 
yazılmalı 

 Bulgular dürüstçe rapor 
edilmeli 

 BaĢkalarının eserlerinden 
alıncı yapılacaksa kaynak 
gösterilmeli 

 Katılımcıların tanınmaması 
için hikayeler uygun karma-
Ģıklıkta yazılmalı 

 AraĢtırma metni okuyucuya 
uygun bir dil kullanılarak ya-
zılmalı 

Yayımlama 
süreci 

 Verilerin baĢkasıyla payla-
Ģılması 

 Yayın yineleme yapmama 

 Talep edilmesi halinde etik 
problemlerin ve çıkar ça-
tıĢmasının olmadığına dair 
belgeleri bulundurma 

 Katılımcı ve ilgili kiĢilere ra-
porun kopyası verilmeli ve 
pratik sonuçlar paylaĢılmalı. 
Web sitesi üzerinden payla-
Ģım ve farklı dillerde yayım-
lama değerlendirilmeli 

 Aynı materyaller farklı araĢ-
tırmalar için birden fazla kul-
lanılmamalı 

 AraĢtırmaya fon sağlayan ku-
rumlardan veya araĢtırmanın 
kimlere fayda sağlayacağın-
dan bahsedilmeli. 

Tablo 31: Nitel Araştırma Aşamalarında Etik Konular ve Uygulama Şekilleri 

Kaynak: Creswell, 2013/2013, s. 58-59 
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5. BÖLÜM: BULGULAR 

5.1. Nicel araştırma Bulguları 

Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesinde bulunan, Bolu, Düzce, Kocaeli, 

Sakarya ve Yalova illerindeki 30 gazetenin üst düzey yöneticileri ile yapılan 

anketin baĢlangıcında gazetelerle ilgili çeĢitli bilgiler sorulmuĢtur.  

5.1.1. Yerel Gazetelerle İlgili Bilgiler 

Gazetelerin KuruluĢ 
Tarih Aralıkları 

Gazete Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

1950-1960 3 10 % 

1961-1970 - - 

1971-1980 2 6,6 % 

1981-1990 3 10 % 

1991-2000 3 10 % 

2001-2010 15 50 % 

2011-2020 3 10 % 

2021- 1 3,3 % 

Tablo 32: Anketin Uygulandığı Gazetelerin Kuruluş Tarihleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 32 incelendiğinde bölgede kurulan gazetelerin yarısının 2001 ila 2010 

tarihleri arasında faaliyete baĢladığı görülmektedir. 1961-1970 arasında hiç 

gazete kurulmazken, bölgenin en eski gazetesi 1951 yılında kurulmuĢtur. 

1950-1960, 1981-1990, 1991-2000 ve 2011-2020 yılları arasında ise 3‟er gaze-

te yayım hayatına baĢlamıĢtır. 2021 yılından itibaren ise sadece 1 gazetenin 

kurulması dikkat çekmektedir. Gazetelerin giderek kötüleĢen mali durumları 

ve resmi ilan almaksızın faaliyetlerine devam etme zorluğu ve yeni kurulan 

gazetelerin resmi ilan alıncaya geçirmek zorunda oldukları bekleme süreleri-

nin uzunluğu dikkate alındığında, son yıllarda yeni gazete kurulmamasının 

nedeni anlaĢılmaktadır. Diğer yandan geleneksel gazetelerin geleceği ile ilgili 

kuĢkular da yeni gazete kurulmasını engelleyen etkenlerden biri olarak değer-

lendirilebilmektedir.  

Dünyada gazetelerin internet sitelerinde ilk olarak 1995‟li yılların baĢlarında 

yayınlanmaya baĢladıkları görülmektedir. Ülkemizde de yaklaĢık olarak aynı 

tarihlerde bazı dergilerin ve gazetelerin internet sitelerinden de dergilerin veya 

gazetelerin sayfalarını yayınladıkları bilinmektedir (Aral, 2019). 
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Gazetelerin Ġnternet 
Sitelerinin KuruluĢ 

Tarih Aralıkları 

Gazete Sayısı 

(Frekans) 
Yüzde 

1999-2000 2 6,6 % 

2001-2005 5 16,6 % 

2006-2010 14 46,6 % 

2011-2015 4 1,3 % 

2016-2020 2 6,6 % 

2021- 3 10 % 

Tablo 33: Anket Uygulanan Gazetelerin İnternet Sitelerinin Kuruluş Tarihleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 33‟teki veriler incelendiğinde bölgedeki yerel gazetelerin büyük bölü-

münün (yüzde 46,6) 2006-2010 tarihleri arasında internet haber sitelerini 

kurdukları görülmektedir. Bölgedeki gazeteler arasında ilk internet sitesi 1999 

yılında kurulmuĢtur. 2006 yılına gelene kadar internet sitesi kuran gazetelerin 

oranı yüzde 23 civarındadır. 2011-2015 tarihleri arasında 4 gazete, 2016-2020 

tarihleri arasında 2 gazete ve 2021 tarihinden sonra ise 3 gazete internet or-

tamında da gazetecilik faaliyetleri yapmaya baĢlamıĢtır. 

Veriler ıĢığında yerel gazetelerin internet ortamındaki faaliyetlerine baĢlama 

noktasında Dünya ve Türkiye‟deki eğilimlerin gerisinde kaldıkları sonucuna 

varılabilmektedir. 

Haftalık Yayın Günü 
Gazete Sayısı 

(Frekans) 
Yüzde 

7 7 23,3 % 

6 23 76,7 % 

Tablo 34: Anket Uygulanan Gazetelerin Haftalık Yayın Periyotları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 34‟te gazetelerin haftanın kaç günü yayımlandıkları ile ilgili bilgiler yer 

almaktadır. Bölgedeki gazetelerin büyük çoğunluğu (yüzde 76,7) haftanın 6 

günü yayımlanmaktadır. Haftanın 7 günü yayımlanan gazete sayısı 7 ve oranı 

ise yüzde 23,3‟tür. Birçok yerel gazetenin özellikle haftanın bir günü artık 

gazete çıkarmama kararı almalarının altında personel izinlerini düzenlemede 

yaĢanan sıkıntılar ve gazete basım maliyetlerindeki artıĢ yatmaktadır. Nitekim 

1 Eylül 2018 tarihinde Sakarya‟da yayımlanan 7 gazete ortak karar alarak, pa-

zar günleri gazete çıkarmayacaklarını duyurmuĢlardır. Sakarya Gazeteciler 

Birliği BaĢkanı Zeki Aydıntepe‟ye göre bu kararı almalarının nedeni personel 

arasındaki izin karmaĢasına son vermek ve piyasa koĢullarının gazetelere ya-

rattığı olumsuzlukları, özellikle de kâğıt fiyatlarındaki artıĢtan kaynaklanan 

sıkıntıları bir nebze olsun azaltmaktır (Aydıntepe, 2018). 
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Sayfa Sayısı 
Gazete Sayısı 

(Frekans) 
Yüzde 

6 1 3,3 % 

8 17 56,7 % 

10 1 3,3 % 

12 10 33,3 % 

16 1 3,3 % 

Tablo 35: Anket Uygulanan Gazetelerin Sayfa Sayıları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 35‟te gazetelerin yayımladıkları sayfa sayıları yer almaktadır. Bölgedeki 

gazetelerin çoğunun (yüzde 56,7) 8 sayfa olarak yayınlarını sürdürdüğü gö-

rülmektedir. Ġkinci sırada ise 12 sayfalık gazeteler gelmektedir ki bunların da 

yüzdesi 33,3‟tür. 6, 10 veya 16 sayfa olarak yayımlanan gazetelerin sayısı ise 

birer tanedir. Gazetelerin sayfa sayıları, çalıĢtırdıkları personel miktarına göre 

aldıkları resmi ilan bedelleri belirli oranlarda artırılmaktadır. Gazetelerin sayfa 

sayılarını belirlerken maliyet unsuru ile reklam gelirleri dengesini gözettikleri 

düĢünülmektedir. 

Yayın Türü 
Gazete Sayısı 

(Frekans) 
Yüzde 

Siyasi 30 100 % 

Tablo 36: Anket Uygulanan Gazetelerin Yayın Türü 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

AraĢtırmada gazetelerin yayın türü de sorulmuĢtur ve verilen cevapların ta-

mamı siyasi günlük gazete Ģeklindedir. Bu aslında bir yayın türüdür. Yani ga-

zetelerin tüm sayfalarında sadece siyasi haberler bulunmamaktadır. Ülke ge-

nelinde özellikle tematik gazetecilik uygulamaları spor alanında görülmektedir 

ve bu gazeteler alternatif olmaktadır. Bölgede büyük taraftar destekleri bulu-

nan Sakaryaspor, Kocaelispor, Boluspor gibi takımların varlığına rağmen hiç-

bir gazetenin yayın içeriğini değiĢtirmemesi dikkat çekmektedir. 

Tablo 37‟de gazetelerdeki çalıĢan sayıları ile ilgili bilgiler yer almaktadır. Bu-

rada dikkat çeken nokta sadece 5 kiĢi istihdam eden gazetelerin sayısının di-

ğerlerine göre fazla oluĢudur. Yukarıda da ifade edildiği gibi BĠK tarafından 

gazetelere dağıtılan resmi ilan miktarı gazetenin sayfa sayısı, yüzölçümü ve 

çalıĢtırılan personel sayılarına göre değiĢmektedir.  

ÇalıĢan Sayısı 
Gazete Sayısı 

(Frekans) 
Yüzde 

5 9 30 % 

6 3 10 % 

7 1 3,3 % 

8 4 13,3 % 

9 1 3,3 % 
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11 2 6,6 % 

12 2 6,6 % 

13 2 6,6 % 

14 1 3,3 % 

15 1 3,3 % 

17 1 3,3 % 

18 2 6,6 % 

27 1 3,3 % 

Tablo 37: Anket Uygulanan Gazetelerdeki Çalışan Sayıları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

BĠK tarafından yayınlanan “Resmi Ġlan Yayınıyla Alakalı Gazetelerin Kategori-

lerine ĠliĢkin asgari Kadro, Yüzölçümü, SatıĢ, Asgari Bayi SatıĢ Oranı ile Ġade 

Oranı ve Adetleri” baĢlıklı düzenleme kapsamında, Sakarya ve Kocaeli illerin-

de yayımlanan gazeteler için asgari kadro sayısı 6 (1 Sorumlu Yazı ĠĢleri Mü-

dürü, 1 Sayfa Sekreteri, 3 Muhabir, 1 Yazar), Bolu‟da yayımlanan gazeteler 

için 5 (1 Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürü, 1 Sayfa Sekreteri, 3 Muhabir), Düzce ve 

Yalova illerinde yayımlanan gazeteler için ise 4 (1 Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdü-

rü, 1 Sayfa Sekreteri, 2 Muhabir) olarak belirlenmiĢtir (Basın Ġlan Kurumu, 

2023). 

Tablo 37‟deki veriler bizlere, gazetelerin daha çok zorunlu oldukları kadar 

personel istihdam ettiklerini göstermektedir. 5 kiĢi çalıĢtıran gazetelerin oranı 

yüzde 30 iken 10 kiĢiden az gazeteci çalıĢtıran yerel gazetelerin oranı yüzde 60 

olarak tespit edilmiĢtir. 

5.1.2. Katılımcı Gazetecilerle İlgili Bilgiler 

Katılımcıların Cinsiyeti 
KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

Kadın 8 26,7 % 

Erkek 22 73,3 % 

Tablo 38: Katılımcıların Cinsiyet Dağılımları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 38‟de anket yapılan gazetecilerin cinsiyetlerine göre değerlendirme ya-

pılmıĢtır. Buna göre gazete ankete katılan gazete üst düzey yöneticilerinden 

8‟i yani yüzde 26,7‟si kadındır. Ankete katılan erkek yöneticilerin sayısı ise 

22‟dir. Bu rakam da yüzde 73,3‟e denk gelmektedir. Daha önceki bölümlerde 

ifade edildiği üzere Türkiye‟deki basın sektöründe çalıĢanların cinsiyet durum-

larına göre oranı yüzde 62 erkek, yüzde 38 kadın Ģeklindedir (Türkiye Ġstatis-

tik Kurumu, 2023b). Diğer yandan BĠK tarafından toplanan veriler ıĢığında 

ilan.gov.tr‟de ilan edilen Türkiye‟deki fikir iĢçilerinin cinsiyete göre oranları 

yüzde 35,4 Kadın, yüzde 64,6 erkektir (ilan.gov.tr, 2023c).  
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Türkiye‟de basın sektöründe çalıĢanların tamamı düĢünüldüğünde TÜĠK veri-

lerine göre kadınların oranı yüzde 38, Basın Ġlan Kurumu tarafından sadece 

fikir iĢçileri kapsamında değerlendirilen gazetecilere göre kadınların oranının 

yüzde 35,3 civarında olurken, bölgede ankete katılan kadınların oranlarının 

yüzde 26,7‟de kalması dikkat çekmiĢtir. Anketin yerel gazetelerin üst düzey 

yöneticileri ile yapıldığı düĢünüldüğünde, ankete katılan kadınların oranları-

nın az olması, yerel gazetelerde kadınların daha çok üst düzey yönetim kade-

mesinde değil de diğer gazetecilik faaliyetlerinde istihdam almaları Ģeklinde 

yorumlanabilir. Yoksa ankete katılan gazete üst düzey yöneticileri arasındaki 

kadın istihdamının düĢük olması, bölgedeki gazetelerdeki tüm çalıĢanlar ara-

sında kadın istihdamının Türkiye ortalamasının altında veya üstünde olduğu 

Ģeklindeki bir veriyi bizlere vermemektedir. 

Katılımcıların YaĢ 
Aralıkları 

KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

25-30 3 10 % 

31-40 6 20 % 

41-50 9 30 % 

51-60 9 30 % 

60 + 3 10 % 

Tablo 39: Katılımcıların Yaş Dağılımları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 39‟da yerel gazete yöneticilerinden ankete katılanların yaĢ aralıklarını 

bizlere vermektedir. Anketin yapıldığı tarih itibariyle (2023) katılımcıların 

yaĢları 26-69 arasında değiĢmektedir. Yoğunluğun ise 41-60 yaĢ arasında olan 

orta yaĢ grubunda olduğu görülmektedir. Bu yaĢ grubundakilerin oranı yüzde 

60‟tır. 60 yaĢ üstü gazete sahibi veya yöneticiliği yapan 3 kiĢi bulunmaktadır. 

Burada gazetelerin genç nüfusun üst düzey yönetimlerde yer alma sıklığı da 

görülmektedir. Tablo 38 incelendiğinde 25-40 yaĢ arasındaki gazete içerisinde 

sahip veya yönetici pozisyonunda bulunanların sayısı 9, tüm katılımcıların yaĢ 

aralıklarına göre ise yüzde 30‟dur. 

Ankete katılan gazete sahibi veya üst düzey yöneticisi toplam 30 kiĢinin yaĢ 

ortalaması ise 46,9 olarak hesaplanmıĢtır. 

Katılımcıların KuĢakları Katılımcıların YaĢ 

Aralıkları 

KiĢi Sayısı 

(Frekans) 
Yüzde 

Z KuĢağı 23 yaĢ altı - - 

Y KuĢağı 24-43 12 40 % 

X KuĢağı 44 + 18 60 % 

Tablo 40: Katılımcıların Yaşlarının X, Y ve Z Kuşakları Olarak Sınıflandırılması 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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ÇalıĢmanın daha önce bölümlerinde yaĢ kuĢakları ile dijital kullanım oranları 

arasında güçlü bir bağ olduğu ifade edilmiĢti. Ankete katılan gazetecilerin 

yaĢları, X, Y ve Z kuĢakları bakımından incelendiğinde, 1999 sonrası doğum-

lular için kullanılan ve bazı kaynaklarda dijital yerliler olarak ifade edilen Z 

kuĢağı doğumluların olmadığı görülmektedir. Dijital yeniliklerle geleneksel 

alıĢkanlıkları bir arada sürdüren Y kuĢağının oranı yüzde 40, geleneksel yön-

temleri ağırlıklı olarak hayatlarında deneyimlemeye devam edenlerin oranı ise 

yüzde 60‟tır. Z kuĢağının geliĢen teknoloji arasında bir mesafe bulunmakta, 

yenilikleri benimseme konusunda biraz daha çekimser olabilmektedirler. 

Her ne kadar gazetecilik sektörü daha fazla teknoloji bilgisi gerektiren bir 

meslek olmasına rağmen, yine de gazetenin politikalarında söz sahibi olan üst 

düzey yöneticilerinin bulundukları kuĢakların, dijital dönüĢüm açısından etkili 

olabilecekleri düĢünülmektedir. 

Katılımcıların Eğitim 
Durumları 

KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

Lise 9 30 % 

Ön Lisans 8 26,7 % 

Lisans 10 33,3 % 

Lisans Üstü 3 10 % 

Tablo 41: Katılımcıların Eğitim Durumları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Ankete katılanların eğitim durumları açısından değerlendirildiğinde 30 katı-

lımcının 21‟inin yani yüzde 70‟inin bir üniversite eğitimi aldığı görülmektedir. 

Lise eğitimi alanların sayısı 9, oranı ise yüzde 30‟dur. Burada üniversitelerin 4 

yıllık fakültelerinden lisans seviyesinde mezun olanların oranı ise yüzde 33,3 

ile en yüksek oran olarak ortaya çıkmıĢtır. Ankete katılanların eğitim seviyele-

ri incelendiğinde ilkokul ve ortaokul seviyesinde mezun olan katılımcı bulun-

mamaktadır.  

TÜĠK tarafından yayımlanan ve çalıĢmanın önceki bölümlerinde yer alan veri-

lere göre Türkiye‟deki basın çalıĢanlarının eğitim durumları incelendiğinde, ön 

lisans, lisans ve lisans üstü mezunlarının oranı yüzde 71‟dir. Bu açıdan değer-

lendirildiğinde ankete katılanların eğitim durumlarının ortalaması, Türkiye 

ortalaması ile yakındır.  

Katılımcıların Mesleki 
Tecrübeleri (Yıl) 

KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

0-5 - - 

6-10 4 13,3 % 

11-15 3 10 % 

16-20 8 26,7 % 

21-25 4 13,3 % 
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26-30 4 13,3 % 

31-35 1 3,3 % 

26-40 4 13,3 % 

41-45 - - 

46 + 1 3,3 % 

Tablo 42: Katılımcıların Mesleki Tecrübeleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Ankete katılanların mesleki tecrübeleri, anket sorularına verecekleri cevapları, 

dijital dönüĢüm süreci ile ilgili kanaatleri ve meslek uygulamaları konusunda 

bilgileri açısından önem taĢımaktadır. Ankete katılanların mesleki tecrübeleri 

ağırlıklı olarak 16-20 yaĢ civarındadır. 30 katılımcı gazete yöneticisinin orta-

lama mesleki tecrübesi 22 yıldır. Bu da yukarıda belirtilen mesleki olgunluk 

açısından yeterli görülmektedir. Ankete katılanlardan en az mesleki tecrübeye 

sahip olanın tecrübesi 6 yıl, en fazlasının ise 47 yıldır. YaĢ grupları haricindeki 

en yoğun frekanslar 4 kiĢiyle 20 yıl ve 3 kiĢiyle 40 yıllık tecrübe bildirimleridir.  

Katılımcıların Gazetedeki Görevi 
KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

Ġmtiyaz Sahibi (Sahibi) 6 20 % 

Genel Yayın Yönetmeni/Müdürü 6 20 % 

Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürü 12 40 % 

Genel Müdür 2 6,7 % 

Haber Müdürü 2 6,7 % 

Ġnternet Gazetesi Müdürü 1 3,3 % 

Reklam Müdürü 1 3,3 % 

Tablo 43: Katılımcıların Gazetedeki Görevleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 43 incelendiğinde ankete katılanların gazetedeki görevleri bakımından 

katılımın üst düzeyde olduğu söylenebilmektedir. Buna göre ankete katılan-

lardan 6‟sı aynı zamanda gazetenin sahibi, 6‟sı en üst düzey temsil hakkına 

sahip olan Genel Yayın Yönetmeni veya Genel Yayın Müdürü, 12‟si ise gazete-

lerde sorumlu müdür olarak yasal muhatap kabul edilen Sorumlu Yazı ĠĢleri 

Müdürü görevindedir. Genel Müdürlük görevi ise bazı kurumlarda aynı za-

manda iĢletmenin de yasal olarak temsil etme hakkına sahip olan kiĢidir ve 

yönetim kurulu tarafından tüm iĢlemler için yetkiyle donatılmıĢtır.  

Üst yönetim kademeleri gazete kurumları için kendi içinde en üst düzey yöne-

tim ve üst düzey yönetim olarak sınıflandırıldığında, ankete katılan en üst 

düzey yöneticilerin oranı yüzde 86,7‟dir. Bu da gazetenin genel eğilimleri, 

dijitalleĢme konularına bakıĢ açıları gibi konularda anket sorularına alınan 

güvenilir olduğunu göstermektedir. Haber müdürü, internet gazetesi müdü-

rü/sorumlusu ve reklam müdürü de, gazetelerin üst düzey yönetim toplantıla-
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rına katılarak, politikaların üretilmesinde görev alan görevler olmasından ötü-

rü, anket sorularına verdikleri cevaplar önemlidir. 

Katılımcıların Mesleki 
Tecrübeleri (Yıl) 

KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

1 4 13,3 % 

2-5 5 16,7 % 

6-10 9 30 % 

11-15 5 16,7 % 

16-20 3 10 % 

21-25 2 6,7 % 

26-30 - - 

31-35 1 3,3 % 

36-40 1 3,3 % 

Tablo 44: Katılımcıların Son Görevlerindeki Çalışma Süresi 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Gazetecilerin meslekteki tecrübeleri kadar tablo 44‟te belirtilen görevlerindeki 

tecrübeleri de önem taĢımaktadır. Çünkü bir gazeteci yönetici pozisyonuna 

geçmeden önce uzun süre muhabirlik, editörlük gibi görevler yapabilmekte, 

ardından kurum içinde daha üst görevlerde yer alabilmektedir. 

Bu yaklaĢımla katılımcılara en son görevdeki süreleri sorularak, yönetici po-

zisyonlarındaki tecrübeleri öğrenilmek istenilmiĢtir. Tablo 44 incelendiğinde 

en yoğun aralık 16-20 yıl arasındaki görev tecrübesidir ve diğer katılımcılar 

arasındaki oranı yüzde 30‟dur.  

Tabloda dikkat çeken en az ve en yüksek veriler de önemlidir. Buna göre sade-

ce 1 senedir bu görevde bulunanların sayısı 4, oranı ise yüzde 13,3‟tür. Katı-

lımcılar arasında aynı görevi en uzun süre sürdürenlerin son mesleki kariyer 

süresi ise birer kiĢiyle 35 ve 37 yıldır. 

Katılımcıların Basın Kartı Durumu 
KiĢi Sayısı 
(Frekans) 

Yüzde 

Basın Kartı Yok 9 30 % 

Basın Kartı Sahibi 15 50 % 

Sürekli Basın Kartı Sahibi 6 20 % 

Tablo 45: Katılımcıların Basın Kartı Sahipliğine Göre Sayıları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

5187 sayılı Basın Kanunu‟nun, ek 1 ila ek 8‟inci maddelerine dayanılarak 

CumhurbaĢkanlığı ĠletiĢim BaĢkanlığı tarafından hazırlanan ve 10 Nisan 2023 

tarihinde güncellenen Basın Kartı Yönetmeliği ile gazetecilik mesleğinde çalı-

Ģanların bazı Ģartları taĢımaları durumunda basın kartı verilmektedir 

(https://www.iletisim.gov.tr/turkce/duyurular/detay/basin-karti-yonetmeligi-

https://www.iletisim.gov.tr/turkce/duyurular/detay/basin-karti-yonetmeligi-10-04-2023
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10-04-2023, E.T. 12/05/2024). ġartlar sadece gazetecilerin kendilerinde değil, 

gazetelerde de aranmaktadır  

Yönetmelikte basın kartı, “Bu yönetmelikte belirtilen kiĢilere BaĢkanlıkça veri-

lecek ve tüm resmi ve özel kuruluĢlar tarafından kabul edilecek resmi nitelikte 

bir kimlik belgesini” ifade etmektedir. Bu açıdan düĢünüldüğünde gazetecilik 

mesleğini profesyonel olarak yapan kiĢilerin bir nevi meslekleriyle ilgili kimlik 

belgesi yerine geçen basın kartının, uluslararası alanda geçerliliği bulunmak-

tadır.  

Bu açıdan bakıldığında gazeteciler için basın kartı sahibi olmak hem mesleki 

alt zorunlulukların yerine getirilmesinin ispatı açısından (Bekleme süresi, 

içerik üretimi vb) hem de prestij bakımından da önemlidir. Ankete katılan 

gazetecilerin 9‟u yani yüzde 30‟u basın kartı sahibi değildir. Basın kartı sahibi 

olanların sayısı 15, oranı ise yüzde 50‟dir. Belirli bir süre basın kartı sahibi 

olanlara verilen Sürekli Basın Kartı sahibi olanların sayısı ise 6, oranı ise yüzde 

20‟dir. Genelleme yapılacak olursa ankete katılanların yüzde  

5.1.3. Anket Sonuçları 

Uygulanan anketin sonuçları Tablo 46‟daki gibi iller bazında ve anket alt baĢ-

lıkları kendi aralarında da gruplandırılarak hazırlanmıĢtır. 
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BOLU                 

  Bolu Gündem 1.375 80,88 1.825 82,95 3.900 92,86 86,29 

  Bolu Takip 1.350 79,41 1.875 85,23 3.175 75,60 79,63 

  
Gerede Medya 

Takip 
825 48,53 1.525 69,32 2.475 58,93 58,93 

    
 

69,61 
 

79,17 
 

75,79 74,95 
DÜZCE   

       
  Düzce Damla 1.000 58,82 1.875 85,23 3.025 72,02 72,02 

  Düzce ManĢet 1.600 94,12 1.800 81,82 3.275 77,98 83,97 

  Düzce Parantez 1.375 80,88 1.950 88,64 3.075 73,21 80,14 

  Düzce Postası 1.225 72,06 1.875 85,23 2.675 63,69 72,66 

  Düzcenin Sesi 1.475 86,76 1.950 88,64 3.225 76,79 83,33 

  Günaydın Düzce 1.375 80,88 1.775 80,68 3.150 75,00 78,47 

    
 

78,92 
 

85,04 
 

73,12 78,43 
KOCAELĠ   

       
  Bizim Yaka Kocaeli 1.550 91,18 1.800 81,82 3.000 71,43 80,47 

  ÇağdaĢ Kocaeli 1.375 80,88 1.900 86,36 2.950 70,24 78,27 

  Demokrat Kocaeli 1.200 70,59 1.875 85,23 2.975 70,83 75,08 

  Derince Ekspres 725 42,65 1.025 46,59 1.575 37,50 41,77 

  Gazete Gebze 850 50,00 1.750 79,55 2.350 55,95 61,24 

  Gebze Haber 1.150 67,65 1.825 82,95 2.775 66,07 71,61 

https://www.iletisim.gov.tr/turkce/duyurular/detay/basin-karti-yonetmeligi-10-04-2023
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  Gebze Hürses 1.125 66,18 1.675 76,14 3.200 76,19 73,17 

  Gebze Yenigün 1.075 63,24 1.550 70,45 2.750 65,48 66,30 

  Gölcük Haber 1.275 75,00 1.825 82,95 3.225 76,79 78,10 

  Kocaeli Gazetesi 1.500 88,24 1.775 80,68 3.050 72,62 79,72 

  Mavi Kocaeli 1.600 94,12 1.800 81,82 3.400 80,95 85,16 

  
Mavi Marmara 

Gazetesi 
1.175 69,12 1.975 89,77 2.925 69,64 75,52 

  Özgür Kocaeli 1.400 82,35 2.100 95,45 3.675 87,50 88,34 

    
 

72,40 
 

79,98 
 

69,32 73,44 
SAKARYA   

       
  

Adapazarı AkĢam 
Haberleri 

1.475 86,76 1.975 89,77 2.950 70,24 81,06 

  Adapostası 1.275 75,00 1.750 79,55 1.650 39,29 62,08 

  Bizim Sakarya 850 50,00 1.650 75,00 2.275 54,17 59,17 

  Sakarya Yenigün 1.300 76,47 1.325 60,23 2.525 60,12 65,06 

  Sakarya Yenihaber 1.275 75,00 1.750 79,55 2.800 66,67 73,03 

  Söz Sakarya 1.600 94,12 1.700 77,27 3.225 76,79 82,13 

  Yeni Sakarya 1.050 61,76 1.875 85,23 3.200 76,19 74,57 

    
 

74,16 
 

78,08 
 

63,35 71,01 
YALOVA   

       
  Yalova Hayat 1.125 66,18 1.800 81,82 2.600 61,90 69,16 

BÖLGE 
GENELĠ 

  
 

73,63 
 

80,53 
 

69,09 73,88 

Tablo 46: Gazetelerin Dijitalleşme Dereceleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Gazetelerin dijitalleĢme derecelerini listeleyen Tablo 46‟da çok daha farklı 

değerlendirmelere ulaĢmak da mümkündür. Gazete, iller bazında toplam diji-

talleĢme derecesinin görüleceği gibi, bölüm bazlı olarak, dijital dönüĢüm iste-

ği, dijital dönüĢüm için altyapı yeterlilikleri ve dijital gazetecilik uygulamaları-

na uyumları da ayrı ayrı görülebilmektedir. 

Burada önemli olan bir baĢka husus ise araĢtırmada elde edilen dijitalleĢme 

derecelerin ne anlama geldiğidir. Uzmanlarla yapılan değerlendirmelerde Tab-

lo 47‟deki gibi bir sınırlandırma yapılmıĢtır. Burada alınan yüzdelik dilimlere 

göre karĢılığında gelen dijitalleĢme derecesinin çok düĢük, düĢük, orta, yüksek 

ve çok yüksek ifadeleri ile değerlendirilmesi yapılmıĢtır. 

DijitalleĢme Derecesi Aralığı 

(Yüzde olarak) 

DijitalleĢme Derecesi Seviyesi 

Değerlendirmesi 

50 – 60 arası Çok DüĢük 

60 - 70 arası DüĢük 

70 – 80 arası Orta 

80 – 90 arası Yüksek 

90 -100 arası Çok Yüksek 

Tablo 47: Dijitalleşme Derecesi Seviyesinin Değerlendirilmesi 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Bu değerlendirmelerin de ıĢığında Tablo 46‟daki veriler bölümler halinde aĢa-

ğıda değerlendirilecektir.  
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Ġller Ġllerdeki Gazete Sayısı 
Dijital DönüĢüm 
Ġsteği Ortalaması 

DijitalleĢme Derecesi 
Seviyesi  

Değerlendirmesi 

BOLU 3 69,61 % DüĢük 

DÜZCE 6 78,92 % Orta 

KOCAELĠ 13 72,40 % Orta 

SAKARYA 7 74,16 % Orta 

YALOVA 1 66,18 % DüĢük 

TOPLAM 30 73,63 % Orta 

Tablo 48: Gazetelerin Dijital Dönüşüm Farkındalıkları ve Dijital Dönüşüm İstekleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 46‟te gösterilen anket sonuçları incelendiğinde ilk bölümün gazetelerin 

dijitalleĢme istekleri derecelerini gösterdiği görülmektedir ve iller bazında bu 

Tablo 48‟de daha net Ģekilde gösterilmektedir. Bu veriler araĢtırmanın yerel 

gazetelerin dijital dönüĢümün öneminin farkında oldukları ve dönüĢüm istek-

lerine (H1) iĢaret eden hipotezine cevap arar niteliktedir ve dönüĢüm istekle-

rinin orta seviyede olduğu görülmektedir.  

Bölgedeki gazetelerin dijital dönüĢümün öneminin farkında olmaları ve bu 

konuda gayret göstererek dijital dönüĢüm istekleri ile ilgili seviye genel olarak 

“orta” derecededir. Dijital dönüĢümü en fazla arzulayan gazeteler Düzce ilinde 

bulunmaktadır ve bu Ģehrin dijitalleĢme isteği derecesi yüzde 78,92‟dir. Düz-

ce‟yi sırası ile yüzde 74,16‟yla Sakarya, yüzde 72,40 ile de Kocaeli ilindeki ga-

zeteler takip etmektedir. Bu illerdeki gazetelerin dijitalleĢme istekleri de “or-

ta” seviyededir. Bolu ve Yalova Ģehirlerindeki gazetelerin dijitalleĢme istekleri 

ise ortalamanın altındadır.  

Ġller 
Ġllerdeki Gazete  

Sayısı 

Dijital DönüĢüm 
Ġçin Altyapı  

Yeterliliği Derecesi 

Dijital DönüĢüm Ġçin 
Altyapı Yeterliliği 
Değerlendirmesi 

BOLU 3 79,17 % Orta 

DÜZCE 6 85,04 % Yüksek 

KOCAELĠ 13 79,98 % Orta 

SAKARYA 7 78,08 % Orta 

YALOVA 1 81,82 % Yüksek 

TOPLAM 30 80,53 % Yüksek 

Tablo 49: Gazetelerin Dijital Dönüşüm İçin Teknik Altyapı Yeterlilikleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 49‟da sorgulanan gazetelerin dijital dönüĢüm için teknik altyapılarının 

yeterli seviyede olup olmadıklarının ölçmek amacıyla hazırlanan bölüm verile-

ri incelendiğinde araĢtırmanın yerel gazetelerin dijital dönüĢüm için teknik 

altyapı yeterliliğine (H2) iĢaret eden hipotez doğrulanmıĢtır. Zira bölgede faa-

liyet gösteren gazetelerin dijital dönüĢümleri için teknik altyapıları ortalama-
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nın derecesi yüzde 80,53 ile ortalamanın üzerinde ve değerlendirmede “yük-

sek” seviyededir.  

Tabloya göre teknik altyapısı dijitalleĢme için en yüksek seviyede bulunan 

gazeteler Düzce ilindedir (Yüzde 85,04). Düzce‟yi Yalova (yüzde 81,82) ile 

takip etmektedir ve iki Ģehrin dijitalleĢme için teknik altyapıları “yüksek” se-

viyededir. Kocaeli, Bolu ve Sakarya‟da ise orta seviyenin biraz üzerinde bir 

derece elde edilmiĢtir. 5 ilin ortalamasının “yüksek” seviyede çıkmasının ne-

deni de budur. 

Ġller 
Ġllerdeki Gazete  

Sayısı 
Dijital Gazetecilik  

Uygulamaları Derecesi 

Dijital Gazetecilik 
Uygulamaları 

Derecesi  
Değerlendirmesi 

BOLU 3 75,79 % Orta 

DÜZCE 6 73,12 % Orta 

KOCAELĠ 13 69,32 % DüĢük 

SAKARYA 7 63,35 % DüĢük 

YALOVA 1 61,90 % DüĢük 

TOPLAM 30 69,09 % DüĢük 

Tablo 50: Dijital Gazetecilik Uygulamaları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 50‟deki veriler araĢtırmanın yerel gazetelerin dijital gazetecilik uygula-

malarına uyum sağladığına (H3) iĢaret eden hipotez ile ilgilidir ve bölgedeki 

yerel gazetelerin internet gazeteciliği uygulamalarının “düĢük” seviyede oldu-

ğu görülmektedir. Bolu ve Düzce‟deki yerel gazetelerin dijital gazetecilik uy-

gulamaları seviyesi “orta” derecededir. Kocaeli, Sakarya ve Yalova‟daki gazete-

lerin dijital gazetecilik uygulamaları seviyeleri ise “düĢük” seviyededir. Bölge-

deki tüm gazetelerin bu alandaki derece ortalaması yüzde 69,09 olarak ölçül-

müĢtür. Bu sonu, yerel gazetelerin dijital gazetecilik uygulamalarına uyum 

sağlayamadıklarını göstermektedir. 

Tablo 50, araĢtırmanın nicel kısmının adeta özeti gibidir ve bölgedeki gazete-

lerin genel olarak dijital dönüĢüm derecelerini göstermektedir. Bölgedeki tüm 

gazetelerin dijital dönüĢüm derecesi ortalaması yüzde 73,88 ile “orta” derece-

dedir. Bolu, Düzce, Kocaeli, Sakarya illerindeki ortalama seviyeler de “orta” 

düzeydeyken, Yalova‟daki dijital dönüĢüm derecesi yüzde 69,16 ile düĢük 

seviyede bulunmaktadır. 

Ġller 
Gazete 
Sayısı 

Dijital 
DönüĢüm 
Ġsteği Ort. 

Dijital 
DönüĢüm 

Ġçin  
Altyapı 

Yeterliliği 
Derecesi 

Dijital 
Gazetecilik 
Uygulama-

ları  
Derecesi 

Ort. 

Dijital Gazeteci-
lik Uygulamaları 

Derecesi  
Değerlendirmesi 



GÜRKAN KILIÇ | 221 

 

BOLU 3 69,61 % 79,17 % 75,79 % 74,95 % Orta 

DÜZCE 6 78,92 % 85,04 % 73,12 % 78,43 % Orta 

KOCAELĠ 13 72,40 % 79,98 % 69,32 % 73,44 % Orta 

SAKARYA 7 74,16 % 78,08 % 63,35 % 71,01 % Orta 

YALOVA 1 66,18 % 81,82 % 61,90 % 69,16 % DüĢük 

TOPLAM 30 73,63 % 80,53 % 69,09 % 
73,88 

% 
Orta 

Tablo 51: İllere Dijitalleşme Derecesi Genel Değerlendirmesi 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 51‟deki verilere göre baĢka bir açıdan değerlendirmede bulunmak da 

mümkündür. Bölgedeki gazetelerin dijital dönüĢüm için gerekli teknik altyapı-

ları “yüksek” seviyedeyken (yüzde 80,53, dönüĢüm isteği “orta” seviyede 

(yüzde 73,63), dijital gazetecilik uygulamaları ise “düĢük” seviyede (yüzde 

69,09) olarak değerlendirilmiĢtir. 

Teknolojinin eskisinden daha ucuz olması ve yeni teknolojilere eriĢimin kolay-

lığı ile gazetelerin dijital dönüĢüm için teknik altyapılarındaki eksiklikler çok 

fazla değildir. Nitekim dijital mecralarda gazetecilik yapmak için ayrıca çok 

fazla teknoloji yatırımı yapılmasına da gerek bulunmamaktadır. Bu nedenler-

den ötürü, gazetelerin teknik altyapılarının diğer unsurlara göre yüksek çık-

ması doğal karĢılanmalıdır. 

5.2. Nitel Araştırma Bulguları 

Nitel araĢtırma yöntemlerinden mülakat yapılmıĢtır ve ankete katılan 30 gaze-

te yöneticisinden sadece 24‟ü mülakat yapmayı kabul etmiĢtir. 

5.2.1. Görüşme Yapılan Gazetecilerin Bilgileri 

Mülakat Yapılan Gazetelerin 
Yayınlandığı ġehirler 

Mülakat Yapılan Yerel Gazete 
Yöneticisinin Sayısı 

Bolu 3 

Düzce 4 

Kocaeli 12 

Sakarya 4 

Yalova 1 

TOPLAM 24 

Tablo 52: Görüşme Yapılan Gazeteler ve İlleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 52‟de mülakat yapılan gazete yöneticisinin gazetesinin çıkardığı illere 

göre dağılımları bulunmaktadır. Kocaeli‟nden 12 gazete yöneticisi ile mülakat 

yapılırken, Sakarya ve Düzce‟den 4‟er, Bolu‟dan 3 ve Yalova‟dan da tek gaze-

tenin yöneticisi ile mülakat gerçekleĢtirilmiĢtir. 
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GÖRÜġ- 
MECĠ 

ĠL 
CĠNSĠ 
YET 

YAġ EĞĠTĠM GÖREVĠ 
TECRÜ-
BE/YIL 

G1  Düzce Kadın 43 Ön Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 22 

G2 Bolu Erkek 40 Yüksek Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 18 

G3 Sakarya Erkek 57 Yüksek Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 38 

G4 Sakarya Erkek 46 Lise Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 20 

G5 Yalova Kadın 41 Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 18 

G6 Kocaeli Erkek 52 Lise Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 32 

G7 Kocaeli Erkek 69 Yüksek Lisans Ġmtiyaz Sahibi 26 

G8 Kocaeli Erkek 56 Ön Lisans Genel Yayın Yönetmeni 29 

G9 Kocaeli Erkek 51 Lisans Genel Müdür 23 

G10 Kocaeli Erkek 64 Lisans Ġmtiyaz Sahibi 47 

G11 Kocaeli Erkek 38 Lisans Ġmtiyaz Sahibi 16 

G12 Kocaeli Kadın 30 Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 12 

G13 Kocaeli Erkek 39 Lisans Genel Yayın Yönetmeni 17 

G14 Kocaeli Erkek 56 Lise Ġmtiyaz Sahibi 40 

G15 Düzce Kadın 36 Ön Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 15 

G16 Düzce Erkek 52 Lise Genel Yayın Yönetmeni 25 

G17 Düzce Kadın 47 Ön Lisans Ġmtiyaz Sahibi 30 

G18 Kocaeli Erkek 51 Lise Genel Yayın Yönetmeni 20 

G19 Kocaeli Erkek 40 Lisans Genel Yayın Yönetmeni 20 

G20 Bolu Erkek 46 Lise Ġmtiyaz Sahibi 28 

G21 Bolu Erkek 60 Lisans Genel Yayın Yönetmeni 40 

G22 Kocaeli Erkek 26 Lisans Sorumlu Yazı ĠĢleri Md. 8 

G23 Sakarya Erkek 50 Lise Genel Müdür 12 

G24 Sakarya Kadın 58 Lisans Ġmtiyaz Sahibi 30 

Tablo 53: Görüşmeci Listesi 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 53‟de görüĢmecilere verilen kodlar (G1, G2, G3…. G24) ıĢığında, her 

birinin hangi Ģehirde yayımlanan gazetede görev aldığı, cinsiyeti, yaĢı, eğitim 

durumu, gazetedeki görevi ve mesleki tecrübeleri sıralanmıĢtır. Bu özellikler 

aĢağıda ayrı ayrı sınıflandırılarak analiz edilecektir. 

GÖRÜġMECĠ FREKANS YÜZDE 

Kadın 6 25 % 

Erkek 18 75 % 

Tablo 54: Görüşmecilerin Cinsiyet Dağılımları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

GörüĢmeye katılanların 6‟sı (yüzde 25) kadın, 18‟iyse (yüzde 75) erkektir.  

GÖRÜġMECĠ FREKANS YÜZDE 

20-30 yaĢ arası 1 4.2 % 

31-40 yaĢ arası 6 25 % 

41-50 yaĢ arası 6 25 % 

51-60 yaĢ arası 9 37.5 % 

61 yaĢ üstü 2 8.3 % 

Tablo 55: Görüşmecilerin Yaş Aralıkları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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GörüĢme yapılanların yaĢ aralıklarına bakıldığında en fazla 51-60 yaĢ arasın-

daki gazete yöneticileri olduğu görülmektedir. Buradaki oran yüzde 37,5‟tir. 

31-40 yaĢ aralığında 5 (yüzde 25), 41-50 yaĢ aralığında 6 (yüzde 25) kiĢi ile 

görüĢme gerçekleĢtirilmiĢtir. GörüĢmeye 61 yaĢ üstünden 2 kiĢi, 21-30 yaĢ 

aralığından ise 1 kiĢi katılmıĢtır. 

GÖRÜġMECĠ FREKANS YÜZDE 

Lise 7 29.2 % 

Ön Lisans 4 17.6 % 

Lisans 10 41.7 % 

Yüksek Lisans 3 12.5 % 

Tablo 56: Görüşmecilerin Eğitim Durumları 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Tablo 56‟da görüĢmecilerin eğitim durumlarına göre ayrımları yapılmıĢtır. 

Buna göre en fazla görüĢme yapılan gazetecilerin (10 kiĢi) eğitim seviyeleri 

Lisans mezunudur (Yüzde 41,7). Bunun haricinde görüĢme yapılanlardan 7‟si 

lise (yüzde 29,2), 4‟ü Ön Lisans (yüzde 17,6) ve 3‟üyse Yüksek Lisans Mezu-

nudur (yüzde 12,5). 

GÖRÜġMECĠ FREKANS YÜZDE 

Ġmtiyaz Sahibi 7 29.2 % 

Genel Yayın Müdürü 6 25 % 

Genel Müdür 2 8.3 % 

Sorumlu Yazı ĠĢleri Müdürü 9 37.5 % 

Tablo 57: Görüşmecilerin Gazetedeki Görevleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Gazetelerdeki görevlerine göre görüĢmeciler sınıflandırıldığında en fazla So-

rumlu Yazı ĠĢleri Müdürlüğü görevindeki gazetecilerle görüĢme gerçekleĢtiril-

diği görülmektedir (9 kiĢi ve yüzde 37,5). GörüĢme yapılanlardan 7‟si gazete-

nin sahibi (yüzde 29,2), 6‟sı Genel Yayın Müdürü (yüzde 25), 2‟si ise (yüzde 

8,3) Genel Müdür olarak görev yapmaktadır.  

GÖRÜġMECĠ FREKANS YÜZDE 

0-10 yıl arası 1 4.2 % 

11-20 yıl arası 10 41.7 % 

21-30 yıl arası 8 33.3 % 

31-40 yıl arası 4 16.6 % 

41 yıl üstü 1 4.2 % 

Tablo 58: Görüşmecilerin Mesleki Tecrübeleri 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

GörüĢmecilerin mesleki tecrübeleri açısından sınıflandırıldığında en fazla 11-

20 yıl arasında tecrübede olanlar 10 kiĢi (yüzde 41,7) ile görüĢüldüğü anlaĢıl-
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maktadır. 21-30 yaĢ arasındaki 8 görüĢmecinin oranı yüzde 33,3, 31-40 yaĢ 

arasındaki 4 görüĢmecinin oranı ise yüzde 16,6‟dır. 

5.2.2. Görüşmelerin Kodlanması, Temalar ve Kategoriler 

24 gazete yöneticisi ile yapılan görüĢmeler kaydedilmiĢ ardından kayıtlar met-

ne dökülmüĢtür. Bu aĢamadan sonra görüĢme verileri MAXQDA Programına 

aktarılarak nitel analiz yöntemlerinden Tematik analize hazır hale getirilmiĢ-

tir. 

Verilerin önce kodlara, sonrasında kategorilere ve nihayetinde temalara dö-

nüĢtürülmesi sürecinde, hem tümdengelim, hem de tümevarım yöntemi kul-

lanılmıĢtır. Katılımcılarla görüĢmeyi gerçekleĢtiren ile analizi yapan araĢtırma-

cı aynı kiĢi olduğundan ötürü bazı kategoriler ve kod baĢlıklarını önceden ha-

zırlamıĢ, görüĢmecilerle yapılan analizler sırasında bu kod ve kategorilere ilave 

veya eksiltmeler uygulanmıĢtır. 

Bu yöntemin ardından oluĢan Kod Kitabı içerisindeki Kod Sistemi Tablo 59‟da 

gösterilmiĢtir. Tablo 59 incelendiğinde analizin sonucunda 6 temanın oluĢtu-

ğu görülmektedir.  

Dijital DönüĢüm temasının altında, DijitalleĢme Süreci, Editoryal Yeterlilik, 

Yeni Medya Uygulamalar, DönüĢüm Ġsteği ile Teknoloji ve Altyapı kategorileri 

oluĢmuĢtur. 

Tiraj temasının altında, DijitalleĢme, Pandemi, Gazetecilik Kalitesi, Okur 

Kaybı kategorileri, 

Maliyet temasının altında, Ekonomik Sıkıntılar, Maliyet Yüksekliği, Gazete 

Giderleri, Gazete Geliri kategorileri oluĢturulmuĢtur. Gazete Giderleri katego-

risinin altında Abonelik ve Dağıtım Gideri, Baskı ve Matbaa Gideri ve Personel 

Gideri alt kategorileri; Gazete geliri kategorisinin altında ise Tiraj ve Abone 

Geliri, Reklam Geliri, Resmi Ġlan Geliri alt kategorileri oluĢturulmuĢtur.  

 1. DĠJĠTAL DÖNÜġÜM 

 1.1 DijitalleĢme Süreci 

 1.2 Editoryal Yeterlilik 

 1.3 Yeni Medya Uygulamaları 

 1.4 DönüĢüm Ġsteği 

 1.5 Teknoloji ve Altyapı 

 2. TĠRAJ 

 2.1 DijitalleĢme 

 2.2 Pandemi 

 2.3 Gazetecilik Kalitesi 

 2.4 Okur Kaybı 

 3. MALĠYET 

 3.1 Ekonomik Sorunlar 

 3.2 Maliyet Yüksekliği 
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 3.3 Gazete Gideri 

 3.3.1 Abonelik ve Dağıtım Gideri 

 3.3.2 Baskı ve Matbaa Gideri 

 3.3.3 Personel Gideri 

 3.4 Gazete Geliri 

 3.4.1 Tiraj ve Abone Geliri 

 3.4.2 Reklam Geliri 

 3.4.3 Resmi Ġlan Geliri 

 4. PERSONEL 

 4.1 ĠĢsizlik 

 4.2 Nitelikli Personel 

 4.3 Personel Bulma Sıkıntısı 

 4.4 Mevcut Personel 

 4.5 Personelin Kaçması 

 5. HABERCĠLĠK 

 5.1 Teknolojik GeliĢmeler 

 5.2 Etik Sorunlar 

 5.3 Editoryal Bağımsızlık 

 5.4 Okur AlıĢkanlıklarının DeğiĢimi 

 5.5 Geleneksel Gazete 

 5.6 Ġnternet Haberciliği 

 5.7 Güven ve Teyit 

 5.8 Habercilikte DeğiĢim 

 6. GAZETELERĠN GELECEĞĠ 

 6.1 Gazetelerin Kapanması 

 6.2 Gazetelerin Azalması 

 6.3 Gazetelerin Devam Etmesi 

 6.4 DönüĢüm Zorunluluğu 

Tablo 59: Araştırmanın Kod Sistemi 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

AraĢtırmada oluĢturulan bir baĢka temanın baĢlığı Personeldir. Personel te-

masının altında, ĠĢsizlik, Nitelikli Personel, Personel Bulma Sıkıntısı, Mevcut 

Personel, Personelin Kaçması baĢlıklı kategoriler yer almaktadır. 

Habercilik teması altında ise, Teknolojik GeliĢmeler, Etik Sorunlar, Editoryal 

Bağımsızlık, Okur AlıĢkanlıklarının DeğiĢimi, Geleneksel Gazete, Ġnternet 

Haberciliği, Güven ve Teyit, Habercilikte DeğiĢim kategorileri vardır.  

OluĢan son tema ise Gazetelerin Geleceğidir. Bu temanın altında ise Gazete-

lerin Kapanması, Gazetelerin Azalması, Gazetelerin Devam Etmesi ve Dönü-

Ģüm Zorunluluğu kategorileri yer almıĢtır.  

Tema, Kategori Adı Anlamı Örnek 

1. Dijital DönüĢüm 
Dijital DönüĢüm sırasında gazetelerin karĢılaĢtıkları sorunları ve 

güçlükleri ifade eder 

DijitalleĢme Süreci 
Dijital dönüĢüm süreçleri 

konusundaki sıkıntıları ifade 
eder 

“Bu dijitalleĢme konusunda atılan 
adımlar, kaç sene sürer bilemiyo-
rum ama yerel gazeteleri bitirme 
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noktasına getirir.” (G10) 

1.2. Editoryal Yeterlilik 

Dijital dönüĢüm sırasında 
editörlerin tutumları ve nite-

liklerinden kaynaklanan sıkın-
tıları ifade eder 

“Bir de dijitale dönen bir dünyada 
personel kalitesi çok önemli ol-

maya baĢladı.” (G4) 

1.3. Yeni Medya Uygula-
maları 

Dijital dönüĢüme geçiĢte, yeni 
medya uygulamaları sırasında 
yaĢanan eksikliklerden kay-

naklanan sıkıntıları ifade eder 

“Yani hız basılı gazetenin kıyme-
tini hızla geriye atıyor.” (G6) 

1.4. DönüĢüm Ġsteği 
Gazete yönetiminin dönüĢüm 
isteği konusundaki tutumunu 

ifade eder 

“Diğer sorun dönüĢüm problemi. 
Gazetelerin, konvensiyonel med-

yanın, basılı gazeteden dijital 
gazeteye dönüĢlerinde alıĢkanlık 

dirençleri var.” (G6) 

1.5. Teknoloji ve Altyapı 
Dijital dönüĢüm için gerekli 

teknoloji ve altyapı eksikliğini 
ifade eder 

“Teknoloji olarak hızlı değiĢiyor ve 
geliĢiyor ki siz yetiĢemiyorsunuz” 

(G3) 

2. Tiraj Gazete satıĢ rakamlarındaki değiĢimleri ifade eder 

2.1. DijitalleĢme 
Dijital medyanın yaygınlaĢma-
sı karĢısında gazete tirajlarının 

etkilenmesini ifade eder 

“En önemli sorunlardan biri abo-
ne ve satıĢ sorunları var. Dijital 
çıktıktan sonra tiraj sorunumuz 

var.” (G14) 

2.2. Pandemi 
Pandemi sürecinde gazete 

tirajlarının etkilenmesini ifade 
eder 

“ġimdi pandemi yaĢadık. Ve hem 
satıĢlar çok azaldı hem de reklam 

gelirleri sıfırlandı. Anadolu‟da 
yüzlerce gazete kapandı.” (G10) 

2.3. Gazete Kalitesi 

Gazetecilik uygulamaları ve 
gazete kalitesinin düĢmesi 
nedeniyle tiraj kaybını ifade 

eder 

“Özgün haber konusundan eski-
sine göre, geriye gidiĢ var. Dijital-
leĢiyoruz ama özgün haber olarak, 
kent haberleri olarak geriye gidi-

yoruz.” (G22) 

2.4. Okur Kaybı 

Diğer farklı nedenlerden ötürü 
okur kaybının yaĢanması ve 

bu nedenle tirajların düĢmesi-
ni ifade eder 

“Liseye giden oğlum var. Eve 
gazete götürüyorum. Al oğlum 
bak diyorum. Zorla ona gazete 
bile okutturamıyorum. Çünkü 
niye? Ben okuyorum zaten, her 
Ģeyi görüyorum zaten diyor yani 

internetten.” (G9) 

3. Maliyet 
Gazetelerin faaliyetlerine devam etmek için karĢılaĢtıkları mali 

durumu ifade eder 

3.1. Ekonomik Sorunlar 
Gazetelerin yaĢadıkları eko-
nomik sorunları ifade eder 

“Ekonomik sorun baĢlıca sorun.” 
(G3) 

3.2. Maliyet Yüksekliği 
Gazetelerin faaliyetleri sıra-

sındaki karĢılaĢtıkları maliyet-
lerin yüksekliğini ifade eder 

“Basılı gazetelerin gelecekleri 
karanlık. Çünkü dediğimiz gibi 

maliyetlerin nereye kadar çıkaca-
ğını bilmiyoruz. Çünkü maliyet-

lerde çok ciddi sıkıntılar var.” 
(G8) 

3.3. Gazete Gideri 
Gazetenin giderlerini ifade 

eder 
 

3.3.1. Abonelik ve Dağı- Gazetenin abonelik ve dağıtım “ġimdi halen abone usulü ile 
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tım Gideri faaliyetleri sırasında karĢılaĢtı-
ğı giderleri ifade eder 

gazetemizi okurların ayaklarına 
kadar götürüyoruz. Ve bunun için 

masraf yapıyoruz.” (G1) 

3.3.2. Baskı ve Matbaa 
Gideri 

Gazetenin baskı ve matbaa 
giderlerini ifade eder 

“Gazetelerin ayakta durmaları Ģu 
anda çok zor. Mali yükleri çok 
fazla arttı. Baskı giderleri arttı. 

Her Ģey arttı.” (G4) 

3.3.3. Personel Gideri 
Gazetenin personel giderlerini 

ifade eder 

“Gerekli insan beyni ve personel 
sorunlarımız. Çok fazla sosyal 

mecra olduğu için yeterince rek-
lam gelirleri elde edemiyoruz. 

Yeterli reklam olamadığımız za-
man da o yetiĢmiĢ beyinleri kalite-
li elemanları istihdam edemiyo-

ruz.” (G14) 

3.4. Gazete Geliri 
Gazetenin gelirlerini ifade 

eder 
 

3.4.1. Tiraj ve Abone 
Geliri 

Gazetenin satıĢ ve abone 
gelirlerini ifade eder 

“En önemli sorunlardan biri abo-
ne ve satıĢ sorunları var. Dijital 
çıktıktan sonra tiraj sorunumuz 

var.” (G14) 

3.4.2. Reklam Geliri 
Gazetenin ticari reklam gelir-

lerini ifade eder 

“Ekonomik kriz ve reklam veren-
lerin reklam pastalarının dilimle-
rini küçülmesi tabiki gazeteleri 

etkiledi.” (G19) 

3.4.3. Resmi Ġlan Geliri 
Gazetenin Basın Ġlan Kurumu 

aracılığıyla kamudan aldığı 
resmi ilan gelirini ifade eder 

“ġimdi resmi ilan alan gazetelerde 
personel çalıĢtırma zorunluluğu 
var. ġu anda bize gelen ilanlar, 

bizim baskı maliyetlerimizi ancak 
karĢılıyor.” (G16) 

4. Personel Gazetede çalıĢan iĢgücünü ifade eder 

4.1. ĠĢsizlik 
Gazetecilik sektöründeki 

iĢsizliği ifade eder 

“DijitalleĢmeye geçtiniz. Böyle bin 
500 tane yerel gazete kapandı. Ne 
olacak sonra? Biz sadece matbaa-

da, dağıtımda en az 2 Ģer tane 
eleman çalıĢtırıyoruz sigortalı. 

Dijitalde bu yok. Bu insanlar da 
sokakta kalacak. Yani iĢsizlik daha 
farklı artar. Bizim tedarik zinciri-
miz durdurulursa, o zincirdeki 

insanlar da iĢsiz kalacak. Dükkân 
kapatıp yüzbinlerce insan iĢsiz 

kalacak.” (G10) 

4.2. Nitelikli Personel 
Gazetecilik sektöründeki 

nitelikli personel sıkıntısını 
ifade eder 

“YetiĢmiĢ personel yok. Belirli bir 
noktaya gelmiĢ personel bulma 

Ģansımız yok.” (G8) 

4.3. Personel Bulma 
Sıkıntısı 

Gazetede ihtiyaç olan nitelikli 
yeni personel bulma sıkıntısı-

nı ifade eder 

“Özellikle editör kadrosunda 
değerlendireceğimiz. Özellikle 
yeni yasa ile internet sitesinin 

editörlüğünü yapabilecek, bu iĢi 
götürebilecek niteliğe sahip belli 
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bir çizgiyi aĢmıĢ insanı bulma 
Ģansımız hiç yok.” (G8) 

4.4. Mevcut Personel 

Gazetedeki mevcut personelin 
nitelikleri, alıĢkanlıkları ve 
dijitalleĢme karĢısındaki di-

rençlerini ifade eder 

“Mevcut kadroların dönüĢüm 
kapasiteleri sınırlı. Bu yüzden de 

sorunlar var.” (G6) 

4.5. Personelin Kaçması 
Nitelikli personelin iĢten 
ayrılarak kendi medyasını 

kurmasını ifade eder 

“Ġnternet sitelerinin çoğalması, 
kurulumlarının kolaylaĢması, 

nitelikli gazetecilerin tek tek, bir 
ya da iki kiĢi bir araya gelerek 

internet sitesi kurmalarına, kendi 
yağları ile kavrulmalarına sebebi-

yet verdi.” (G19) 

5. Habercilik 
Habercilik uygulamalarını, değiĢimleri ve bundan kaynaklanan 

sıkıntıları ifade eder 

5.1. Teknolojik GeliĢme-
ler 

Teknolojik geliĢmeler nedeniy-
le habercilikte meydana gelen 

değiĢimleri ifade eder 

“Artık insanların hemen hemen 
hepsinin elinde akıllı telefonlar 

var. Haberleri oradan ve anlık bir 
Ģekilde takip edebiliyorlar. Ġstediği 
her türlü bilgiyi orada bulabiliyor.” 

(G15) 

5.2. Etik Sorunlar 
Haberciliğin değiĢmesi ile 

birlikte yaĢanan etik sorunları 
ifade eder 

“Yani evinin köĢesine bir bilgisa-
yar koymuĢ kendisi akĢama kadar 
baĢka bir yerde geliyor baĢka bir 
yerde çalıĢıyor akĢam eve geldi-

ğinde oradan buradan haber top-
layarak internet sitesini güncelli-
yor, böyle bir habercilik olmaz.” 

(G7) 

5.3. Editoryal Bağımsızlık 

Baskı grupları ve çevrenin 
etkisi ile gazetelerin editöryal 
bağımsızlıkları ile ilgili yaĢa-

nan sıkıntıları ifade eder 

“Medyanın kamuoyu belirleme 
gücünden yararlanma, onu kont-
rol altında tutmak isteyen lobile-
rin, baskı gruplarının; yani bunun 
içine siyasi partiler giriyor, reklam 
verenler giriyor, okuyucu giriyor, 
STK‟lar giriyor, aklınıza gelebilen 
herkes medya üzerinde bir tahak-
küm oluĢturmaya çalıĢıyor.” (G6) 

5.4. Okur AlıĢkanlıkları-
nın DeğiĢimi 

Teknolojideki değiĢim ve yeni 
medya uygulamaları ile okur 
alıĢkanlıklarında meydana 
gelen değiĢimi ifade eder 

“Sanırım temel problemlerden bir 
tanesi de okuyucu ile gazete ara-
sındaki aidiyet duygusu olacak. 

Hızlı bir Ģekilde, içeriğine bakma-
dan, haberin baĢlığına bakarak 
haber okunması kültürü, bence 

gazetelerin ve gazetecilerin önün-
deki temel tehlikelerden bir tane-

si.” (G6) 

5.5. Geleneksel Gazete 
Geleneksel olarak basılı Ģekil-

de yayın hayatını sürdüren 
gazeteleri ifade eder 

“Gazetede bunu yapamazsın. Yerel 
gazete sabah okuyucunun önün-
de. Daha sağlıklı, bilgileri daha 
böyle tatmin edici. Kim okursa 
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okusun sadece doğruları aldığı bir 
mecra yerel gazete.” (G10) 

5.6. Ġnternet Haberciliği 

Ġnternet ortamında faaliyette 
bulunan, internet haber sitele-

ri, sosyal medya haber plat-
formları vb. ifade eder 

“ġimdi internet gazeteciliği geliĢ-
me aĢamasında. Doğdu, emekle-

meye baĢladı. Yürür mü bilemiyo-
rum. Yürüyeceğe de benziyor 

bana göre.” (G8) 

5.7. Güven ve Teyit 
Habercilikte yaĢanan güven ve 

teyit sıkıntısını ifade eder 

“Ama internet haberciliği veya 
özellikle sosyal medyadaki haber-
lerin çoğu asılsız ve yalan haber 

olabiliyor.” (G11) 

5.8. Habercilikte DeğiĢim 

Geleneksel ve internet haber-
ciliği rekabet ortamında, okur 
kaybını korumak veya artır-

mak amacıyla değiĢime uğra-
yan habercilik dili, uygulama-
ları ve politikalarını ifade eder 

“Yani alternatif yaratmanız gereki-
yor. Genelde biz de yerel basında 
ulusal basın da aynı Ģeyi yapıyor. 
Mesela tüm köĢe yazarlarını in-
ternet sitesinde de yayınlıyor 
yazılarını. Ben olsam internet 

sitesinde birazını yayınlar yazının 
tamamı internet sitesinde derim.” 

(G18) 

6. Gazetelerin Geleceği 
Gazete yöneticilerinin, sektö-
rün geleceği ile ilgili beklenti-

lerini ifade eder 
 

6.1. Gazetelerin Kapan-
ması 

Basılı gazetelerin geleceği 
konusunda karamsar oluĢu ve 

gazetelerin bir süre sonra 
kapanacağı görüĢü ifade eder 

“Bu dijitalleĢme konusunda atılan 
adımlar, kaç sene sürer bilemiyo-
rum ama yerel gazeteleri bitirme 
noktasına getirir. Zaten pandemi-
de artan sıkıntılar nedeniyle Ana-

dolu‟da yüzlerce yerel gazete 
kapandı.” (G10) 

6.2. Gazetelerin Azalması 

Basılı gazetelerin tam anla-
mıyla yok olmamasına rağ-

men, sayısının oldukça azala-
cağını ifade eder 

“Muhtemelen bunun da arkası 
gelecektir ama çok azalacaklar. 

ġöyle düĢünüyorum. 3-5 yıl sonra, 
basılı gazete sayısı çok fazla azala-
cak, çünkü bu maliyetlerle sürdü-

rülebilir bir yanı yok. Kalanlar 
daha kıymetli olacaktır diye düĢü-

nüyorum.” (G1) 

6.3. Gazetelerin Devam 
Etmesi 

Basılı gazetelerin gelecekte de 
var olacağı görüĢünü ifade 

eder 

“Ben basılı gazetelerin asla yok 
olacaklarını düĢünmüyorum. 

Çünkü bir kitle kâğıda dokunarak 
okumayı seviyor.” (G1) 

6.4. DönüĢüm Zorunlu-
luğu 

Basılı gazetelerin dijital dönü-
Ģümlerini yapmaları ve inter-
net ortamında da faaliyette 

bulunması gerektiği görüĢünü 
ifade eder 

“Geleceği çok parlak görmüyo-
rum. Gazetelerin bir Ģekilde diji-
talleĢmelerini tamamlaması gere-

kiyor.” (G2) 

Tablo 60: Temalar ve Kategorilerin Anlamları ile Kategorilerde Yer Alan Kodlardaki Örnek İfadeler 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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Tablo 60‟daki ifadeler kod sisteminin anlaĢılması açısından önemlidir. Burada 

adlandırılan temalar ve kategorilerin ne anlama geldikleri, içerisinde kodlanan 

örnek ifadeler eĢliğinde anlatılmak istenmiĢtir. AraĢtırmanın ilerleyen analiz 

aĢamalarında bu baĢlıklar kullanılacağından ötürü, araĢtırmacı tarafından bu 

baĢlıklarla ne denilmek istendiği daha net Ģekilde ortaya konulmuĢtur. 

5.2.3. Araştırmanın Nitel Bulguları 

5.2.3.1. Hiyerarşik Kod Matris Tarayıcısı 

ġekil 12‟de Kod Matris Tarayıcısı yer almaktadır. Kod Matris Tarayıcısı, belge-

lerde, belge gruplarında, belge kümelerinde yer alan kodların dağılımları hak-

kında bir görseldir. ÇalıĢmadaki tüm kodların frekanslarına bağlı olarak ifade-

lerin hangi büyüklükte olduklarının genel olarak görülmesi, görüĢmelerin 

tamamının değerlendirilmesinde hangi temaların veya kategorilerin ne kadar 

frekans barındırdıkları incelenebilmektedir. 

ġekil 12‟de gösterilen HiyerarĢik Kod Matris Tarayıcısında görüĢmecilerin 

ifadelerinden hangi temalar ve kategoriler içerisinde ağırlıklı olarak kod oluĢ-

turulduğu görülmektedir. ġekilde daha büyük daireler, daha fazla frekansları 

belirtmektedir.  

 
Şekil 12: Hiyerarşik Kod Matris Tarayıcısı 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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5.2.3.2. Kod Bulutu 

Kod bulutları, en sık atanan kodların, sözcük bulutları olarak görselleĢtirmek 

için kullanılan bir analiz tekniğidir. Kod bulutunda, çalıĢmadaki tüm belgeler-

de kullanılan kodların temsilleri bulunmaktadır. ġekil 13‟te araĢtırmada yapı-

lan kodlamaların ardından oluĢan Kod Bulutu yer almaktadır. ġekil 13‟teki 

Kod Bulutu incelendiğinde en fazla kodlamanın “internet haberciliği”nde ya-

pıldığı görülmektedir. Burada öne çıkan diğer kod grupları Geleneksel Gazete, 

Güven ve Teyit, Gazetelerin Kapanması, DijitalleĢme gibi gruplardır.  

 
Şekil 13: Kod Bulutu 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

5.2.3.3. Kelime Bulutu 

Kelime bulutunda ise katılımcıların en fazla bahsettikleri kelimeler frekans 

büyüklüklerine göre görselleĢtirilmektedir.  

 
Şekil 14: Kelime Bulutu 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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Bazı anlamsız kelimeler kapsam dıĢında bırakıldıktan sonra ġekil 14‟teki gibi 

oluĢan kelime bulutunda en fazla ifade “internet” sözcüğü olmuĢtur. “Basılı”, 

“Gazete”, “Haber”, “Dijital”, “Yeni”, “Yerel” gibi sözcükler de diğerlerinden 

daha fazla kullanılmıĢtır. Gazetelerin dijital dönüĢümlerini tamamlayamama-

larının araĢtırıldığı bir çalıĢmada kullanılan ifadelerin bu kapsamda olması, 

çalıĢmanın amacına uygun sonuçların alındığının göstergelerinden biridir. 

5.2.3.4. Hiyerarşik Kod-Alt Kod Modeli 

ġekil 15‟te hiyerarĢik kod-alt kod modelini araĢtırmanın tamamı için görül-

mektedir. Burada çalıĢmanın nitel kısmındaki araĢtırma sorularına aranılan 

cevapların da bulunacağı kategoriler ve onların da üstünde temalar bulunmak-

tadır. Örneğin farklı ifadelerden üretilen kodlar ile Pandemi, Okur Kaybı, Ga-

zetecilik Kalitesi, DijitalleĢme adlı kategoriler oluĢturulmuĢ ve bunların bir 

araya gelmesiyle birlikte Tiraj teması ĢekillenmiĢtir.  

 
Şekil 15: Hiyerarşik Kod-Alt Kod Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Benzer Ģekilde görüĢmecilerin ifadelerinden türetilen kodlar Teknolojik Ge-

liĢmeler, Habercilikte DeğiĢim, Ġnternet Haberciliği, Okur AlıĢkanlıklarının 
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DeğiĢimi, Güven ve Teyit, Geleneksel Gazete, Etik Sorunları adlı kategorilerde 

yer almıĢ, bütün bu kategoriler Habercilik ana teması altında toplanmıĢtır. 

DijitalleĢme ve Gazeteler baĢlığını attığımız araĢtırmamızda 6 tema oluĢtu-

rulmuĢtur ve her biri bir araĢtırma sorusuna farklı yönleriyle cevap verebilecek 

kategoriler içermektedir. Bu temalar; 

 Dijital DönüĢüm 

 Tiraj 

 Maliyet 

 Personel 

 Habercilik 

 Gazetelerin Geleceğidir. 

ġekil 15‟de temalar, temaların altında yer alan kategoriler hiyerarĢik sırada 

gösterilmiĢtir. HiyerarĢik Kod-Al Kod Modelinin yanı sıra her bir temanın ne 

kadar fazla kod içerdiği de konunun bütünsel olarak değerlendirmesinde 

önemlidir. 

5.2.3.5. Alt Kodların İstatistiği 

Yukarıda bahsedilen analize ulaĢabilmek için “DijitalleĢme ve Gazeteler” baĢ-

lıklı tüm çalıĢmamızın temalarını içeren ve her bir temanın ne kategori ve alt 

kodları içerdiğini gösteren Alt Kodların Ġstatistiğine bakmak gerekmektedir. 

Grafik 12‟de de görüleceği üzere görüĢmecilerin ifadelerinden en fazla Haber-

cilik teması içerisinde kodlar bulunmaktadır. GörüĢmeciler ardından “Gazete-

lerin Geleceği” ile ilgili ifadelerde bulunmuĢlardır. Üçüncü sırada “Dijital Dö-

nüĢüm” ile ilgili kodlar gelmektedir. “Tiraj” ile ilgili oluĢturulan kodların ora-

nı “Dijital DönüĢüm” ile aynıdır. Sonrasında sırasıyla maliyet ve Personel ile 

ilgili temalardaki alt kodlar gelmektedir. 

 
Grafik 13: Dijitalleşme ve Gazeteler Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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AĢağıda her bir tema için ayrı ayrı oluĢturulacak alt kodların istatistiğinde, 

kategori bazında görüĢmecilerin değerlendirmeleri yer alacaktır.  

5.2.3.6. Dijital Dönüşüm ve Yerel Gazeteler  

AraĢtırmanın analiz edilmesiyle bu kısımda “Dijital dönüĢüm süreçleri yerel 

gazeteler üzerinde nasıl bir etki yaratmıĢtır?” Ģeklindeki (1) numaralı araĢtır-

ma sorusuna da cevap aranmaktadır. Bunun için Dijital DönüĢüm teması, alt 

kodları ve görüĢmecilerin bu konudaki ifadeleri cevap aramada etkili olacaktır.  

 
Grafik 14: Dijital Dönüşüm Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Grafik 14‟te Dijital dönüĢüm teması altında yer alan kategorilerin, içerikleri 

kod ve alt kodlar açısından yüzdelik dilimleri yer almaktadır. Grafikte görüle-

ceği üzere görüĢmecilerin ifadelerinden en fazla DijitalleĢme Süreci baĢlıklı 

kategori içerisinde kodlamalar yapılmıĢtır. Ardından sırasıyla “DönüĢüm Ġste-

ği”, “Yeni Medya Uygulamaları”, “Teknoloji ve Altyapı”, “Editoryal Yeterlilik” 

kategorileri gelmektedir. 

 
Şekil 16: Dijital Dönüşüm Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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Dijital DönüĢüm teması altında alt kategorilerin aldıkları kod frekansları ġekil 

16‟da daha net Ģekilde görülebilmektedir. Buna göre görüĢmeciler, Dijital Dö-

nüĢüm teması altında en fazla DijitalleĢme Sürecinden bahsetmiĢlerdir (Bu 

kategori 21 kod içermektedir). ġekil 16‟daki temanın adıyla, kategoriler ara-

sındaki çizgilerin kalınlığı muhteva edilen kodların sayısına göre kalınlaĢmak-

tadır.  

Bu temanın dikkat çeken bir baĢka kategori baĢlığı ise “DijitalleĢme Ġsteği” ile 

ilgili oluĢturulan kodlardır. Bu kategori 13 kodu içermektedir. 

Dijitalleşme Süreci 

Yerel gazeteler açısından Dijital DönüĢüm, dijitalleĢme sürecinin getirdiği 

birtakım sıkıntılara neden olmuĢtur. Bu sıkıntılar görüĢme sırasındaki yerel 

gazete yöneticilerinin ifadelerinden anlaĢılmaktadır. DijitalleĢme sürecine 

atıfta bulunan bir görüĢmeci, suçu okur kaybına veya pandemi gibi süreçlere 

bağlamanın doğru olmadığını, dijitalleĢme sürecinin gazeteleri bitirme nokta-

sına getirdiğini Ģu cümlelerle ifade etmiĢtir; 

“Bu dijitalleĢme konusunda atılan adımlar, kaç sene sürer bilemiyorum ama 

yerel gazeteleri bitirme noktasına getirir. Zaten pandemide artan sıkıntılar 

nedeniyle Anadolu‟da yüzlerce yerel gazete kapandı. Ġnternetten haber oku-

mak, dijitalden haber okumak, tüm bunlar mazeret değil.” (G10). 

Burada görüĢmeci gazetelerin kapanma noktasına gelmesinden dijitalleĢme 

süreçlerini sorumlu tutmaktadır. Bu nedenden dolayı her sene Anadolu‟da 

yüzlerce gazetenin kapandığını ifade etmektedir. Zira çalıĢmamızın önceki 

bölümlerinde de yer verildiği gibi Türkiye istatistik Kurumu‟nun verdiği ra-

kamlar, GörüĢmeci 10‟un bu iddiasını doğrulamaktadır.  

Gazetelerin git gide güç kaybetmelerini dijitalleĢmeye bağlayan bir baĢka gö-

rüĢmeci ise tirajların düĢtüğünü, gazetelerin bu noktada dijitalleĢmeye teslim 

olma noktasına geldiğini söylemektedir: 

“ġu anda basılı gazeteler kötü bir durumda. Gitgide tiraj düĢüyor. Hatta hiç 

satmayan gazeteler de var. Bunu da biliyoruz. Bu noktada dijitalleĢmeye tes-

lim olma noktasında diye düĢünüyorum.” (G22). 

Hatta daha da ileri giderek gazetelerin bitkisel hayata girdiklerini savunan 

baĢka bir görüĢmeci ise Ģunları söylemiĢtir: 

“Bizim günlük gazetelerin artık son yıllarını, yaĢlılık dönemlerini bitkisel ha-

yat dönemlerini ben yaĢadığını düĢünüyorum.” (G19). 

Bir diğer görüĢmeci, dijitalleĢme sürecini bir tehdit olarak algıladığını ifade 

ederken, tüm geliĢmeler bir tarafa okur alıĢkanlıklarındaki değiĢime dikkat 

çekmektedir: 
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“Ama ben bunu bir tehdit olarak algılıyorum. Neden bir tehdit olarak algılıyo-

rum. Çünkü basılı gazetelerin bundan kaynaklı ömürleri bitmese de okuyucu 

alıĢkanlıklarından kaynaklı olarak ömürleri bitiyor, bitecek.” (G6). 

Bir diğer görüĢmeci ise dijitalleĢmeye geçildiği zaman gazetelerin kapanacağı-

nı ve binlerce kiĢinin bu yüzden iĢsiz kalacağını savunmaktadır. 

“DijitalleĢmeye geçtiniz. Böyle bin 500 tane yerel gazete kapandı. Ne 

olacak sonra? Biz sadece matbaada, dağıtımda en az 2 Ģer tane eleman 

çalıĢtırıyoruz sigortalı. Dijitalde bu yok. Bu insanlar da sokakta kala-

cak. Yani iĢsizlik daha farklı artar. Bizim tedarik zincirimiz durdurulur-

sa, o zincirdeki insanlar da iĢsiz kalacak. Dükkan kapatıp yüzbinlerce 

insan iĢsiz kalacak.” (G11). 

Gazetecilikte tarih sürecinde yaĢanan teknolojik geliĢmeler mesleğin bazı alt 

kollarını ciddi Ģekilde etkilemiĢtir. Örneğin tipo baskı makineleri döneminde 

matbaalarda harfleri dizen dizgiciler, matbaa teknolojilerindeki geliĢmelerin 

ardından iĢsiz kalmıĢlardır. Ya da bilgisayar teknolojilerindeki geliĢmelerin 

ardından, gazetelerdeki imla kurallarına aykırı metinleri tespit eden “Redak-

tör”lere artık daha az ihtiyaç duyulur hale gelmiĢtir. Birçok redaktör iĢsiz kal-

mıĢtır. Yukarıdaki ifade bir açıdan doğrudur. Çünkü dijital dönüĢüm süreci 

sırasında geleneksel yayıncılık yapan birçok gazetede bazı iĢler geri planda 

kalacak hatta bazı alt meslek yeteneklerine ihtiyaç kalmayacaktır. Fakat diğer 

yandan dijital dönüĢüm süreci sırasında mesleğe yeni alt meslek kabiliyetleri-

nin girecek olması da kapsam dıĢında bırakılmamalıdır. Dijital içerik üreticile-

ri, SEO uzmanları, SEO metin yazarları, biliĢim ve internet teknolojileri uz-

manlarının artık daha fazla gazetecilik sektöründe yer almaları beklenmekte-

dir. 

Bir baĢka görüĢmeci ise basılı gazetelerin dijitalleĢme süreciyle birlikte dö-

nüĢmesiyle belgelendirme iĢlevinin sona ereceğini Ģu cümlelerle belirtmekte-

dir:  

“(DijitalleĢme sürecini) Pek hayırlı görmüyorum. Bitiyor. Bitiyor. Basılı 

yayın organları bitiyor. Bu da aslında belge kalma noktasında sıkıntı 

demek. Yani bir belge sunacağın zaman dijital mecradaki bir fotoğrafı 

çıkartıp sunuyorsun, Bu da belge veya ispat ya da görsellik noktasında, 

ciddi bir boĢluğa sebep oluyor. Yani yerel gazetelerin basılı olmasında 

çok büyük fayda var. Gazetelerin dijitalleĢmesi uzun ve orta vadede 

bana çok mantıklı ve faydalı gelmiyor.” (G16). 

GörüĢmeciye göre gazetelerin basıl olmasının faydalarından biri gazetelerin 

yayınları sırasında yer verdikleri olayların gerektiğinde tarihsel veya sosyolojik 
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araĢtırmalarda birere belge olarak kullanılabilmeleridir. Aslında gazeteler 

geçmiĢte yaĢanılan olaylarla ilgili araĢtırmacılara önemli ipuçları vermektedir. 

Önceki bölümlerde de ifade edildiği gibi araĢtırmacılar, 16. yüzyıldan itibaren 

yaygınlaĢan haber mektupları ve ardından matbaanın kullanılmasıyla birlikte 

sayıları artan gazetelerde yer alan haber veya bilgilerden oldukça faydalanmıĢ-

lardır. Gazeteler, sadece olayları değil, gazetecilerin veya toplumların olaylar 

karĢısında verdikleri tepkilere veya değerlendirmelere yer vermeleri açısından 

da önemli bir kaynak oluĢturmaktadır. 

Gazeteler ile ilgili yapılan yasal düzenlemeler, Basın Ġlan Kurumu gibi kuru-

luĢların aldıkları kararlar, değiĢtirilen yönetmeliklerle dijitalleĢme süreçlerini 

desteklendiği görüĢünde olan bir görüĢmeci, dijitalle dönüĢümü teĢvik edici 

alınan bütün kararların basılı gazeteleri geriye götürdüğünü ifade etmektedir. 

“(Alınan resmi kararlar ve yasal düzenlemeler) DijitalleĢme ile de çok 

iliĢkili içerisinde. Bu bize gösteriyor ki alınan kararlarda basılı gazetele-

rin sonunun geleceği. Çünkü en üst tepedeki yönetici pozisyonundaki 

insanlar da (Devlet yöneticilerinden bahsediyor) basılı gazeteler ile 

alakalı kararlar aldıklarında, gazetelerin geriye gittiklerini görüyorsu-

nuz.” (G8). 

Hatta bir baĢka görüĢmeci, dijitalleĢme süreci öncesinde gazetelerin güçlendi-

rilmesi gerektiğini savunmaktadır.  

“Onun için Türkiye‟de önce yerel gazeteler düzelecek ve çok güçlenecek, on-

dan sonra paralel olarak dijital platformlarda da faaliyetlerini sürdürecekler. 

Ġkisi bir gidecek. Yani biz gazeteleri yavaĢ yavaĢ yok edelim. Böyle bir mantık 

yok.” (G10). 

Tüm olumsuzluklarına rağmen bazı gazeteciler dijitalleĢme sürecini olumlu ve 

gerekli olarak görmektedirler.  

“Ama tabi ki dijitalleĢme çok güzel. Haberlere elinizin altında anlık ulaĢabil-

mek, çok farklı bir Ģey.” (G8). 

“(Gazetelerin dijital dönüşümleri) Bence olması gerekiyordu. Bir yandan da yeni 

çağa ayak uydurmak gerekiyor. Yeni düzene.” (G15). 

Bir baĢka gazeteci dijital dönüĢüm süreci ile birlikte her ne kadar tirajlarda 

düĢüĢ olsa da, dijital ortamdaki bilgi kirliğinden ötürü insanların haberleri 

teyit almak için kendi gazetelerinin internet sitelerini ziyaret ettiklerini, tiraj 

ile kaybettikleri okur kaybını, dijital ortamda daha fazla ziyaretçi çekerek telafi 

ettiklerini söylemektedir. 

“Bizler de yavaĢ yavaĢ dijitalleĢiyoruz. Bizde basılı gazete için söylüyo-

rum. Daha çok abone sistemi vardır. Mesela atıyorum 2000‟li yıllarda 
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günlük 1000 tane gazete satıyorduk. O rakam dijital yayıncılık geliĢtik-

çe düĢtü. Çok aĢağılara düĢtü. O düĢerken diğer taraftan bizim dijital 

kanallarımızın reytingi artmaya baĢladı. Yani o platformdan eksilen 

öbür tarafa geldi. O yüzden Artısı oldu diyebilirim.” (G13). 

GörüĢmeci 13‟ün ifadeleri çalıĢmamızın önceki bölümlerinde ifade edilen ra-

kamları desteklemektedir. TÜĠK verilerine göre Gazetelerin tirajları her geçen 

sene düĢmektedir. 2013-2022 yılları arasındaki Türkiye‟deki tüm gazetelerin 

ortalama tiraj düĢüĢleri yüzde 65 civarındadır. AraĢtırmanın evreni olan Doğu 

Marmara Kalkınma Ajansı bölgesindeki gazetelerin 2018-2022 yılları arasın-

daki toplam 5 yıllık süre içerisindeki tiraj kayıpları, Basın Ġlan Kurumu (BĠK) 

verilerine göre ise yüzde 46 civarındadır. AraĢtırmada görüĢmeci 13‟ün verdiği 

bilgiler, daha önceki araĢtırmalarda elde edilen bulgularla uyuĢmaktadır. 

Diğer yandan basılı gazetelerin dijital ortamlardaki versiyonlarına ilgi çok yük-

sektir. Ve Türkiye‟de 2022 Nisan ayı verilerine göre en fazla okunan haber 

siteleri sıralamasının ilk 5‟inde, basılı gazeteler veya Habertürk gibi basılı ga-

zeteden dijitale dönen gazete bulunmaktadır. Burada geleneksel gazetelerin 

internet haberciliğine olan güvenin payı büyüktür. 

“ĠĢte sosyal medya çıktı iĢte herkes gazeteci oldu gibi Ģehir efsanesi 

var. Ona katılmıyorum ben. Sosyal medyadaki bilgilerin önemli bölü-

münün kirli ve eksik bilinçsizce dağılan yanlıĢ bilgi olduğunu, dezen-

formasyona çok açık olduğunu düĢünüyorum. Bu aksine güvenilir, sağ-

lıklı ve hızlı haber veren kurumsal medya kuruluĢlarına olan ihtiyaçları 

ve onların önemini artıracaktır diye düĢünüyorum.” (G6). 

GörüĢmeci 6 dijital dönüĢüm sürecinde gazetelerin sağlıklı, güvenilir haberleri 

hızlı vermeleri durumunda önemlerinin daha da artacağını ifade etmektedir. 

GörüĢmeci, bunu söylerken, dijitalleĢme süreciyle oluĢabilecek avantajlardan 

birini vurgulamaktadır. Fakat aynı görüĢmeciye göre yerel gazetelerin dijital 

dönüĢümü gerçekleĢtirmeleri kolay görülmemektedir: 

“Gazeteler Ģöyle bir dönüĢüm geçirse, var olabilir diye düĢünüyorum. Kendi-

sinden bağımsız olan gündemi analiz eden gazetelere dönüĢebilse, ömrü var. 

Ama bu dönüĢümü yerel medyanın yapması kolay gözükmüyor.” (G6). 

GörüĢmeci 6‟nın ifadesi, araĢtırmanın nicel bulgular kısmındaki verilerle, daha 

önce yapılan çalıĢmalarda alınan sonuçları da teyit etmektedir. 

Dijital DönüĢümün yerel gazeteler üzerindeki etkilerinden kapsamında değer-

lendirmeye alınan kategorilerden biri olan dijital dönüĢüm sürecinin gazetele-

re etkilerinin, görüĢmeci gazetelerin değerlendirmeleri ıĢığında, genel olarak 
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olumsuz olduğunu fakat bununla birlikte eğer dönüĢüm sürecini baĢarıyla 

yürütebilirlerse, gazeteler için fırsatlar getirdiğini söylemek mümkündür. 

Dönüşüm İsteği 

Genel anlamda dijital dönüĢüm isteğinin yanı sıra bazı görüĢmeciler sektörle 

ilgili bazı yasal düzenlemelerin ardından dönüĢüm isteklerini faaliyete geçirme 

adımlarını attıklarını ifade etmektedirler. Bazı görüĢmecilerin ifadelerinden 

Basın Ġlan Kurumu tarafından getirilen düzenleme ile gazetelerin internet 

sitelerine de resmi ilan verilmesi sürecinin ardından internet haber sitelerine 

önem vermeye baĢladıkları anlaĢılmaktadır. 

GörüĢmeci 23‟e göre mali katkılarından ötürü internet sitelerine yatırım yap-

ma isteklerinin gerekçelerini Ģöyle ifade etmektedir; 

“(Gazetenin internet versiyonu) Kesinlikle. Yapmayı düĢünüyoruz, 

yapmamız gerekiyor da. Çünkü Ģimdiye kadar bizim internet siteleri-

mizin pek önemi yoktu. Yani Ģöyle. Haber bazında ve insanlara ulaĢma 

bazında vardı ama yaptırımı yoktu. Mali açıdan ilave katkısı yoktu. Ba-

sın Ġlan Kurumu bize diyordu ki 3 tane ilanımı gir. BaĢka bir Ģey iste-

miyorum senden diyordu. Ama Ģimdi haber olacak, tıklama olacak, 

Bunun için de hem insana mecbursun, hem de makineye yatırım yap-

maya.” (G23). 

Bir baĢka görüĢmeci de 15 yıldır internet haber sitelerini ilk kuran gazeteler-

den biri olmalarına rağmen, Basın Ġlan Kurumu tarafından internet sitelerine 

de reklam verilecek olmasından ve bununla ilgili bazı ziyaretçi alt limiti geti-

rildiğinden, internet sitelerine daha da fala önem vermeye baĢladıklarını söy-

lemektedir: 

“Elbette teknolojik geliĢmeye ayak uydurmak açısından ilk olarak 15 yıl önce 

siteyi kuranlardan biriyiz. Zaten basın ilan kurumu da daha sonra mecburiyet 

getirdiği için daha da fazla önem verdik. DijitalleĢmeyi hızlandırmıĢ olduk.” 

(G15). 

Bir diğer gazeteci ise hem basılı gazete hem de internet gazetesini aynı anda 

yürütmenin oldukça zor olduğu birini seçmek durumunda kalabileceklerini 

söylemektedir: 

“Tabiki bizim bu süreci nasıl yöneteceğimiz de önemli. Hem dijitalleĢme ilgili 

çalıĢmalar yapacaksınız. Hem de basılı gazeteyi çıkarmaya çalıĢacaksınız. Ya 

da birini seçmemiz lazım. Ġkisini bir arada götürmemiz çok zor.” (G4). 

Basılı gazetecilik pratikleri ile internet gazetesi pratikleri arasında ciddi farklı-

lıkları görülmektedir. Nitekim internet gazeteciliğinde hız önemlidir ve mesai 

kavramı yoktur. Oysaki geleneksel gazetecilikte mesai kavramı vardır ve ha-
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berler bir gün önceden hazırlanarak önce grafik kesimine ardından matbaaya 

gönderilmektedir. Baskı ve dağıtım için belirli bir süre zarfında haber odaları-

nın iĢlerini bitirmelerini gerekmektedir. Hem basılı gazetecilik hem de inter-

net gazeteciliği pratiklerini birlikte yürütmek bu yüzden zor gelebilmektedir. 

Günümüz Ģartlarında basılı gazetelerin maliyetinden ötürü sadece dijital gaze-

tecilik yapmanın daha kolay olduğunu düĢünen görüĢmesi ayrıca Ģunları da 

söylemektedir: 

“Sadece dijitalleĢsek, bir Ģekilde ayakta kalırız. Çok rahat ayakta kalırız.” (G4). 

Gazetelerin dijital dönüĢüm isteklerinin önündeki en büyük engellerden biri, 

basılı gazetelerin alıĢkanlıkları ile ilgili dirençleridir. Bu konuda hem gazete 

yöneticilerinde hem de gazete çalıĢanlarında dijital dönüĢüme karĢı bir direnç 

olduğu ifade edilmektedir. GörüĢmecilerin bu konudaki ifadeleri Ģu Ģekildedir: 

“Diğer sorun dönüĢüm problemi. Gazetelerin, konvensiyonel medyanın, basılı 

gazeteden dijital gazeteye dönüĢlerinde alıĢkanlık dirençleri var.” (G6). 

“Mevcut kadroların dönüĢüm kapasiteleri sınırlı. Bu yüzden de sorunlar var.” 

(G6). 

GörüĢmeci 6‟nın dirençleri ile ilgili bahsettiği konu GörüĢmeci 5‟in ifadelerin-

den de anlaĢılmaktadır. Bu görüĢmeciye göre basılı gazete okuma alıĢkanlıkla-

rını kastetmektedir: 

“Dijital mecralar gençler için iyi olabilir ama gazetenin tadı baĢka. Elinizi alıp 

da sayfaları çevirmek baĢka. Ġstediğiniz zaman istediğiniz yerden devam edi-

yorsunuz. Sıkıldıkça kaldığınız sayfalardan devam ediyorsunuz.” (G5). 

Bütün bunlara rağmen gazetelerin mutlaka dijital dönüĢümlerini tamamlama-

ları isteğinde olan gazeteciler de bulunmaktadır. 

“Bence olması gerekiyordu. Bir yandan da yeni çağa ayak uydurmak gerekiyor. 

Yeni düzene.” (G15). 

“Ama diğer yandan dijital haberciliğin olması gerekiyor, teknolojiye uymak 

gerekiyor. Onun için gazeteleri bitirecek.” (G14). 

Yine de bu basılı gazeteler için çok alıĢık olmadıkları yeni bir süreçtir. Dolayı-

sıyla bu konudaki istek konusunda temkinli oldukları da görülmektedir. Gö-

rüĢmeci 19‟a göre bu kendileri için yeni bir süreçtir ve bu kolay olmamaktadır: 

“Tabi ki bu yasa ile birlikte basılı gazeteler olarak bizler gazeteyi çıka-

ralım aynı zamanda internet sitesi olmalıyız, internet sitesi refleksi 

göstermeliyiz noktasına geldi. Bu anlamda da bunu yeni diyoruz. Bir 

yandan biz internet sitesiyiz demek kolay değil. Bir yanda hemen gaze-

tenin 4 çalıĢanını hemen internete verirken, ben 12 kiĢinin 2‟sini in-
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ternete verdiriyordum. Bu anlamda yeni bir süreç baĢladı bizim için.” 

(G19). 

Genel anlamda görüĢmecilerin dijital dönüĢüm istekleri konusunda bir netlik 

bulunmamaktadır. Bazı gazeteciler dijital dönüĢüm konusunda alıĢkanlıkları-

nın engel olduğunu, bazıları yönetici ve çalıĢan bazında dijitalleĢmeye karĢı bir 

direnç bulunduğunu ifade etmektedirler. Bunun karĢısında dijitalleĢmenin iyi 

olacağını düĢünen bir grup da bulunmaktadır. Üçüncü grubu ise Basın Ġlan 

Kurumu tarafından yapılan düzenleme kapsamında gazetelerin internet sitele-

rine de resmi ilan verme kararının ardından, mali beklentilerle dijitalleĢme 

isteğinde bulunan gazeteciler oluĢturmaktadır. Bu grup, daha önce mali bir 

katkısı olmadığı için dijitalleĢmeye önem vermemiĢtir. ġimdi ilave gelir kay-

nağı oluĢturacak kanuni düzenlemelerin ardından internet gazeteciliğine de 

önem vermeye baĢlamıĢlardır. 

Yeni Medya Uygulamaları 

Dijital DönüĢüm temasının altında yer alan kategorilerden biri olan “Yeni 

Medya Uygulamaları” içerisinde gazetelerin görüĢleri incelendiğinde, sosyal 

medya baĢta olmak üzere dijital ortamdaki gazetecilik pratiklerinin geleneksel 

medya için dezavantajlı bir durum oluĢturduğu görüĢü ağır basmaktadır. Ġn-

ternet gazeteciliğinin sunduğu zaman ve mekandan bağımsız Ģekilde insanla-

rın habere ulaĢma imkânı, basılı gazeteler için önemli bir tehdit olarak algı-

lanmaktadır.  

Bu konudaki en net ifade GörüĢmeci 6 tarafından ifade edilmektedir: 

“Yani hız basılı gazetenin kıymetini hızla geriye atıyor.” (G6) 

Yine aynı Ģekilde yeni medyayı tüketen hedef kitlenin alıĢkanlıklarının, gele-

neksel gazete okurlarından oldukça farklı olması da gazeteler için dezavantaj 

oluĢturmaktadır. GörüĢmeci 6 bu konuda da Ģunları ifade etmektedir: 

“Hızlı bir Ģekilde, içeriğine bakmadan, haberin baĢlığına bakarak haber okun-

ması kültürü, bence gazetelerin ve gazetecilerin önündeki temel tehlikelerden 

bir tanesi.” (G6) 

Bu gazeteleri etkilemektedir. Çünkü daha önceki bölümlerde de ifade edildiği 

gibi geleneksel gazetelere günün belirli saatlerinde satın alınmak kaydıyla ula-

Ģılabilmektedir. Üstelik bunun için bir gazete satıĢ bayisine, gazete satan bü-

feye, bakkal veya market gibi alıĢveriĢ mekanlarına gitmek gerekmektedir. 

Oysaki insanların sürekli olarak yanında taĢıyabildikleri cep telefonları saye-

sinde yeni medyadaki haber kaynaklarına ulaĢmak oldukça kolaydır ve basılı 

gazetelerin aksine ücretsizdir. GörüĢmeci 15‟in görüĢleri bunu doğrulayan 

Ģekildedir: 
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“(Yeni medyadaki habercilikten) Tabi ki etkileniyoruz. Artık insanların hemen 

hemen hepsinin elinde akıllı telefonlar var. Haberleri oradan ve anlık bir Ģe-

kilde takip edebiliyorlar. Ġstediği her türlü bilgiyi orada bulabiliyor.” (G15) 

GörüĢmeci 19‟a göre internet kullanım yaĢının artmasıyla birlikte yeni med-

yadan habere ulaĢanların sayısı da artarken, basılı gazetelerin en sadık okurları 

bile artık sıcak geliĢmeleri internetten takip edebilmektedirler:  

“Herhalde internetle haĢır neĢirlik artınca (alıĢkanlıklar da değiĢti), bir 

dönem Ģunu görüyorduk, belli bir yaĢın üstündekiler kâğıttan kopmu-

yordu. Ama bugün bu belli yaĢın üstündekiler daha çok internet ile iç 

içe. Sosyal medyasını açıyor, o olmuĢ, Ģu olmuĢ. Bir yandan kağıdı 

görmemiĢ bir nesil, diğer yandan sosyal medyaya akrabalarını görmek 

için giren ama bir yandan da medyayla iletiĢim kuran bir yaĢlı nüfus. 

Çok doğal olarak bu da bugün Hürriyetin, Milliyetin çok düĢük tirajla-

ra geldiği bir noktada, bizim etimiz ne budumuz ne diyeceğiz. KuĢku-

suz ki, bununla ilgili de, ben 7-8 sene içerisinde yeni bir sürecin baĢla-

yacağını sadece internetin olacağını, biz mesleğimizin son zamanların-

da kağıdı görmeyeceğimizi (düĢünüyoruz) ama kağıdı böyle belki haf-

talık aylık (gazetelerde görebileceğiz).” (G19). 

Buna karĢılık bazı gazetelerin bazı tedbirler aldıkları, yayın politikalarını farklı-

laĢtırdıkları da görülmektedir. Sıcak haberleri internet gazetesinden vermek, 

yorum analiz ve geniĢ içerik gerektiren haberleri de ertesi gün yayımlanacak 

gazetede yer vermek bu yöntemlerden biridir. GörüĢmeci 1 dijitalleĢmeye kar-

Ģı basılı gazetelerinde aldıkları önlemleri anlatmaktadır: 

“Yorumsal haberlerimizi sitelere, bir gün sonra atıyoruz. En azından 

gazetelerimizin manĢetleri, iĢte özel haberlerimiz, genelde de hep özel 

haberlerimiz oluyor; onları internet sitesine atmıyoruz bekletiyoruz er-

tesi sabaha, öyle paylaĢıyoruz. Çünkü en azından birkaç okuyucumuzu 

oradan tutarız diye umut ediyoruz. Ama onun dıĢında bütün asayiĢ 

haberlerini, anlık geliĢmeleri internet sitesinde anlık giriyoruz. Sadece 

özel haberlerimizi ertesi sabaha bekletiyoruz. Okuyucuya gazete ulaĢ-

tığı anda internet sitelerinde güncelliyoruz.” (G1). 

Yeni medya uygulamalarının kitlesel olarak geleneksel gazetelere göre çok 

daha fazla ilgi görmesinden gazeteler ciddi Ģekilde etkilenmektedirler. Dijital-

leĢme ile birlikte artan yeni medya uygulamaları ve ülke genelinde internet 

kullanımının artması, dahası mobil akıllı cihazlarla internet kullanım oranları-

nın yükselmesi, bu kanallardan haberlere ulaĢımı artırmıĢtır. Diğer etkenlerin 

yanında yeni medya mecralarındaki habercilik uygulamaları da basılı gazeteler 

açısından dezavantajlı durumların yaĢanmasına neden olmaktadır.  
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Teknolojik Altyapı 

Dijital dönüĢüm süreçleri için gerekli teknolojik altyapı yeterlilikleri birçok 

yerel gazete için büyük sorun oluĢturmamaktadır. Nitekim araĢtırmanın nicel 

bulgularına bakıldığında dijitalleĢme süreçlerinde gazetelerin en fazla teknik 

altyapılarının yeterliliği yüksek oranda çıkmıĢtır. Bu gazetelerin halihazırdaki 

habercilik uygulamalarında bilgisayar ve biliĢim teknolojilerini bir süredir kul-

landıklarından ötürüdür. Zira haber yazılımlarındaki daktiloların yerini çoktan 

bilgisayar klavyeleri almıĢtır. Grafikerler artık çok daha geliĢmiĢ bilgisayarları 

kullanmaktadırlar. Üstelik tüm gazeteler interneti, haber alım ve üretim sü-

reçlerinde yoğun Ģekilde kullanmaktadırlar. Bu durum halihazırda teknik alt-

yapılarının dijitalleĢme süreçlerinde belirli bir seviyenin üzerinde olmasını 

sağlamaktadır.  

Fakat internet haberciliğini etkin Ģekilde yürütebilmek için ilave teknoloji 

yatırımlarına da ihtiyaç duyulabilmektedir. Ġnternet gazeteciliğinin yapıldığı 

sitelerin yazılımlarından, SEO‟ya (Arama Motorları Optimizasyonu) uygun 

altyapılarına, yedekleme birimlerinden kullanılan servislerin hız ve kalitesine 

kadar teknolojin altyapı seçenekleri oldukça fazladır ve hizmet kalitesine göre 

pahalı olabilmektedir. Üstelik teknolojide değiĢimin hızı günümüzde çok daha 

fazladır. GörüĢmesi 3 bu görüĢtedir: 

“Son yıllarda Gazetecilikte insana yatırımdan çok teknolojik alana da yatırım 

olmuyor. Yani teknolojik yatırımlar yapılsa bile hızına yetiĢemiyorsunuz. Her 

gün bir Ģeyler yenileniyor. Ve sizin bunu kaldırmaya ekonomik gücünüz ol-

muyor.” (G3). 

GörüĢmeci 23 ise gazetecilik mesleğinde önceden insana yatırım yaparken, 

Ģimdi teknolojiye de yatırım yapmak gerektiğini Ģu sözlerle anlamıĢtır: 

“(Ġnternet gazetesi uygulamasına geçince) Ama Ģimdi haber olacak, tıklama 

olacak, Bunun için de hem insana mecbursun, hem de makineye yatırım yap-

maya”. (G23). 

Özetle gazetelerin teknik altyapıları, dijitalleĢme sürecindeki diğer unsurlara 

göre, daha yeterli durumdadır Fakat teknolojik ilerlemelerin hızı ve kendine 

has diğer özellikleri nedeniyle bunu sürekli olarak güncel tutmanın maliyeti 

vardır ve ekonomik sıkıntı içerisindeki yerel gazeteler için bu maliyeti karĢı-

lamak oldukça zordur. Gazetelerin ayrıca aĢağıda “editoryal yeterlilik” kısmın-

da da belirtileceği üzere sadece teknik altyapı yatırımı yapmakla sorunları çö-

zülememekte, bu teknolojiyi kullanacak kapasitede olan teknik personele de 

ihtiyaç duymaktadır. Bu da ayrıca bir maliyet unsurudur ve ilave istihdam 
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yerel gazeteleri çok zorlayacak maliyet artırıcı unsurlardan biridir. Bu konu 

Personel teması altında daha ayrıntılı Ģekilde analiz edilecektir. 

Editoryal Yeterlilik 

Dijital dönüĢüm teması altında kategorilerden sonu Editoryal Yeterliliklerle 

ilgili. Dijital ortamdaki medyaya içerik hazırlayacak olan personelin, yeni 

medyanın hassasiyetlerini bilmesi ve buna göre içerik hazırlaması gerekmek-

tedir. Oysaki geleneksel medya pratiklerindeki haber hazırlama süreçleri ve 

uygulamaları ile internet gazeteciliğindeki pratikler birbirinden oldukça farklı-

dır. 

Haberlere atılacak manĢetlerden, haberde kullanılacak görsellere varıncaya 

kadar çok sayıda farklılıkları uygulamak, dijital dönüĢüm süreçlerinin tamam-

lanabilmesi açısından önem taĢımaktadır. 

AraĢtırmanın nicel bölümündeki bulgular, dijitalleĢme isteği ve dijitalleĢme 

altyapı istatistiklerinden çok daha alt seviyede bir Dijital habercilik uygulama-

ları istatistiği olduğunu ortaya çıkarmıĢtır. Nicel araĢtırma sonuçlarını Gö-

rüĢmeci 4, 6 ve 14‟ün ifadeleri doğrulamaktadır. 

“Bir de dijitale dönen bir dünyada personel kalitesi çok önemli olmaya baĢla-

dı.” (G4). 

“(Ġnternet haberciliği konusunda) Mevcut kadroların dönüĢüm kapasiteleri 

sınırlı. Bu yüzden de sorunlar var.” (G6). 

“(Ġnternet haberciliği yapacak) Teknik editör olarak eleman sorunlarımız var.” 

(G14). 

Özetlenecek olursa, dijital dönüĢüm için yöneticilerin ve kadroların dijitalleĢ-

me istekleri, teknik altyapıların yeterliliği, yeni medya uygulamaları ile dijital-

leĢme süreciyle birlikte gelen ilave sorunlara, internet haberciliğini uygulaya-

cak olan personelin yetersizlikleri ve nitelikli personel bulunamaması da ekle-

nince, yerel gazeteler için dijital dönüĢüm süreci oldukça sorunlu ve sancılı 

geçmektedir. Yerel gazetelerin ekonomik durumları, bu sıkıntıları giderme 

konusunda yeterli kalmamaktadır. Basılı gazetelerin internet gazetelerine de 

resmi ilan verilecek olmasından ötürü bazı gazetelerin bu alana yatırım yaptık-

ları görülmekle beraber, dijital dönüĢüm süreçlerinde baĢarılı oldukları söyle-

nememektedir. 

“Dijital dönüĢüm süreçleri yerel gazeteler üzerinde nasıl bir etki yaratmıĢtır? 

ġeklindeki araĢtırmanın (1) sorusuna verilecek cevap, olumsuzlukla ve imkân-

sızlıklar dahilinde basılı gazetelerin eski güçlerini yitirme ivmesine girdikleri 

olarak özetlenebilmektedir. Üstelik gazetelerin çoğu dijitalleĢme sürecini ken-

dileri için bir tehdit olarak görmektedir. GörüĢmecilerin sadece küçük bir bö-
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lümü ise dijitalleĢme sürecinin yerel gazeteler için fırsat getirebileceğini ifade 

etmektedir. 

5.2.3.7. Dijitalleşme ve Yerel Gazetelerin Tirajları 

Dijital teknolojilerin gazetecilik mesleğinde kullanılmasıyla birlikte geleneksel 

yayımlanan gazetelerin tirajlarında önemli değiĢimler yaĢanmıĢtır. ÇalıĢmanın 

bu bölümünde “Sektördeki dijital dönüĢüm yerel gazetelerin tirajlarında deği-

Ģime neden olmuĢ mudur?” ifadesini içeren 2 numaralı araĢtırma sorusuna da 

yanıt aranacaktır. 

Gazetecilerle yapılan görüĢmelerden türetilen kodlar ile gazete tirajını da etki-

leyen faktörlere göre “DijitalleĢme”, “Okur Kaybı”, “Gazetecilik Kalitesi” ve 

“Pandemi” kategorileri oluĢturulmuĢ, ardından tüm kategoriler “Tiraj” teması 

altında toplanmıĢtır. 

Grafik 15‟te Tiraj temasının altındaki alt kategorilerin istatistiği incelenmiĢtir. 

Buna göre ağırlıklı olarak Tiraj teması altında “DijitalleĢme” kategorisi içeri-

sinde kodlama yapılmıĢ, kod sıklığına göre ikinci sırada ise “okur kaybı” kate-

gorisi yer almıĢtır. Gazetecilik Kalitesi ve Pandemi ile Tiraj arasında bağlantı 

kuran kodların oranları ise eĢittir. 

 
Grafik 15: Tiraj Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 17‟de ise Tiraj Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli yer almaktadır ve burada 

Tiraj teması altındaki kategorilerin aldıkları kod frekansları belirtilmiĢtir. ġekil 

17‟ye göre en fazla frekansın Tiraj ile DijitalleĢme olduğu görülebilmektedir. 

Bu kategorinin içeresinde DijitalleĢmenin gazete tirajlarına etkilerini ifade 

eden 18 kod bulunmaktadır. Okur kaybı farklı nedenlerden olabilmektedir 

fakat okur kaybını dijitalleĢmeye bağlayan görüĢmecilerden elde edilen ifade-

lerden oluĢan kodların frekansı ise 10‟dur. 
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Şekil 17: Tiraj Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 17 ıĢığında tiraj teması ve kategoriler arasındaki bağlantıları daha da 

anlamlandıracak olan görüĢmecilerin ifadelerini ayrı ayrı ele almak doğru ola-

caktır. 

Tiraj ve Dijitalleşme 

Gazetecilerle yapılan görüĢmelerden çok net bir Ģekilde dijitalleĢme yüzünden 

gazete tirajlarında ciddi azalıĢlar meydana geldiği görüĢünün ağır bastığı gö-

rülmektedir. Bu ifadelerden bazıları Ģöyledir: 

“(Tiraj düĢüĢünü) DijitalleĢmeye bağlıyorum. DijitalleĢmenin aĢırı derece 

ilerlemesi ile anlık habere ulaĢılması herkesin elinde akıllı telefonların olması, 

bunlar basılı gazeteleri geriletiyor.” (G8). 

“(GörüĢmeci abartarak konunun ciddiyetine vurgu yapıyor) Tiraj sorunları 

yok bence. Çünkü tiraj diye bir Ģey kalmadı. Hepsi bitti.” (G11). 

“Eski den bu kadar yaygın değilken, gazete satmak bizim için bu kadar zor 

değildi. ġimdi çok zorlaĢtı.” (G15). 

“(DijitalleĢme karĢısında gazeteler) Yok olacaklar. Tirajlarımız her geçen sene 

düĢüyor.” (G15). 

“(Gazetelerin) En önemli sorunlardan biri abone ve satıĢ sorunlarıdır. Dijital 

çıktıktan sonra tiraj sorunumuz var.” (G14). 

“Yeni internet haberciliği dijital ortamlarda habercilik artınca maalesef tirajlar 

düĢtü.” (G14). 

“(DijitalleĢmenin etkisiyle) Yani gazetelerin tirajları ve okurluk sayıları azalı-

yor.” (G12). 

“(DijitalleĢmenin tiraja etkisi) Tabii ki etkiledi. Tirajları düĢürdü. Tabii ki tek-

nolojiyle yarıĢamıyorsunuz ama.” (G18). 

GörüĢmecilerin bu ifadelerinden dijitalleĢme ile gazete tirajlarının çok ciddi 

oranlarda düĢtüğü net bir Ģekilde anlaĢılmaktadır. Tiraj düĢüĢünün dijitalleĢ-
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menin basılı gazeteler üzerinde oluĢturduğu en ciddi etkilerden biri olduğu 

söylemek de mümkündür. Hatta bir baĢka gazeteci gazetelerin dijitalleĢme 

karĢısında teslim olma noktasına geldiğini belirtmektedir: 

“ġu anda basılı gazeteler kötü bir durumda. Gitgide tiraj düĢüyor. Hatta hiç 

satmayan gazeteler de var. Bunu da biliyoruz. Bu noktada dijitalleĢmeye tes-

lim olma noktasında diye düĢünüyorum.” (G22). 

DijitalleĢmenin hangi yönüyle gazete tirajlarını düĢürdüğü sorusunun yanıtını 

ise iki gazetecinin ifadesinde bulmak mümkündür. 

“Okuyucumuz Ģöyle diyor. Ben bu haberi zaten internetten gördüm. Yani ga-

zeteyi aldığımda okuduğum her haberi ben zaten bir gün önce öğrenmiĢ olu-

yorum.” (G1). 

“Tahmin yürütüyorum okuyucuların büyük kısmı 50 yaĢ üstüdür. Hat-

ta daha da üstüdür. Onlara internete göre kağıdı daha üstün görüyor-

lar. Elinde tutup okumak onları daha farkı hissettiriyor. Ben kendim-

den örnek vereyim. Liseye giden oğlum var. Eve gazete götürüyorum. 

Al oğlum bak diyorum. Zorla ona gazete bile okutturamıyorum. Çünkü 

niye? Ben okuyorum zaten, her Ģeyi görüyorum zaten diyor yani inter-

netten.” (G9). 

Burada internet gazeteciliğinde haberlerin anında verilmesi, basılı gazetelerin 

ise haberleri ancak bir gün sonra sayfalarında yer vermesinin etkisi büyüktür. 

Yeni haber tüketim alıĢkanlıklarına göre okurlar artık olaylara anlık Ģekilde ve 

mekan farklı gözetmeksizin ve üstelik karĢılığında herhangi bir ücret ödeme-

den ulaĢmaya alıĢmıĢtır. Bu alıĢkanlıklar senelerce süren basılı gazete alma 

alıĢkanlıklarını terk etmelerine de neden olmuĢtur. ÇalıĢmanın daha önceki 

bölümlerinde tiraj kayıpları ile ilgili rakamlardan da görüleceği üzere azalıĢ 

oranları çok ciddi seviyelerdedir. 

Tirajların düĢmesinden sadece dijitalleĢmeyi sorumlu tutmayan gazeteciler de 

bulunmaktadır. GörüĢmeci 23‟e göre satıĢların azalmasının tek nedeni dijital-

leĢme değildir: 

“SatıĢların azalmasının nedeni sadece dijitalleĢme değil. DijitalleĢme bu kadar 

revaçta değilken bile satıĢlar düĢüktü.” (G23). 

Kodların frekans yüksekliği ve görüĢmecilerin ifadelerinden dijitalleĢme ile 

tiraj kaybı arasında kuvvetli bir bağ tespit edilmiĢtir. Zira daha önceki çalıĢma-

larda da benzer sonuçlara rastlamak mümkündür. TÜĠK ve BĠK verilerine göre 

tiraj kayıpları da net bir Ģekilde görülebilmektedir. Gazetecilerin büyük bölü-

mü tiraj kaybını dijitalleĢmeye bağlamaktadır. 

Tiraj ve Okur Kaybı 
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Gazete tirajlarında düĢüĢün nedeni tamamen dijitalleĢme değildir. AraĢtırma-

nın bu bölümünde diğer etkenler hakkında gazetecilerin görüĢleri alınmıĢtır. 

GörüĢmecilerden alınan verilere göre okur kaybının dijitalleĢme dıĢında da 

nedenleri bulunmaktadır ve bunlar da tiraj kaybına neden olmaktadır. 

Burada farklı görüĢler dikkat çekmektedir. Bunlardan ilki artan maliyetler kar-

Ģısında gazetelerin satıĢ fiyatlarına zam yapmak zorunda kalmalarıdır. Bu ko-

nuda bir görüĢmeci Ģu yorumda bulunmaktadır:  

“Gazete fiyatına zam yapıyorsunuz. Bir taraftan okuyucu kaybediyorsunuz. Bir 

taraftan ilan kaybediyorsunuz. Yani gazetelerin iĢi zor.” (G3). 

Gazete tirajlarında düĢüĢü, internet gazetelerine aldıkları ziyaretçilerle karĢı-

lama yoluna giden gazetelerin de, tirajların yüksek kalması için çaba harcamak 

yerine internet gazeteciliğine daha fazla önem vermeleri tiraj düĢüĢünün en-

gelleme çabasının yeterince yapılmadığını da göstermektedir. Mesela GörüĢ-

meci 13, önceden daha çok satıĢ rakamına ve abone sayısına sahip olduklarını, 

sonrasında aynı anda dijital ortamlardan da gazetecilik faaliyeti sürdürmeye 

baĢladıklarında tirajların düĢtüğünü, fakat internet gazetesinin ziyaretçi sayıla-

rının arttığını, dolayısıyla tiraj düĢse bile okur kaybı yaĢamadıklarını ifade et-

mektedir. 

Bir görüĢmeci ise tirajların azalsa bile tamamen yok olmayacağı görüĢünde. 

GörüĢmeci 21, okur kaybının mutlaka belirli bir seviyede kalacağını kitap ör-

neği ile vermektedir. 

“Ama ben bir de gazete de satamıyorum. O da ayrı bir Ģey. Ama Ģöyle de bir 

gerçek var. Kitap bitti mi bugüne kadar tek tük gidiyor. O zaman bu gazete de 

gidecek. Çok daralacak. Çok daraltacaklar yani.” (G21).  

Bir baĢka görüĢmeci ise okur kaybını insanların yaĢadığı kente yabancılaĢma-

sına ve gazeteyi kendisine ait hissetmemesine bağlamaktadır. 

“Biraz daha soğuk iliĢkiler giriyor araya. Kentte bir çok insan artık bir-

birini tanımıyor. Okuyucu kaybına neden oluyor bu. Yine rakamlarımız 

yüksek oluyor ama kendine ait hissetmiyor. Eskiden Özgür Kocae-

li‟nin, -ki Özgür Kocaeli üzerinden konuĢuyorum çünkü bunu en iyi 

baĢaran oydu. Adam burayı kendi gazetesi olarak görüyordu. ġimdi 

bunu kaybetmesi çok büyük bir sorun. En temel sorun bu.” (G22). 

GörüĢmecilerin ifadelerinden de anlaĢılacağı üzere tiraj üzerinde etkili olan 

okur kaybının farklı nedenleri bulunmaktadır. Burada görüĢmeci gazetecilerin 

özeleĢtiride bulunmaları oldukça olumlu bir yaklaĢımdır ve okur kaybının 

nedenleri ile birlikte farkında olduklarını göstermektedir. 
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Tiraj ve Gazetecilik Kalitesi 

Gazetecilik sektörünün en önemli sorunlarından biri olan içerik olarak nitelik 

kaybının yaĢandığı yönündeki görüĢlerdir. Bu konuda aynı ilde yerel gazete-

lerdeki haberlerin birçoğunun birbirinin aynı veya benzeri olması, özgün ha-

berlerin olmaması, gazetelerin yerel ekonomi politik durumları ile patron veya 

editoryal süzgeçten geçirilerek haberlerin yayınlanması gibi etkenler bulun-

maktadır.  

Maliyeti azaltmak adına artık daha az muhabir ile çalıĢan yerel gazetelerin 

haber kaynakları ağırlıklı olarak haber ajansları, belediye bültenleri, Sivil top-

lum kuruluĢları açıklamaları ile ulusal gündemde televizyon veya diğer medya 

araçlarından takip edilen geliĢmelerdir. Haber kaynağını özgünleĢtirmek isteye 

gazetecilerin sıklıkla kullandığı yöntemlerden biri kanaat önderleri, siyasetçi-

ler ve tanınan kiĢilerin sosyal medya paylaĢımlarını haberleĢtirmektir. Fakat 

bu kaynakların herkese açık olması özgünlüğün önüne geçmektedir. Burada 

GörüĢmeci 22‟nin özeleĢtirisi dikkate değerdir: 

“Özgün haber konusundan eskisine göre geriye gidiĢ var. DijitalleĢiyoruz ama 

özgün haber olarak, kent haberleri olarak geriye gidiyoruz.” (G22). 

Ġnternet gazeteleri ile rekabet edebilme konusunda oldukça sınırlı imkânları 

bulunan basılı gazetelerin multimedya özelliğini kullanamaması, interaktif 

bağlantılara yer verememesi de yeni okur kitlesinin beklentilerini karĢılaya-

mamaktadır. Kalitenin müĢterilerin beklentilerini tatmin etme derecesi oldu-

ğu gerçeğinden yola çıkılarak geleneksel gazetelerin habercilik pratiklerinin de 

artık beklenen kalitenin altında kaldığı düĢünülebilmektedir. GörüĢmeci 19 da 

okurları artık tatmin edememe sorunu yaĢadıklarını ifade etmektedir. 

“Tabiki yeni dünyaya adaptasyondaki sorunlarımız yani nitelik azalması ile 

beraber bir tatmin edememe sorunu, diğer yandan internetin çok hızlı haber 

isteme alıĢkanlığı, haberlerin kalitesini düĢürdü.” (G19). 

Konu ile ilgili özet sayılabilecek cümleyi ise görüĢmeci 4 ifade etmektedir: 

“(Gazetelerin) Ayakta durması için daha iyi bir gazete çıkarması lazım.” (G4). 

Özetlemek gerekirse gazetelerin kalitesinin düĢmesiyle, okur kaybı ve tiraj 

azalması yaĢanmaktadır. Yerel gazeteciler bunun farkındadır ve cesurca öze-

leĢtiri yapabilmektedirler. Ekonomik sıkıntılar nedeniyle yeterli veya nitelikli 

personel istihdam edememekten kaynaklanan özgün haber üretememe bunla-

rın baĢında gelmektedir. Yine reklam gelirinin artması hedefiyle yerel yöne-

timler baĢta olmak üzere reklam verenlerin istekleri ve hassasiyetlerinin edi-

toryal yapıyı belirlemesi, özellikle seçim dönemlerdeki siyasi iliĢkilerle yön-

lendirilen haberler, gazetelerin bazen de bilinçli olarak habercilik kalitelerin-
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den ödün vermek zorunda kalmalarına neden olmaktadır. Tiraj gelirinin yeteri 

kadar olmaması, gazeteleri faaliyetlerini sürdürme konusunda baĢka gelir 

kaynaklarına yöneltmekte ve bu da çoğu zaman gazetelerin nitelikleri ve kali-

telerinin düĢmesine neden olmaktadır. 

Tiraj ve Pandemi 

KOVID-19 salgını sırasında gazete tirajlarının çok ciddi oranlarda düĢtüğü ile 

ilgili veriler önceki bölümlerde yer almıĢtı. Bu verilerle ispatlanmıĢ çok net bir 

durumdur. GörüĢmeci 10 da bu durumu doğrulamaktadır: 

“ġimdi pandemi yaĢadık. Ve hem satıĢlar çok azaldı, hem de reklam gelirleri 

sıfırlandı. Anadolu‟da yüzlerce gazete kapandı. E bu böyle gitmez. Bir teĢvik 

lazım”. (G10).  

Pandemi ve tiraj kaybı bağlantısının değerlendirildiği bu bölümde üçüncü bir 

etkenin de dikkate alınması gerektiği görüĢü de ortaya çıkmıĢtır. Bu görüĢ de 

„gazetelerin tirajları zaten dijitalleĢme nedeniyle düĢmekteydi fakat salgın sıra-

sında bu düĢüĢ çok arttı. GörüĢmeci 1, bu konuda Ģunları söylemektedir: 

“Son 2-3 yıldır abone satıĢlarında çok acayip bir düĢüĢümüz var. (Pandemi ile 

mi baĢladı). Pandemiden biraz önce baĢladı aslında ama pandemide de zirve 

oluĢtu.” (G1). 

GörüĢmeci 11 de aynı görüĢtedir: 

“Kim gazeteyi çok satıyoruz derse bence doğru değildir. Suçu pandemiye at-

mak da doğru değil. Çünkü bu erozyon çok öncesinde baĢladı. Pandemide 

Ģiddetlendi. Sonrasında ise hepten düĢtü. (G11). 

Pandemi ve tiraj arasındaki bağlantı incelendiğinde KOVID-19 salgının tirajla-

ra etkisinin çok yüksek olduğu görülmektedir. Gazeteciler dijitalleĢme nede-

niyle tiraj kaybının daha öncesinden baĢladığını belirtmekte, pandemi sırasın-

da bu kaybın zirve yaptığını söylemektedirler. 

AraĢtırma bulgularının bu bölümünde, araĢtırmanın “Sektördeki dijital dönü-

Ģüm yerel gazetelerin tirajlarında değiĢime neden olmuĢ mudur?” ifadesini 

içeren 2 numaralı sorusuna görüĢmecilerin düĢüncelerinden cevap aranmıĢtır. 

AraĢtırmanın bu sorusuna verilecek cevap “Kesinlikle evet” olmuĢtur. Gazete-

ciler, tiraj kaybının en büyük nedeni olarak sektördeki dijital dönüĢümü gör-

mektedirler. Gazetecilere göre gazetecilik uygulamalarındaki dijitalleĢme okur 

kaybına neden olmakla birlikte, tirajı ve geliri azalan basılı gazetelerin nitelik 

kaybına da neden olmuĢ, tüm bunların birleĢmesiyle birlikte artık daha kalite-

siz gazete üretip, daha az satmaya baĢladıklarını, cesurca özeleĢtiri yaparak 

ortaya koymuĢlardır. 
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5.2.3.8. Dijitalleşme ve Yerel Gazetelerin Ekonomik Yapıları 

DijitalleĢme ile gazetelerin ekonomik yapıları arasında bir iliĢkinin boyutunu 

görmeyi amaçlayan araĢtırmanın bu bölümünde, “Sektördeki dijital dönüĢüm, 

yerel gazetelerin ekonomik durumlarını nasıl etkilemiĢtir?” ifadesini içeren 3 

numaralı araĢtırma sorusunun da yanıtı aranmıĢtır. Burada dikkate alınacak 

tema ise “Maliyet” olarak kısaltılmıĢtır. 

 
Grafik 16: Maliyet Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Grafik 16 incelendiğinde gazetelerin ekonomik durumlarını etkileyen gelir ve 

gider dengesi ile gazete basım maliyetleri ve diğer ekonomik sorunlar baĢlıklı 

kategorilerde kodlamalar yapılmıĢtır. GörüĢmecilerin yüzde 62,5‟lik kısmının 

ifadelerinin içerisinde “Gazete Giderleri”ni kasteden kodlar, yüzde 56,3‟ünün 

ifadelerinde “Maliyet Yüksekliğini” anlatan kodlar, yüzde 50‟sinde “Gazete 

Giderlerini” kasteden kodlar, yüzde 18,18‟inde ise “Ekonomik Sorunlar”ı an-

latan kodlar ilgili kategorilere dağıtılmıĢtır. 

ġekil 18‟de ise Maliyet temasının Altındaki Kategori ve onların da altındaki 

Üst Kodların oluĢturduğu HiyerarĢik Kod-Alt Kod Bölümler Modeli gösteril-

mektedir. 

 
Şekil 18: Maliyet Hiyerarşik Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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ġekil 18 incelendiğinde Gazete Gideri ve Gazete Geliri kategorilerinin altında 

da alt kategori veya üst kodların olduğu görülmektedir. Her bir kategori kendi 

içerisinde görüĢmecilerin kodlanan ifadeleri eĢliğinde analiz edilmiĢtir. Gazete 

Gideri ve Gazete Geliri kategorileri ise alt kategoriler çerçevesinde değerlendi-

rilmiĢtir. 

Gazete Gideri 

 
Grafik 17: Gazete Gideri Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Grafik 17‟de de görüleceği üzere görüĢmecilere göre gazete giderleri ile ilgili 

kodların istatistiğinde, görüĢmecilerin yüzde 60‟ının hem Baskı ve Matbaa 

Gideri‟nden hem de Personel Gideri bahsettikleri görülmektedir.  

 
Şekil 19: Gazete Gideri Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 19‟da ise Gazete Gideri alt temasının kod frekansları incelendiğinde ise 

Baskı ve matbaa Giderine (7) kodlama, Personel Giderine (6) Kodlama, Abo-

nelik ve Dağıtım Giderine ise (1) kodlama yapıldığı görülmektedir. Kod fre-
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kanslarının yoğunluğuna göre görüĢmeci gazetelerin ifadeleri aĢağıda sıralana-

rak alt temalar analiz edilmiĢtir.  

Baskı ve Matbaa Gideri 

Gazetelerin en büyük giderlerinden birini baskı ve matbaa maliyetleri oluĢ-

turmaktadır. Kağıt ve baskıda kullanılan diğer malzemelerin ithal edilmesi 

sıkıntı oluĢturmaktadır. Nitekim döviz kurlarındaki artıĢla birlikte malzemele-

rin fiyatları da süreç içerisinde ciddi oranlarda artmıĢtır. Maliyetlerdeki artıĢla 

birlikte gazetenin basım maliyeti yükselmiĢ fakat daha önceki bölümlerde 

ifade edildiği gibi gazetelerin çoğu maliyetinin altında gazete satmak zorunda 

kalmıĢtır. Zira Tiraj teması altında kodlanan görüĢmecilerin söylemlerinden 

gazetelerin maliyetinin artmasına rağmen gazete satıĢ fiyatlarına zam yapa-

madıkları anlaĢılmaktadır çünkü bu da ayrıca tiraj kayına neden olmaktadır. 

Gazete basımı için gerekli malzeme ve kağıdın yurt dıĢından ithal edilmesin-

den kaynaklanan sorunu görüĢmeciler Ģu Ģekilde ifade etmektedirler: 

“ġimdi ekonomik koĢulların getirdiği sıkıntılar ortada. ĠĢte gazete kağıdı arttı. 

Dolar arttı. Gazetelerde kullanılan girdilerin yüzde 80‟i, yüzde 90‟ı ithal. Bir 

tek iĢgücü yerli. Maliyet dıĢarıdan geliyor. Döviz kurları artıyor. Bu da maliyet-

leri artırıyor”. (G3). 

“(Baskıda kullanılan) Ham maddelerle, kâğıtla, genel olarak baskıyla ilgili 

maliyet sorunlarımız var.” (G14). 

“Gazetelerin ayakta durmaları Ģu anda çok zor. Mali yükleri çok fazla arttı. 

Baskı giderleri arttı. Her Ģey arttı.” (G4). 

Baskı malzemelerinin yanı sıra elektrik ve akaryakıt gibi gider kalemlerindeki 

artıĢların da gazetenin baskı maliyetlerini artırdıklarını ifade eden GörüĢmeci 

21, özellikle 2-3 katına çıkan elektrik faturalarının matbaadaki baskı maliyet-

lerini artırdıklarını Ģu Ģekilde ifade etmektedir: 

“Bizim matbaadaki elektrik masrafımız son 2 senede 3 katına çıktı. ġimdi biz 

500 lira elektrik faturası öderken, Ģimdi 2 bin lira elektrik faturası ödüyoruz. 

Artık bu iĢleri de yapmak o kadar zor ki! Ben Ģimdi gücüm olduğu için dayanı-

rım diyorum.” (G21). 

Basın Ġlan Kurumu‟nun düzenlemesiyle internet gazetelerinin de resmi ilan ve 

resmi reklam yayınlaması hakkının kazanmasıyla birlikte, gazetelerin maliyet-

leri ayrıca sorgulanır olmaktadır. Geleneksel gazete için sadece, baskının yük-

sek maliyetleri değil, gazete çıkarma sırasında yoğun bir emek harcamak zo-

runda kaldıklarını da söyleyen GörüĢmeci 21, internet gazeteleri ile aynı rek-

lamın alınması durumunda, hiçbir basılı gazetenin bu kadar fazla maliyete 

katlanmak ve emek harcamak istemeyeceğini belirtmektedir: 
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“ġu çıkan yasadan sonra hiç kimse tutup da bir basılı gazete için bu 

kadar fazla emek harcamak istemez. Emek harcadığınız Ģeye de iki 

misli fazla para harcıyorsunuz. 10 misliden fazla emek harcıyorsunuz. 

Aynı ilanı alacaksınız dijital mecralarla. Niye çıkarsın adam? Hem daha 

fazla eleman çalıĢtıracaksınız. Hem daha fazla baskı maliyeti var”. 

(G21). 

Bir baĢka görüĢmeci ise basılı gazetelerin çıkarılması sırasında karĢılaĢtıkları 

maliyetlerin yüksekliğinden dolayı resmi ilan gelirlerine rağmen gazetelerin 

geleneksel olarak devam etme ile sadece dijital versiyonları ile faaliyetlerini 

sürdürme konusunda tercih etme durumunda kalabileceklerini ifade etmekte-

dir. 

“Resmi ilan alacağım ama baskı maliyetim de korkunç. Bu gazeteleri tercihe 

zorlayabilir.” (G6). 

Özellikle belirli Ģartları sağlayan internet sitelerinin de resmi ilan yayınlama 

hakkı elde etmesiyle birlikte, gazeteler açısından bu soru daha sık sorulmaya 

baĢlamıĢtır. Asgari personel çalıĢtırma zorunluluğu her iki mecra için geçerli 

olsa da basılı gazetelerin matbaa ve baskı giderleri büyük bir sıkıntı doğur-

maktadır. Oysaki internet gazetelerin baskı giderleri yoktur. Belirli bir tekil 

ziyaretçi sayısına ulaĢan ve yine Ģekli kanunla belirlenmiĢ belirli sayıda içerik 

türünü üreten internet gazetelerine de gazeteler ile birlikte neredeyse aynı 

miktarda resmi ilan verilmesi durumunda, için ekonomik boyutunu düĢünen 

gazetelerin bu ikilemde kalmaları oldukça doğaldır. 

Personel Gideri 

Gazeteler için personel giderleri oldukça önemli bir gider kalemidir. Gelirleri-

nin büyük bölümünü BĠK aracılığıyla dağıtılan resmi ilan ve resmi reklamlar-

dan sağlayan gazeteler için BĠK tarafından, gazetenin yayımlandığı il, ilçe veya 

büyükĢehir gibi etkenler de göz önüne alınarak asgari bir istihdam zorunlulu-

ğu bulunmaktadır. Bu konuyla ilgili önceki kısımlarda ifade edilmiĢtir. Bir 

gazetenin çıkarılası için imtiyaz sahibinin dıĢında, en az bir sorumlu müdür 

veya sorumlu yazı iĢleri müdürü, editör, muhabir, grafiker gibi personele ihti-

yaç vardır. 

Ġnternet gazetelerinin de resmi ilan ve resmi reklam yayımlamasını öngören 

kanun ile basılı gazetelerin internet gazetelerine ayrıca kolaylıklar sağlanmıĢ-

tır. Fakat, internet haber sitesinde resmi ilan ve resmi reklam yayımlamak 

isteyen basılı gazetelerin, internet mecrası için de ilave istihdam zorunluluğu, 

yine yayınlanan Ģehrin büyüklüğüne göre sınıflandırılmıĢtır. Bu da gazeteler 

için ayrıca bir personel gideri anlamına gelmektedir. 
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Bu görüĢmecilerin ifadelerinden de anlaĢılmaktadır: 

“ġimdi resmi ilan alan gazetelerde personel çalıĢtırma zorunluluğu var. 

ġu anda bize gelen ilanlar, bizim baskı maliyetlerimizi ancak karĢılıyor. 

ġu anda yerel gazetelerin tamamı, resmi ilan, aboneler ve reklam gelir-

leri ile kendi kendini çeviremeyecek durumdayken, internet gazeteleri-

ne de resmi ilan verilecek olması ve basılı gazetelerin internet siteleri 

için ayrıca istihdam zorunluluğu getirilmesi, sektörün çok ciddi yara 

alması anlamına geliyor.” (G16). 

“Ġnternet siteleri için zararlı mı oldu faydalı mı oldu ona bir Ģey diye-

mem. Çünkü 8 kadro az bir kadro değil. 8 kadronun gideri maaĢ ve si-

gorta gideri 120-130 bin lira. Bunu kaldırabilecekler mi? Adam ben 

ilan almayacağım der. Devam eder.” (G23). 

Bir baĢka görüĢmeci de artı istihdam getirilmesi zorunluluğunun gazeteler 

olumsuz etkileri olacağını belirtmektedir: 

“Yine maliyete geliyorum. (Basılı gazetelerin Ġnternet haber sitelerinin 

resmi ilan alması için) Artı istihdam zorunluluğu getirmesi bakımın-

dan. ġuna dayanarak söylüyorum bunu, Düzce‟de resmi ilan potansiye-

li çok düĢük. Resmi Ġlan alan gazete sayısı çok fazla olduğu için Ģimdi 

dijitalleĢme ile birlikte bu oran daha fazla düĢecek. Pay azalacak. Kon-

tenjan azalacak. Dolayısıyla bu yönde olumsuz bir etkisinin olabilece-

ğini düĢünüyorum.” (G17). 

Resmi ilanın dıĢında yerel yönetimlerin reklamları da BĠK aracılığıyla gazete-

lerde yayınlatılmaktadır. Çıkarılan yeni kanun ile basılı gazetelerin internet 

siteleri için resmi ilan yayınlama hakkını elde etmek için gerekli personel sayı-

sı istihdam etme zorunluluğu kadar olmasa da yine minimum ilave istihdam 

zorunluluğu bulunmaktadır. Bir görüĢmeci, en azından bu konuda basılı gaze-

teler için kolaylık sağlanmasını istemektedir: 

“Burada (Kocaeli‟de) 300 tane internet sitesi var. Bizim (Basılı gazete-

lerin) bir farklılığımız vardı. Dediler ki bir Nisan'dan itibaren (Nisan 

2023) hemen resmi ilanları internet sitesinde de yayınlanabilirsiniz. 

Bırakın resmi ilanı yayınlamayı, belediyenin normal kutlama ilanı ya-

yınlamak için bile yeni elemanlar almak gerekiyor. En azından gazete-

lerin internet siteleri için resmi ilan haricindeki kutlama ilanlarını al-

mak için yeni eleman alma gibi sınırlamaları getirmemeleri gerekiyor.” 

(G18).  
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Abonelik ve Dağıtım Gideri 

Gazetelerin basılması kadar dağıtımı sırasında da maliyet oluĢmaktadır. Gaze-

te sayıĢ fiyatı üzerinden dağıtım Ģirketleri ile son satıcılar olan büfeler, gazete 

bayileri, marketler vs. bir pay ödemektedirler. Okurlarına abonelik imkânı 

sağlayan gazeteler ise genellikle yerel dağıtım unsurları ile dağıtım sorununu 

çözmektedirler fakat abonelere dağıtım, bayi dağıtım sistemine göre çok daha 

büyük bir maliyet oluĢturmaktadır. Bunu kurum dıĢındaki üçüncü Ģahıslardan 

hizmet alımı Ģekliyle yapabilecekleri gibi kurum bünyesindeki araçlar ve per-

sonellerle de gazetelerin abonelere dağıtım iĢlemlerini gerçekleĢtirebilmekte-

dirler. Bir görüĢmeci abonelik sisteminin maliyetini anlatırken bunun masraflı 

bir süreç olduğunu belirtmektedir: 

“En basitinden söyleyeyim bizim burada yıllardır yerleĢmiĢ bir abone 

sistemimiz vardır. Ben 22 sene önce mesleğe baĢladığımda da vardı. 

ġimdi halen abone usulü ile gazetemizi okurların ayaklarına kadar gö-

türüyoruz. Ve bunun için masraf yapıyoruz. Yani bir eleman istihdam 

ediyoruz. Sigortasını ödüyoruz, maaĢını ödüyoruz. Abonelik sistemi 

Düzce‟de çok yaygındır”. (G1). 

Maliyet Yüksekliği 

Gazetelerin baskı, personel, dağıtım giderlerinin yanı sıra baĢkaca giderleri de 

olmaktadır ve bu giderler gazetenin maliyetini de yükseltmektedir. Bir taraftan 

da geliĢen teknoloji karĢısında yatırım yapmayan gazeteleri daha da zor Ģartlar 

beklemektedir. Bir görüĢmeci teknolojik yatırımın pahalı olduğundan ve sü-

rekli olarak yapılması gerektiğinden bahsederken, bunu ekonomik olarak geti-

risinin ne olacağını bilmediklerinden ötürü yatırım kararı alırken düĢündükle-

rini söylemektedir:  

“Bir de teknoloji pahalı bir yatırım. Yeni bir Ģey koymak için artı masraflar 

gerekiyor. Bu yeni bir Ģeyin size ekonomik olarak ne getireceğini düĢünüyor-

sunuz. Pek fazla bir Ģey getirebileceğine inanmadığınız zaman ise bu sefer 

yenilenmekten vazgeçiyorsunuz.” (G3). 

GörüĢmeci, son yıllarda maliyet yüksekliğinden ötürü kaliteli personele de 

teknolojiye de yatırım yapamadıklarını ifade ederken, teknolojinin hızına da 

yetiĢemediklerini belirtmektedir: 

“Son yıllarda Gazetecilikte insana yatırımdan çok teknolojik alana da yatırım 

olmuyor. Yani teknolojik yatırımlar yapılsa bile hızına yetiĢemiyorsunuz. Her 

gün bir Ģeyler yenileniyor. Ve sizin bunu kaldırmaya ekonomik gücünüz ol-

muyor.” (G3). 
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Genel anlamda maliyet yüksekliği gazetecilik mesleğinin sürdürülebilirliği 

konusunda ciddi bir tehlike olarak algılanmaktadır. Bir görüĢmeci gazete ma-

liyetlerinin artmaya devam etmesi durumunda gazetelerin kapanmaya devam 

edeceğini, kalanların ise artık daha kıymetli olacağı düĢüncesinde olduğunu 

söylemektedir: 

“Muhtemelen bunun da arkası gelecektir ama çok azalacaklar. ġöyle düĢünü-

yorum. 3-5 yıl sonra, basılı gazete sayısı çok fazla azalacak, çünkü bu maliyet-

lerle sürdürülebilir bir yanı yok. Kalanlar daha kıymetli olacaktır diye düĢünü-

yorum.” (G1). 

Bir baĢka görüĢmeci ise bazı gazetecilerin, gazetenin genel giderlerinin artma-

sı ve maliyetinin yükselmesi ile faaliyetlerin devam etmesi uğruna yolsuz iĢler 

gibi olumsuz politikalar izleyebildiklerini belirterek, bu yüzden basılı gazetele-

rin geleceğini çok parlak görmediğini ifade etmektedir: 

“(Basılı Gazetelerin) Eleman çalıĢtırma sorunları var kirası var diğer masrafları 

var. ĠĢte matbaası olanlar matbaada baĢka iĢler de yapıyorlar. Maliyetleri karĢı-

lığı olamayınca da iĢte birtakım yolsuz bu iĢlere giriyorlar. YanlıĢ iĢler yapıyor-

lar. Yani ben basılı gazetelerin geleceğini çok parlak görmüyorum.” (G7). 

Maliyet yüksekliğinin gazetelerin kapanması ile bağdaĢtıran görüĢmecilerden 

bazıları daha da net ifadelerle, basılı gazetelerin kapanacağını, dijitale dönüĢ 

olacağını, zira maliyetlerin bu Ģekilde artmasına hiçbir gazetenin gücünün 

yetmeyeceğini kaydetmektedirler: 

“Geleceğini olumsuz görüyorum. Her an kapanma tehlikesi ile karĢı karĢıya-

yız. Bunu da maliyetlere bağlıyorum. Çünkü baskı maliyetleri çok fazla”. 

(G17). 

“Yazılı basın, matbaa tamamen ortadan kalkmıĢ olacak, dijitale dönmüĢ ola-

cak. Yoksa o masrafları kaldıracak kimsenin gücü olmaz.” (G21). 

Bu ifadelerden gazetecilerin, gazetelerin giderlerinin sürekli olarak artmasıyla 

birlikte gazete maliyetlerinin sürekli olarak yükselmekte olduğu, gelirlerin 

maliyetlere oranla artmamasından ötürü gazetelerin kapandığı ve gelecekleri-

nin de çok iyi olmadıkları düĢüncesinde olduklarını söylemek mümkündür. 

Gazete Geliri 

Maliyet teması altındaki kategorilerden biri olan Gazete Geliri, üç alt kategori 

içermektedir. GörüĢmecilerin ifadelerinden yüzde 75‟i Reklam Geliri alt kate-

gorisine, Yüzde 50‟si Resmi Ġlan alt kategorisine, yine yüzde 50‟si ise Tiraj ve 

Abone Geliri alt kategorisine kod üretilmiĢtir. Gazete Geliri Alt kodlarının 

istatistiği Grafik 18‟de gösterilmiĢtir. 
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Grafik 18: Gazete Geliri Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 20‟de ise Gazete Geliri Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli gösterilmektedir. 

 
Şekil 20: Gazete Geliri Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 20‟den de anlaĢılacağı üzere alt kategorilerden Reklam Geliri 9 koddan, 

Resmi Ġlan Geliri 5 koddan ve Tiraj ve Abone Geliri 4 koddan oluĢmaktadır. 

Alt Kategoriler aldıkları kod frekanslarına göre sıralanarak, aĢağıda örnek ifa-

deler eĢliğinde açıklanmıĢtır. 

Reklam Geliri 

Yerel gazetelerin faaliyetlerini sürdürebilmesi için reklam gelirleri büyük 

önem taĢımaktadır. Bir görüĢmeci reklam geliri olmadan gazetelerin faaliyetle-

rini sürdüremeyeceklerini net Ģekilde ifade etmektedir: 

“Medyanın reklam, ilan olmadığı sürece ayakta durabilme Ģansı yok.” (G3). 

Reklam verenler doğal olarak belirledikleri mümkün olan en fazla sayıdaki 

hedef kitlesine ulaĢmak için reklam faaliyetinde bulunmak istemektedirler. 

Gazetelerin son dönemlerdeki farklı sebeplerle yaĢadıkları okur kayıpları ve 

tiraj ve abone azalmasının rakam olarak ölçülebilmesi reklam verenlerin rek-
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lamlarını baĢka mecralarda kaydırmalarına neden olmaktadır. Doğal olarak 

onlar daha az bütçeyle daha fazla kiĢiye ürün ve hizmetlerini tanıtmak iste-

mektedirler ve her geçen zaman okunurluğu azalan basılı gazetelerin reklam 

pastasından aldıkları pay da azalmaktadır. 

Önceki bölümlerde konuyla ilgili resmi rakamlar bunu göstermektedir. Zira 

görüĢmecilerin ifadeleri de bu gerçeği destekler durumdadır: 

“Gazete fiyatına zam yapıyorsunuz. Bir taraftan okuyucu kaybediyorsunuz. Bir 

taraftan ilan kaybediyorsunuz. Yani gazetelerin iĢi zor.” (G3). 

“(Gazetelerin okunurluğu azalıyor) Bunun üzerine reklam veren ku-

rumlar ile Basın Ġlan Kurumu üzerinden reklam veren kurumlar, karĢı-

lığı olmayan bir Ģeye ilan vermek istemeyeceklerdir. Biz bunun tartıĢ-

malarını çok sürmeden yaĢayacağız. Yani 2-3 yıl sonra belki 5 yıl sonra 

kurumlar diyecekler ki “biz niye gazetelere ilan veriyoruz?”. Sitelere 

verelim. Uygun olan sitelere verelim diyecekler. Bu yüzden Ģiddetli bir 

dönüĢüme ihtiyacı var.” (G6). 

Reklam verenlerin karĢısında artık çok alternatifli mecralar bulunmaktadır. 

Açıkhava reklamcılığı, Radyo ve Televizyon reklamcılığı, Gazete reklamcılığı 

gibi klasik yöntemlere göre seçenekler çoğalmıĢ, internet siteleri, arama mo-

torları, sosyal medya, elektronik postalar ile üstelik hedef kitlenin sınırları 

belirlenmiĢ ve kısmen de daha uygun bütçelerle reklam kampanyaları yürütme 

imkânları oluĢmuĢtur. Üstelik bu mecraların geleneksel mecralara göre en 

büyük avantajı hedef kitleye ulaĢımı ve etkilemiĢi gibi hususların yine dijital 

altyapılar sayesinde ölçülebiliyor olmasıdır. Fakat bu örneğin Televizyon ve 

radyo reklamlarının ne kadar kiĢiye ulaĢtığı konusunda bilinememektedir. 

Veyahut bir reklam veren, reklam verdiği o günkü gazetenin tirajını belki bile-

bilmektedir fakat gazeteyi kaç kiĢinin okuduğunu, reklam verdiği sayfanın kaç 

kiĢi tarafından algılandığını veyahut bir gazeteyi birden fazla kiĢinin okuyup 

okumadığı ile ilgili verileri sayısal olarak tam anlamıyla elde edememektedir.  

Ġnternet haber sitelerinin varlığı ve sayılarının giderek çoğalması, daha fazla 

okuyucuya haberlerini ulaĢtırması reklam verenlerin de dikkatini çekmiĢ ve 

reklam pastasının dijital mecralar lehine giderek daha fazla artmasına neden 

olmuĢtur. 

“Çok fazla sosyal mecra olduğu için yeterince reklam gelirleri elde edemiyo-

ruz. Yeterli reklam olamadığımız zaman da o yetiĢmiĢ beyinleri, kaliteli ele-

manları istihdam edemiyoruz. Bunları istihdam edemediğimiz zaman kendi-

miz amatörce yapmaya çalıĢıyoruz en büyük eksiklik de bu.” (G14). 
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GörüĢmeci 14 aslında bir kısırdöngüden bahsetmektedir. Çok fazla reklam 

mecrası olduğundan ötürü gazetelerin genel reklam yatırımlarından aldıkları 

paylar azalmakta, bu da daha az reklam gelirine kavuĢmak anlamına gelmek-

tedir. Daha az reklam geliri olan gazeteler mali olarak daha az harcama yap-

mak yolunu seçerken, daha ucuz iĢgücüne yönelmeyi seçmektedirler ve bu 

seçim gazetenin kalitesinin düĢmesine neden olmaktadır. Bu da okur kaybına, 

tiraj düĢüklüğüne neden olmaktadır. Sonuçta tekrar baĢa dönülecek ve okur 

kayıpları yüzünden tirajları düĢen ve hedef kitleye daha düĢük seviyede ulaĢ-

ma potansiyeli bulunan basılı gazetelere reklam verenler tarafından daha az 

reklam verilecektir. 

Basın Ġlan Kurumu tarafından internet haber sitelerine reklam verilmeye baĢ-

lanması da gazetelerin reklam pastasından aldıkları payları ciddi oranda azal-

mıĢtır. 

“ġu anda bize gelen ilanlar, bizim baskı maliyetlerimizi ancak karĢılı-

yor. ġu anda yerel gazetelerin tamamı, resmi ilan, aboneler ve reklam 

gelirleri ile kendi kendini çeviremeyecek durumdayken, internet gaze-

telerine de resmi ilan verilecek olması ve basılı gazetelerin internet si-

teleri için ayrıca istihdam zorunluluğu getirilmesi, sektörün çok ciddi 

yara alması anlamına geliyor.” (G16). 

Gazetelerin reklam gelirlerinin azalmasının baĢkaca nedenleri de bulunmakta-

dır. Bazı görüĢmeci gazeteciler bunlardan biri olarak ülke genelinde yaĢanan 

ekonomik sıkıntıları göstermektedir. GörüĢmeciye göre yaĢanan ekonomik 

sıkıntılar nedeniyle reklam veren kurumlar, reklam bütçelerinde azalmalara 

gitmektedirler: 

“Ülkedeki son yıllardaki ekonomik tablo iĢverenlerin her anlamda yük-

lerini artırdı. Reklam gelirleri azaldı. Türkiye uzun yıllardır ekonomik 

kriz içerisinde. Reklam gelirleri azaldı, reklam verenlerin reklam vere-

cekleri platformlar çoğaldı. Bütçelerini artık dilimler küçüldü. Bu an-

lamda ekonomik kriz ve reklam verenlerin reklam pastalarının dilimle-

rinin küçülmesi tabi ki kurumları etkiledi.” (G19). 

Bir görüĢmeci de KOVID-19 salgını sırasında satıĢların çık azaldığını ve rek-

lam gelirlerinin sıfırlandığını söylemektedir: 

“ġimdi pandemi yaĢadık. Ve hem satıĢlar çok azaldı hem de reklam gelirleri 

sıfırlandı.” (G12). 

Gazetecilikte yaĢanan bazı etik sorunlarının reklam verenleri kaçırdığını dü-

Ģünen görüĢmeci, bunun reklamları azalttığını ifade etmektedir: 
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“Diğer yandan tabiki internet sitelerinin çoğalması, çok iyi yapanlar olduğu 

gibi, sadece tık üzerinden ve sadece reklam almak için iĢi yapanlar güven açı-

sından bir sorun oluĢturdu. Yani bir reklam veren artık hiç bulaĢmayım daha 

iyi bir bulaĢırsam baĢım belaya girer dedi.” (G19). 

Reklam geliri bir gazetenin faaliyetlerini sürdürebilmesi için bu kadar önemli 

olunca ve tiraj geliri gibi diğer gelirlerin payları oldukça azalınca, bu durum 

editoryal durumu da etkilemektedir. Bir görüĢmeci bu durumu çok net Ģekilde 

ifade etmektedir: 

“Bunda ekonomik bağımsızlığının olmamasının da etkisi var. Medya-

nın kamuoyu belirleme gücünden yararlanma, onu kontrol altında 

tutmak isteyen lobilerin, baskı gruplarının; yani bunun içine siyasi par-

tiler giriyor, reklam verenler giriyor, okuyucu giriyor, STK‟lar giriyor, 

aklınıza gelebilen herkes medya üzerinde bir tahakküm oluĢturmaya 

çalıĢıyor. Bu da ayrı bir sorun diye düĢünüyorum.” (G6). 

Bu durum aslında dünyada ve ülkemizde yaĢanan önemli medya sorunlarının 

baĢında gelmektedir ve çeĢitli kuramsal karĢılıkları da bulunmaktadır. Reklam 

gelirlerinin azalması veya daha fazla reklam geliri elde etmek isteyen medya 

sahiplerinin gazetecilik etiklerinden taviz verme, gazeteciliğin olmazsa olmaz 

tarafsızlık ilkesini göz ardı etme, baskın güce karĢın halkın tarafında olma gibi 

gazetelerin var oluĢ (var olması beklenen) nedenlerine büyük darbe vurmak-

tadır. 

Resmi İlan Geliri 

Yerel gazetelerin en büyük reklam gelirini resmi ilan ve resmi reklamlar oluĢ-

turmaktadır. Hatta bir çok görüĢmeci, resmi ilan veya resmi reklam alamama-

sı durumunda yayınlarına devam edebilme noktasında ciddi sıkıntı yaĢayaca-

ğını belirtmektedir. Fakat yine de resmi ilan ve reklamlar, artan maliyetler 

karĢısında bir çok yerel gazete için yeterli olmamaktadır. Daha önceki bölüm-

de de belirtildiği gibi bir görüĢmeci resmi ilan almasına rağmen maliyetlerin 

oldukça yüksek olmasından ötürü, gazetelerin sadece dijital versiyondan ya-

yınlanması seçeneğini değerlendirebileceğini belirtmektedir: 

“Resmi ilan alacağım ama baskı maliyetim de korkunç. Bu gazeteleri tercihe 

zorlayabilir.” (G7). 

Gazete sahipleri ve yöneticilerinin, giderek azalan okur kayıplarının ardından 

Resmi Ġlan dağıtımını düzenleyen Basın Ġlan Kurumu (BĠK)‟in ileride daha çok 

okuru olan dijital mecraları tercih etmesinin endiĢesini de yaĢamaktadır. Bu 

düĢünceyi yine GörüĢmeci 7 dile getirmektedir: 
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“Bunun üzerine reklam veren kurumlar, Basın Ġlan Kurumu üzerinden 

reklam veren kurumlar, karĢılığı olmayan bir Ģeye ilan vermek isteme-

yeceklerdir. Biz bunun tartıĢmalarını çok sürmeden yaĢayacağız. Yani 

2-3 yıl sonra belki 5 yıl sonra kurumlar diyecekler ki “biz niye gazetele-

re ilan veriyoruz?”. Sitelere verelim. Uygun olan sitelere verelim diye-

cekler. Bu yüzden Ģiddetli bir dönüĢüme ihtiyacı var.” (G7).  

Bir görüĢmeci ise Anadolu‟da sırf resmi ilan alabilmek için oldukça kalitesiz 

gazeteler çıkarıldığını iddia etmektedir: 

“Bu gazeteler niye çıkıyor? ĠĢte sırf resmi ilan alabilmek için. Yani hiçbir haber 

değil, hiçbir Ģeye benzemiyor.” (G9). 

Bu durum yerel gazeteler açısından oldukça kötü bir durumdur ve mesleği 

metalaĢtırmak anlamına gelmektedir. Bir görüĢmeci, resmi ilan gelirlerinin 

basılı gazetelerin ancak baskı maliyetlerini karĢılamak için yeterli olacakken, 

yeni düzenleme ile internet sitelerinin de resmi ilan yayınlamaya baĢlaması ve 

reklam payının dijital mecralarla bölüĢülmesi ile sektörün çok ciddi yara ala-

cağını savunmaktadır: 

“ġu anda bize gelen ilanlar, bizim baskı maliyetlerimizi ancak karĢılı-

yor. ġu anda yerel gazetelerin tamamı, resmi ilan, aboneler ve reklam 

gelirleri ile kendi kendini çeviremeyecek durumdayken, internet gaze-

telerine de resmi ilan verilecek olması ve basılı gazetelerin internet si-

teleri için ayrıca istihdam zorunluluğu getirilmesi, sektörün çok ciddi 

yara alması anlamına geliyor.” (G16). 

Tiraj ve Abonelik Geliri 

Önceki bölümlerde görüĢmecilerin ifadelerinden ve TÜĠK ve BĠK verilerinden 

elde edilen değerlendirmelere göre Türkiye‟de ve araĢtırmanın evreni olan 

Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesindeki illerde gazete tirajları sürekli 

olarak gerilemektedir. Bu da beraberinde daha az gazete satıĢı ile daha az tiraj 

gelirini getirmektedir.  

Birçok gazetenin maliyetinin altında gazete satıĢ fiyatı belirlemesi her satılan 

gazetenin artı bir maliyet yüklemesi anlamına da gelmektedir ve bu yüzden 

bazı yerel gazetelerin tirajlarını çok da yukarılara çekmek istemedikleri görül-

mektedir. Nitekim burada da bir kısır döngü bulunmaktadır. Gazetenin satı-

Ģından para kazanmak için maliyetinin üzerinde fiyat belirlenmesi gerekmek-

tedir. Fakat gazete fiyatı arttıkça, okur sayısı da azalmaktadır. Okur sayısının 

azalması, diğer bir ifade ile tirajın azalması tiraj gelirlerini düĢürmekle kalma-

yıp, gazetenin daha az kitleye ulaĢmasından ötürü ticari reklam gelirlerini de 
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azaltıcı etki göstermektedir. Daha önce de belirtilen bir görüĢmecinin ifadesini 

burada hatırlamak yerinde olacaktır: 

“Gazete fiyatına zam yapıyorsunuz. Bir taraftan okuyucu kaybediyorsunuz. Bir 

taraftan ilan kaybediyorsunuz. Yani gazetelerin iĢi zor.” (G3).  

GörüĢmeci gazetecilere göre tiraj kaybı ve dolayısıyla bu kayıp ile birlikte olu-

Ģan tiraj gelirinin azalması dijitalleĢme ile baĢladı. KOVĠD 19 salgını ise büyük 

bir darbe vurdu: 

“ġimdi pandemi yaĢadık. Ve hem satıĢlar çok azaldı hem de reklam gelirleri 

sıfırlandı. Anadolu‟da yüzlerce gazete kapandı.” (G10). 

“Kim gazeteyi çok satıyoruz derse bence doğru değildir. Suçu pandemiye at-

mak da doğru değil. Çünkü bu erozyon çok öncesinde baĢladı. Pandemide 

Ģiddetlendi. Sonrasında ise hepten düĢtü.” (G11).  

“En önemli sorunlardan biri abone ve satıĢ sorunları var. Dijital çıktıktan son-

ra tiraj sorunumuz var.” (G14). 

Asıl hedef kitlesi halk olan gazetelerin tiraj kayıpları ile birlikte hedef kitlesin-

den uzaklaĢması hem kendileri açısından hem reklam verenler açısından bü-

yük bir handikap oluĢturmaktadır. Bu olumsuzluk, birçok görüĢmecinin ifade 

ettiği gibi Anadolu‟da yüzlerce yerel gazetenin kapanması ile sonuçlanmakta-

dır. Tiraj kaybına çözüm bulamayan yerel gazetelerin gelecek beklentileri ile 

karamsardır. Bu konu ileriki bölümlerde ayrıca ele alınacaktır. 

Ekonomik Sorunlar 

Yukarıda sayılan gelir gider dengesini sağlayamayan yerel gazetelerin en bü-

yük sorununu ekonomik problemler oluĢturmaktadır. GörüĢmeci 20‟nin de 

ifade ettiği gibi: 

“Ekonomik sorun baĢlıca sorun.” (G20). 

ġeklinde konuyu özetlemek mümkündür. Ekonomik sıkıntılar beraberinde 

diğer sorunların da oluĢmasına neden olmaktadır. Bunların baĢında editoryal 

bağımsızlık gibi gazetelerin var olma amaçlarının temel taĢlarından olan yapı-

sal konular da yer almaktadır. 

“Bunda ekonomik bağımsızlığının olmamasının da etkisi var. Medya-

nın kamuoyu belirleme gücünden yararlanma, onu kontrol altında 

tutmak isteyen lobilerin, baskı gruplarının; yani bunun içine siyasi par-

tiler giriyor, reklam verenler giriyor, okuyucu giriyor, STK‟lar giriyor, 

aklınıza gelebilen herkes medya üzerinde bir tahakküm oluĢturmaya 

çalıĢıyor.” (G6).  
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Ekonomik sıkıntı içerisindeki yerel gazetelerin bazılarının etik dıĢı bazı eylem-

lerde bulundukları da ifade edilmektedir. Daha önceki araĢtırmacıların bu 

konudaki bulguları daha önceki bölümlerde dile getirilmiĢtir. ġantaj gazeteci-

liği, patronların diğer iĢlerine fayda sağlamaya yönelik iktidar veya güç grupla-

rının çıkarları doğrultusunda Ģekillendirilen editoryal politikalar gibi eylemler 

gazeteciliğin asli görevinden uzaklaĢtırmaktadır. GörüĢmeci 7‟nin ifadesi, ön-

ceki bulguları da doğrulamaktadır: 

“(Bazı gazeteciler) Maliyetleri karĢılığı olamayınca da iĢte birtakım yolsuz bu 

iĢlere giriyorlar. YanlıĢ iĢler yapıyorlar.” (G7).  

GörüĢmeci 7‟nin bu ifadesinden tabi ki ekonomik durumu iyi olan yerel gaze-

telerin yine de bu olumsuz yöntemlere baĢvurmayacağı anlamı çıkarılmamak-

tadır.  

Genel anlamda Maliyet kategorisinde görüĢmecilerin ifadelerini analiz etmek 

gerekirse, gazetelerin baskı maliyetlerinin çok yüksek olduğunu ve özellikle de 

baskıda ithal ürünlerin kullanılmasından ötürü, döviz kurlarındaki değiĢimler-

le birlikte baskı maliyetlerinin de giderek arttığını söylemek mümkündür. 

Gazetelerin bunun yanı sıra personel gibi giderleri de artmaktadır ve maddi 

sıkıntılar nedeniyle nitelikli personel istihdam etme olanağı da oldukça azal-

mıĢtır. 

DijitalleĢme süreci ile baĢlayan ve birçok sınırlamanın yaĢandığı KOVID-19 

sürecinde iyice artan tiraj kayıpları; okur sayısının azalmasıyla birlikte azalan 

reklam gelirleri mali yapılarının daha da kötüleĢmesine neden olmuĢtur. 

Gazetelerin gelir kaynaklarının baĢında resmi ilan ve resmi reklam gelirleri 

gelmektedir. Devletin bu alana ayırdığı reklam bütçelerinde, daha önceki bö-

lümlerde de ifade edildiği gibi artıĢ söz konusudur fakat bu sefer de basılı ga-

zeteler için baĢka bir dezavantajlı durum oluĢmuĢtur. Basın Ġlan Kurumu‟nun 

düzenlemesiyle internet sitelerine de resmi ilan ve resmi reklam yayınlama 

hakkı verilmesiyle birlikte, resmi ilan ve resmi ilen bütçesi dijital ortamlarda 

yayınlanan gazeteler ile bölüĢülmekte, bu da dijital ortamda haber sitesi olma-

yan basılı gazeteler için resmi ilen ve resmi reklam gelirlerinin ciddi Ģekilde 

azalması anlamına gelmektedir. Gazetelerin internet sitelerine de resmi ilan ve 

resmi reklam alabilmesi için ilave istihdam, belirli sayıda dijital içerik üretme 

ve yine belirli sayıda ziyaretçi çekme gibi zorunluluklar da getirilmiĢtir ki bu 

dijital yayıncılığa çok da alıĢık olmayan basılı gazeteciler için oldukça zor bir 

durumun oluĢmana neden olmaktadır.  
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5.2.3.9. Dijitalleşme ve Gazete Çalışanları 

DijitalleĢme sürecinde gazete çalıĢanlarının etkileĢiminin analiz edileceği bu 

bölümde ayrıca araĢtırmanın “Gazeteciliğin dönüĢümünün, yerel gazete çalı-

Ģanlarına yansıması nasıl olmuĢtur?” Ģeklindeki dördüncü sorusuna da yanıt 

aranacaktır. Grafik 19‟da da görüleceği üzere bu soruya yanıt aramak için gö-

rüĢmeci gazetecilerin ifadeleriyle oluĢan kodlar, kodların bir araya getirilme-

siyle oluĢan “Nitelikli Personel”, “Personel Bulma Sıkıntısı”, “ĠĢsizlik”, “Mev-

cut Personel” ve “Personelin Kaçması” kategorileri ve bu kategorilerin bir 

araya gelmesiyle oluĢan “Personel” teması üzerinde analizler yapılacaktır. 

 
Grafik 19: Personel Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Grafik 19‟daki “Personel” temasının alt kodları istatistiği incelendiğinde gö-

rüĢmecilerin yüzde 71,4‟ünün nitelikli personel sorunundan bahsettikleri gö-

rülmektedir. Ġkinci sırada da yine bununla bağlantılı olarak personel bulma 

sıkıntısı kategorisi gelmektedir. 

ġekil 21‟de ise Personel Kategorisinin Alt kod-Bölümler Modeli gösterilmek-

tedir. 

 
Şekil 21: Personel Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 
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Burada en fazla kod frekansının Nitelikli Personel kategorisinde olduğu (7 

kod), ardından sırasıyla “Personel Bulma Sıkınıtısı” (4 kod), “Mevcut Perso-

nel” (3 kod), ve ikiĢer kodla “Personelin Kaçması” ve “ĠĢsizlik” olduğu görül-

mektedir. 

Nitelikli Personel 

Dijital dönüĢüm sürecinde habercilik pratiklerinde de değiĢimler meydana 

gelmiĢ bununla birlikte haber üreten muhabir ve haberleri düzenleyen editör-

lerden beklentiler de artmıĢtır. Önceki bölümlerde ayrıntılı bir Ģekilde ifade 

edildiği gibi yeni habercilik uygulamalarında artık haber odası çalıĢanlarından 

sadece haber metnini yazabilmesi değil aynı zamanda birden fazla görselle 

haberi zenginleĢtirmesi, gerektiğinde video veya animasyonlar hazırlayabilme-

si, dijital ortamda haberin ve görsellerinin dikkat çekebilmesi için grafik ve 

tasarım bilgisinin olması ve hatta arama motorlarında haberin görülebilir ol-

ması açısından SEO‟ya (Search Engine Optimization-Arama Motorları Opti-

mizasyonu) uygun haber baĢlıkları ve etiketleri yazması, haber metnini de 

yine buna uygun oluĢturması beklenmektedir. 

Bütün bunlar personelde aranılan niteliğin artması ile kalmayıp, ciddi bir iĢ 

yükünün doğmasına da neden olmaktadır. Zira yeni medyadaki habercilik 

uygulamalarında mesai kavramı da ortadan kalkmıĢtır. Haberin internet gaze-

tesinde hızlı bir Ģekilde yayına sokulması gerekmektedir ve bunun için ayrıca 

gece editörleri görevlendirilmektedir. 

Fakat yerel gazetecilikte durum personel açısından biraz daha ağır Ģartların 

oluĢması anlamına gelmektedir. Örneğin bir çok gazete ekonomik sıkıntılar 

nedeniyle ayrıca gece editörü istihdam edememekte, yukarıda sayılan nitelik-

lerin çoğu tek bir personelden beklenmektedir. Yerel gazetelerin bu tür nite-

likli personeli tatmin edecek ücret vermesi ise oldukça zordur ve bu da nitelik-

li personel bulma sorununu beraberinde getirmektedir. 

“Özellikle editör kadrosunda değerlendireceğimiz. Özellikle yeni yasa ile in-

ternet sitesinin editörlüğünü yapabilecek, bu iĢi götürebilecek niteliğe sahip 

belli bir çizgiyi aĢmıĢ insanı bulma Ģansımız hiç yok. Belki de vardır da bu 

kentte (Kocaeli) yok.” (G8). 

“Ġkincisi (En önemli sorunumuz) de personel. YetiĢmiĢ personel yok. Belirli 

bir noktaya gelmiĢ personel bulma Ģansımız yok.” (G4).  

GörüĢmeci 4 ve 8‟in ifadeleri yerel gazetelerin nitelikli ve deneyimli personel 

bulma konusunda oldukça zorlandıklarını göstermektedir. Nitekim habercili-

ğin dijital mecralarda daha yaygın Ģekilde uygulanmaya baĢlamasıyla birlikte 

nitelikli personelin iĢ bulabilecekleri internet haber sitelerinin sayıları artmıĢ-
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tır. Çok daha iyi donanımda olanlar ise büyük gazetelerin internet sitelerinde 

daha iyi ekonomik Ģartlarda iĢ bulabilmektedir. Özellikle yeni medyadaki ha-

berciliği rekabet edebilecek seviyede yapabilmek için personelin niteliği büyük 

önem kazanmıĢtır.  

“Bir de dijitale dönen bir dünyada personel kalitesi çok önemli olmaya baĢla-

dı.” (G4). 

GörüĢmeci 4 de yukarıdaki ifadeyi teyit etmektedir ve gazete sahipleri ile yö-

neticilerinin, artık bir kolları dijital gazetede olan kurumlarındaki çalıĢanların-

dan beklentilerini de özetlemektedir. 

“Teknik editör olarak eleman sorunlarımız var.” (G14). 

Basılı gazetelerde teknik editör diye bir kavram yoktur. GörüĢmeci 14‟ün bah-

settiği, internet gazetelerine haber girerken, yukarıda bahsedilen multimedya 

araçlarını da kurgulayabilecek teknik kapasiteye sahip olmaktır. Buradan gü-

nümüzde bir haber editöründen beklenen niteliğin çok daha farklılaĢtığını ve 

bir kere daha teknik bilgi ve beceri arandığı sonucuna varmak doğru olacaktır. 

Daha önceki bölümlerde belirtildiği gibi nitelikli personel çalıĢtırmak için ga-

zetelerin ekonomik durumlarının buna elveriĢli olması gerekmektedir. Ama 

GörüĢmeci 14‟ün de bahsettiği gibi yeterince gelir elde edemeyen yerel gazete-

ler, yetiĢmiĢ ve nitelikli personelin beklentilerini karĢılayamadıkları için istih-

dam edememektedirler.  

“Gerekli insan beyni ve personel sorunlarımız (var). Çok fazla sosyal 

mecra olduğu için yeterince reklam gelirleri elde edemiyoruz. Yeterli 

reklam olamadığımız zaman da o yetiĢmiĢ beyinleri kaliteli elemanları 

istihdam edemiyoruz. Bunları istihdam edemediğimiz zaman kendimiz 

amatörce yapmaya çalıĢıyoruz en büyük eksiklik de bu.” (G14). 

Ekonomik durumu elveriĢli olan yerel gazeteler için nitelikli personel bulma 

ve çalıĢtırma imkânı bulunmaktadır. Ama yerele gazetelerin büyük bölümü-

nün maddi sıkıntı içerisinde oldukları düĢünüldüklerinde, dijitalleĢme süreç-

leri sırasında oldukça önemeli olan ve yen medyada habercilik pratiklerini 

gerçekleĢtirme nitelik, bilgi ve becerisine sahip personelleri istihdam edeme-

meleri dijital dönüĢüm sürecini zorlaĢtırmaktadır. 

Personel Bulma Sıkıntısı 

Yerel gazeteler için personel bulma sıkıntısı ayrıca bir sorun olarak karĢılarına 

çıkmaktadır. Gazetelerin ekonomik Ģartlarına uygun personel istihdam etme-

leri eskisine göre artık daha zordur. Üstelik sektörde de önemli değiĢimler 

yaĢanmaktadır. GörüĢmeci 19, sektöre ayak uyduracak personel bulmanın zor 

olduğunu ifade etmektedir: 
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“(Yeni personelin) Mevcut sektöre ayak uydurması çok kolay olmuyor. Ele-

man konusunda böyle bir sorun var.” (G19). 

Bir baĢka görüĢmeci ise iletiĢim fakültelerinden mezun olan öğrencilerin, sek-

törde gazetelerin ihtiyaçlarını karĢılamaktan çok uzak olduklarını söylemekte-

dir. 

“Bir sürü iletiĢin fakültesinden mezun olan çocuklar var. Bu çocuklar nerede 

çalıĢacaklar? ĠletiĢim fakülteleri o zaman neden var?” (G12). 

GörüĢmeci 12‟ye göre iletiĢim fakülteleri değiĢen habercilik pratiklerine göre 

nitelikle donatılmıĢ mezunlar vermeleri gerekmesine rağmen basılı gazeteler-

de bile iĢ yapma becerisine sahip olmayan mezunlar vermektedirler. GörüĢ-

meci, sektöre nitelikli gazeteci yetiĢtirme amacında olması gerektiğini düĢün-

düğü iletiĢim fakültelerinden bu konuda verim alamadıklarını ifade etmekte-

dir. GörüĢmecinin bu ifadesi, araĢtırmanın önceki bölümlerinde “gazetecilik” 

alanındaki yükseköğretim kurumlarından mezun olan gençlerin iĢ bulma ko-

nusundaki istatistiklerle örtüĢmektedir.  

Mevcut Personel 

Yerel gazetelerin çalıĢan sayılarının günden güne azaldığı ifade edilmektedir. 

Bu veriler aslında TÜĠK‟in raporlarında da mevcuttur. GörüĢmeci 8, öncesinde 

30-35 kiĢi ile hizmet verirken Ģimdi 8-10 kiĢi ile gazeteyi yürütmeye çalıĢtıkla-

rını ifade etmektedir: 

“Biz 20-25 kiĢi hizmet veriyorduk. Bugün 8-9-10 kiĢi ayakta devam ettirebili-

yoruz.” (G8). 

Mevcut kadroları kapasitesi ve niteliği, dijital dönüĢüm için oldukça önemli-

dir. GörüĢmeci 6 bu konuya atıfta bulunmaktadır: 

“Mevcut kadroların dönüĢüm kapasiteleri sınırlı. Bu yüzden de sorunlar var.” 

(G6). 

Bu yerel gazeteler açısından yukarıda da belirtildiği gibi büyük bir dezavantaj 

oluĢturmaktadır. 

İşsizlik 

Dijital dönüĢüm sürecinde görüĢmecilerin bir kısmı sektörde iĢsizliğin artaca-

ğı görüĢünceyken bazı görüĢmeciler ise tam tersine gazeteciler için yeni iĢ 

imkânları doğacağı görüĢünü savunmaktadır. 

“DijitalleĢmeye geçtiniz. Böyle bin 500 tane yerel gazete kapandı. Ne 

olacak sonra? Biz sadece matbaada, dağıtımda en az 2 Ģer tane eleman 

çalıĢtırıyoruz sigortalı. Dijitalde bu yok. Bu insanlar da sokakta kala-

cak. Yani iĢsizlik daha farklı artar. Bizim tedarik zincirimiz durdurulur-
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sa, o zincirdeki insanlar da iĢsiz kalacak. Dükkan kapatıp yüzbinlerce 

insan iĢsiz kalacak.” (G10). 

GörüĢmeci 10‟a göre sadece gazeteciler değil, bu sektörün yan dallarında gö-

revli olanlar da dahil olmak üzere yüzbinlerce kiĢi süreç içerisinde iĢsiz kala-

caktır. Diğer yandan GörüĢmeci 23‟e göre ise internet gazetelerine resmi ilan 

verilmesiyle birlikte, ilave istihdam zorunluluğunun da getirilmesi, sektördeki 

iĢsiz sayısını azaltacak, hatta iĢsiz kiĢi bırakmayacaktır: 

“Ben yasa ile ilgili olarak seviniyorum aslında. Mesela sektörde iĢsiz insan 

kalmayacak.” (G23). 

Gazetelerin internet haber sitelerine resmi ilan veya resmi reklam alabilmeleri 

için ilave istihdam zorunluluğu getirilmiĢtir. Yine benzer Ģekilde dijital do-

ğumlu gazeteler için de bir asgari istihdam sınırı vardır. Kanunda ayrıca asgari 

kadro konusunda “ĠletiĢim fakültesi mezunu” gazetecilerin istihdamı için ay-

rıcalıklar da tanınmıĢtır.  

Personelin Kaçması 

Personelin kaçması ile kastedilen konu önceki bölümlerde de iĢlenen ve yeni 

habercilik pratikleri arasında gösterilen “Patronsuz Gazetecilik” türünün bir 

yansımasıdır. Burada ekonomik veya gazetenin politik yapılarından rahatsız 

olan yetiĢmiĢ ve deneyimli gazetelerin bir veya bir kaçının bir araya gelerek 

kendi internet gazetelerini kurarak habercilik yapmalarıdır. Çünkü internet 

haber sitesinin kurulması ve iĢletilmesi, basılı gazeteler kadar büyük yatırım 

ve iĢletme sermayesi istememektedir. Gazeteciler, internet haber sitelerine 

rahatlıkla entegre edebilecekleri sosyal medya platformları aracılığıyla canlı 

yayınlar bile yapabilmektedirler. 

“Bir de gazetede belli bir ömrünü geçirmiĢ insanlar, birden kendilerini farklı 

bir noktaya getirme çabasındalar. Ġnternet sitesi kurup, kendilerini o havuza 

atmak istiyorlar. O havuzda değerlendirmeye çalıĢıyorlar ama artık hedeflerine 

ulaĢma Ģansları da yok.” (G8). 

“Ġnternet sitelerinin çoğalması, kurulumlarının kolaylaĢması, nitelikli 

gazetecilerin tek tek, bir ya da iki kiĢi bir araya gelerek internet sitesi 

kurmalarına, kendi yağları ile kavrulmalarına sebebiyet verdi. Bu du-

rum, daha geniĢ, daha büyük yapıların nitelikli eleman noktasında bir 

kısırlık yaĢamasına sebebiyet verdi. Bu da biraz nitelik sorunu oluĢtur-

du”. (G19). 

GörüĢmeci 8 ve 19‟un ifadeleri konuyu çok net bir Ģekilde özetlemektedir. 

Gazetelerin nitelikli personellerinin ayrılması, onların gazetecilik faaliyetlerine 

son verecekleri anlamına gelmemekte, dahası çok daha fazla okuyucuya ulaĢa-
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bilecekleri mecralar aracılığıyla faaliyetlerine baĢlamalarına neden olurken, 

gazeteler için durum nitelikli personel kaybı nedeniyle oldukça kötü olmakta-

dır. 

Gazetecilik mesleği ağırlıklı olarak fikir iĢçilerinin yürüttüğü bir meslektir ve 

hizmet kolundadır. Sektörde en önemli unsur insandır ve özgün haberleri 

üretecek, okurlara iletecek olan gazetecidir. Gazetecilerin niteliği gazeteye 

kalite kazandırmaktadır ve okur ile bağın kurulmasında nitelikli personelin, 

haber merkezi çalıĢanlarının, köĢe yazarları gibi personelin büyük önemi bu-

lunmaktadır.  

Gazeteciğin dijital dönüĢümünün yerel gazete çalıĢanlarına yansıması nasıl 

olmuĢtur sorusunun cevabı farklıdır. Gazeteler açısından durum daha deza-

vantajlıdır. Gazeteciliğin dijitalleĢmesi ile birlikte gazete çalıĢanlarından bek-

lenen niteliklerde artıĢlar olmuĢtur. Bu da sektörde nitelikli personel sorunu 

yaĢanması sonucunu doğurmuĢtur. ĠletiĢim fakültesi mezunlarının sektörün 

beklediği niteliklerde olmaması, gazetedeki çalıĢanların da dijitalleĢme süreç-

lerine uyum sağlayamamaları, nitelikli personel boĢluğunu dolduramamıĢtır. 

Diğer yandan özellikle yerel gazetelerin halihazırda nitelikli personel çalıĢtır-

ma konusunda ekonomik durumları da pek iç açıcı değildir. Reklam gelirleri-

nin azalması ile reklam verenler ve yerel iktidar sahiplerinin etkisi ile editoryal 

yapının bozulması da bazı nitelikli personeli rahatsız etmektedir ve dijitalleĢen 

habercilikte onlar için alternatifler bulunmaktadır. Bu da patronsuz gazetecilik 

pratiğidir. 

Birçok yetiĢmiĢ, deneyimli ve nitelikli personel yıllarca çalıĢtıkları kurumla-

rından ayrılarak çok da büyük olmayan yatırımlarla kendi internet gazetelerini 

kurmuĢ, sosyal medya platformlarının da verdiği imkânlarla canlı yayınlar, 

interaktif iletiĢimi sağlayan uygulamalar gibi faaliyetlerle birçoğu, geleneksel 

gazetelerin okur kitlesinin çok daha fazlasına hitap eder hale gelmiĢtir. Üstelik 

bu platformlarda gazeteci patronları tarafından istemedikleri haber içerikleri 

üretme zorunluluğundan da kurtulmuĢ, daha özgür yayıncılık imkânına da 

kavuĢmuĢ bulunmaktadır. Ayrıca bu durumun da olumsuz sonuçlar doğurabi-

leceği önceki bölümlerde ayrıntılı olarak iĢlenmiĢtir.  

5.2.3.10. Dijitalleşme ve Değişen Habercilik Pratikleri 

AraĢtırmanın bu bölümünde “DijitalleĢme süreci gazetelerin habercilik uygu-

lamalarını nasıl değiĢmiĢtir?” ifadesi ile yöneltilen araĢtırmanın beĢinci soru-

suna da yanı taranacaktır. Grafik 20‟de de görüleceği üzere dijitalleĢme süre-

cinin etkisi ile değiĢen habercilik pratikleri, “Habercilik” teması altındaki ka-

tegorilerde ele alınmıĢtır ve bu konuyla ilgili görüĢlerini belirten görüĢmeci 

gazetecilerin ifadelerinin yüzde 90,5‟i “Ġnternet Haberciliği”, yüzde 66,7‟si 
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Geleneksel Gazete, yüzde 47,6‟sı Güven ve Teyit, yüzde 38,1‟i Habercilikte 

DeğiĢim, yüzde 33,3‟ü Etik Sorunlar, yüzde 19‟arlık kısmı ise “Editoryal Ba-

ğımsızlık”, “Okur AlıĢkanlıklarının DeğiĢimi” ve “Teknolojik GeliĢmeler” 

baĢlıklı kategoriler içerisinde kod olarak eklenmiĢtir. 

 
Grafik 20: Habercilik Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 22‟deyse Habercilik teması altındaki kod-alt kod bölümler modeli göste-

rilmektedir. Buna göre en fazla kod frekansı Ġnternet Haberciliği kategorisinde 

bulunmaktadır (33 kod).  

 
Şekil 22: Habercilik Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

Geleneksel Gazete kategorisine 26 ifade, Güven ve Teyit kategorisine 20 ifade, 

Etik Sorunlar Kategorisine 13 ifade, Habercilikte DeğiĢim kategorisine 12 

ifade, Okur AlıĢkanlıklarının DeğiĢimi ifadesine 6 ifade, Teknolojik GeliĢmeler 

kategorisine 5 ifade ve Editoryal Bağımsızlık kategorisine de 4 ifade kodlan-

mıĢtır.  
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Kategoriler, görüĢmecilerin ifadeleri eĢliğinde aĢağıda ayrı ayrı analiz edilmiĢ, 

sonuçta Habercilik teması altındaki araĢtırmanın beĢinci sorusuna yanıt 

aranmıĢtır. 

İnternet Haberciliği 

Ġnternet haberciliğinin basılı gazeteleri etkileyip etkilemediği sorusuna gö-

rüĢmeci gazetecilerin çoğu “ciddi Ģekilde etkilendiği” yanıtını vermiĢtir. Daha 

önce yapılan araĢtırmalarda da internet haberciliğinin yaygınlaĢmasıyla birlikte 

gazetecilik pratiklerinde de önemli değiĢimler yaĢanmıĢtır.  

Ġnternet haberciliğinin gazetecilik pratiklerinde yaptığı en önemli değiĢiklikle-

rin baĢında da hız gelmektedir. Haberler artık ertesi güne bekletilmeksizin 

anında internet gazetesinden yayınlanmaktadır. Bu beraberinde bazı sorunları 

getirse bile yine de basılı gazeteler karĢısında internet haberciliğinin geliĢme-

sinin en büyük etkenlerinden biri olarak algılanmaktadır: 

“Okuyucumuz Ģöyle diyor. Ben bu haberi zaten internetten gördüm. Yani ga-

zeteyi aldığımda okuduğum her haberi ben zaten bir gün önce öğrenmiĢ olu-

yorum.” (G9). 

“Yani hız, basılı gazetenin kıymetini hızla geriye atıyor.” (G6). 

“DijitalleĢmenin aĢırı derece ilerlemesi ile anlık habere ulaĢılması herkesin 

elinde akıllı telefonların olması, bunlar basılı gazeteleri geriletiyor.” (G8). 

“(DijitalleĢmenin etkisi) E tabii ki oldu. Bunun karĢısındaki en büyük sıkın-

tımız taze haber vermememiz.” (G14).  

Ġnternet haberciliğinin hız istemesi habercilikte bazı teknik problemlerin de 

oluĢmasına neden olmuĢtur. Bunların baĢında haberin kaynağından doğrula-

tılmadan yayınlanması nedeniyle güvenirliği gelmektedir. Hızlı haber verme 

uğruna birçok kez yanlıĢ haberler okurlara servis edilmektedir. Hızlı haber, bu 

açıdan bakıldığında da haberin kalitesini düĢürmüĢtür: 

“Tabiki yeni dünyaya adaptasyondaki sorunlarımız yani nitelik azalması ile 

beraber bir tatmin edememe sorunu, diğer yandan internetin çok hızlı haber 

isteme alıĢkanlığı, haberlerin kalitesini düĢürdü.” (G19). 

Ġnternet gazeteciliğinin en büyük sorunlarından biri güven ve teyittir. Bu konu 

sonraki kategorilerde ayrıntılı olarak iĢlenecektir. Fakat burada, internet gaze-

telerinin bu dezavantajlı durumunun basılı gazeteler tarafından avantaj oldu-

ğunu düĢünen gazetelerin ifadeleri de önemlidir: 

“ĠĢte sosyal medya çıktı iĢte herkes gazeteci oldu gibi Ģehir efsanesi 

var. Ona katılmıyorum ben. Sosyal medyadaki bilgilerin önemli bölü-

münün kirli ve eksik bilinçsizce dağılan yanlıĢ bilgi olduğunu, dezen-
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formasyona çok açık olduğunu düĢünüyorum. Bu aksine güvenilir, sağ-

lıklı ve hızlı haber veren kurumsal medya kuruluĢlarına olan ihtiyaçları 

ve onların önemini artıracaktır diye düĢünüyorum.” (G6). 

Hızlı haber üretimi kadar okurların da hızlı haber tüketimi yaĢanmaktadır. 

GörüĢmeci gazetecilere göre bu da okurların internet gazetecilerine karĢı basılı 

gazetelerin aidiyet duygusunun daha az olduğudur: 

“Bizim alıĢkanlıklarımız var. ġu haberi internete de koyduk ama bura-

daki manĢet haberin görüntüsü, görseli bugün bu kurumun hangi ha-

beri çok önemsediğini, çok daha rahat anlatabiliyor. Bu gazetenin bü-

tününe baktığında okuyucu bir Ģey hissediyor. Bir duygusal bağ kurabi-

liyor. Ġnternette, okuyucu ile bir aidiyet bağı kurmak temel bir proble-

me dönüĢecek. Çünkü habere giriyor, çıkıyor. Eskiden koltuğunun al-

tında gazete ile gezen insanların siyasi görüĢü dahil, ekonomik duruĢu 

dahil her Ģeyi anlardınız. Bu bir kimlik göstergesiydi. ġimdi sadece bilgi 

alıyor çıkıyor. Bu beni rahatsız ediyor. Aslında ailenin bir parçası olma-

lı okuyucu.” (G6). 

Ġnternet gazetelerinin okurla aidiyet kuramamalarının en önemli nedenlerin-

den birini GörüĢmeci 10 Ģöyle açıklamaktadır: 

“Yani yerel gazeteler olmazsa olmaz. Çünkü ben okuyucu ile birebir konuĢu-

rum. EleĢtirdiğim adamı öğle yemeğinde karĢımda görürüm. Ama bu dijital 

mecrada otur klavyenin baĢına, online yaz kimseyi görme, kimseyle temas 

etme, kimseye dokunma.” (G10). 

Ġnternet gazetesi kurmak daha az sermayeye ihtiyaç duymaktadır ve son dö-

nemde gazeteci olmayan çok sayıda kiĢinin internet gazetesi kurduğu bilin-

mektedir. Ya da sadece sosyal medya mecraları üzerinden yayınlanan haber 

gazeteleri mevcuttur ve yüksek takipçi sayıları bulunmaktadır.  

“Bugün artık dijital medya çıktı ya yani ya da sosyal medyada diyebiliriz, in-

sanlar evinin bir köĢesinde ya da tuvalet kadar bir yerde, bir bilgisayar almıĢ 

toplanmıĢ etmiĢ hurdadan yapıĢmıĢ baĢkanların peĢinde onlara el pençe divan 

duruyor. Yani bu insanlar gazeteleri, gazetecileri, mesleği, gazete sahiplerini 

bitiriyor.” (G7). 

Resmi ilan ve resmi reklam almak isteyen internet gazeteleri için bir düzen-

leme getirilmiĢtir. Düzenleme ile dezenformasyon ve yalan haber, kiĢilik hak-

larına saldırı, etik dıĢı haberler gibi internet gazetelerinde oldukça fazla yaĢa-

nan etik dıĢı ihlallerin önüne geçilmek istenmiĢtir. Bir görüĢmeci, söz konusu 

yasa ile internet gazeteciliğine bir ciddiyet geldiği görüĢündedir: 
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“ġimdi internet gazeteciliği geliĢme aĢamasında. Doğdu, emeklemeye 

baĢladı. Yürür mü bilemiyorum. Yürüyeceğe de benziyor bana göre. 

Ortaya konulan yasa ve maddeler bana göre olumlu. Niye. Havuza ba-

kıyorsunuz. Geçen sohbet ettik. Ġnternet gazeteciliği için resmi ilan 

alma adına kentte 160-170‟e yakın site var, 40‟a yakını ilk etapta baĢ-

vurmuĢ. ġartlar ortaya çıktıktan sonra bu sayı 4‟e düĢmüĢ. Yani resmi 

ilan alabilecek güce ve beceriye sahip olan internet sitesi sayısı ise 2. 

Yani yasa olgunlaĢtıkça 200‟lerden 2‟ye düĢmesi, demek ki bu iĢin cid-

di olmasını, ciddi yapılmasının gerektirdiğini ortaya koydu.” (G8). 

Yasaya rağmen en önemli sorunlardan birinin bu etik dıĢı eylemlerin nasıl 

denetleneceğidir. Çünkü basılı gazeteler Basın Ġlan Kurumu tarafından sıkı 

Ģekilde denetlenmektedir. Düzenleme dıĢında hareket eden bazı gazetelere 

cezalar da kesilmektedir. Ülkemizde Radyo ve Televizyon yayıncılığı da benzer 

Ģekilde Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) tarafından denetlenmekte-

dir. Gazeteciler, benzer bir denetimin internet gazeteleri için de olması gerek-

tiğini düĢünmektedir: 

“Bir kere siz dijital mecraları kontrol altına alamamıĢsınız. Salladıkça sallıyor-

lar. ĠĢte depremde gördük. Ne kadar provakatif eylemler. Yani memlekette 

bazı Ģeylerin aksi yönde seyretmesini sağlamak için bin türlü mecralar var. 

Bunlar harekete geçiyor.” (G10). 

“Dijital öyle değil. Ne kadarını kontrol edeceksin dijitalin. Eline bilgi-

sayar alan sallayıp duruyor. 50 milyon internet sitesi kurulmuĢ. Herke-

sin internet sitesi var. Önce denetim mekanizmaları tamamlanır. Tam 

kontrol altına alınır. Ondan sonra gazetelerin de internet ortamına 

geçmeleri baĢlar ve denir ki, artık bundan sonra Ģu Ģartların dıĢına çı-

kılmayacak. Bugün A dediğin yere internette yukarı mahalle için B di-

yor. Ama gazete tek. Aynı haberi farklı Ģekilde sayfalarda yayınlaya-

mazsın.” (G10). 

“Ben yasanın arkasındayım. Dijital mecraların daha sıkı denetlenmesi gereki-

yor.” (G11). 

“Gazeteler basın savcısı ve Basın Ġlan Kurumu tarafından bir çok Ģekil-

de denetleniyor. Biz „aspargas‟ bir haber yaptığımız zaman savcı hemen 

çağırıyor ve gereken iĢlemleri baĢlatıyor. Ġkincisi ise mecranın denet-

lenmeye çok müsait olması. Bir yazılı gazete ertesi gün çıktığında gör-

seli ve içeriği ile tak diye denetlenebilir bir durumda oluyor. Ama gün 

içinde 500 tane haberin hızlı bir Ģekilde aktığı ve insan denetimine açık 

olmayan bir pozisyon içerisinde denetlenmesi çok zor. Türkiye‟de diye-

lim 50 tane büyük haber sitesi var. Binlerce haber oluyor. Bu haberleri 



GÜRKAN KILIÇ | 275 

 

hangi mekanizma, ne Ģekilde ve nasıl denetleyecek? Denetlenip de 

onun suç unsuru oluĢturup oluĢturmadığına nasıl karar vereceksiniz.” 

(G24). 

“(Basılı gazetede) Sen yazıyorsun ve yazıyı (okurun) önüne koyuyorsun. Öbür 

tarafta (internet gazeteleri) yazdı ve sildi. Ya ben orada iĢte haberi yanlıĢ gir-

miĢim. Sildi ve haber gitti. Yazılı basında ise haber önünde duruyor. Bak kar-

deĢim sen bunu yazmıĢsın. Bu yazarken yanlıĢ olabileceğini düĢünmedin mi 

derler ve seni dava ederler.” (G10). 

Ġnternet gazetelerin kısıtlı personelle çalıĢması, haber odalarında kısmen daha 

deneyimsiz personelin görev alması ve haber üretimi konusundaki sıkıntılar 

nedeniyle, birçok internet haber sitesinde haberlerin de birbirine benzediğini 

belirten görüĢmeci Ģunları söylemektedir: 

“Ġnternete Kocaeli‟ndeki internet siteleri diye yazın 300 tane internet sitesi 

karĢınıza çıkar. 13 14 tane bizim gibi yazılı basın da var. Alın hepsine bakın 

birinci sayfada 3 aĢağı 5 yukarı hepsinin aynı.” (G18). 

Geleneksel Gazete 

Basılı gazeteciliğin tamamen ortadan kalkacağı ile ilgili çeĢitli görüĢler bulun-

maktadır. Hatta önceki bölümlerde de ifade edildiği üzere basılı gazetelere 

ömür biçen uzmanlar da vardır. GörüĢme yapılan gazeteciler ise gelecekte 

geleneksel yayıncılık yapan gazetelerin öneminin artacağını düĢünmektedir: 

“ĠĢte sosyal medya çıktı iĢte herkes gazeteci oldu gibi Ģehir efsanesi 

var. Ona katılmıyorum ben. Sosyal medyadaki bilgilerin önemli bölü-

münün kirli ve eksik bilinçsizce dağılan yanlıĢ bilgi olduğunu, dezen-

formasyona çok açık olduğunu düĢünüyorum. Bu aksine güvenilir, sağ-

lıklı ve hızlı haber veren kurumsal medya kuruluĢlarına olan ihtiyaçları 

ve onların önemini artıracaktır diye düĢünüyorum.” (G6). 

“KurtuluĢ savaĢında herkes yerel gazetelerin önemini biliyor. Yani yerel gaze-

teler olmazsa olmaz. Çünkü ben okuyucu ile birebir konuĢurum. EleĢtirdiğim 

adamı öğle yemeğinde karĢımda görürüm.” (G10). 

Ġnternet haberciliğindeki okurun yaĢadığı güven problemi, geleneksel gazete-

ler açısından ise bir avantaja dönüĢmüĢtür. GörüĢmeci gazeteciler geleneksel 

gazetelerin habercilikteki güvenden taviz vermediğine vurgu yapmaktadırlar: 

“Biz yayın politikası gereği, internet haberciliği yaparken haberleri çarpıtmıyo-

ruz. Bu Ģekilde iyi yerlere geldiğimizi düĢünüyoruz.” (G11). 

“Zaten insanlar da gazetelerin internet sitelerini daha güvenilir buluyor. Çün-

kü gazetede haber yaparken teyit almadığınız bir konuyu haber yapmıyorsu-

nuz.” (G11). 
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“Ġnternette herkes gazetecilik yapabiliyor. Ama bir kesim insan, bu ki-

Ģiler tarafından internette veya sosyal medyada paylaĢılan haberleri 

doğruluğunu bölgede yayın yapan gazetelerden teyit etmeye çalıĢıyor. 

Yani yine dönüp dolaĢıp gelecekleri yer yine bizim kurumlarımız olu-

yor. Yerel gazeteler oluyor. Ulusalda da böyle. Bir gazetede yer alan 

haberlerin teyidi olmadan o gazete çok etkili olmuyor.” (G13). 

“Ama diğer yerden gazetelerin bir ağırlığı var bir güvenilirliği var. Diğer yan-

dan bunu internet haberciliğinde göremiyoruz.” (G12). 

“Basılı gazetede kalıcı olan haber dijital gazetede kaldırılabiliyor. Dijital, daha 

esnek ve daha oynak bir yapı. Ama diğeri basılı olduğu için daha asil, daha 

güvenilir bence.” (G16). 

Bir görüĢmeci ise basılı gazetelerin ayrıca arĢiv oluĢturma özelliğinden bah-

setmektedir: 

“Bir kere geleneksel gazetede haberi kâğıt üzerinde görebiliyorsunuz. 

Bir arĢiv niteliği var. Her an elinizin altında bir arĢiviniz olduğu için 

ona dokunmak, bizzat onu hissetmek yaĢamak olarak değerlendiriyo-

rum ben bunu. Gazetede daha fazla ayrıntı var. Daha fazla emek görü-

yorum. Daha güvenilir buluyorum. Ġnternette doğru bilgiye her zaman 

ulaĢmak mümkün olamayabiliyor.” (G17). 

Güven ve Teyit 

Önceki kategorilerde de sık sık bahsedilen güven ve teyit sorunu, internet 

gazeteciliği ile birlikte daha fazla dikkat çekmeye baĢlamıĢtır. Ġnternetteki 

haberlerin kaynağından teyit edilmeden hızlı bir Ģekilde yayına verilmesi ve-

yahut yurttaĢ gazeteciliğinden gelen bilgilerin doğru olmama ihtimaline rağ-

men haber kuruluĢları tarafından doğru olarak algılanarak yayınlanması gibi 

eylemlerle özellikle sosyal medya platformlarındaki kanallardaki haberlere 

duyulan güvensizlik artmıĢtır.  

GörüĢmeci gazeteciler basılı gazetelerin en büyük avantajlarının, haber, yapar-

ken halen geçmiĢ pratiklerine devam etmeleri yani kaynağından doğrulatma-

dıkları haberleri yayınlamadıkları, dolayısıyla basılı gazetelerde yayımlanan 

haberlere okurların daha fazla güven duyduklarını ifade etmektedirler. Hatta, 

okurun internet ortamında gördüğü bir haberi basılı gazetelerin internet site-

lerine girerek teyit ettiğini söylemektedirler: 

“Ġnternette herkes gazetecilik yapabiliyor. Ama bir kesim insan, bu ki-

Ģiler tarafından internette veya sosyal medyada paylaĢılan haberleri 

doğruluğunu bölgede yayın yapan gazetelerden teyit etmeye çalıĢıyor. 

Yani yine dönüp dolaĢıp gelecekleri yer yine bizim kurumlarımız olu-
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yor. Yerel gazeteler oluyor. Ulusalda da böyle. Bir gazetede yer alan 

haberlerin teyidi olmadan o gazete çok etkili olmuyor.” (G13).  

“Biz yayın politikası gereği, internet haberciliği yaparken haberleri çar-

pıtmıyoruz. Bu Ģekilde iyi yerlere geldiğimizi düĢünüyoruz. Ama inter-

net haberciliği veya özellikle sosyal medyadaki haberlerin çoğu asılsız 

ve yalan haber olabiliyor. Zaten insanlar da gazetelerin internet sitele-

rini daha güvenilir buluyor. Çünkü gazetede haber yaparken teyit al-

madığınız bir konuyu haber yapmıyorsunuz.” (G11). 

“Sosyal medyadaki bilgilerin önemli bölümünün kirli ve eksik bilinçsizce dağı-

lan yanlıĢ bilgi olduğunu, dezenformasyona çok açık olduğunu düĢünüyo-

rum.” (G6). 

“(Ġnternet gazetesinde) Öbür tarafta yazdı ve sildi. Ya ben orada iĢte haberi 

yanlıĢ girmiĢim. Sildi ve haber gitti.” (G10). 

“Ama diğer yerden gazetelerin bir ağırlığı var bir güvenilirliği var. Diğer yan-

dan bunu internet haberciliğinde göremiyoruz. Sitelerde daha fazla yanarlı 

dönerli durumlar var. Internet sitelerindeki haberlere biraz daha az güven 

oluyor bence.” (G12). 

“Basılı gazetede kalıcı olan haber dijital gazetede kaldırılabiliyor. Dijital, daha 

esnek ve daha oynak bir yapı. Ama diğeri basılı olduğu için daha asil, daha 

güvenilir bence.” (G16). 

“Dijital öyle değil. Ne kadarını kontrol edeceksin dijitalin. Eline bilgisayar alan 

sallayıp duruyor. 50 milyon internet sitesi kurulmuĢ. Herkesin internet sitesi 

var.” (G10). 

“ĠĢte bu yüzden haberin dijitalleĢmesi ve bunun ülkemizdeki uygulamaları 

insanlarda güven sorunu oluĢturdu. Belki devletimiz de bu güvensizlik orta-

mında bu yüzden bu kadar sıkı internet yasası çıkardı.” (G11).  

Ġnternet ortamında çeĢitli platformlarda yapılan haberciliğin en büyük sorun-

larından biri güven ve teyit olarak göze çarpmaktadır. Bu basılı gazeteler için 

bir avantaj olsa bile, çok daha fazla okur kitlesine ulaĢan internet ortamındaki 

haber mecralarındaki bu olumsuzluk, bazen yalan haber üzerine oturtulmuĢ 

ülke gündeminin oluĢmasına bile neden olabilmektedir. 

Etik Sorunlar 

Etik sorunlar basılı olarak veya internet ortamında gazetecilik yapan kurumla-

rın ortak sorunudur. Her iki habercilik yönteminde de etik sorunlara rastlan-

maktadır. Bir görüĢmeciye göre maddi durumları yetersiz olan gazeteler yanlıĢ 

iĢlere yönelebilmektedir: 
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“ĠĢte matbaası olanlar matbaada baĢka iĢler yapıyorlar. Maliyetleri karĢılığı 

olamayınca da iĢte birtakım yolsuz bu iĢlere giriyorlar. YanlıĢ iĢler yapıyorlar. 

Yani ben basılı gazetelerin geleceğini çok parlak görmüyorum.” (G7). 

Profesyonel gazetecilerin dıĢında da gazetecilik yapan kiĢilerin de internet 

ortamında çok az emek vererek internet gazeteciliği yapmalarına da görüĢme-

ciler tepki göstermektedir: 

“Yani evinin köĢesine bir bilgisayar koymuĢ kendisi akĢama kadar baĢka bir 

yerde geliyor baĢka bir yerde çalıĢıyor akĢam eve geldiğinde oradan buradan 

haber toplayarak internet sitesini güncelliyor, böyle bir habercilik olmaz.” 

(G7). 

“Ġnternet haberciliği veya özellikle sosyal medyadaki haberlerin çoğu asılsız ve 

yalan haber olabiliyor.” (G11). 

Etik sorunların denetimin yeteri kadar olmadığı dijital mecralarda çok daha 

fazla olduğu görülmektedir. Bu konuyla ilgili iktidarların zaman zaman ulusla-

rarası sosyal medya platformları ile ilgili yaptığı düzenlemeler veya yurt için-

deki dijital ortamlardaki yayınları düzenleyen yasalar yine de bu olumsuzlu-

ğun önüne geçememektedir. Daha önceki bölümlerde de ifade edildiği gibi 

Türkiye‟de en çok okunan internet haber sitelerinin, basılı gazetelerin internet 

sitelerinin olması, güven ve teyit konusunda okurun tercihleri konusunda da 

kısmen fikir vermektedir. 

Habercilikte Değişim 

DijitalleĢmeyle birlikte habercilikte yaĢanan değiĢimler önceki bölümlerde 

ifade edilmiĢti. GörüĢmeci gazeteciler de yurttaĢ gazeteciliği gibi değiĢen ha-

bercilik pratiklerinin sektöre getirdiği bazı olumsuzlukların üzerinde durmak-

tadır: 

“ġimdi günümüzü gerçek anlamda değerlendirirsek, insanların çok ak-

tif olduğu ve haberlere ulaĢtığı yerler haber siteleri değil. Sosyal Med-

ya. Ġnsanların Instagram‟da, Twitter‟da, Facebook‟ta neredeyse bizim 

yerimize habercilik yaptığı bir dönemi yaĢıyoruz. Ve bunun getirdiği 

sorunlar var. 10 yıl önce internet haber siteleri mi evet haber için bir 

kaynaktı ve yeni bir açılımdı. Ama 10 yıl sonunda geldiğimiz noktada 

artık internet haber sitelerine de çok giren olmuyor. Haberi internet 

haber sitelerinden önce alan bir halk topluluğu var. Hatta haber yara-

tan, dezenformasyona da uğrayan bir sirkülasyon var.” (G24).  

Basılı gazeteler de okurlarının internet gazetelerine kaymasının önüne geçmek 

için bazı tedbirler alma giriĢiminde bulunmaktadırlar: 
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“En azından gazetelerimizin manĢetleri, iĢte özel haberlerimiz, genelde 

de hep özel haberlerimiz oluyor; onları internet sitesine atmıyoruz 

bekletiyoruz ertesi sabaha, öyle paylaĢıyoruz. Çünkü en azından birkaç 

okuyucumuzu oradan tutarız diye umut ediyoruz. Ama onun dıĢında 

bütün asayiĢ haberlerini, anlık geliĢmeleri internet sitesinde anlık giri-

yoruz. Sadece özel haberlerimizi ertesi sabaha bekletiyoruz. Okuyucu-

ya gazete ulaĢtığı anda internet sitelerinde güncelliyoruz. Peki çok etki-

li oluyor mu? Pek etkili olduğunu zannetmiyorum ama en azından biz 

çabamızı veriyoruz.” (G1). 

“Yani alternatif yaratmanız gerekiyor. Genelde biz de yerel basında ulusal ba-

sın da aynı Ģeyi yapıyor. Mesela tüm köĢe yazarlarını internet sitesinde de ya-

yınlıyor yazılarını. Ben olsam internet sitesinde birazını yayınlar yazının ta-

mamı internet sitesinde derim.” (G18). 

Bir görüĢmeci, değiĢen habercilik pratikleri için en büyük sorunlarının anlık 

haber verememek olarak görmektedir: 

“(DijitalleĢme) Bunun karĢısındaki en büyük sıkıntımız taze haber vermeme-

miz.” (G14). 

Ġnternet haber sitelerinin çokluğu ile haberlerin birbirine benzemesi görüĢü 

daha önce ifade edilmiĢti. Basılı veya internet ortamından yayınlanan gazetele-

rin ekonomik nedenlerle sınırlı sayıda personel çalıĢtırması, haberlerin çoğu-

nun haber ajanslarından, tanınmıĢ veya kanaat önderlerinin sosyal medyada 

paylaĢtıkları söylemlerinden veya yerel yönetimler ile çeĢitli kurumların inter-

net sitesinden yayımladıkları veya elektronik posta ile basın kuruluĢlarına 

gönderdikleri haber bültenlerinden, basın açıklamalarından türetilmesiyle 

oluĢturulmaktadır. Aynı kaynaktan haber üreten gazetelerin haberlerinin bir-

birine benzemesi, hatta çoğu zaman birebir aynı olmasının en önemli nedeni 

bu olmaktadır. Özellikle internet gazeteciliğinde gün için çok fazla haber gir-

me eğilimi bu pratiği artırmıĢtır.  

Haber üretiminde eğilim bu Ģekilde olunca da geleneksel gazetecilikteki araĢ-

tırmacı gazetecilik, özel haber dosyaları veya özgün haberlerin sayısında da 

düĢüĢ yaĢanmaktadır: 

“Özgün haber konusundan eskisine göre, geriye gidiĢ var. DijitalleĢiyoruz ama 

özgün haber olarak, kent haberleri olarak geriye gidiyoruz.” (G22). 

Okur Alışkanlıklarının Değişimi 

DijitalleĢmenin okur alıĢkanlıklarına etkisi de oldukça fazla olmuĢtur. Çünkü 

internet ortamı habercilikte de mekan ve zaman sınırlamalarını kaldırmıĢtır. 

Okurlar artık istedikleri zaman istedikleri yerde dijital ortamlardan haberlere 
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ulaĢabilme ve gerektiğinde bir haberi birkaç farklı kaynaktan teyit edebilecek 

duruma gelmiĢtir. 

Okur açısından artık çok sayıda alternatif haber kaynağı mevcuttur ve yeni 

medyanın verdiği avantaj ile haberler de kategorilere ayrılarak okura iletilmek-

tedir. Okur ise internet haberciliğinde ilgilendiği konularla ilgili haberlere 

daha rahat ulaĢabilmektedir. Üstelik dijital ortamın sanal beyni gibi hareket 

eden algoritmalar sayesinde sık sık okurun önüne, ağırlıklı olarak ilgi duyduğu 

haberler kendisinin isteği olmadan bile bir öneri olarak getirilmektedir. Gö-

rüĢmeci 3, insanların artık tüm haberleri değil, kendi ilgi alanındaki haberleri 

ilgilendiğini ifade etmektedir: 

“Ġnsanları artık genel anlamda haberler değil, kendi ilgi alanındaki haberler 

ilgilendiriyor.” (G3). 

Oysaki geleneksel medyanın okur alıĢkanlıkları gazeteyi ele alıp, sayfalarını 

çevirerek haberlere tüm haberlere göz atmak ve ilgi duyulan haberleri daha 

yavaĢ ve ayrıntılı okumak ile tanımlanmaktadır. Ve genellikle gazete okuma 

alıĢkanlıkları olan geleneksel okurların satın aldıkları bir veya birkaç sabit ga-

zete bulunmaktadır. Bir görüĢmeci, basılı gazeteler ile okurlar arasında kuru-

lan duygusal bağın, internet ortamında olmadığını ifade etmektedir: 

“Ben yaĢ itibariyle de basılı gazeteyi çok seviyorum. Bizim alıĢkanlıkla-

rımız var. ġu haberi internete de koyduk ama buradaki manĢet haberin 

görüntüsü, görseli bugün bu kurumun hangi haberi çok önemsediğini, 

çok daha rahat anlatabiliyor. Bu gazetenin bütününe baktığında oku-

yucu bir Ģey hissediyor. Bir duygusal bağ kurabiliyor. Ġnternette, oku-

yucu ile bir aidiyet bağı kurmak temel bir probleme dönüĢecek. Çünkü 

habere giriyor, çıkıyor. Eskiden koltuğunun altında gazete ile gezen in-

sanların siyasi görüĢü dahil, ekonomik duruĢu dahil her Ģeyi anlardı-

nız. Bu bir kimlik göstergesiydi. ġimdi sadece bilgi alıyor çıkıyor. Bu 

beni rahatsız ediyor. Aslında ailenin bir parçası olmalı okuyucu.” (G6). 

BaĢka bir görüĢmeci de özellikle daha küçük yaĢlarda gazete okuma alıĢkanlı-

ğının neredeyse hiç olmadığını söylemektedir: 

“Ya da açık söyleyeyim Ģimdi. Okuyucuların tahmin yürütüyorum bü-

yük kısmı 50 yaĢ üstüdür. Hatta daha da üstüdür. Onlara internete gö-

re kağıdı daha üstün görüyorlar. Elinde tutup okumak onları daha farkı 

hissettiriyor. Ben kendimden örnek vereyim. Liseye giden oğlum var. 

Eve gazete götürüyorum. Al oğlum bak diyorum. Zorla ona gazete bile 

okutturamıyorum. Çünkü niye? Ben okuyorum zaten, her Ģeyi görüyo-

rum zaten diyor yani internetten.” (G9).  
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GörüĢmeciye göre basılı gazetelerin internet gazetelerinden kaynaklanan de-

zavantajlı durumları nedeniyle kapanmanın eĢiğine gelmese bile okur alıĢkan-

lıklarının değiĢimi nedeniyle ömürlerinin bitmekte olduğu görüĢünü de sa-

vunmaktadır: 

“Ama bazı gazeteler de internetteki tıklamayı karĢılayamadığı için bası-

lı gazetelerin resmi ilan haklarından yararlanmaya çalıĢacaklardır. Ama 

ben bunu bir tehdit olarak algılıyorum. Neden bir tehdit olarak algılı-

yorum. Çünkü basılı gazetelerin bundan kaynaklı ömürleri bitmese de 

okuyucu alıĢkanlıklarından kaynaklı olarak ömürleri bitiyor, bitecek.” 

(G6). 

Bir görüĢmeci ise kültürel olarak hızlı tüketim ve alıĢkanlıklarından hızlı vaz-

geçme eğiliminin olduğunu, okur alıĢkanlıklarının değiĢimi ile iliĢkilendir-

mektedir: 

“Türk milleti biraz hızlı bıkabiliyor ve tüketebiliyor”. (G3). 

Teknolojik Gelişmeler 

Teknolojide yaĢanan geliĢmeler de okurların habere ulaĢma pratiklerini ciddi 

Ģekilde etkilemiĢtir. Özellikle akıllı mobil cihazların artık insanların ayrılmaz 

bir parçası haline gelmesi ile habere eriĢim zamanı ve mekanının sınırı orta-

dan kalkmıĢtır. GörüĢmecilerin teknolojik geliĢmeler ile ilgili değerlendirme-

leri Ģöyledir: 

“DijitalleĢmenin aĢırı derece ilerlemesi ile anlık habere ulaĢılması herkesin 

elinde akıllı telefonların olması, bunlar basılı gazeteleri geriletiyor.” (G8).  

“Tabi ki etkileniyoruz. Artık insanların hemen hemen hepsinin elinde akıllı 

telefonlar var. Haberleri oradan ve anlık bir Ģekilde takip edebiliyorlar. Ġstediği 

her türlü bilgiyi orada bulabiliyor.” (G15).  

Teknolojideki geliĢmeler tirajları da ciddi Ģekilde etkilemiĢtir. GörüĢmeci 18, 

teknoloji ile yarıĢamadıklarını ifade etmektedir: 

“(Teknolojideki geliĢmeler bizi) etkiledi. Tirajları düĢürdü. Tabii ki teknolojiy-

le yarıĢamıyorsunuz ama.” (G18). 

Bir görüĢmeci ise basılı gazetelerin internet gazeteleriyle daha fazla ilgilenme-

leri ile basılı gazetelerdeki niteliğin azaldığını ve bunun da tirajı düĢürdüğünü 

belirtmektedir: 

“Çünkü bizim internete daha fazla vaktimizi vermekle beraber kâğıttaki nite-

lik azalınca, bu da düĢen tirajları daha da düĢürecektir.” (G19). 

Tüm bunlara rağmen dijitalleĢmeyi çok olumlu bulan görüĢmeci gazeteciler de 

bulunmaktadır: 
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“Ama tabi ki dijitalleĢme çok güzel. Haberlere elinizin altında anlık ulaĢabil-

mek, çok farklı bir Ģey.” (G8). 

Editoryal Bağımsızlık 

Habercilik teması altında “Editoryal Bağımsızlık” kategorisi, dijitalleĢme ile 

etkileĢimden dolayı geliĢip geliĢmesi açısından incelenecektir. Nitekim editor-

yal bağımsızlık sorunu, gazeteler için geçmiĢten günümüze kadar süregelen 

bir sorundur ve basın kuruluĢlarının ekonomik politik durumlar, reklam ve-

renler ve iktidarlar ile iliĢkiler, patronların tutumları gibi etkenlerden oluĢ-

maktadır.  

DijitalleĢme süreciyle gelirleri azalan ve ekonomik olarak daha zor duruma 

düĢen basılı gazeteler açısından editoryal bağımsızlık konusunu GörüĢmeci 6 

Ģu Ģekilde ifade etmektedir: 

“Bunda ekonomik bağımsızlığının olmamasının da etkisi var. Medya-

nın kamuoyu belirleme gücünden yararlanma, onu kontrol altında 

tutmak isteyen lobilerin, baskı gruplarının; yani bunun içine siyasi par-

tiler giriyor, reklam verenler giriyor, okuyucu giriyor, STK‟lar giriyor, 

aklınıza gelebilen herkes medya üzerinde bir tahakküm oluĢturmaya 

çalıĢıyor. Bu da ayrı bir sorun diye düĢünüyorum.” (G6).  

AraĢtırmanın beĢinci sorusu olan “DijitalleĢme süreci gazetelerin habercilik 

uygulamalarını nasıl değiĢmiĢtir?” ifadesine görüĢmecilerin verdikleri cevapla-

ra göre verilecek tek bir cevap bulunmamaktadır. Ġnternet gazeteciliğinde ha-

bercilik uygulamaları çok farklıdır. Ġnternet haberciliğinde hız önemlidir. Fa-

kat hız da beraberinde bazı etik ve güven sorunlarını birlikte getirmektedir.  

Basılı olarak faaliyetlerini sürdüren yerel gazetelerin bunu avantaja dönüĢtür-

me yönünde bazı atılımlarının olduğu görülmektedir. GörüĢmecilerin ifadele-

rinden geleneksel habercilik pratiklerinde olan haberin doğrulanmadan yayın-

lanmamasıyla, internet ortamında oldukça yaygın Ģekilde karĢılaĢılan yalan 

haber veya dezenformasyona karĢı alternatif teyit kaynağı oluĢma amaçları ön 

plana çıkmıĢtır. Bazı yerel gazeteler, bu durumun kendileri için avantaj oldu-

ğunu ifade etmektedirler. 

GörüĢmecilere göre basılı yerel gazeteler aleyhinde yorumda bulundukları 

veya haber yaptıkları kiĢilerle bile ertesi sabah sokakta karĢılaĢabilmekte ve 

sohbet edebilmektedirler. Bu da ister istemez haber üretim süreçleri sırasında 

özdenetimin daha da yüksek olmasına neden olmaktadır. Ġnternet siteleri açı-

sından ise durum farklıdır. Yerel bir internet haber sitesinin o bölgeyle ilgili 

haber yapması için aynı yerde ofisinin bulunması bile gerekmemektedir.  
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Yerel gazetelerin ve sayısı oldukça fazla olan internet haber gazetelerinin en 

önemli sorunlarından biri de editoryal bağımsızlıktır. Bu konuda her iki mec-

rada da yayın yapan gazetelerin bazı tavizler verdikleri, görüĢmecilerin ifadele-

rinden anlaĢılmaktadır. 

5.2.3.11. Dijitalleşme ve Gazetecilerin Gelecek Beklentisi 

AraĢtırmanın bu analiz bölümünde dijitalleĢme ile gazetecilerin gelecek bek-

lentileri arasındaki etkileĢim anlaĢılmaya çalıĢılmıĢtır. Bu kısımda araĢtırma-

nın “DijitalleĢme süreci gazetecilerin gelecek beklentileri nasıl ĢekillendirmiĢ-

tir?” Ģeklindeki altıncı ve son sorusuna da cevap aranacaktır. 

Grafik 21‟de de görüleceği üzere görüĢmeci gazeteciler Gazetelerin Geleceği 

teması altında, görüĢmecilerin ifadelerinden, yüzde 65 oranında Gazetelerin 

Kapanması, yüzde 40 oranında Gazetelerin Devam Etmesi, yüzde 25 oranında 

DönüĢüm Zorunluluğu ve yüzde 15 oranında da Gazetelerin Azalması katego-

rileri içerisinde kodlar oluĢturulmuĢtur. 

 
Grafik 21: Gazetelerin Geleceği Alt Kodların İstatistiği 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 23‟te ise Gazetelerin Geleceği Kod-Alt Kod-Bölümler Modelinde, katego-

rilerin aldıkları kod frekansları belirtilmiĢtir. Burada ilk sırada 22 frekans ile 

Gazetelerin Kapanması kategorisinin yer aldığı görülmektedir. 

Gazetelerin Devam Etmesi kategorisine 10, DönüĢüm Zorunluluğuna 7 ve 

son olarak Gazetelerin Azalması kategorisine 3 adet kod eklenmiĢtir. Katego-

riler aĢağıda ayrıntılı olarak ele alınmaktadır. 
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Şekil 23: Gazetelerin Geleceği Kod-Alt Kod-Bölümler Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur. 

Gazetelerin Kapanması 

GörüĢmeci gazetecilerin bu bölümde oldukça karamsar oldukları görülmekte-

dir. Gazetelerin kısa sürede kapanacak olmasının nedeni olarak da ağırlıklı 

olarak dijitalleĢme süreçleri, maliyetlerin artması ve sektörle ilgili yapılan ya-

sal düzenlemeler gerekçe gösterilmektedir. 

Bazı görüĢmeciler basılı gazetelerin artık son yıllarını yaĢamakta olduğunu 

sörlerken, bazılar da mesleklerinin son zamanlarında kağıdı tamamen görme-

yeceklerini ifade etmektedirler: 

“Bizim günlük gazetelerin artık son yıllarını, yaĢlılık dönemlerini bitkisel ha-

yat dönemlerini ben yaĢadığını düĢünüyorum.” (G19). 

“Ben 7-8 sene içerisinde yeni bir sürecin baĢlayacağını sadece internetin (in-

ternet haberciliğinin) olacağını (düĢünüyorum). Biz mesleğimizin son zaman-

larında kağıdı (Basılı gazeteyi) görmeyeceğiz. Ama kağıdı (basılı gazeteleri) 

böyle belki haftalık aylık (olarak periyotlarda yayın olarak görebiliriz).” (G19). 

GörüĢmeci gazetecilerin, basılı gazetelerin gelecekleri ile ilgili karamsarlıkları-

nın en büyük nedenlerinden biri de meslekteki dijital dönüĢümün etkisidir. 

Ġnternet haber sitelerinin okurların çoğunu çekmesi ile tiraj kayıpları yaĢama-

ları beraberinde birçok problemi de getirmiĢtir: 

“(Dijital dönüĢüm nedeniyle yerel gazeteler) Yok olacaklar. Tirajlarımız her 

geçen sene düĢüyor.” (G15) 

“Bu dijitalleĢme konusunda atılan adımlar, kaç sene sürer bilemiyorum ama 

yerel gazeteleri bitirme noktasına getirir. Zaten pandemide artan sıkıntılar 

nedeniyle Anadolu‟da yüzlerce yerel gazete kapandı. Ġnternetten haber oku-

mak, dijitalden haber okumak, tüm bunlar mazeret değil.” (G10). 

“Ama diğer yandan dijital haberciliğin olması gerekiyor, teknolojiye uymak 

gerekiyor. Onun için gazeteleri bitirecek.” (G14). 
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(Gazetecilik sektöründeki dijitalleĢmeyi) Pek hayırlı görmüyorum. Bitiyor. 

Bitiyor. Basılı yayın organları bitiyor. …Gazetelerin dijitalleĢmesi uzun ve orta 

vadede bana çok mantıklı ve faydalı gelmiyor.” (G16). 

“(DijitalleĢmeye) Basılı gazeteleri belirli bir noktaya getirip, tükenmesini sağ-

layacağı için ise çok sıcak bakmıyorum. Niye? Basılı gazeteye 30 yılını vermiĢ 

bir emekçi olarak bakmıyorum.” (G8). 

“ġu anda basılı gazeteler kötü bir durumda. Gitgide tiraj düĢüyor. Hatta hiç 

satmayan gazeteler de var. Bunu da biliyoruz. Bu noktada dijitalleĢmeye tes-

lim olma noktasında diye düĢünüyorum.” (G22). 

GörüĢmeci gazetecilerin basılı gazetelerin gelecekleri ile ilgili endiĢelerinin 

oluĢmasının bir baĢka nedeni de hükümet politikalarıdır. GörüĢmecilerin id-

dialarına göre alınan kararlar ve yapılan yasal düzenlemeler (her ne kadar ön-

ceki bölümde belirtildiği gibi internet gazeteciliğine bir düzenleme getirse 

bile) basılı gazetelerin sonunu hızlandırmaktadır. Birçok görüĢmecinin ifade-

sinden gazetecilerin bu konudan rahatsız oldukları anlaĢılmaktadır: 

“(DijitalleĢme ve alınan kanuni kararlar) Bu gazetelerin idam fermanı gibi bir 

Ģey.” (G16). 

“Belki bu bir ara geçiĢ dönemi. Herkes bunu konuĢuyor. Bunun belki de bir 

sonraki etabı. Belki de basını tamamen bitirecekler bu iĢi. Bu tamamen siyasi-

lerin vereceği karar ile alakalı.” (G9). 

“Bu düzenleme gazeteleri bitiriyor. Yeni yasa çıksa da çıkmasa da ilan verse de 

vermese de gazeteleri bitirdiler. Yazılı basını bitirdiler.” (G14). 

“DijitalleĢme ile de çok iliĢkili içerisinde. Bu bize gösteriyor ki alınan kararlar-

da basılı gazetelerin sonunun geleceği. Çünkü en üst tepedeki yönetici pozis-

yonundaki insanlar da basılı gazeteler ile alakalı kararlar aldıklarında, gazete-

lerin geriye gittiklerini görüyorsunuz.” (G8). 

“ĠĢte analizler yapacak, yorumlar yapacak, haberi farklılaĢtıracak bir yere çok 

kolay getiremeyeceğini bu yüzden de basılı gazetelerin ömürlerinin çok kal-

madığını düĢünüyorum. Yeni internet yasasının çıkmasının bunu biraz daha 

hızlandıracağını da düĢünüyorum.” (G6). 

“Onun için Türkiye‟de önce yerel gazeteler düzelecek ve çok güçlenecek, on-

dan sonra paralel olarak dijital platformlarda da faaliyetlerini sürdürecekler. 

Ġkisi bir gidecek. Yani biz gazeteleri yavaĢ yavaĢ yok edelim. Böyle bir mantık 

yok.” (G10). 

“Yeni yasa ile yeni bir dönem baĢlayacak bundan sonra bir müddet daha de-

vam edeceğini düĢünüyorum fakat uzun dönemde (basılı gazetelerin) gelece-

ğinin çok iyi olacağını düĢünmüyorum.” (G12). 
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“Ama ilmek ilmek iĢliyorlar yerel gazeteler bitsin diye. Tahmin ediyorum 2-3 

yıl içerisinde devlet bu iĢi bitirecek diye tahmin ediyorum. Yazılı basın, mat-

baa tamamen ortadan kalkmıĢ olacak, dijitale dönmüĢ olacak. Yoksa o masraf-

ları kaldıracak kimsenin gücü olmaz.” (G21). 

Gazetelerin gelecek beklentilerini etkileyen önemli unsurlardan biri de basılı 

gazetelerin maliyetlerindeki artıĢ olmaktadır: 

“Basılı gazetelerin gelecekleri karanlık. Çünkü dediğimiz gibi maliyetlerin 

nereye kadar çıkacağını bilmiyoruz. Çünkü maliyetlerde çok ciddi sıkıntılar 

var.” (G8). 

“(Basılı gazetelerin) Geleceğini olumsuz görüyorum. Her an kapanma tehlike-

si ile karĢı karĢıyayız. Bunu da maliyetlere bağlıyorum. Çünkü baskı maliyetle-

ri çok fazla.” (G17). 

GörüĢmeci gazetelerin, basılı gazetelerin gelecekleri ile ilgili olarak algılarının 

oldukça karamsar olduğu görülmektedir. Bunda en büyük etkenler, dijitalleĢ-

meden kaynaklanan etkiler, yasal düzenlemeler ve maliyet artıĢları olarak öne 

çıkmaktadır. 

Gazetelerin Devam Etmesi 

Bazı görüĢmeciler ise dijitalleĢme ve diğer etkilere rağmen basılı gazetelerin 

devam edeceği görüĢünü savunmaktadırlar. Bu görüĢün baĢında kâğıttan ha-

ber okumanın belirli bir okur için verdiği zevk ve alıĢkanlıklar gösterilmekte-

dir: 

“Ben basılı gazetelerin asla yok olacaklarını düĢünmüyorum. Çünkü bir kitle 

kağıda dokunarak okumayı seviyor.” (G1). 

“Bana göre geçici olarak basılı gazeteler ilgiyi kaybetmiĢ, değerini kaybetmiĢ 

gibi gözükse bile ayakta kalanlar bence bir müddet daha gidecek diye düĢünü-

yorum. Çünkü o kağıda elleyen bir insanın onu kolay kolay bırakabileceğini 

düĢünmüyorum.” (G3). 

“Dijital mecralar gençler için iyi olabilir ama gazetenin tadı baĢka. Elinizi alıp 

da sayfaları çevirmek baĢka. Ġstediğiniz zaman istediğiniz yerden devam edi-

yorsunuz. Sıkıldıkça kaldığınız sayfalardan devam ediyorsunuz.” (G5). 

Hatta bir görüĢmeci, basılı gazetelerin geleceğini çok iyi gördüğünü ifade et-

mektedir: 

“Ben majör bir cevap vereyim hocam. Ben basılı gazetelerin geleceğini iyi gö-

rüyorum.” (G6). 



GÜRKAN KILIÇ | 287 

 

Bir görüĢmeci ise basılı gazetelerin dijital dönüĢümlerini tamamlamalarından 

ötürü, tiraj kayıplarını dijital ortamdaki okur artıĢı ile telafi ettiklerini ifade 

ederek, faaliyetlerini her iki mecrada da devam ettirdiklerini söylemektedir: 

“Bizler de yavaĢ yavaĢ dijitalleĢiyoruz. Bizde basılı gazete için söylüyo-

rum. Daha çok abone sistemi vardır. Mesela atıyorum 2000‟li yıllarda 

günlük 1000 tane gazete satıyorduk. O rakam dijital yayıncılık geliĢtik-

çe düĢtü. Çok aĢağılara düĢtü. O düĢerken diğer taraftan bizim dijital 

kanallarımızın reytingi artmaya baĢladı. Yani o platformdan eksilen 

öbür tarafa geldi. O yüzden Artısı oldu diyebilirim.” (G13). 

Dönüşüm Zorunluluğu 

Bazı görüĢmeci gazeteciler gazetelerin gelecekte var olabilmeleri için dijital 

dönüĢümlerini tamamlamaları gerektiği görüĢünde olduklarını ifade etmiĢler-

dir. GörüĢmeci 2, dijital dönüĢümünü tamamlamayan gazetelerin gelecekleri-

ni parlak görmediğini ifade etmektedir: 

“(Basılı gazetelerin geleceğini) Çok parlak görmüyorum. Gazetelerin bir Ģekil-

de dijitalleĢmelerini tamamlaması gerekiyor.” (G2). 

Yasal düzenleme ile basılı gazetelerin internet sitelerine de resmi ilan ve resmi 

reklam alabilmeleri için belirli bir ziyaretçi sayısına ulaĢması gerekmektedir. 

GörüĢmeci 14, bu düzenlemeye atıfta bulunarak, yasal düzenleme ile getirilen 

zorunluluğun aslında gazeteler için bir avantaj olabileceğinden bahsetmekte-

dir: 

“Bir de Ģunu eklemek istiyorum yeni yasaya göre gazetelerin internet siteleri-

nin tıklanma zorunluluğu var. Basılı gazetelerin de kendilerini yenilemeleri 

gerekiyor. Bu zorunluluk da aslında bir avantaj olacak. Tabii ki onu değerlen-

direbilirler erse…” (G14). 

Bir baĢka görüĢmeci de eninde sonunda gazetelerin dijitalleĢeceklerini belirt-

mektedir: 

“Yani basılı gazetelerin de geleceğini çok zor görüyorum. Bu dijitalleĢme 

eninde sonundan tamamını kapsayıp, eninde sonunda hepsini dijitale dönüĢ-

türecek diye düĢünüyorum.” (G4). 

Gazetelerin Azalması 

Gazetelerin kapanması veya gelecekte çok daha iyi konumda olacakları ile ilgili 

görüĢlerin dıĢında bazı görüĢmeciler de gazetelerin sayılarının ciddi Ģekilde 

azalacağını fakat asla yok olmayacaklarını ifade etmektedirler: 

“Muhtemelen bunun da arkası gelecektir ama çok azalacaklar. ġöyle düĢünü-

yorum. 3-5 yıl sonra, basılı gazete sayısı çok fazla azalacak, çünkü bu maliyet-
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lerle sürdürülebilir bir yanı yok. Kalanlar daha kıymetli olacaktır diye düĢünü-

yorum.” (G1). 

“ġöyle de bir gerçek var. Kitap bitti mi bugüne kadar tek tük gidiyor. O zaman 

bu gazete de gidecek. Çok daralacak. Çok daraltacaklar yani.” (G21). 

“Gazetelerin Geleceği” temasında araĢtırmanın “DijitalleĢme süreci gazetecile-

rin gelecek beklentileri nasıl ĢekillendirmiĢtir?” sorusuna yanıt aranmıĢtır. 

GörüĢmecilerin ağırlıklı olarak bu konudaki algısı olumsuzdur ve dijitalleĢme 

karĢısında gazetelerin kapanma noktasına geldiğini, kısa bir zaman içerisinde 

basılı gazetelerin ömürlerini tamamlayacaklarını, sadece dijital gazetelerin 

faaliyette kalacaklarını ifade etmiĢlerdir. 

Bunun yanı sıra az sayıda da olsa gazetelerin geleceklerini iyi gören veya azalsa 

bile basılı gazetelerin faaliyetlerine bir Ģekilde devam edeceğini düĢünene gö-

rüĢmeciler de bulunmaktadır. 

5.2.3.12. Kod Birlikte Oluşum Modelleri 

Bulgular bölümünün bu kısmında kategoriler arasında iliĢkiler analiz edilecek-

tir. GörüĢmecilerin ifadelerinden oluĢturulan kodlar, zaman zaman birden 

fazla kategori içerisinde yer almaktadır. Örneğin “Dijital DönüĢüm ile gazete 

tirajlarımız azaldı” ifadesi, hem dijital dönüĢüm hem de tiraj ile ilgili temala-

rın alt kategorilerine iĢlenmiĢtir. Böylelikle bulguların bu bölümünde yapıla-

cağı üzere birlikte oluĢan kodlar ortaya çıkarılarak, farklı kategorilerin birbiriy-

le iliĢkilerinin boyutları analiz edilmeye çalıĢılacaktır. 

Geleneksel Gazete ve DijitalleĢme Süreci 

 
Şekil 24: Geleneksel Gazete ve Dijitalleşme Süreci Kod Birlikte Oluşma Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 24‟te Geleneksel Gazete kategorisi ile DijitalleĢme Süreci arasındaki bir-

likte kod oluĢma modeli gösterilmektedir. Her iki kategorideki kodların çok 

sayıdaki alt kategorilere birlikte kodlandığı görülmektedir. Bunlardan en fazla 

ortak kodlanan alt kategori olarak Ġnternet Haberciliği dikkat çekmektedir. 

GörüĢmeciler geleneksel gazeteden ve dijitalleĢme süreçlerinden bahsederken 

aynı zamanda ağırlıklı olarak internet haberciliği ile ilgili ifadelerde bulunmak-
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tadır. Ortak kodlanan kategorilerin frekans sıklıkları incelendiğinde Güven ve 

Teyit, Gazetelerin Kapanması ve DijitalleĢme alt kategorilerin daha yoğunluk-

ta oldukları da görülmektedir. Buradan gazetelerin dijitalleĢme süreçlerindeki 

en büyük etkinin tiraj teması altındaki dijitalleĢme etkisine, dijital ortamlar-

daki haberciliğin en büyük sıkıntılarından biri olan Güven ve Teyit olgusuna 

ve DijitalleĢme süreci ile birlikte oluĢan okur kaybı ve bununla bağlantılı ola-

rak tirajların azalması, gelirlerin düĢmesi gibi etkenlerle gazetelerin sürdürü-

lebilir ekonomik yapıdan uzaklaĢması ve sonucunda Gazetelerin Kapanması 

alt kategorilerinde ağırlıklı olarak ortak kodların oluĢtuğu da dikkat çekmek-

tedir. Bununla birlikte ġekil 5.19 incelendiğinde Habercilikte DeğiĢim, Etik 

Sorunlar ve DönüĢüm Ġsteği gibi alt kategorilerde de ortak kodların oluĢtuğu 

ortaya çıkmıĢtır. 

İnternet Haberciliği ve Geleneksel Gazete 

Bu iki kategorinin karĢılaĢtırılmasıyla ġekil 25‟te görselleĢen, kodların birlikte 

oluĢma modeli incelendiğinde, çok sayıda alt kategorilerde kodların kesiĢtiği 

görülmektedir.  

 
Şekil 25: İnternet Haberciliği ve Geleneksel Gazete Kod Birlikte Oluşma Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 25‟ten çıkarılacak en anlamlı analiz, Geleneksel Gazete ile Ġnternet Ha-

berciliği birlikte düĢünüldüğünde, Gazetelerin Kapanması alt kategorisinin en 

fazla ortak kod almasıdır. Buradan görüĢmeci gazetecilerin internet gazetecili-

ğinin yaygınlaĢması ile geleneksel gazetelerin kapanacağı görüĢünde oldukları 

daha net Ģekilde görülebilmektedir.  
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ġekil 25 incelendiğinde Gazetelerin Kapanması kadar DijitalleĢme, DijitalleĢ-

me Süreci gibi kategorilerde de ortak kodların oluĢtuğu görülmektedir. Gele-

neksel Gazete ile Ġnternet Haberciliğinin ortak kodlarının en yoğun olduğu 

diğer iki alt kategori Etik Sorunları ve Güven ve Teyit alt kategorileridir. Te-

maların ayrı ayrı analiz edildiği bölümlerde bu konular ayrı ayrı ele alınarak 

görüĢmecilerin ifadelerine yer verilmiĢtir. ġekilde 25‟te, görüĢmeci gazetecile-

rin Geleneksel Gazete ile Ġnternet Haberciliği arasında kurdukları bağlarda, 

Etik Sorunları ve Güven ve Teyit konularına daha fazla vurgu yaptıkları gö-

rülmektedir. 

GörüĢmeciler, geleneksel gazeteler ile internet haberciliğinden bahsederken 

diğer yandan, Personel Gideri, Maliyet Yüksekliği, Gazetelerin Devam Etmesi, 

DönüĢüm Ġsteği, Habercilikte DeğiĢim gibi alt kategorileri ilgilendiren ifade-

lerde de bulunmuĢlardır. 

İnternet Haberciliği, Güven ve Teyit, Etik Sorunlar 

GörüĢmeci gazetecilerin ifadelerinden anlaĢılacağı üzere internet haberciliği 

beraberinde güven ve teyit ile etik sorunların artmasını getirmiĢtir. Dolayısıyla 

ġekil 26‟da Ġnternet Haberciliği, Güven ve Teyit ile Etik Sorunlar alt kategori-

leri üçlü Ģekilde birlikte kod oluĢma modeline sokulmuĢtur. 

 
Şekil 26: İnternet Haberciliği, Güven ve Teyit ve Etik Sorunlar Kod Birlikte Oluşma Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 26‟dan da görüĢeceği üzere Ġnternet Haberciliği ile Güven ve Teyit ve 

Etik Sorunlar arasında görüĢmecilerin ifadelerine göre güçlü bir iliĢki vardır. 

Her üç kategoriye kodlanan ifadelerin ağırlıklı olarak Gazetelerin Kapanması, 

Geleneksel Gazete, DijitalleĢme Süreci ve Tiraj teması altındaki kaybın neden-
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lerinden biri olarak görülen DijitalleĢme kategorilerinde yer aldığı görülmek-

tedir. 

GörüĢmeci gazetecilere göre internet haberciliğinde güven ve teyit ile etik 

sorunlar arasında önemli bir iliĢki vardır. Bu iliĢki dijitalleĢme süreciyle birlik-

te artan internet sitelerinin rekabetlerinde artmıĢtır. Her ne kadar etik ihlali 

yapmasına ve güvensizlik oluĢturmasına rağmen internet haberciliğini okur 

kitlesinde artıĢlar görülmektedir. Kaynağından doğrulatılmadan hız faktörü 

nedeniyle anlık olarak yayınlanan internet gazetelerinde oluĢan güvensizlik, 

teyit ihtiyacının artmasına neden olmaktadır. GörüĢmecilere göre internet 

gazetesi okurları teyit ihtiyaçlarını ise geleneksel gazetelerin internet sitele-

rinden karĢılamaktadırlar. 

Habercilikte Değişim ve Güven ve Teyit 

DijitalleĢmeyle birlikte habercilik pratiklerinde değiĢimin ardından Güven ve 

Teyit ihtiyacı daha da artmıĢtır. ġekil 27‟de her iki kategorinin birlikte kod 

oluĢum modeli gösterilmektedir. 

 
Şekil 27: Habercilikte Değişim ve Güven ve Teyit Kod Birlikte Oluşma Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 27‟ye göre Habercilikte DeğiĢim ve Güven ve Teyit unsurları en fazla 

Ġnternet Haberciliği kategorisinde birlikte kodlanmıĢtır. Geleneksel Gazete 

kategorisinde de birlikte kodların oluĢtuğu görülmektedir fakat bunlardan bir 

kısmı olumlu, bir kısmı ise olumsuz ele alınmaktadır. Habercilikte değiĢimin 

güven ve teyit unsurlarına rağmen gazetelerin kapanması ile sonuçlanacağını 

ifade eden görüĢmeciler de bulunmaktadır. Yine aynı Ģekilde habercilikte de-

ğiĢim ve güven ve teyit unsurlarını birlikte ifade eden görüĢmeciler aynı za-

manda dijitalleĢmeye bağlı olarak gazete tirajlarının düĢeceği görüĢüne sahip-

tirler. 

Okur Kaybı ve Dijitalleşme Süreci 

GörüĢmecilerin ifadelerinden de anlaĢılacağı üzere dijitalleĢme süreci ile okur 

kaybı arasında güçlü bir bağ vardır.  
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Şekil 28: Okur Kaybı ve Dijitalleşme Süreci Kod Birlikte Oluşma Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

ġekil 28‟e göre Okur Kaybı ve DijitalleĢme Süreci kategorilerine kodlanan 

ifadeler aynı zamanda ortak olarak Ġnternet Haberciliği, Gazetelerin Kapanma-

sı ve (Tiraja etkisi) DijitalleĢme kategorilerine de kodlanmıĢtır. 

Buradan görüĢmeci gazetecilerin dijitalleĢme süreci nedeniyle okur kaybına 

uğradıkları, bunun en önemli nedenlerinden biri olarak internet haberciliğini 

gördükleri, ayrıca dijitalleĢme ile tiraj kayıplarının olduğu ve sonucunda da 

gazetelerin kapanması görüĢünde oldukları sonucuna varılabilmektedir. 

Nitelikli Personel ve Yeni Medya Uygulamaları 

AraĢtırmanın nicel bulgular kısmında GörüĢmeci gazetecilerin dijitalleĢme 

isteklerinin orta, teknik kapasitelerinin yüksek seviyelerde olmasına rağmen 

internet gazeteciliği uygulamalarının çok daha kötü seviyede olduğu sonucuna 

varılmıĢtır. ġekil 29‟da ise nitel bulgular kapsamında bunun nedenlerinden 

biri olabileceği düĢünülen nitelikli personel ile yeni medya uygulamaları kate-

gorilerindeki ortak kodların oluĢma modeli incelenecektir. 

ġekil 29‟a göre Nitelikli Personel ile Yeni Medya Uygulamaları arasında güçlü 

bir bağın olduğu ortaya çıkmaktadır. GörüĢmeciler her iki kategori içerisinde 

yer alan kodların dıĢında ortak olarak internet haberciliği ve gazetelerin ka-

panması kategorilerinde de kod üretmiĢtir.  
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Şekil 29: Nitelikli Personel ve Yeni Medya Uygulamaları Kod Birlikte Oluşma Modeli 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur. 

GörüĢmecilerin de ifadelerinden gazetelerin dijital dönüĢüm sırasındaki en 

büyük eksikliklerinden birinin nitelikli personel olduğu görülmüĢtür. Nitelikli 

personel istihdam edilememesinin nedenleri arasında ekonomik sıkıntılar, 

mevcut personelin dönüĢüme karĢı dirençleri gibi unsurlar bulunmaktadır. 

Nitelikli personel eksikliği yeni medya uygulamalarının aksamasına, internet 

haberciliğinin etkin Ģekilde yapılamamasına ve dijital ortamda olmayan gaze-

telerin gelir kaybıyla birlikte kapanma süreçlerinin hızlanmasına neden ol-

maktadır. 
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SONUÇ 

 

 

 

Teknolojik geliĢmelerin toplumsal etkisi her dönemde çok etkili olmuĢtur ve 

teknolojik deterministlere göre büyük değiĢimlerin temelinde teknolojik yeni-

likler vardır. Teknolojide yaĢanan ilerlemelerin sıklıkla kullanıldığı sektörlerin 

baĢında da iletiĢim gelmektedir. Çünkü iletiĢim, ilk çağlardan itibaren haber 

almayı bir ihtiyaç olarak göre insanın vazgeçilmez bir eylemidir. Teknolojiyle 

buluĢtuğunda ise iletiĢimin, toplumları, sosyal, kültürel, siyasi ve diğer birçok 

alanda Ģekillendirmede çok daha önemli bir araç haline geldiği de kabul edil-

mektedir. Birçok araĢtırmacı iletiĢim teknolojilerinin tarihçesini telgraf ile 

baĢlatmamaktadır. Onlara göre ifadelerin kodlanarak harf veya Ģekillere dö-

külmesi ile iletiĢim teknolojileri baĢlamıĢtır ve kökenleri Sümerlere, eski Çin 

uygarlıklarına, eski Mısır‟a kadar gitmektedir. Sümerlerin kil tabletler üzerin-

deki yazılı ifadelerinin günümüze kadar gelen kalıntıları, ticarette dönemin 

iletiĢim teknolojisi olarak bu tabletleri kullanmaları, aynı Ģekilde eski Mı-

sır‟daki papirüsler üzerine yazılan yazılar ve Çin‟de ve eski Türk medeniyetle-

rinde taĢlara oyulan yazı veya Ģekiller bunlara örnektir. 

Bu yüzden teknolojideki geliĢmeleri izlemek, iletiĢim teknolojilerine yansıma-

larını görmek açısından önemlidir. Öncesindeki haber mektuplarının ardından 

matbaanın Avrupa‟da kullanılmaya baĢlanması, diğer bir ifadeyle baskı tekno-

lojisindeki geliĢmelerden sonra gazete ve kitap basımının yaygınlaĢması yazılı 

kültürün geliĢmesini sağlamıĢ, bu geliĢmenin de toplumsal değiĢimlere etkisi 

olmuĢtur. 

ĠletiĢim teknolojisinden bahsederken tabi ki telgrafın icadı önemli bir yer tut-

maktadır. Çünkü telgraf gidilmesi uzun zaman alan yerleri birkaç dakikalık 

mesafeye düĢürmekle adeta bir devrime yol açmıĢtır. SavaĢlardan, ekonomik 

geliĢmelere kadar birçok alanda telgraf çok stratejik bir iletiĢim teknolojisi 

olarak uzun dönem varlığını sürdürmüĢtür. 

Sonrasındaki geliĢmeler telefon, radyo, televizyon, fotoğraf ve sinema gibi 

yenilikler de toplumsal sonuçları açısından önemlidir fakat 1990‟lı yıllarda 

kullanımı yaygınlaĢan internetle birlikte, belki de iletiĢim teknolojileri telgraf-

tan sonra bir büyük devrim daha yaĢamaya baĢlamıĢtır. Günümüzde iletiĢim 

teknolojilerinin internetten bağımsız Ģekilde düĢünülmesi neredeyse imkânsız 

hale gelmiĢtir.  
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Ġnternetin kendine özgü birtakım kuralları bulunmakla birlikte iletiĢim tekno-

lojilerine sağladığı çok sayıda avantajdan bahsetmek mümkündür. Bunların 

baĢında haberdeki zaman ve mekan kavramını ortadan kaldırmıĢ olması gel-

mektedir. Bu haber alma ihtiyacında olan insan için çok önemli bir imkândır 

fakat haberi üreten gazeteciler açısından ciddi bir dönüĢümü gerektirmekte-

dir. Gazetecilik pratikleri internet ortamında tamamen değiĢmiĢ, değiĢimle 

olumlu veya olumsuz bazı durumlar ortaya çıkmıĢtır.  

Bu değiĢim karĢısında gazetelerin bazılarının hızlı uyum sağladığı görülmek-

tedir. Rogers‟in yeniliklerin yayılması kuramı kapsamında da anlatıldığı üzere 

bu grup erken benimseyenler kapsamındadır. Zira ülkemizdeki yaygın/ulusal 

gazetelerin 1990‟lı yılların baĢlarından itibaren ABD ve Avrupa‟daki örnekle-

rine yakın zamanlarda internet ortamında yerlerini almaya baĢlamaları, inter-

net gazeteciliğine yatırım yapmaları erken benimsediklerini göstermektedir. 

Türkiye‟de en fazla ziyaret edilen internet haber sitelerinin aynı zamanda yay-

gın/ulusal alanda basılı olarak da faaliyet gösteren gazetelerin internet siteleri 

olmalarının birçok nedeni olmakla birlikte, önemli etkenlerden birinin inter-

net ortamına ilk adım atan medya kuruluĢları olmalarıdır. 

Yerel gazeteler için aynı değerlendirmeyi yapmak ise mümkün değildir. Ġnter-

net gazeteciliğinin en büyük dezavantajlarından olan güven ve teyit anlamında 

çok daha fazla ziyaretçi sayısına sahip olma potansiyellerine rağmen yerel ga-

zetelerin neden bunu baĢaramadıkları bir araĢtırma problemi olarak karĢımıza 

çıkmaktadır. Yerel gazeteler, iletiĢim teknolojileri dönüĢümü konusunda yeni-

liklerin yayılması kuramı çerçevesinde geride kalanlar kapsamına girmektedir. 

Yeniliği benimsemede geride kalmalarının nedenlerinin ortaya çıkarılması ise 

dijital dönüĢümlerinin tamamlamaları için önemli konudur. 

Bu gerekçelerle oluĢturulan araĢtırmanın problemi “yerel gazetelerin dijital 

dönüĢümlerini tamamlayamamalarına neden olan etkenler”dir. Problemin 

cevabını ve dönüĢüm karĢısındaki sorunların tespiti amacıyla nicel ve nitel 

araĢtırma yöntemleri kullanılmıĢtır. Nicel araĢtırma yöntemiyle araĢtırmanın 

problemi üç ana temelde ele alınmıĢtır. Uzman görüĢüyle, “dijital dönüĢüm 

isteği”, “teknik altyapı kapasitesi” ve “dijital gazetecilik uygulamaları” olmak 

üzere üç bölümde hazırlanan anket soruları, araĢtırmanın evreni olan Doğu 

Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesinde bulunan, Bolu, Düzce, Sakarya, Kocaeli 

ve Yalova‟daki 34 gazetenin 30‟unda uygulanmıĢtır. Karma Yöntem araĢtır-

manın nicel kısmındaki üç ana kategori üç hipotez ıĢığında analiz edilmiĢtir. 

Bunlardan ilgi “Yerel gazetelerin dijital dönüĢüm istekleri vardır” Ģeklinde 

ifade edilen ilk hipotezdir. Anket sonuçlarının değerlendirilmesiyle bölgedeki 

gazetelerin dijital dönüĢüm farkındalıkları ve dijital dönüĢüm istekleri ortala-
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ması “DüĢük” seviyesinin biraz üstünde yer alarak “Orta” seviyesinde çıkmıĢ-

tır. Zira anket sonuçlarına göre bir puantaj sistemi uygulanmıĢtır. Buna göre 

60-70 puan arası “DüĢük”, 70-80 puan arası “Orta” ve 80 puan üstü “Yüksek” 

olarak değerlendirilmektedir. Gazetelerin dönüĢüm istekleri bölge genelinde 

yüzde 73,63 (orta seviye) olarak gerçekleĢmiĢtir. AraĢtırmanın 1 numaralı 

hipotezi olan yerel gazetelerin dijital dönüĢüm istekleri vardır ifadesine olum-

lu cevap vermek mümkün değildir. 

AraĢtırmanın ikinci hipotezi olan yerel gazetelerin dijital dönüĢüm için teknik 

altyapıları yeterlidir ifadesine ise yapılan analizlerin ardından “Yüksek” sevi-

yede olumlu cevap vermek mümkündür. Doğu Marmara Kalkınma Ajansı 

Bölgesindeki illerdeki ortalama puantaj yüzde 80,53 olarak gerçeklemiĢ ve 

ortalamanın biraz üzerinde yer almıĢtır. Bölgedeki yerel gazetelerin teknik 

altyapılarının genel anlamda internet gazeteciliği yapmak için yereli görüĢ-

müĢtür.  

AraĢtırmanın üçüncü hipotezi olan yerel gazeteler dijital gazetecilik uygulama-

larına uyum sağlamıĢtır ifadesine ise yapılan analizlerin ardından, uyum sağla-

yamadıkları ortaya çıkmıĢtır. Bölge genelinde bölümde çıkan yüzde 69,09 ile 

“DüĢük” seviyede kalmıĢtır. Üç bölüm içerisinde en az puantaj alan bölüm 

dijital gazetecilik uygulamaları olmuĢtur. Bunların nedenleri nitel araĢtırma 

yöntemleri sırasında gazetecilerle yapılan görüĢmeler sırasında çok daha net 

Ģekilde ortaya çıkacaktır. 

Dijital DönüĢüm Ġsteği 73,63 % ORTA 

Teknik Kapasite 80,53 % YÜKSEK 

Dijital Gazetecilik Uygulamaları 69,09 % DÜġÜK 

Sonuç 73,88 % ORTA 

Tablo 61: Nicel Araştırma Analizinin Özeti 

Kaynak: Yazar tarafından oluĢturulmuĢtur 

AraĢtırmanın nicel kısmında yapılan ankette çıkan sonucu Tablo 61‟de özet-

lemek mümkündür. Tablo 61‟den de görüleceği üzere yerel gazetelerin dijital 

gazetecilik için teknik altyapı kapasiteleri yeterlidir ve yüksek seviyededir. 

Fakat buna rağmen dijital dönüĢüm istekleri orta seviyede, hatta düĢük sevi-

yeye yakındır. Dijital gazetecilik uygulamaları ise kötü seviyededir. Bu veriler-

den yerel gazetelerin dijital gazetecilik uygulamaları konusunda potansiyelle-

rini kullanamadıkları görülmektedir. Nitekim deneyimli personellerle özgün 

haber üretebilmelerine, güven ve teyit ile ilgili kurumsal yapıları nedeniyle 

okurların güvenlerini kazanmalarına, haber kaynaklarına daha rahat ulaĢabil-

me ve kamuoyu oluĢturma gibi yeteneklerine rağmen, internet gazeteciliğinin 

gerektirdiği uygulamaları baĢarıyla gerçekleĢtiremediklerinden ötürü, genel 
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anlamda da dijital dönüĢüm dereceleri “Orta” seviyede kalmıĢtır. Fakat bu 

seviye dijital dönüĢüm için yeterli bir seviye olmamaktadır. 

Karma Yöntem AraĢtırmasının nitel kısmında yapılan araĢtırmada Doğu 

Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesinde bulunan Bolu, Düzce, Sakarya, Kocaeli 

ve Yalova illerindeki 24 gazetenin sahibi veya üst düzey yöneticisi ile yarı yapı-

landırılmıĢ görüĢme tekniği ile toplanan veriler ıĢığında, nicel araĢtırmada 

çıkan sonuçların nedenleri üzerinde daha ayrıntılı analiz yapma imkânı doğ-

muĢtur. Nitel araĢtırma kapsamında 6 adet araĢtırma sorusu bulunmaktadır. 

Yapılan tematik analizde ise her bir soru, oluĢturulan temalar ve kategoriler 

ıĢığında değerlendirmeye tabi tutulmuĢtur. 

Nitel araĢtırmada toplanan verilerin MAXQDA programında iĢlenmesiyle 

oluĢturulan kodlar, kategoriler ve temalar çerçevesinde yapılan analizde ilk 

olarak “Dijital dönüĢüm süreçleri yerel gazeteler üzerinde nasıl bir etki yarat-

mıĢtır?” Ģeklindeki (1) numaralı araĢtırma sorusuna da cevap aranmıĢtır. Diji-

tal DönüĢüm adlı temada DijitalleĢme Süreci, DönüĢüm Ġsteği, Yeni Medya 

Uygulamaları, Teknoloji ve Altyapı ve Editoryal Yeterlilik Kategorileri oluĢtu-

rulmuĢtur ki bu kategoriler aynı zamanda nicel araĢtırma yönetimde kullanı-

lan anket tekniğinde sorulan sorulara alınan cevapların nedenlerini daha da 

ayrıntılı açıklar niteliktedir.  

GörüĢmeci gazetecilere göre sektördeki dijitalleĢme süreci basılı gazeteleri 

ciddi Ģekilde etkilemektedir ve internet haberciliği ile rekabet edememektedir-

ler. DijitalleĢmeden dolayı okur kaybı yaĢadıkları, bunun tirajları ciddi Ģekilde 

düĢürdüğünü belirten gazeteciler, tüm bunlara bağlı olarak reklam gelirlerinin 

de azaldığını, diğer yandan gazete baskı maliyetlerin de artmasıyla ekonomik 

anlamda basılı gazetenin sürdürülebilirliğinde ciddi sorunlarla karĢılaĢtıklarını 

ifade etmektedirler. Gazetecilerin dönüĢüm istekleri konusunda genel anlam-

da bir kararsızlık söz konusudur. Bazı gazeteciler sahip ve yöneticileri ile kad-

rolarının dönüĢüm karĢısında dirençli olduklarını ifade etmektedirler. Gazete-

lerin en büyük gelir kaynağı Basın Ġlan Kurumu tarafından dağıtılan resmi 

ilanlardır. Fakat çıkarılan kanunla internet sitelerine de resmi ilan verilecek 

olmasından ötürü ve bu süreçte gazetelerin internet haber sitelerine ayrıcalık-

lar tanınmasından ötürü birçok gazetenin zorunluluktan da olsa dijital dönü-

Ģüm adımlarını attıkları görülmüĢtür. Fakat burada da karĢılarına basılı gazete 

haberciliğinden oldukça farklı pratikleri olan internet haberciliği teknikleri 

çıkmıĢtır. GörüĢmeci gazeteciler, internet haberciliği için nitelikli personel 

bulmanın çok zor olduğunu, kendi personellerinin de internet haberciliği ko-

nusunda deneyimsiz ve bilgisiz olduklarını ifade etmektedirler. Bunlara hali-

hazırda dijitalleĢmeye karĢı direncin de eklenmesiyle, dijital dönüĢüm süre-
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cindeki iĢleyiĢte ciddi sıkıntıların oluĢtuğu görülmüĢtür. Teknik anlamda ise 

gazeteciler her ne kadar teknik altyapılarının günümüz Ģartlarında yeterli gö-

zükse de teknolojinin sürekli olarak yenilenmesi gereken bir unsur olduğunu, 

gazetelerin de orta ve uzun vadede bunun üstesinden gelmesinin zor olduğu 

söylemektedirler. 

Özetlemek gerekirse nitel analizleri sonucunda araĢtırmanın “Dijital dönüĢüm 

süreçleri yerel gazeteler üzerinde nasıl bir etki yaratmıĢtır? seklindeki 1 numa-

ralı sorusuna verilecek cevap olarak, maddi imkânsızlıklar, ekonomik sorun-

lar, tiraj kayıpları ve personel yetersizliklerin de etkisiyle, dijitalleĢme sürecin-

de basılı yerel gazetelerin eski güçlerini giderek kaybettikleri ve dijitalleĢmeyi 

var olmaları karĢısında bir tehdit olarak gördükleri söylenebilmektedir. Gaze-

tecilerin küçük bir bölümü ise yaygın/ulusal gazetelerde olduğu gibi yerel 

gazeteler için de dijital dönüĢümün fırsatlar sunabileceğini düĢünmektedir. 

Nitel araĢtırmanın ikinci sorusu olan “Sektördeki dijital dönüĢüm yerel gaze-

telerin tirajlarında değiĢime neden olmuĢ mudur?” ifadesine “Tiraj” baĢlıklı 

tema içerisinde cevap aranmıĢtır. Gazetecilerin ifadelerinden oluĢturulan kod-

larla, Tiraj kaybı, dijitalleĢme, okur kaybı, gazetecilik kalitesi ve pandemi kate-

gorileri çerçevesinde analiz edilmiĢtir. Gazeteciler, tiraj kaybının en büyük 

nedeni olarak sektördeki dijital dönüĢüm olarak görmektedirler. Gazetecilere 

göre dijitalleĢmeyle birlikte okur alıĢkanlıkları da değiĢmiĢ ve bu da habere 

zaman ve mekandan bağımsız Ģekilde ulaĢmak isteyen okurların interneti kul-

lanmaya baĢlamasıyla olmuĢtur. KOVID-19 salgını ile tirajların çok düĢtüğünü 

ifade eden gazeteciler düĢüĢün çok daha öncesinde dijitalleĢme ile baĢladığın-

da da fikir birliğinde olmaktadırlar. Gazetelerin tiraj kaybı ve bununla birlikte 

reklam baĢta olmak üzere gelirlerinin de azalması, nitelik kaybına neden ol-

muĢtur. Bu da yerel gazeteleri benzer haberlerin çok olduğu, kendi deyimleriy-

le daha kalitesiz gazeteler üretmeye itmiĢtir. Gazetecilerin çoğu bu konuda 

cesurca özeleĢtiri yapmaktadırlar.  

“Sektördeki dijital dönüĢüm, yerel gazetelerin ekonomik durumlarını nasıl 

etkilemiĢtir?” ifadesini içeren 3 numaralı araĢtırma sorusunun da analizde 

oluĢturulan “Maliyet” teması altında cevap aranmıĢtır. Burada gazetenin baskı 

ve matbaa gideri baĢta olmak üzere giderlerinin yüksek Ģekilde arttığı, özellik-

le ithal edilen kâğıt ve matbaa ürünlerinin maliyetinin ayrıca kur farkından 

dolayı da etkilendikleri görülmüĢtür. Diğer yandan reklam yatırımlarının daha 

fazla dijital mecralara kaydırılmasıyla birlikte gazetelerin ticari reklam gelirleri 

de azalmaktadır. Öncesinde önemli bir gelir kalemi olan tiraj gelirleri ise mali-

yetinin altında gazete satmak zorunda kalan yerel gazeteler için bir gelir kale-

mi olmaktan çıkmıĢtır. Ġstihdam maliyeti de yerel gazeteler için genel maliyeti 
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artıran etkendir. Özellikle internet sitelerine de resmi ilan ve resmi reklam 

alabilmeleri için yasayla getirilen ilave istihdam zorunluluğu yerel gazeteleri 

zorlamaktadır ve bu konuda bir destek beklemektedirler. Dijital dönüĢümünü 

tamamlayamayan yerel gazetelerin bu mecradan yeterince gelir elde edeme-

dikleri görülmüĢtür. Dolayısıyla dijitalleĢme süreci yerel gazeteleri diğer et-

kenler de göz önüne alındığında oldukça olumsuz olarak etkilemiĢtir. 

“Gazeteciliğin dönüĢümü, yerel gazete çalıĢanlarına yansıması nasıl olmuĢ-

tur?” Ģeklindeki araĢtırmanın dördüncü sorusu, Personel teması altında analiz 

edilmiĢtir. Burada da çok sayıda iĢsiz gazeteciden bahsetmek mümkündür. 

Çünkü ekonomik nedenlerden ötürü yerel gazeteler çalıĢanlarına tatmin edici 

ücret verememektedir. Gazetelerin bir bölümü zor Ģartlar altında çalıĢmaya 

devam ederken bir kısmı ise kendilerine baĢka sektörlerde iĢ aramaktadırlar. 

Patronsuz gazetecilik uygulaması, araĢtırma yapılan bölgede gazetecilerin sık-

lıkla bahsettiği konulardan biri olmuĢtur. Gazetecilere göre kaliteli, deneyimli 

ve üretken gazeteciler, çalıĢtıkları gazetede ekonomik olarak istediklerini ala-

madıklarında kendi internet haber sitelerini veya youtube kanallarını kurarak 

patronsuz gazetecilik yapmaya baĢlamıĢtır. Bu gazeteler için nitelik kaybına da 

neden olmaktadır. Dijital dönüĢüm ile birlikte iletiĢim teknolojilerinde yeni ve 

ucuz alternatif yöntemlerin oluĢması gazeteciler için fırsatlar sunsa da yerel 

gazeteler için bir tehdit olarak görülmektedir. Diğer yandan gazeteler nitelikli 

personel sıkıntısı çekmektedirler. Ġnternet haberciliğine özgü haber pratikleri 

konusunda deneyimli, multimedya içeriklerini üretebilecek üstelik geleneksel 

olan alıĢık olunan mesai saatleri dıĢında da çalıĢabilecek personel bulmak ol-

dukça zorlaĢmıĢtır. Üstelik internet haberciliğinde, basılı gazetede çalıĢan 

editörlerin iĢ yükünden çok daha fazlası beklenmektedir. Bu da dijital mecra-

larda içerik üreten habercileri zorlamaktadır. Halihazırda gazetelerde çalıĢan 

personelin internet mecrasının gerektirdiği donanımlar ile ilgili nitelik ve bilgi 

eksiklikleri de bulunmaktadır. 

“DijitalleĢme süreci gazetelerin habercilik uygulamalarını nasıl değiĢmiĢtir?” 

ifadesi ile yöneltilen araĢtırmanın beĢinci sorusuna “Habercilik” teması altın-

da cevap aranmıĢtır. Burada öne çıkan unsur, internet gazeteciliğindeki hızdır. 

Haber hızlı bir Ģekilde yayına verilmelidir fakat bu da baĢka bir olumsuzluğu 

doğurabilmektedir. O da teyit ve güven problemidir. Yerel gazeteler birçok 

internet sitesinin haberi hızlı verme adına kaynağından doğrulatmamdan yan-

lıĢ haber verdiğini ve bunun da güvensizlik oluĢturduğunu düĢünmektedirler. 

Doğu haber için teyit gereklidir ve bazen teyit almak uzun bir süreyi bulabil-

mektedir. Geleneksel gazetecilerin bu konuyu kendileri için bir fırsata dönüĢ-

türme konusunda çalıĢma yaptıkları görülmüĢtür. Yerel gazetelere göre ayrıca 
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internet siteleri sıkı Ģekilde denetim altında olmalıdır. Yalan haber, dezenfor-

masyona uğramıĢ bilgileri, kanuna aykırı Ģekilde yayınlarını sürdüren internet 

gazetelerine yaptırımlar uygulanmalıdır. 

Nitel araĢtırmanın son sorusu olan “DijitalleĢme süreci gazetecilerin gelecek 

beklentileri nasıl ĢekillendirmiĢtir?” sorusuna, “Gazetelerin Geleceği” teması 

altında yanıt aranmıĢtır. Burada karĢılaĢılan cevap oldukça karamsardır. Gaze-

tecilere göre dijitalleĢme karĢısında dönüĢümlerini tamamlayamayan gazeteler 

kapanma noktasındadır. Kısa bir süre içerisinde basılı gazeteler ömürlerini 

tamamlayacaktır. Sadece dijital dönüĢümlerini yapabilen gazeteler hayatta 

kalacaktır.  

Sonuç olarak yerel gazetelerin dijital dönüĢümlerini tamamlayamamalarına 

neden olan etkenleri Ģu Ģekilde özetlemek mümkündür: 

 Yeterli düzeyde dönüĢüm isteklerinin olmaması ve dönüĢüme karĢı di-
rençler 

 Ekonomik sıkıntılar 

 Teknik altyapının sürekli yenilenmesi konusundaki endiĢeler 

 Mevcut personellerin niteliği ve nitelikli personel bulamama 

 Ġnternet haberciliği pratiklerini etkili Ģekilde uygulayamama 

Yerel gazetelerin dijital dönüĢümlerini tamamlayamamalarına neden olan 

etkenlerin giderilmesine yönelik öneriler ise Ģu Ģekilde sıralanabilir: 

 Yerel gazetelere dijital dönüĢüm planı desteği (Ġlgili meslek örgütleri, 
Vakıflar, Üniversiteler veya ilgili devler kuruluĢları tarafından) 

 Dijital dönüĢüm kapsamlı hibe, kredi veya finans desteği 

 Teknik destek 

 Mevcut personelin dijital gazetecilik konusunda niteliklerinin artırıl-
ması için eğitim programları 

 Üniversitelerin ĠletiĢim Fakülteleri ile ilgili bölümlerinin, yerel gazete-
lerin dijital dönüĢüm konusundaki bekledikleri personel nitelikleri ko-
nusunda, öğrencilerine özel eğitim düzenlemeleri veya ders içerikleri-
nin sektörün ihtiyaçlarına göre değiĢtirilmesi 

 Dijital uygulamalara daha yatkın olan öğrenciler ile yerel gazeteler ara-
sında, uzun dönem staj veya ders dıĢı çalıĢma imkânlarının artırılması-
na yönelik çalıĢmalar 

AraĢtırma Doğu Marmara Kalkınma Ajansı Bölgesinde bulunan Bolu, Düzce, 

Kocaeli, Sakarya ve Yalova illerinde bulunan gazeteler ile sınırlandırılmıĢtır. 

Elde edilen bulgular ulusal ve uluslararası düzeyde yapılan araĢtırmalarla 

uyumludur. Konuyla ilgili çalıĢma yapmak isteyen araĢtırmacılara araĢtırma 

evrenini geniĢletmesi önerilmektedir. Türkiye genelinde yerel gazetelerle ilgili 

çalıĢma yapılabilir. Diğer yandan dijital dönüĢümünü tamamlamıĢ bir ülkede-
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ki yerel gazeteler ile ülkemizdeki yerel gazeteler karĢılaĢtırılarak, eksikliklerin 

neden kaynaklandıkları da baĢka bir bakıĢ açısıyla analiz edilebilir. 
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